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КИРИШ 

Бозор ик,тисодиёти амал ^илишининг бир ярим асрлик тажрибаси, 

нархни шакллантириш масалалари унинг ривожланиш боск,ичларида 

янада мух,им ва мураккаб х,исобланишидан далолат беради. Жах,он 

амалиётига кура, айнан нарх шаклланиши тизимида х,амда нархларда 

ушбу тизимнинг якуний мах,сулоти сифатида ишлаб чик,ариш ресурслари 

тури, бозорнинг монополлашув даражаси, талаб ва таклиф нисбати, 

истеъмолчиларнинг фаровонлик даражаси ва материал ок,имлар х,аракати 

ва яратилган товар ва хизматлар йи^ндисини так,симлаш, х,амда 

ижтимоий ва шахсий эх,тиёжларни к,ондириш даражаси ва бошк,алар 

купрок, акс эттирилади. 

Курс иши мавзусининг долзарблиги, ик,тисодий муносабатлар барча 

субъектлари: максимал эх,тимолли фойда келтирувчи куп микдорда 

якуний мах,сулотларни яратиш ва сотишни мак,сад к,илган товар ва 

хизматлар ишлаб чик,арувчилар; уларнингтуловга лаёк,атлилигига 

тегишли к,улай нархлар буйича моддий ва маънавий неъматларнингзарур 

тупламини харид к,илишга интилувчи истеъмолчилар; ишлаб 

чик,арувчилар фойдасининг бир цисмини солик, ажратмалари куринишида 

олувчи ва улардан жамиятни стратегик, ицтисодий ва ижтимоий 

ривожлантириш дастурини молиялаштириш манбаи сифатида мамлакат 

бюджетини шакллантириш учун фойдаланган давлатнинг манфаатлари 

айнан нархларда жамланишидан иборат. 

Шунинг учун мамлакат ик,тисодиётини бошк,ариш даражаларида 

нархни шакллантириш тизимини такомиллаштириш, турли товар ва 

хизматларга нархларни белгилашнинг самарали моделларини ишлаб 

чик,иш, нарх механизмида бозор ва давлат тартибга солувчилари 

уртасидаги оптимал нисбатни асослаб беришга катта эътибор царатилади. 



Тайёр ллах,сулот, товар ва хизматлар, уз мох,иятига кура уларни 

яратишга объектив зарур фойда х,ажмини кушган х,олда ик,тисодий 

асосланган харажатларнинг пуллик ифодаси х,исобланувчи нархлар 

асосида амалга оширилади. Бундай ёндашув корхоналарга жорий 

харажатларни цоплаш, шунингдек ишлаб чик,аришни ривожлантириш ва 

модернизация к,илиш х,амда ишчиларни ик,тисодий paföa^aHTnpnm учун 

зарур мабла^арга эга булиш имконини беради. 

Алок,а ва ахборотлаштириш сох,асида нархни шакллантириш тизими 

умумий бозор тамойилларига асосланади ва хизматларни ишлаб чик,ариш 

ва истеъмол к,илиш жараёнлари хусусияти, телекомуникация бозорининг 

жорий х,олати ва динамикаси, шунингдек, нарх сиёсатини 

шакллантиришда уларнинг вазифалари, услубий ёндашувлари ва амалий 

к,улланиш механизмини белгилаб берувчи умумик,тисодий ва тармок,ли 

омиллар комплексини х,исобга олади. 



1. Нархлар тушунчаси ва ицтисодий мо^ияти 

Нарх ицтисодий назарияларнинг асосий тушунчаларидан бири 

^исобланади. У товарлар цийматининг ижтимоий фойдалилиги ифодаси 

сифатида намоён булиб айирбошлаш жараёнида пул белгиларининг 

маълум мицдори куринишини к,абул к,илади. 

Мамлакатлар ишлаб чик,аришида ик,тисодий шароитларнинг 

сезиларли фарк, к,илиши ишлаб чик,арилаётган товарларнинг тармок,лар 

буйича уртача нархига безлик, равишда миллий нархлар даражасининг 

табак,аланишини белгилаб беради. Бунда ицтисодиёт типи катта ах,амият 

касб этади. Ик,тисодиётни бошцаришнинг режали-буйрук,бозлик 

моделида нархлар юк,оридан белгиланади ва одатда, хак,иций к,иймат 

мутаносиблигини ифодаламайди. Бозор ицтисодиётида нархлар нафак,ат 

ик,тисодий, балки сиёсий табиатдаги куплаб омилларнинг таъсирига дуч 

келган х,олда уз-узини бошк,ариш тизимининг х,ал к,илувчи унсури 

сифатида х,аракат цилади. 

Нарх белгилаш назарияси нархларни шаклланиш шарт-

шароитлари, куриниши, тузилиши ва узгариш х,аракатини куриб чик,ади. 

Классик сиёсий ицтисодда нарх белгилаш назариясининг асосчилари 

У.Петти ва А.Смит ^исобланади. Улар товар нархи т^рисидаги иккита 

концепцияга асос солишган: биринчиси — ме^натни циймат назарияси 

асосида (К. Маркс), иккинчиси — чекланган фойдалилик моделидан 

фойдаланиш асосида (К.Менгер ва Ф. Визер) белгилаш. 

Биринчи концепцияга асосан, нарх маълум мамлакат учун 

ишбилармонлик ва жадаллик х,амда жамият томонидан тан олинган 



фойдалиликнинг уртача шартлари буйича товарда гавдаланган мех,нат 

х,аражатларининг пулда ифодаланишидир. 

Иккинчи концепцияга кура, нарх истеъмолчи нархида, товар 

фойдалилиги, яъни унинг истеъмол к,ийматини х,исобга олган х,олда 

ишлаб чик,арувчи пул х,аражатларининг йиfиндиcидиp. Бу икки хил 

ёндашувни, таклиф (к,иймат) ва талаб (фойдалилик) нук,таи назаридан, 

назарий жих,атдан бирлаштиришга инглиз ик,тисодчиси А.Маршалл 

^аракат к,илди, у фанга «таклиф нархи» ва «талаб нархи» тушунчаларини 

олиб кирди. Агар ишлаб чик,арувчи учун нарх х,аражатлар (К.Маркс 

айтганидек, хак,ик,ий х,аражатлар эмас, балки ишчининг ме^нат 

жараёнида, тадбиркорнинг капитални бесамара сарфланишидан 

сацланиш натижасидаги азоб-ук,убатлари йи^ндиси) билан белгиланса, 

истеъмолчи учун нарх маълум вак,т opaлиfидaги фойдалилик чегарасига 

мое келади, яъни максимал даражада самарали фойдаланишга булган 

х,ох,ишнинг пулдаги ифодасидир, деб хисоблайди А. Маршалл. 

Нарх - бу мураккаб ицгисодий категория булиб, товар цийматининг 

пулдаги ифодасидир, мавжуд хужалик механизмида амал цилувчи 

талаб ва таклиф муносабатини узида акс эттирувчи ицтисодий 

механизмдир. 

Замонамиз шароитида нархлар ва нарх хреил булиши бозор 

ик,тисодиёти ривожланишининг асосий омилларидан бирига айланган. 

Мутахассисларнинг фикрича, Россиядаги барча келгуси узгаришларнинг 

мух,им шарти - аввало мак,садга мувофик, тарзда шакклантирилган ва 

самарали к,улланиладиган нарх урнатиш тизимидан иборат. Бир цатор 

омиллар айнан нарх х,осил булиши механизми к,андай амалга 

оширилишига бoFлик1диp. Масалан, хужаликни бошк,аришнинг ик,тисодий 

услубларидан иборат яхлит тизимни ишлаб чик,иш, бозор 



муносабатларини молиявий жих,атдан о^ломлаштириш ва 

ривожлантириш, миллим ик,тисодиётнинг мувозанатга солиниши, 

мулкчиликнинг турли шаклларига мансуб корхоналарни узини узи ок/iam, 

молиялаштириш ва бошк,аришга утиши, ижтимоий ишлаб чик,ариш ва 

миллий даромад самарадорлигини ошириш, умуман бутун хужалик 

механизмини такомиллаштириш ва унинг корхоналар (бирлашмалар, 

концернлар, уюшмалар, фирмалар, компаниялар, ташкилотлар) молия-

хужалик фаолияти натижаларига таъсирини кучайтириш кабилар шулар 

жумласидандир. 

Нархнинг мох,ияти, унинг вазифалари, эркин нархлар х,осил булиши 

механизмини Tyfpn тушуниш, бозор шароитида к,улланиладиган нархлар 

тизими ва турларини билиш, уларнинг урнатилишига таъсир курсатувчи 

омилларни аник/1аш , шунингдек, х,ам х,озирги пайт, х,ам келажак учун 

нарх урнатиш стратегиясини аник,лаш учун аввало к,иймат яратиш 

жараёнини куриб чик,иш керак. Бунда к,иймат к,онунининг товар ишлаб 

чик,аришида нарх шаклланиши жараёнига таъсирини тушуниш ва нархлаш 

мух,им. 

1^иймат цонуни- бу товар ишлаб чицаришининг асосий ^оидаси 

булиб, унга кура товарлар алплашинуви уларни ишлаб чи^аришга 

сарфланган ижтимоий зарур мех,нат мицдорига мувофик, равишда 

амалга оширилади. 

Шу тарик,а, товарлар к,иймати к,онунига мувофик,, мах,сулотлар бир 

бирига к,иймати буйича алмашинилади. Яъни, алмашинилаётган товарлар 

бир хил микдорда cyfypтaлaнгaн ижтимоий зарур мех,нат микдорини 

сак,лаши лозим. Демак, товарга белгиланган нарх унинг «.ийматига мое 

булиши керак. Бирок,, аслида у ёки бу товарларнинг нархлари яна бир 



мух,им конун- талаб ва таклиф ^онунига мувофик, уз к,ийматидан баланд 

ёки паст булиши мумкин. 

К,иймат катталиги сотилаётган товарда мужассам булган мех,нат 

мик,дори билан улчанади. Бунда турли товар ишлаб чи^арувчилари бир 

хил мах,сулотга турлича мех,нат микдорини сарфлайдилар. Бирок,, к,иймат 

катталиги х,ар бир товар ишлаб чик,арувчининг амалдаги мех,нат сарфлари 

билан улчаниши мумкин эмас, шу боис бир турдаги товарлар бозорда бир 

хил к,ийматга эга булади. Товар циймати х,ар бир алох,ида товар ишлаб 

чик,арувчисининг и н д и в и д у а л иш вак,ти билан эмас, балки мазкур товарни 

ишлаб чик,ариш учун ижтимоий зарур булган мех,нат сарфлари билан 

белгиланади. 

Шу тарик,а, ц и й м а т - б у товарларда моддийлашган (уларни ишлаб 

чикаришга сарфланган) ижтимоий ме^натдир. Киймат мох,иятан 

нархнинг асосини ташкил этади. Умумий куринишда нарх цуйидагича 

булади: 

Н=Т+Д+С 

Бунда Т- мах,сулот таннархи (ишлаб чик,ариш чицимлари), Д-

ишлаб чик,арувчининг (корхонанинг) даромади, С- солицлар, йитмлар, 

туловлар, ажратмалар. 

Товарлар х,ар доим ^иймат ва истеъмол к,ийматининг узаро 

яхлитлигидан иборат. Товарнинг истеъмол к,ийматини товарнинг 

к,андайдир бир эх,тиёжни к,ондириш к,обилияти сифатида х,арактерлаш 

к,абул к,илинган. Бозор шароитида ишлаб чик,ариш сотиб олувчиларнинг 

талабларини цондириш мак,садида истеъмол ва бунинг натижасида товар 

ишлаб чик,арувчи томонидан фойданинг олиниши учун амалга оширилади. 

Демак, паст истеъмол к,ийматига эга булган товарлар паст к,ийматга эга 



булади ва аксинча, юк,ори даражадаги истеъмол к,иймати к,ийматнинг х,ам 

юк,ори даражада булишини таъминлайди. Шунинг учун х,ам нархни 

аник,лашда фак,ат тегишли неъматни ишлаб чик,ариш х,аражатларини 

инобатга олиб к,олмасдан, балки товарнинг сифати орк,али намоён 

буладиган унинг истеъмол к,ийматини, унинг фойдалилигини х,ам х,исобга 

олмок, лозим. Бундан нарх бозор механизмининг пулда ифодаланган 

мух,им элементидир, деган хулоса келиб чик,ади. Нарх ёрдамида мол 

етказиб берувчи ва истеъмолчи фойдаланаётган ресурсларнинг х,ажми 

ифодаланади, улар бир ресурс билан таъминланади, бир вак,тнинг узида 

иккинчи ресурсни олади, бунинг натижасида ресурсларнинг фойдалилиги 

ошади. Шундай к,илиб, нарх керакли мах,сулот ёки хизматга эга булиш учун 

киши бериши лозим булган ресурсларнинг микдоридир. Нархнинг 

ижтимоий зарурий мех,нат х,аражатларига як,инлашишини таъминловчи 

модели ана шундан иборат. Юк,орида баён к,илинган хрлатларга асосланиб 

вужудга келтирилган нарх узига тегишли булган функцияларни бозор 

ик,тисодиётида яхши бажаради. 

Энг аввало, нарх ёрдамида барча товарларнинг ёки товар 

бирлигининг х,ажм; дона ва о^рлик бирликларидаги циймати пул 

бирликларида улчанади. Пулли эквивалентнинг мавжуд эканлиги нархга 

микдор ва сон шаклларидаги товар к,ийматини ифодаловчи ёки улчовчи 

сифатида майдонга чик,ишга имкон беради. Бир вак,тнинг узида нарх пулда 

ифодаланган турли товар к,ийматларининг улчовчиси х,амдир. Курилаётган 

ана шу сифатда нарх умумицтисодий самарадорликнинг энг мух,им 

курсаткичларидан бири саналади, хужалик царорларини к,абул к,илиш учун 

мулжал7 башоратлашнинг мух,им инструменти булиб хизмат к,илади. 



Нарх функциялари. 

Нархлар ёрдамида купгина вазифалар х,ал к,илинади. Бу эса уз 

навбатида бозор ик,тисодиётида уларнинг хужалик бошк,арувида, ишлаб 

чик,аришни бошк,ариш, муомала, алмашинув, так,симот, истеъмол ва 

жaмFapиш механизмидаги урни катта эканлигидан далолат беради. 

Нархнинг ицтисодий моцияти унинг объекти, ицтисодий цонунлар 

таъсири билан бомиц специфик функцияларида фаол намоён булади. 

Нарх функциялари- бу реал воцеъликда унинг ицтисодий тушунча 

сифатидаги мох,иятини ва мазмунининг ташк,и намойишини амалга 

оширишнинг шаклларидир. Нарх ахборот ташувчи сифатида намоён 

булади ва пул билан ифодаланган барча ик,тисодий курсаткичларни тах,лил 

к,илиш, прогнозлаштириш ва режалаштиришнинг мух,им воситаси 

сифатида миллий ик,тисодиётни бошк,ариш тизимида алох,ида урин 

тутади. 

Демак, нархлар «.уйидаги асосий функцияларни амалга оширади. 

1. Х,исоб-китоб-улчаш; 

2. Бошк,ариш - тартибга солиш (талаб ва таклифни мувозанатга 

келтириш); 

3. Так,симлаш (к,айта так,симлаш); 

4. Ишлаб чик,аришни омилкорона (рационал равишда) жойлаштиришга 

хизмат к,илиш; 

5. Paföa^aHTHpHLu; 

6. Ижтимоий вазифалар. 

Нархнинг цисоблаш - улчаш функцияси нархлар орк,али 

товарларни ишлаб чик,ариш ва сотишга кетган ижтимоий зарур мех,нат 

сарфларининг даражаси ва динамикасини турли мах,сулотларнинг 

(товарлар, ишлар, хизматларнинг) истеъмол хусусиятларини так,к,ослашни 



х,исобга олган х,олда х,олис ва аник, акс эттиришдан иборат. Нархнинг 

мазкур функцияси ёрдамида ижтимоий зарур мех,нат сарфлари ва ишлаб 

чик,ариш натижалари так,к,ослаб х,исобланади. Бунда мех,нат микдори, хом-

ашё, материаллар, асбоб- ускуналар, мех,натга туланадиган х,ак, аник/1аб 

олинади, яъни ишлаб- чик,ариш х,аражатлари, товар айланиши самараси 

ва даромад х,ажми аник/1анади. Демак, бу х,олатда нарх муайян эх,тиёжни 

к,ондириш жамиятга к,анчага тушишини курсатади. 

Нархнинг тартибга келтирувчи (талаб ва таклифни мувозанатга 

солиш) функцияси шундан иборатки, нарх узини ик,тисодий жараёнларни 

бошк,ариш воситаси сифатида намоён этади - талаб ва таклифни 

мувозанатга солади, уларни ишлаб чик,арувчи ва истеъмолчининг пул -

тулов к,обилияти билан бoFлaйди. Бундан ташк,ари, курсатилган 

функцияни бажарар экан; нарх ишлаб чик,ариш ва истеъмол х,амда 

буларнингузаро бо^ик,лигига таъсир курсатиш воситаси сифатида намоён 

булади. 

Нархнинг тацсимлаш (цайта та^симлаш) функцияси шундан 

иборатки, нархлар воситасида миллий даромадни (соф даромадни), яъни 

янгидан х,осил цилинган к,ийматни миллий ик,тисодиётнинг тармок^ари, 

секторлари, мулкчиликнинг турли шакллари, мамлакатнинг турли 

х,удудлари (минтак,алари), ах,олининг ижтимоий гурух,лари уртасида 

так,симлаш ва к,айта так,симлашни амалга оширади. Шу билан тармок,лар, 

мулкчиликнинг турли шаклларидаги корхоналар, ах,оли даромадларини 

тартибга солиш (бошк,ариш) амалга оширилади. Нархнинг так,симлаш 

функцияси шунингдек алох,ида товар гурух,ларига акциз белгилаш, 

к,ушимча к,иймат с о л и ^ ва марказлашган соф даромаднинг бошк,а 

шакллари орк,али х,ам намоён булади. Мазкур соф даромад умумдавлат 



эх,тиёжлари ва жамиятнинг ижтимоий- маиший вазифаларини х,ал к,илиш 

учун турли мик,ёсдаги бюджетларга келиб тушади. 

Нархнинг ишлаб чицаришни рационал жойлаштиришга хизмат 

цилувчи функцияси шундан иборатки, нархларни шакллантириш 

механизми ёрдамида капитални ик,тисодиётнинг бир секторидан 

иккинчисига ок,иб утиши содир булади. Яъни капиталлар купрок, фойда 

келтирадиган сох,аларга киритилди ва бу жараён корхоналар (фирмалар) 

томонидан рак,обат ва талаб к,онунлари таъсирида мустак,ил равишда 

амалга оширилади. 

Корхоналар уз капиталини к,айси фаолият тури ёки ик,тисодиёт 

сох,асига киритишни аник/шб оладилар. Капитални киритиш борасида 

к,арорлар к,абул к,илинганида маркетинг тадк,ик,отлари утказилади, яъни, 

бозор ва нархлар чук,ур урганиб чик,илади. Замаонавий миллий 

ик,тисодиётда купгина ишлаб чик,арувчиларнинг монополизми, 

рак,обатнинг х,али кучсиз эканлиги, инфляциянинг мавжудлиги шаротида -

капиталларни к,уйиш ва к,айта к,уйиш куламлари х,озирча чекланган. Айни 

пайтда тадбиркорлар ишлаб чик,аришни ривожлантириш учун 

мабла^арини етарли даражада ишлатмаяптилар, купрок, капитал 

айланиши тезрок, ва даромад каттарок, булган савдо воситачилик фаолияти 

ривожланган. Бу сох,ада турли товар ва хизматларни сотиш бозорлари учун 

х,ар хил компания, концерн фирма ва уюшмалар уртасида анча кучли 

рацобат мавжуд. 

Нархнинг ишлаб чик,аришни рационал жойлаштиришга хизмат 

к,илувчи функциясининг ах,амияти, бозор муносабатлари, тадбиркорлик ва 

рак,обатликнинг такомиллашгани сайин аста секин ошиб боради ва у 

ишлаб чик,арувчи кучлари ва мамлакат миллий ик,тисодиётининг тарак,к,ий 

топишида мух,им урин тута бошлайди. 



Нархнинг рагбатлантирувчи функцияси шундан иборатки, нархлар 

тизими ёрдамида такрор ишлаб чик,ариш жараёнининг барча 

иштирокчилари ва умуман жамиятнинг ик,тисодий манфаатлари амалга 

оширилади. Бунда мазкур функциянинг мох,ияти нархларнинг турли 

товарларнинг ишлаб чицарилиши ва истеъмолига paf6a™aHTnpyB4H ва 

тухтатиб турувчи таъсирида ифодаланади. Нарх ишлаб чик,арувчи ва 

истеъмолчига унда мужассам булган даромад, кушимча ва 

чегирмаларнинг улчамлари орк,али paf6a™aHTnpyB4H таъсир курсатади. 

Хужалик бошк,аруви жараёнида барча мик,ёсларда нархнинг мазкур 

функцияси кенгайтирилган ишлаб чик,аришнинг барча боск,ичлари, 

йуналишлари, тармок,ларига таъсир курсатади. 

Нархларни шакллантириш мехнизми воситасида цуйидагиларни 

рагбатлантириш мумкин. 

1. Илмий-техникавий тарак,к,иётни (янги техника, илтор 

технологияларни жорий этиш, замонавий энергия ташувчиларни куллаш, 

янги мах,сулоттурларини ишлаб чик,ариш ва бошк,алар); 

2. Ресурслар сарфини тежашни; 

3. Ма^сулот сифатини, турларини х,амда уларнинг фойдасини 

яхшилаш ва такомиллаштириш; 

4. Ишлаб- чик,ариш ва истеъмол тузилишини узгартириш. 

Нархнинг ижтимоий функцияси шундан иборатки, нархлар 

ёрдамида товарлар ва хизматларнинг истеъмоли х,ажми бошк,арилади 

(тартибга солинади), миллий даромадни истеъмол ва жaмfapиш 

фондлари, ах,олининг турли к,атламлари уртасида к,айта так,симланиши 

амалга оширилади. Ах,оли турмуш даражаси, яшаши учун зарур булган энг 

кам (минимум) иш х,аци, истеъмол савати ва оиланинг истеъмол бюджети, 



яъни ах,олининг ижтимоий ах,воли х,ам айнан нархлар улчамига бoFЛИк1 

булади. 

Нархларнинг давлат томонидан бошк,арилиши шароитида 

ижтимоий функцияни амалга оширишда чакана нархлар айник,са мух,им 

урин тутади. Уларнинг тизими орк,али со^ик,ни сак,лаш, таълим, маориф, 

ёш авлод тарбияси каби сох,аларда товар ва хизматлар истеъмоли учун 

кулай шарт шароитлар яратиш ва ах,олининг алох,ида к,атламлари, биринчи 

навбатда ижтимоий х,имояланмаган ва кам таъминланган фук,ароларнинг 

моддий ва турмуш даражасини оширишга хизмат к,илиш мумкин. 

Паст нархлар ва солик,лар воситасида турли имтиёзлар, дотация ва 

субсидиялар урнатар экан, ижтимоий ривожланиш фондларини 

шакллантирар экан аввало ах,олининг кам таъминланган «.атламларини 

х,имоя К.ИЛИШ учун нарх ричаглари ва бошк,а ик,тисодий воситаларни ишга 

солади. Ижтимоий масаларни х,ал к,илиш х,ам алох,ида минтак,а, х,ам бутун 

мамалакатдаги ижтимоий - сиёсий вазиятга бевосита таъсир курсатади. 

Нархларнинг юк,оридаги функцияларини куриб чик,к,ач, шуни айтиш 

жоизки, нарх- бу аввало мах,сулот (товар ва хизматлар)ни ишлаб чик,ариш, 

алмашиш, муомалага киритиш ва сотиш сох,асида ик,тисодий жараёнларни 

бошк,ариш воситасидир. 

Нарх урнатилиш жараёнининг услубияти ва тамойиллари 

Нарх урнатиш услубияти уз ичига умумий цоидалар, меъёрий 

хужжатлар, нарх урнатилишининг прогнозлаштирилаётган концепцияси ва 

стратегиясини ишлаб чик,иш, нарх турларини аник/1аш ва асослаш, нархлар 

тизимини шакллантириш, нарх урнатилиш жараёнини бошк,ариш; 



нархларни назорат к,илиш услублари ва тамойилларини яхлитлигини 

к,амраб олади. 

Нарх урнатиш услубияти нарх урнатишнинг барча мик,ёслари учун 

бир хил булади ва унинг асосида нарх х,осил булиш стратегияси ишлаб 

чицилади. Нарх урнатилишининг асосий к,оидалари уларни ким ва к,айси 

муддатга урнатишидан к,атъий назар, угармаслиги лозим ва бу 

нархларнинг ягона тизимини яратиш учун зарур шарт- шароит булиши 

лозим. 

Нарх урнатиш услубиятининг асосини нархлар шаклланишининг 

тамойил ва услублари ташкил этади. 

Нарх урнатиш услублари танланган нарх х,осил булиши 

стратегиясини амалга ошириш учун амалий тавсиялар ва воситалар 

(механизмларни) ишлаб чик,ишга ёрдам беради. Нарх урнатиш 

амалиётида бозор тури (коньюнктураси), мах,сулотнинг истеъмол 

хусусиятлари, сифати рацобати ва товарлар ишлаб чик,арувчиси (сотувчиси) 

кузлаган мак,садларнинг к,андай эканлигига к,араб кулланилиши мумкин 

булган бир к,атор турли - туман нарх х,осил к,илиш услубиятлари мавжуд. 

Х,озирги пайтда товарлар ва хизматларнинг янги турларининг нархини 

аник.лашнинг, нарх х,осил к,илишда ишлаб чик,аришга кетган х,аражатлар ва 

даромадни, табиий-географик омилларни х,исобга олишнинг услубиятлари 

х,амда бошк,арувнинг турли мик,ёслари, нархлар тури, товарлар 

гурух,ларининг услублари ишлаб чик,илган ва цулланилмокда. 

Услубиятнинг мух,им элементи деб нархларни шакллантириш 

услублари билан чамбарчас бо^ик, нарх урнатиш тамойиллари 

х,исобланади. 



Нарх урнатиш таллойиллари- бу доимий равишда амал к,иладиган ва 

бутун нархлар тизимига хос булган >^амда унинг учун асосий х,исобланган 

асосий цоидалардир. Нархларнинг илмий жих,атдан асосланганлиги, 

уларнинг мак,садга йуналтирилганлиги, нарх урнатилиш жараёнининг 

узлуксизлиги, мазкур жараённинг нархларга амал к,илишни назорат к,илиии 

билан биргаликда амалга оширилиши - нарх урнатилишининг асосий 

тамойиллари х,исобланади. 

Нархларнинг илмий жих,атдан асосланганлиги тамойили нарх 

урнатиш жараёнига ик,тисодий ривожланишнинг объектив к,онунларининг, 

ва аввламбор к,иймат, талаб ва таклиф к,онунларининг таъсирини 

урганишдан иборатдир. 

Нархларнинг илмий жих,атдан асосланиши бозор коньюнктураси, 

барча бозор омиллари х,амда миллий ик,тисодиётда амал к,илаётган 

нархлар тизимининг чукур тах,лилига таянади. Шу муносабат билан ишлаб 

чик,аришнинг истик,болдаги ривожланиш тенденцияларини аник,лаш, 

х,аражатлар, талаб, товар сифатининг узгаришларини прогнозлаштириш, 

нархларни урнатишда турли туман маълумотлар, шу жумладан ик,тисодий 

ахборотларни х,исобга олиш лозим булади. 

Нархларнинг мак,садга йуналтирилиши тамойили нархлар 

ёрдамида х,ал к,илиниши лозим булган устивор ик,тисодий ва ижтимоий 

муаммоларни аник, белгилаб олишдан иборат. Масалан, ах,олини 

ижтимоий х,имоя к,илиш ёки нархларнинг янги самарали мах,сулотни 

узлаштиришга, унинг сифатини оширишга йуналтирилиши. Шу мак,садда 

маълум бир вак,тгача принципиал жих,атдан янги мах,сулот турларига 

максимал даромадни таъминловчи баланд нархлар урнатилади. 



Нархларнинг устивор йуналишлари ва мак,садга йуналтирилиши 

мамлакат миллий ицтисодиёти ривожининг х,ар бир боск,ичида 

узгартирилиши мумкин. 

Нарх урнатиш жараёнининг узлуксизлиги ушбу жараённинг 

динамикаси билан белгиланади ва, биринчидан мах,сулот хом- ашёдан 

тайёр товаргача х,аракатланиш жараёниннинг х,ар бир боск,ичида уз 

нархига эга булишида намоён булади. Иккинчидан, бутамойил шунда х,ам 

акс этадики, амалдаги нархларга доимий равишда эскирган товарларни 

ишлаб чик,аришдан олиб ташлаш ва янгиларини узгартириш муносабати 

билан узгартириш киритилиб туради. 

Нарх урнатиш жараёнинг бирлиги (яхлитлиги) ва нархларга амал 

цилиш устидан назорат тамойили нарх урнатиш жараёнининг умумий 

тамойиллари ва к,оидаларининг давлат томонидан урнатилиши, биринчи 

навбатда энергетика, нефт ва газ саноати, транспорт, алок,а, коммунал 

хужалик ва бошк,а сох,аларда монополиячи корхоналарнинг ва бошк,а 

ишлаб чик,арувчиларнинг мах,сулот ва хизматларига белгиланган 

нархларни назорат к,илишдан иборатдир. 

Миллий ик,тисодиётнинг х,ар бир TapMOfHfla нарх ва тарифлар 

шаклланишининг; нархларга к,ушимча к,иймат соли^, акцизлар, 

к,ушимчалар, чегирмаларнинг к,улланилиши; мах,сулот рентабеллиги ва 

таннархи даражасига амал к,илиш; таннархнинг тасдик/шнган меъёрлар, 

солик,лар, йи^млар ва туловларни х,исобга олган х,олда шаклланишини 

назарда тутишнинг узига хос хусусиятлари булади. Шу муносабат билан 

к,онунчилик ва х,ук,ук,ий тартибда кузда тутилган барча умумий к,оидалар ва 

тамойиллар, тавсиялар, нарх урнатиш буйича низомларни бажариш давлат 

нарх интизомининг мажбурий шарти ^исобланади. Нархлар устидан 



давлат назорати эркин (шартномавий) нархлар режими кулланувчи 

товарларга нисбатан х,ам кулланилади. 

Шу тарик,а, давлат нарх назоратига амал к,илишни назорат к,илишдан 

ман,сад - к,онунчилик ва меъёрий хужжатлар билан урнатилган нарх 

шакллантиришнинг умумий тамойиллари, низомлари, тавсиялар ва 

к,оидаларининг вазирликлар, идоралар, республикалар, вилоятлар ва 

улкаларнинг бошк,арув органларида, корхоналар, ташкилотлар, 

бирлашмалар, компаниялар, фирмалар, уюшмалар, концернларда ф р и 

кулланилишини текширишдан иборат. 



2.Нархлар турлари ва шаклланиш методлари 

Бозор ик,тисодиётида товарларнинг турли гурух,ларига мое равишда 

нархларнинг ^аракатчан тизими амал к,илади. Нарх турларини 

тизимлаштириш учун турли белгилар буйича уларни 

классификациялаштиришдан фойдаланилади. 

Нархларни к,уйидаги белгиларга кура классификация к,илиш мумкин 

(1.2.1-жадвал): 

• айланмага хизмат к,илиш х,арактери буйича; 

• урнатилиши (белгиланиши)га к,араб; 

• вак,т омилига кура; 

• нархлар хусусида маълумотларни олиш усулига мувофик,; 

• бозор тури (куриниши)га бо^ик, равишда; 

• худудий бозорларга бо^ик,лигини назарда тутиб; 

• бозорда давлатнинг таъсирчанлиги, тартибга солиш ва рак,обат 

даражасинингх,арактери буйича; 

• етказиб бериш ва сотиш шартларига кура; 

• цулланилиш тартибига мувофик,. 

Айланмага хизмат килиш х,арактери буйича нархлар к,уйидагича 

фарк/1анади: 

• улгуржи нархлар; 

• чакана нархлар; 

• сотиб олиш нархлари; 

• смета циймати; 

• тарифлар. 



К,ишлок, хужалиги ишлаб чик,арувчилари томонидан уз 

мах,сулотларини давлатга сотиш сотиб олиш нархларида амалга 

оширилади. 

Смета цийматида курилиш мах,сулотлари (бинолар, иншоотлар ва 

б.)нинг нархи туланади. 

Юкларни ташиш, электроэнергия, иссик,лик, сув, со*71ик,ни сак/шш 

хизматлари, мех,монхона, сайёх/1ик ва бошк,а хизматларнинг нархи 

тарифлар орк,али ифодаланади. 

Урнатилиши (белгиланиши)га ^араб нархларнинг куйидаги турлари 

мавжуд: 

• цатъий нархлар; 

• жорий нархлар; 

• узгарувчан (х,аракатланувчан) нархлар; 

• алмаштирилувчи ("сакровчи") нархлар. 

Шартномада к,айд этиладиган ва шу шартномага мувофик, равишда 

мах,сулотни етказиб беришнинг барча муддатлари давомида 

узгармайдиган нархлар ^атъий нархлар дейилади. 

Жорий нарх дейилганда шу даврда мах,сулотни етказиб бериш амалга 

оширилган нарх тушунилади. Бундай нархлар бир шартнома доирасида 

узгариши мумкин ва улар бозорнингх,олатини узида акс эттиради. 

Узгарувчан ("^аракатчан") нархлар шартномада маълум бир шарт 

асосида, масалан, шартномани ижро этиш пайти (вак,ти)да бозор нархи 

узгарадиган булса (кутарилса ёки пасайса), узгартирилиши (к,айта куриб 

чик,илиши) мумкин деб к,айд этилган нархлардан иборат. 



Алмаштирилувчи ("сакровчи") нархлар тайёрланиш муддати узок, 

вак,тни талаб этувчи буюмларга нисбатан урнатилади. Бундай нархлар 

шартнома ижро этиш муддатининг тугашига к,араб х,исобланади. Бунда 

бирламчи шартнома нархи мах,сулот тайёрланган муддат давомида ишлаб 

чик,ариш х,аражатларининг узгаришига к,араб узгартирилади 

(корректировка к,илинади). 

Вак,т омилига кура нархларнинг к,уйидаги тур (куриниш)лари булиши 

мумкин: 

• доимий нархлар; 



1.2.1-жадвал 
Нарх турлари1 

Нархтурлари 

Нархлар хусусида 
маълумотларни 

олиш у сули 
буйича 

Маълумотномавий 
нархлар 

Прейскурант нархлар 

Х,исоб-китобли 
нархлар 

Бозор турига 
богли^лиги буйича 

Савдолар нархлари 

Биржавий 
котировкалар 

Аукцион нархлар 

Худудий 
бозорларга 
боглик,лиги 

буйича 

Минта^авий 
нархлар 

Махаллий 
нархлар 

Ягона (яхлит) 
нархлар 

Айланмага хизмат Урнатилиши Вацт омилига кура 
цилиш характери (белгиланиши)га 

буйича Кара б 
t + 

Улгуржи нархлар; Катьий нархлар; Доимий нархлар; 

Чакана нархлар; Жорий нархлар; Мавсумий нархлар; 

Сотиб олиш Узгарувчан нархлар; Бос^ичли нархлар; 
нархлари; 

Бозорда давлатнинг 
таъсирчанлиги,тартибга 

солиш ва ра^обат 
даражасининг характери 

буйича 

Эркин (бозор) 
нархлари 

К,айд этил га н (^атъий) 
нархлар 

Тартибга солинадиган 
бах,олар 

Престиж (камёб, 
обрули)нархлар 

Паритет (тенг) нархлар 

1 Шевчук Д.А. Ценообразование / Учебное пособие,-М.: ГроссМедиа, ГЛАВА 2, 2008, 240 стр 

Етказиб бериш ва сотиш 
шартлари буйича 

брутто-нархлар 
(фактуравий) 

Жахон нархлари 

Ички фирмавий 
(трансферт) нархлар 



• мавсумий нархлар; 

•босцичли нархлар. 

Х,аракат этиш (амал к,илиш) муддатлари олдиндан келишилмаган 

(урнатилмаган, белгиланмаган, аник/1анмаган) нархларга доимий нархлар 

дейилади. 

Мавсумий ^арактерга эга булган товарларга нисбатан урнатилган 

нархлар мавсумий нархлар деб аталади. Бундай нархлар сотишнинг 

бирламчи (дастлабки) нархига нисбатан устама ёки чегирмани куллаш йули 

билан аник,ланади ва маълум давр (мавсум) мобайнида амал к,илади. 

Дастлабки аник,ланган шкалага мувофик, равишда олдиндан 

белгиланган х,олат (момент)ларда боск,ичма-боск,ич пасайтириладиган 

тарзда аник/1анадиган мах,сулотларнинг нархи бос^ичли нархларда 

белгиланади. 

Нархлар хусусида маълумотларни олиш усулига мувофик, нархлар 

куйидагича фарк,ланади: 

• маълумотномавий нархлар; 

• прейскурант нархлар; 

• х,исоб-китобли нархлар. 

Каталоглар, прейскурантлар, ик,тисодий журналлар, справочниклар ва 

бошца махсус адабиётларда эълон к,илинадиган нархлар маълумотномавий 

нархлар дейилади. Улар ухшаш мах,сулотларга нархларни белгилаш 

(урнатиш)да ёки нархларнинг даражаси ва нисбатини тах,лил к,илишда 

мулжал (мулжалланувчи) информация сифатида фойдаланилади. 

Фирмаларнинг прейскурантларида, справочникларда ва бошк,а 

адабиётларда эълон (нашр) к,илинган нархлар прейскурант нархлар деб 

аталади. 



)^исоб-китобли нархлар индивидуал буюртмалар буйича ноандазавий 

асбоб-ускуналарнинг шартномаларида, битимларида кулланиладиган 

нархлардир. Бундай нархлар мол етказиб берувчи томонидан х,ар бир аник, 

буюртма учун унинг техникавий ва тижорий шарт-шароитларини х,исобга 

олган х,олда х,исоб-китоб к,илинади ва асосланади. 

Бозор тури (куриниши)га 6of7iH^ равишда нархларнинг куйидаги 

турлари мавжуд: 

• аукцион нархлар; 

• биржавий котировкалар; 

• савдолар нархлари. 

Сотиб олувчи томонидан олдиндан курилган (куриб чик,илган) 

товарлар партияси (лоти)га максимал таклиф к,илинган даража буйича 

оммавий сотиш нархига аукцион нархлар дейилади. Бундай нархлар талаб 

ва таклиф уртасидаги нисбатнинг узгариши натижасида урнатилади 

(белгиланади). 

Биржа орк,али реализация к,илинадиган стандартлаштирилган 

(андозалаштирилган) бир тип (тоифа)даги товарларнинг (шу жумладан, 

к,имматли к,отозларнингх,ам) нархи биржавий котировкалар деб аталади. 

Савдо нархлари ихтисослаштирилган савдо алох,ида шаклларининг 

нархидан иборат. Савдонинг бу шакли махсус хужжат (тендер)да олдиндан 

эълон к,илинган шартларга кура товарларни етказишга буюртмалар бериш 

ёки маълум бир ишларни амалга ошириш учун пудратларни олишга 

асосланган булади. 

^УАУДий бозорларга богли>у1игини назарда тутиб нархларнинг 

турлари куйидагича фарк,ланади: 

• ягона (яхлит) нархлар; 



• минтак,авий нархлар; 

• мах,аллий нархлар. 

Ягона (яхлит) нархлар мамлакатнинг барча х,удудларида амал к,илади. 

Улар давлат томонидан урнатилади (белгиланади) ва тартибга солинади. 

Минтак,авий нархлар мамлакатнинг айрим (алох,ида олинган) 

х,удудларида шаклланади. Бундай нархларнинг таркибига к,ишлок, хужалиги 

мах,сулотлари ва хом ашё, газ электроэнергиянинг нархларини киритиш 

мумкин. 

Uly минтак,анинг узида ишлаб чик,ариладиган ва истеъмол к,илинадиган 

мах,сулотларга урнатилган нархлар ма^аллий нархлар дейилади. 

Бозорда давлатнинг таъсирчанлиги, тартибга солиш ва ра^обат 

даражасининг х,арактери буйича нархларнинг к,уйидаги турлари мавжуд: 

• эркин (бозор) нархлар(и); 

• к,айд этилган (к,атьий) нархлар; 

• тартибга солинадиган нархлар; 

• престиж (камёб, обрули) нархлар; 

• паритет (тенг) нархлар. 

Мах,сулотларни ишлаб чик,арувчилар ва хизматларни курсатувчилар 

томонидан бозор конъюнктурасига мувофик, равишда талаб ва таклиф 

асосида к,улланиладиган нарх эркин (бозор) нархлар(и) дейилади. 

Кайд этилган (^атъий) нархлар маълум даражада урнатилган 

(белгиланган) нархлардан иборат. 

Асосан юк,ори социал ах,амиятга эга булган мух,сулотларга нисбатан 

тегишли бошк,арув органлари томонидан фойдаланиладиган нархлар 

тартибга солинадиган нархлар деб аталади. 



Утиб булмайдиган хусусиятларга эга булган жуда юк,ори сифатли 

буюмларнинг нархига престиж (камёб, обрули) нархлар дейилади. 

Бир неча мамлакатларнинг давлат хркимият органлари томонидан 

цишлок, хужалиги мах,сулотлари, бошк,а товарлар ва хизматлар нархлари 

уртасидаги нисбатни тартибга келтириш (солиш) учун кулланиладиган 

нархлар паритет (тенг) нархлар деб аталади. 

Етказиб бериш ва сотиш шартларига кура нархларни куйидагича 

фарк^лаш мумкин: 

• нетто-нархлар; 

• брутто-нархлар (фактуравий нархлар); 

• жах,он нархлари. 

Олди-сотди жойидаги нархларга нетто-нархлар дейилади. 

Олди-сотди шартларига (солик,ларнинг тури ва микдори, 

чегирмаларнинг мавжудлиги ва даражаси, франк турлари ва cyfypTa 

шартларига) мувофик, равишда аник^анадиган нархлар брутто-нархлар деб 

аталади. 

Жа^он нархлари йирик импорт ва экспорт операциялари амалга 

ошириладиган нархлардан иборат. Амалиётда жах,он нархлари хом ашё 

товарлари буйича экспортёр мамлакатнинг даражаси ёки бир ва аукционлар 

нархи; ишлаб чик,ариш-техникавий мак,садларга мулжалланган буюмлар 

буйича - жах,ондаги етакчи ишлаб чик,арувчиларнинг нархларига мувофик,; 

халк, истеъмол товарлари буйича - етакчи йирик каталогларда эълон 

к,илинган нархларда аник,ланади. 

Амалиётда ички фирмавий (трансферт) нархлар деган тушунча х,ам 

мавжуд. Бундай нархлар бир фирманинг булинмалари ёки бир ассоцация 



таркибида булган бир неча фирмалар уртасида мах,сулотлар реализация 

к,илинганда к,улланилади. 

Нархларнинг яна бир тури бор. Уларнинг номи табак,алаштирилган 

нархлар деб юритилади. Бундай нархлар табиий, х,удудий ва ХЮСларга 

бо^ик, булмаган бошк,а мах,сулотни ишлаб чик,ариш ва реализация к,илиш 

х,аражатларидаги фарк,лар, шунингдек, мах,сулотнинг сифатидаги фарк,ларга 

(нави, янгилиги ва бошк,а сифат белгиларига кура) бoFЛИк1 равишда бир хил 

мах,сулотларга урнатиладиган турли улгуржи, сотиб олиш ва чакана 

нархлардан иборат булади. Бозор ик,тисодиёти шароитида товар ишлаб 

чик,арувчилар табак,алаштирилган нархлардан истеъмолчиларнинг турли 

rypyx/iapn учун фойдаланади. Бунда, албатта, ишлаб чик,арувчи сотиб 

олувчиларнинг х,ар бир гурух,и учун максимал нархларни урнатишга х,аракат 

к,илади. Бундай нарх сотиб олувчининг резервлаштирилган нархи дейилади. 

Резервлаштирилган нархнинг сотиб олувчилар даромадларига бoFЛИк1 

равишда урнатилиши нархнинг идеал диверсификацияси деб аталади. 

Табак,алаштирилган нархлар сотиб олинаётган товарларнинг микдорига 

бoFЛ ик, равишда х,ам урнатилиши мумкин. Бунга мувофик, равишда 

товарларнинг кичик партиялари ва бир марталик буюмлар учун нархлар 

юк,ори, улар йирик партияда сотиб олинганда эса нархларнинг даражаси 

анча пасайтирилиши мумкин. 

- монопол нарх - монополиялар томонидан махсулотнинг нархи 

ишлаб чик,ариш нархидан юк,ори ёки к,уйи к,илиб белгиланади. Одатда 

монополияларнинг сотиладиган товарлари нархи юк,ори, бошк,а 

фирмалардан оладиган ма^сулотлар нархи паст к,илиб белгиланади; 

- номинал нарх - прейскурант, маълумот китобчалари, биржа 

эълонлари оркали ах,олига маълум килинади; 



- бозор нархи - мазкур бозорда ундаги х,олатга кура олди-сотди 

килинаётган нарх; 

- узгарувчан нарх - маълум санагача булган шарт-шароитлардан келиб 

чик,к,ан хрлда шартнома асосида белгиланади; 

- талаб-эхтиёж белгилайдиган нарх х,аридорлар бозорида 

шаклланади; 

- цатъий белгиланган нарх олди-сотди буйича шартномада белгилаб 

куйилади ва узгартирилмайди. 

Юк,орида келтирилган мах,сулотларга давлат томонидан к,атъий 

равишда монопол нархлар белгиланади.Улар давлатнинг нарх сиёсатида х,ал 

к,илувчи роль уйнайди. Мах,сулот ва товарларга нарх белгилашда купинча 

бозорда шундай товарни сотаётган ракрбатчилар фаолият курсатаётганидан 

келиб чициб, рак,обатлашишга мослаштирилган нарх урнатиш усулларидан 

фойдаланилади. 

Нарх сиёсатига истеъмолчилар катта таъсир курсатадилар. Нарх 

белгилашда нафак,ат ик,тисодий, балки психологик омиллар х,ам эътиборга 

олиниши лозим. Бу ерда асосан истеъмолчиларнинг нархни к,абул к,илиш 

психологияси ёки нархга муносабати х,исобга олинади. Купчилик 

истеъмолчилар нарх товар сифатининг курсаткичи деб х,исоблайдилар. 

Уларнинг тасаввурича, юк,ори нарх яхши сифатнинг, паст нарх эса ёмон 

сифатнинг белгисидир. Шунинг учун энг мух,ими товар нархи унинг сифати ва 

к,иёфасини акс эттириши лозим. Бундан ташк,ари истеъмолчилар 

нархларнинг куйи ёки юкрри чегараларини белгилаб куядилар. Нархларни 

белгилашда ана шу чегараларни х,исобга олиш керак. Истеъмолчилар нарх 

пасайишини товарнинг сифатсизлиги, камчиликлардан холи булмаганидан 



деб тушуниши мумкин. Нарх кутарилишини эса товарнинг х,аридоргирлигини 

алох,ида к,адр-к,ийматли, сифати яхшиланган деб изох,лаш мумкин. 

Нархларни белгилашда истеъмолчилар талаби, ракрбат, х,аражатлар 

каби омиллар нарх стратегияси таркибида тах,лил к,илинади. Нарх 

стратегиясини танлаш ва ишлаб чик,иш нархларни белгилашда мух,им урин 

тутади, х,ар бир корхона ёки фирма мах,сулотига бозордаги талабни х,исобга 

олган х,олда белгилашга х,аракат цилади. Шунинг учун корхона аввало товар 

орк,али к,андай мак,садга эришмок,чи эканлигини аник,лаши лозим. 

Ик,тисодий ислох,отларни янада чук,урлаштириш шароитида мах,сулот ва 

товарларга нархларни белгилаш куп жи^атдан бозордаги конъюнктурага, 

талаб ва таклифга, рак,обатчилар фаолиятига х,амда ишлаб чик,ариш 

омилларига бо^ик, булади. Маълум турдаги озик, - овк,ат мах,сулотлари учун 

белгиланган нархлар давлат томонидан назорат к,илиб борилади. 

Корхоналарда нархларни нархларни белгилаш учун махсус булимлар, сотув 

хизмати, молия ва бухгалтерия булими жалб ^илинса, кичик фирмалар 

рах,барлари купинча нархларни узлари белгилайдилар. 

Нарх белгилаш стратегиялари 

Реал хужалик амалиётида нархларни шакллантиришнинг юкррида 

куриб утилган хусусиятларини инобатга олувчи ёки олмайдиган нархлар 

стратегиясининг бутун бир тизими мавжуд. К,уйида уларнинг энг 

мух,имларини келтириб утамиз. 

Юк,ори нархлар стратегияси ("к,айможни ажратиб олиш") дастлаб 

товарларни уларнинг ишлаб чик,ариш х,аражатларидан анча юк,ори 

нархларда сотилишини ва кейин эса, уларнинг пасайтирилишини кузда 

тутади. Бу патент билан х,имояланган, янги товарларга тегишлидир. Бундай 

стратегия жорий талаб даражасининг юк,орилиги, товарнинг юк,ори нархини 



истеъмолчи томонидан товар сифатининг юк,орилиги тарзда эътироф этилган 

ва шунга ухшаш бошк,а шароитларда мумкин. 

Паст нархлар стратегияси ёки бозорга "ёриб кириш" стратегияси х,ам 

мавжуд. Бундай стратегия талабни paföa^aHTnpnm мак,садида амалга 

оширилади. У ишлаб чик,ариш катта х,ажмда ва талаб ю^ори эластик булган 

бозорларда самарали булиб, унда сотиб олувчилар нархларнинг пасайишига 

кескин муносабат билдирадилар ва талабни оширадилар. ХЮС ёппасига 

(оммавий) ишлаб чик,ариш х,исобидан нархларнинг паст даражасини ушлаб 

туради. 

Табацалаштирилган нархлар стратегияси хилма-хил бозорлар, 

уларнинг сегментлари ва сотиб олувчилари учун нархларнинг уртача 

даражасига нисбатан турли-туман чегирма ва устамаларни к,уллаш эвазига 

амалга оширилади. 

Имтиёзли нархлар стратегияси имтиёзли нархларни таклиф к,илишдан 

ХЮС манфаатдор булган сотиб олувчилар билан ишлашга к,аратилган. 

Эластик нархлар стратегияси нархларнинг истеъмолчилар сотиб олиш 

к,обилиятига бо^ик, равишда урнатилишини англатади. 

Барк,арор, стандарт (андозавий), узгармайдиган нархлар стратегияси 

нисбатан узок, вак,т давомида товарларнинг бир хил нархда реализация 

к,илинишини назарда тутади. 

Яхлитланмаган нархлар стратегиясида сотиб олувчи товарни, масалан, 

1000 сумда эмас, балки 999,9 сумда сотиб олади. Бу х,олда сотиб олувчи 

бундай нархларни паст ёки нархларни урнатишнинг пухта ва аник, х,исоб-

китобларга асосланганлигининг исботи сифатида эътироф этади. 



Ёппасига (оммавий) сотиб олишлар нархи ва нархларни товарнинг 

сифати билан узвий бо^анганлиги стратегиялари х,ам амалиётда 

к,улланилади. 

Нарх белгилаш стратегиялари цуйидаги турларга булинади: 

1.Бозорда барк,арор х,олатни ушлаб туриш стратегияси 

А) Корхона томонидан уртача рентабеллик ва бошк,а молиявий 

курсаткичлар цоник,арли булганда, бу стратегияни куриш мумкин. 

Б) Куплаб катта йирик чет эл корхоналари акционерлик капиталига 

нисбатан 8-10% олинган рентабеллик билан кифояланадилар. х,акик,атдаги 

рентабеллик нормаси купинча ик,тисодиётнингх,олатига бoFликl булади. 

2. Бозордаги улушни кенгайтириш стратегияси 

A) Корхона уз товарларини купрок, мик,дорда сотиш мак,садида бу 

стратегияни к,уллашга х,аракат к,илади, Рентабеллик даражасини ошириш 

йули билан юк,ори фойда олиш орк,али корхонанинг даромадлилиги юк,ори 

булади ва бу эса ишлаб чик,аришни кенгайтириш имкониятини яратади. 

Б) Шу билан бир к,аторда корхона инвестицияси яратилишига замин 

булади. Акционерлик жамиятлари учун эса акциялар буйича туланадиган 

дивидентлар микдори ортади. 

B) Фойдани юк,ори даражада олиш мак,садида корхонанинг 

рентабеллик даражасини кутариш нарх белгилаш сиёсатидан одатий х,ол 

булиши ва нархни шакллантиришдаги асосий стратегияси булиши лозим. 

3. Корхонани туловга к,обиллиги-ликвидлилигини таъминлаш 

стратегияси 



Бу стратегия бозор муносабатлари доирасида амал к,илаетган 

корхоналар учун мух,им маркетинг ва нарх стратегияси х,исобланади. Туловга 

нокрбиллик корхонани умумий х,олати ёмонлигини ёки синишини 

билдиради. 

1. Агарда корхона ишончли буюртмачига эга булса, у х,олда корхона ва 

буюртмачи уртасидаги х,исоб-китоблар буйича муаммо булмаслиги керак. 

2. Бу х,олатда айтиш мумкинки, олинган товар микдори буйича 

корхонанинг банкдаги х,исоб рак,амига келиб тушган пул х,ак,ик,атдаги нарх 

х,исобланади. 

3. Олинган товарлар учун ишончли ва уз вак,тидаги туловга к,обиллик 

корхона ва буюртмачи уртасидаги пухта шерикчиликнинг мух,им шарти 

х,исобланади. 

4. Шунинг учун нарх белгилаш стратегиясида буюртмачиларни туловга 

к,обиллиги алох,ида ах,амият касб этиб, айрим ^олларда буюртмачи 

томонидан олдиндан товар нархи тулаб к,уйилганлиги инобатга олиниши 

уларга вак,тинчалик нархлар х,ам к,улланилади. 

4.Бозор лидерига (йулбошчисига, ллонополига) айланиш стратегияси. 

Купинча йирик корхона ва ташкилотлар бу стратегияни к,уллашга 

х,аракат к,иладилар. 

Фак,атгина йирик корхоналар х,удудий ва мах,аллий бозорларда бундай 

нарх сиёсатини амалга оширишга муваффак, буладилар. 

Нарх белгилаш буйича бозор лидерига айланиш стратегиясида корхона 

айрим тур товарларнинг юк,ори сифатлилиги, нуфузи буйича бозордаги 

бошк,а корхоналардан устунликка эга булади. 



Куриб утганимиздек, корхона бозордаги умумий х,олатдан ва уз 

имкониятларидан келиб чиццан *олда узи учун энг к,улай ва оптимал 

стратегияни танлашга ^аракат цилади. Юк,оридаги стратегиялар нарх 

белгилашдаги асосий стратегиялар ^исобланиб, корхонанинг маълум 

мак,садни амалга оширишида мух,им х,исобланади. Бу мак,садларни амалга 

ошириш йулида корхона томонидан маълум ёрдамчи стратегиялар 

к,улланилади. Бу ёрдамчи стратегияларни Филипп Котлер к,уйидаги 

1.2.2-жадвал куринишида беради 

1.2.2- жадвал. 

Нарх стратегиялари2 

Юцори 

Нархни оширишни 

рагбатлантириш 

стратегияси 

Бозорга чуцур 

кириб бориш 

стратегияси 

Юцори нарх 

ах,амияти 

стратегияси 

Урта 

Нархни кескин 

кутариш стратегияси 

Уртача даражадаги 

нарх стратегияси 

Ижобий сифат 

даражаси 

стратегияси 

Паст 

Угирлаш стратегияси Ёрцинликни 

курсатиш 

стратегияси 

Паст нарх 

ах,амияти 

стратегияси 

Корхона юк,орида келтирилган стратегияни бирига асосланган х,олда 

бозор х,олатига кириб боради ва буни маълум давр мобайнида ушлаб 

туради. Агар бозорда амал к,илаётган корхона лидерлик стратегиясини 

эгалласа, яъни юк,ори нархда сотса, фаолиятини як,инда бошлаган корхона 

рак,иби кулламаган бошк,а стратегияни афзал куради. Корхона юк,ори 

сифатли товар яратиши ва унга уртача нарх белгилаши мумкин, яъни бу 

2 Котлер Ф.Основы маркетинга /Учебник для вузов.-М.: ВИЛЬЯМС, ГЛАВА 3,2007, 357 стр 



х,олатда у иккинчи позицияни танлайди. Бунда янги корхона х,ар икки 

позициядан унинг рак,обатчилари к,айси рамкани танлаб бозор х,ажмига 

мослашаётганлигини билиши лозим. 

Прогрессив чегирмалар сотиб олишнинг сифати, х,ажми ва 

даврийлигига бо^ик, равишда сотиб олувчига такдим этилади. Товарларнинг 

алмаштирилиши ёки шу билан боглиц булган чегирма шу фирмадан олдин 

сотиб олинган эски товарни цайтарганлиги учун такдим цилиниши мумкин. 

Товарлар хорижга сотилганда экспорт чегирмалари к,улланилади. 

Функционал чегирмалар ёки савдо сох,асидаги чегирмалар товарларнинг 

х,аракатланишини амалга оширувчи хизматларга маълум бир функцияларни 

бажарганлиги учун берилади. Махсус чегирмалар ишлаб чицарувчи 

манфаатдор булган сотиб олувчиларга сотувчи томонидан такдим этилади. 

Яширин чегирмалар сотиб олувчиларга текин намуналар куринишида 

берилиши мумкин. Чегирмаларнинг охирги турига шартномаларда к,айд 

этилмайдиган ва of33kh келишувларга мувофик, амалга ошириладиган 

конфиденциал чегирмалар х,ам киради. 

Устамалар нархларни шакллантиришда чегирмаларга нисбатан камрок, 

цулланилади. Уларнинг к,улланилиши товарлар сифатининг ортиши, 

товарларнинг кредитга сотилиши ва шунга ухшашлар билан бо^ик,. 

Нархлар тизимининг белгиланишида нарх сиёсати уз таъсирини 

курсатади ва унинг мак,сади цуйидагилар х,исобланади: 

- корхонанинг яшовчанлигини таъминлаш. Бозорда х,аддан орти^ ишлаб 

чик,арувчилар ва кучли рак,обат булганда ёки истеъмолчилар талаби кескин 

узгарганда корхонанинг яшовчанлигини таъминлаш асосий мак,сад булиб 

к,олади. Бундай шароитда корхона уз фаолиятини давом эттириши, 

мах,сулотларни сотиш учун уларга паст нарх белгилашга х,ам мажбур булади. 

Корхона учун яшовчанлик фойда олишдан х,ам мух,имрокдир. Уз фаолиятини 



товарларга белгиланган нарх корхона ^аражатларини к,оплаб тургунча давом 

эттира олади; 

- корхонанинг уртача фойда олишини таъминлаш. Корхона мумкин 

к,адар узок, вак,т давомида зиёнсиз ишлаши учун ва фойданинг уртача 

нормаси билан к,аноатланадиган булса, нарх белгилашда ана шундай 

мак,садни к,уйиши лозим булади; 

- корхонанинг мавжуд мавцеини сак/1аш. Бу мак,садни корхона уз 

фаолияти учун к,улай шароитни сак,лаш ёки барк,арорлигидан манфаатдор 

булганда нарх сиёсатининг асосий йуналиши к,илиб олинади. Нарх 

стратегияси товарни сотиш озаймаслиги ва ташк,и омиллар (хокимият 

к,арорлари, рак,обат, так,симлаш канали иштирокчилари) таъсирини 

пасайтиришга к,аратилган булади; 

- бозорга кириш ва уни эгаллашга эришиш. Корхона ишлаб чик,арган 

янги товарлар бозорга тезрок, кириши, сингиши ва мустах,кам урнашиб олиш 

учун к,уйиладиган мак,сад булиб, пастрок, нарх белгилашни кузда тутади; 

- фойдани мумкин к,адар ошириш. Бунинг учун корхона турли нархлар 

асосида талаб ва х,аражатларни аник,лаб, шундай нарх танлаши лозимки, бу 

нарх х,озирги фойдани мумкин к,адар юк,ори даражага кутариши ва 

х,аражатларни шу даражада к,оплашни таъминласин. Бундай вазиятда 

корхона учун жорий молиявий курсаткичлар узок, муддатга мулжалланган 

натижалардан му^имрок, х,исобланади; 

- бозор улуши буйича етакчиликка эришиш. Маълумки, корхонанинг 

бозордаги улуши к,анча катта булса, унинг товар бирлигига Tyfpn келадиган 

х,аражатлари шунча паст, фойда эса юцори булади. Шунингучун х,ам корхона 

уз улушини кутариб, бозорда маълум етакчи даражага чик,ишга интилади. Бу 



мак,садга эришиш учун у товар нархини иложи борича паст к,илиб к,уяди ва 

маркетинг комплексный х,ам шунга мослаштириб ташкил этади; 

- товар сифати буйича етакчиликка эришиш. Корхона уз товарларининг 

маълум бозорда энг юк,ори сифатли даражага чик,ишга ^аракат к,илиш 

мумкин. Бу мак,садга эришиш учун товарларни доимо янгилаш, яхшилаш, 

янги хислатлар билан бойитиб бориш зарур. Товар сифатини шундай юк,ори 

даражага кутариш ва доимо сак,лаб туриш катта х,аражатлар эвазига булади. 

Шунинг учун бундай товарларнинг нархи х,ам баланд к,илиб белгиланади. 

Нархларни белгилашда энг мух,им масала нарх стратегиясини ишлаб 

чик,иш х,исобланади. Нарх стратегияси - бу маълум шароитда товарларга 

(хизматларга) маълум мак,садга эришишни таъминловчи нарх белгилаш 

усуллари ва тартибидир. Нархнинг асосига к,араб уч хил нарх стратегияси 

к,улланилади: х,аражатларга асосланган стратегия; талабга асосланган 

стратегия; рак,обатга асосланган стратегия.Нархларнинг турли хилларини 

амал ^илиши корхона (фирма) нарх сиёсати ва унинг таркибидаги нарх 

стратегияси, нарх тактикасини к,андай олиб борилишига бо^ик, булади. 

Нархлар тизими нарх сиёсати билан доимо биргаликда х,аракат к,илади. 



3. «Узбектелеком» AK «Telekommunikatsiya Transport Tarmog'i» 

филиалининг ташкилий-ицтисодий ^арактеристикаси 

«Узбектелеколл» AK «Telekommunikatsiya Transport Tarmog'i» филиали 

«Узбектелеком» акциядорлик компаниясининг бошк,алардан ажралиб 

турадиган структуравий бир булагидир. 2002 йили 1 февралда Узбекистан 

Республикаси Вазирлар Мах,камасининг к,арорига кура «Узбектелеком» АК 

«Шахарлараро алок,а к,орхонаси» филиали ташкил этилган. 

«Узбектелеком» акциядорлик компанияси Кузатув кенгашининг 

2011 йил 11 майдаги 129-сон мажлис ^арори ва «Узбектелеком» 

акциядорлик компаниясининг «Узбектелеком акциядорлик компаниясининг 

филиаллари номини узгартириш т^рисида» 2011 йил 3 июндаги 234-сон 

бyйpyFи х,амда Акциядорларнинг 2011 йил 18 июндаги умумий йитпишини 

21-сон баённомаларига мувофик, «Узбектелеком» акциядорлик 

компаниясининг «Шах,арлараро алок,а корхонаси» филиали 

«Telekommunikatsiya Transport tarmog'i» филиали деб номланди. 

«Узбектелеком» АКнинг юридик манзили: Узбекистан Республикаси, 

Тошкент шах,ри, А.Темур кучаси, 24-уй. 

Филиал жойлашган жойи: Узбекистан Республикаси, Тошкент шах,ри, 

Олой кучаси, 23-уй. 

Филиал уз фаолиятини Узбекистан Республикасининг к,онун ва к,онун 

ости х,ужжатларига, «Узбектелеком» акциядорлик компанияси Устави, 

буйрук,, фармойиш ва меъёрий х,ужжатларига мувофик, амалга оширади ва 

Филиал узининг Низомига эга. 



Филиал фаолиятнинг лицензияланган турларини «Узбектелеком» 

акциядорлик компаниясининг лицензиялари асосида амалга оширади. 

Филиал директори «Узбектелеком» АК томонидан берилган 

Ишончнома орк,али фаолиятини юритади. 

«Узбектелеком» AK «Telekommunikatsiya Transport tarmog'i» филиали 

таркибида Ю т а бо^ама фаолият юритади. «Узбектелеком» АК 

«Telekommunikatsiya Transport tarmog'i» филиали Узбекистан Республикаси 

х,удудида магистрал кабеллар, радиореле линияларига техник хизмат 

курсатиш вазифасини бажаради. Филиал DWDM и SDH технологиясини 

фойдаланган х,олда, Узбекистан Республикасида магистрал транспорт 

линиясини оптик толали алок,а линияси ва радиореле линияларига 

утказишда к,айта таъмирлаш ишларини амалга оширади. 

Узбекистан мустак,илликка эришгандан сунг мамлакатдаги алок,а 

тизимида кескин узгаришлар руй берди. Япониянинг "NEC", Германиянинг 

"Siemens", Хитойнинг "Huawei" ва шу каби жах,оннинг бошк,а бир цатор йирик 

компанияларининг мах,сулот ва ускуналари республика алок,а тизимларида 

жорий этилди. 

1992 йили Хитой давлатининг таклифи билан Тинч океани сох,илларини 

Атлантика океани сох,илларидаги давлатлар билан бо^овчи Транс-Осиё-

Европа оптик тололи алок,а линияси к,урилиши бошлаб юборилди. Ушбу 

лойих,ага 20 та давлат жалб к,илинди ва Узбекистон бу трансмиллий 

телекоммуникация TapMOfининг марказида жойлашганлиги боис замонавий 

ахборот технологияларига уланиш имкониятига эга булибгина к,олмай, балки 

халк,аро трафик маълумотларни утказишда фойда келтирадиган накд валюта 

тушумига эга булди. Республика буйлаб х,ар бир вилоятда оптик толали алок,а 

кабеллари ётк,изилиб, ишга туширилди ва мавжуд булган аналогли узатиш 

тизими замонавий рак,амли узатиш тизимига узгартирилди. Транс-Осиё-



Европа оптик тололи алок,а линиясининг умумий узунлиги 27 000 км. булиб, 

унинг 885 км. к,исми Узбекистон ^удудидан утади. 

Телекоммуникациясининг шах,арлараро, халк,аро ва зонаичи 

тармок,ларининг ривожланиши ва замонавийлаштирилиши муносабати 

билан Узбекистон Республикасида телефон TapMOFHflaH умумий фойдаланиш 

юк,ори босцичга кутарилди. Х,озирда алок,анинг т ^ р и д а н - ф р и каналлари 

25 та йуналишдан иборат булиб, жах,ондаги 180 дан ортик, давлатлар билан 

автоматик тарзда бо^аниш имконини беради. Каналлар оптик толали, 

радиореле ва сунъий йулдош алок,алари орк,али амалга оширилади. 

Филиал директори «Узбектелеком»АК томонидан берилган ишончнома 

орк,али Узбекистон .республикасида урнатилган к,онунларига, филиалга 

тегишли барча мол-мулкга жавобгардир, х,амда барча нарсалар буйича 

«Узбектелеком»АКга х,исобот беради. 

«Узбектелеком»АК лицензияси асосида филиал барча хизматларни 

амалга оширади. 

«Telekommunikatsiya Transport Tarmog'i» филиали узининг замонавий 

техналогиялари асосида барпо этилган телекоммуникатция тармо^дан 

фойдаланиш орцали филиал халк,аро ва шахарлараро алок,а операторлари 

х,амда, интернет провайдерлари учун каналларидан трафик утказишни 

ижарага бериш, дастурларни эфир орк,али узатиш учун каналларни такдим 

этиш каби хизматларини курсатади. 

Филиалнингасосий вазифалари к,уйидагилардан иборат: 

• мавжуд барча турдаги ва янгидан киритиладиган перспектив 

телекоммуникация хизматларини такдим к,илиш, телекоммуникация 

сох,асида янги технологияларни жорий к,илади; 



• телекоммуникация воситада линиянинг техник х,олатини тах,лил 

цилади; 

• структур метрологияга оид таъминот ишини билади, 

«Узбектелеком»АКдан келадиган (текииириш, калибрлаш, улчов таъминотини 

таъмирлаш); 

• Компания филиаллари ва бошк,а ташкилотлар биргаликда х,аракат 

к,илади, техник жараёнда якка телекоммуникация хизматини такдим этади; 

• «Узбектелеком»АК номидан, фойдаланувчилар билан шартнома 

тузиш ва х,исоб-китобини олиб бориш х,ук,ук,ини беради, х,амда провайдерлар 

ва телекоммуникация операторлари, Филиалнинг имконияти техник ва 

линия орк,али курсатилаётган хизматни амалга оширади; 

• талабни к,ондириш учун телекоммуникация хизмати бозорни 

урганади, янги хизматларни жорий к,илади, хизмат сифатини оширади ва 

истеъмолчига маданий хизмат курсатади, узининг хизматини реклама 

к,илади; 

• «Узбектелеком»АК томонидан тасдик,ланган к,урилиш адрес руйхати 

телекоммуникация линиясини капитал к,уриш ва к,айта к,уришни амалга 

оширилиши мое келиши; 

• «Узбектелеком»АК томонидан к,абул к,илинган ресурслар узининг 

фаолият йули учун моддий-техника таъминотини ташкил к,илади ёки 

Компания келишуви номидан уларнинг бозордан мах,сулот ва хизмат олиш; 

• фук,аролик х,имояси инженер-техник чораларни давлат ташкилоти 

бошк,аруви ва х,укмронлик саволлар буйича лойих,а к,оидасига мое келишини 

бажаради ва узаро таъсир к,илиш; 

• Филиал линиядаги ахборот хавфеизлигини таъминлайди ва мех,нат 

мухофазаси талабларини, техника хавфеизлиги цоидасини, ишлаб чик,ариш 

тозалигига ва ÖHfHHra к,арши хавфеизликни бажаради; 

• Филиал мех,нат жамоасига ижтимоий х,имоя шароитини яратади; 



• линиядан х,амкорликда фойдаланиш буйича норматив хужжатлар 

ишлаб чицувчи к,атнашади ва телекоммуникация хизматини курсатиш, 

линияга узаро уланиш; 

• х,аддан ташк,ари ^олатда ва узиа *ос вак,тдан ало^а объекти ёнида 

ишнинг ошиши, ишончлилиги ва чидамлилиги буйича чора ишлаб чицади ва 

амалга оширади; 

• автомобил транспорти билан юкларни ва йуловчиларни шах,ар, 

шах,ар атрофида, ша^арлараро ва халцаро ташиш ишларини амалга оширади. 

Узбекистон Республикаси деярли бутун х,удудини уз TapMOfn билан 

к,амраб олган. Х,озирги кунда «Узбектелеком» АК замонавий ишончли ва 

рак,обатбардош, кенг тармок,ли телекоммуникациялар TapMOfHra эга. Янги 

хизматлар такдим этиш сифатини таъминлаш ва уларнинг турларини 

кенгайтириш учун STM-%/16, DWDM ва CWDM туридаги юцори тезликдаги 

узатиш тизимларига аста-с. ин утиш амалга оширилмокда. Узатиш рак,амли 

тизимлари билан ташкил этилган алок,а каналларининг узунлиги алок,а 

линиялари умумий узунлигининг 94;47 фоизини ташкил этади. 

Оптик-толали ва радиорелейли алок,а линияларида к,урилган к,удратли 

транспорт тармо^нинг мавжудлиги Интернетга уланиш хизматларини 

республиканинг деярли барча туман марказларигача етказишга имкон 

берди. 

Компаниянинг мавжуд транспорт тармок/1ари буйича алок,а 

каналларини ижарага беради. 

Корпоратив мижозлар учун фойдаланиш устунликлари: 

• Каналлар ажратилиши исталган турдаги — маълумотлар, овоз, 

видео ахборотлари катта х,ажмларини чекланишларсиз узатишни амалга 

ошириш имконини беради; 



• Ажратилган канал асосида компаниялар учун х,удудий-так,симланган 

тузилиш билан корпоратив тармок,лар ташкил к,илиш имконияти; 

• Ахборотлар х,имояси буйича катта талаблар к,уювчи мижозлар учун 

узатилаётган ахборотларни х,имоя к,илиш ишончли усули; 

• Кафолотланган утказиш цобилияти билан куну-тун ажратилган 

каналдан фойдаланиш. 

«Telekommunikatsiya Transport Tarmog'i» филиали курсатаётган халк,аро 

ва шахарлараро алок,а операторлари х,амда, интернет провайдерлари учун 

каналлардан трафик утказишни ижарага бериш хизматларини х,исоблашда 

125-1/2 - сонли "Айрим телекоммуникация хизматлари тарифларининг 

чекланган даражалари" нархномасида курсатилган тариф буйича 

х,исоблайди. 



4. Телекоммуникация хизматларига тарифларни шаклланишида 

маркетингни таъсири 

Бозор муносабатларига утиш ишлаб чикаришни бошкариш таркиби ва 

механизмида мухим ислохотларни талаб этади ва бунда ривожланган ахборот 

ва телекоммуникация инфратузилмасини яратиш масаласини илгари 

суради. 

Бозор ик,тисодиёти сох,аларидан бири бозор шароитларида уз-узини 

тартибга солишнинг механизмига эга тизим сифатида маркетинг 

х,исобланади 

Мамлакат ик,тисодиётини бозор муносабатларига буриш 

маркетингнинг янада кенг тарцалишини ифодалаб берди, унинг амалий 

TapfnöoTH истеъмолчининг ишлаб чик,арувчига нисбатан устун ^олатига 

ориентация (йуналтирилиши), монополизмни тугатиш ^исобланади. Албатта, 

маркетинг - бозордаги муваффациятсизликлардан панацея эмас, балки 

корхонани Tyfри мацсадлар билан куроллантирувчи ва уларни омадга 

йуналтирувчи товар-пул муносабатлари тизимидаги уйин кридаларидир. 

Шунингучун б о з о р ицтисодиёти шароитларида самарали фаоляит юритиш 

учун х,ар бир корхона, ташкилот, тармок, маркетинг фаолиятини амалга 

ошириш, маркетинг дастурини ишлаб чициши, яъни бозор и^тисодиёти 

шароитида корхоналарнинг режали-ицтисодий ишларини цайта цуриши 

зарур. 

Маркетинг фаолиятини амалга оширишда маркетингнинг мо^ияти ва 

мак,садидан келиб чициш, шунингдек у амалга ошириладиган ижтимоий 

ишлаб чик,ариш сох,асининг хусусиятини ^исобга олиш лозим. 

Бозор ик,тисодиётига утиш шароитида бозор инфратузилмасининг 

элементи, вак,т ва маконни киск,артириш омили сифатида ало^анинг 



ах,амияти сезиларли даражада ортади. Ах,оли ва ижтимоий ишлаб чик,аришга 

хизмат курсатувчи алок,а ва ахборотлаштириш т а р м о к фаолиятининг 

инфратузилмавий характери, унинг хизматларини истеъмол к,илишнинг 

турлилиги, ноашёвийлиги ва умумий характери, ушбу хизматларнинг 

истеъмолчилардан асосий самарани намоён этиш, хизматлар сифатига талаб 

ортиб бориши х,исобланади, бу эса маълум к,увватлар захирасини яратиш ва 

фонд сишмини ошириш, алок,а ва ахборотлаштиришнинг бу ва бошк,а 

хусусиятларини алок,а корхоналарида маркетинг фаолиятини ташкил этишда 

х,исобга олиниши лозим. 

Маркетингни хужалик бошк,арувининг етакчи сох,аси сифатида 

таърифлаш мумкин, истеъмолчилик эх,тиёжини товар ёки хизматга 

самарали талабга айлантириш, шунингдек ушбу товар ёки хизматни якуний 

ёки оралик, натижага етказиш ва бунда зарурий рентабеллик даражаси ёки 

бошк,а мак,садларга эришиш билан бо^ик, фаолият турлари йи^ндисини 

ташкил этиш ва бошк,ариш унинг вазифасига киради. 

Шундай ^илиб, маркетинг - бу ишлаб чик,арувчининг нук,таи 

назаридан фойда харажатлари к,иймати оптимал булганда истеъмолчининг 

талабини аницлаш, кура билиш ва цондириш билан бо^ик, истеъмолчига 

йуналтирилган товар ва хизматларнинг ишлаб чик,ариш ва сотишни 

бошк,ариш тизими х,исобланади. Бозор шароитида самарали тадбиркорлик 

фаолияти тури булиб, унинг мацсади товар ёки хизматларнинг 

рак,обатбардошлигини оширишда муайян истеъмолчининг манфаатларига 

ишлаб чицаришни мулжаллаш х,исобига эришилади. 

Нарх маркетинг комплекси элементларидан бири х,исобланади, 

шунинг учун нархни танлаш маркетинг комплексининг бошк,а 

элементларига нисбатан стратегияларни танлашни х,исобга олган х,олда 



аник,ланади. Масалан нарх мах,сулотнинг сифатига, уни илгари суриш 

харажатларига, мах,сулотнингх,аётийлик даври боск,ичига бо^ик,. 

Нарх - бу янада аник,, кучли таъсир этувчи, бозорнинг тезкор 

таъсирлашувини келтириб чик,арувчи маркетинг воситаси х,исобланади. 

Тижорат корхоналари бозор нархининг хатти-х,ара катин инг мох,ияти, узаро 

алок,алари ва к,онуниятларига, нарх маркетинги асосларига таянувчи 

ок,илона нарх сиёсатисиз муваффак,иятли ишлай олмайди. Нархлар буйича 

к,арорлар к,абул к,илишнинг мух,им омили бозорда Tyfpn ахборот ва нарх 

х,олатининг х,ар томонлама тах/жли мавжудлиги х,исобланади. Ушбу 

масалаларни х,ал этиш учун нархлар, уларни х,осил булиш ва узгариш 

жараёнларини тавсифловчи маълумотларни туплаш, к,айта ишлаш ва тах/1ил 

К.ИЛИШ зарур. 

Нарх воситасида бозор иштирокчиларига таъсир этиш: нархни 

шакллантириш (нархларни шакллантириш тартиби), нарх сиёсати (нархларни 

белгилашнинг турли усуллари), турли эх,тимолий чегирма ва устамаларни 

цуллаш орк,али амалга оширилиши мумкин. Янада кенг тарк,алган нарх 

стратегияларига к,уйидагилар киради: 

Кириш стратегияси - бунда фирма асосланмаган арзон нархларни 

белгилайдиган х,олат. Одатда товар ва хизматларнинг бозорга тезкор кириб 

бориши, унинг максимал улушини эгаллашига. 

К,айможни олиш — бу сиёсат харидорларнинг к,иммат булса-да янги 

товарга эга булиш истагига асосланади. Ушбу стратегия вак,тинчалик юк,ори 

фойда олишга мулжалланган. 

Харажатлар буйича етакчилик стратегияси— бозорда харажатларни 

тежаш х,исобига ва товарни нисбатан арзонрок, нархларда таклиф этиш 

имкониятига эга булиш х,исобига етакчи уринни эгаллаш. Купинча ушбу 



стратегияни кенг бозорга к,аратилган ва капа микдорда товар 

/хизматларни ишлаб чик,арувчи фирмалар к,уллайдилар. 

Маркетингда нархга оид к;арорлар имконияти куйидагилар билан 

таъминланади: 

1. Нарх талаб даражаси ва савдо хджмини белгилайди; 

2. Нарх бизнес рентабеллигини белгилайди (фойда, харажатларнинг 

копланиш муддати); 

3. Нарх товарнинг умум к;абул килинишини белгилаб беради 

(мав^елаштириш, марка имижи); 

4. Нарх - рак;обатлашувчи товарларни киёслаш учун кулай асосдир; 

5. Марканинг бошка таркибий к;исмлари нархга мослаштирилган 

булиши лозим (масалан товарни илгари суриш харажатлари). 

Нархнинг мух,имлиги ва нархлар буйича к,арорларнинг 

мураккаблигини ошириш, уларни фирма бошк,арувида олий даражада 

к,улланилишига олиб келди. 

Нархлар маркетингида нарх ва нарх шаклланишининг ур н и Схема 

тарзида 3.1.1- расмда тасвирланган. Бозорда нарх хщатини таджики 

этишдан бошланувчи бу тизим бозорга тугри белгиланган нарх чикдрилиши 

билан якунланмайди. Бу нархнинг узи бозор шароитларини узгартиради ва 

уларнинг узгаришидан таъсирланади, бу эса доимий кузатув ва тахдилни 

талаб этади. 



3.1.1-расм. Нархнинг нарх шаклланиши маркетинги тизимидаги урни3 

Муайян нарх холати таркиби, унинг элементлари нисбати бозор 

х,олати, товар тури, унинг таннархи ва харажатлилиги, шунингдек 

транспортабеллиги, товар хдракати каналининг (савдо воситачилари сони) 

узунлигига боглик;. Нарх шаклланиши жараёнига давлатнинг со лик сиёсати 

хам кучли таъсир курсатади. Ундан ташкари, нарх сотувчининг 

харажатларини доплати ва унга фойда келтириши шарт. 

Нархнинг шаклланиши, одатда ягона схема буйича 3.1.2- расмда 

амалга оширилади. Тижорий нарх шаклланиши жараёнида к;атор ижтимоий-

иктисодий шартлар тахдил кдлинади, нарх стратегияси ва тактикаси ишлаб 

чикдпади, фирма учун к;улай нархни шакллантириш ва нархларни ижро 

этилмасликдан сугурталаш усуллари аникданади. 

3 Котлер Ф.Основы маркетинга /Учебник для вузов.-М.: ВИЛЬЯМС, ГЛАВА 5, 2007, 357 стр 



Нархга таъсир этувчи Нарх шаклланиши 
— ^ 

Нарх стратегиясини 
омилларни аниклаш мацсадларининг ишлаб чициш 

1 А ' 
Нархларни таищи 1 — Нархни ту^рлаш 4 — Нархни 
таъсирдан (тактик услублар) шакллантириш 

3.1.2-расм. Маркетингли нархни шакллантириш босцичлари4 

Ахборот саноати, жумладан телекоммуникация тизимларининг шиддат 

билан ривожланиши ахборот хизматлари ва мах,сулотлари бозорини, 

бинобарин эса ахборот фаолиятида маркетингни жорий этишни кузда 

тутади. 

Амалиёт курсатишича, ахборот-телекоммуникация хизматларини 

ишлаб чик,ишда анъанавий маркетинг усулларини к,уллаш мукин. Бирок, 

амалиётда жамиятнинг ахборот ресурсларини бошк,ариш сох,асида ушбу 

усулларнинг чекланганлиги намоён булди, бинобарин баъзи х,олатларда 

тижорий ёндашув ахборотдан цулай фойдаланиш ва сифатни хавф остига 

к,уяди. 

Ахборот фаоляитида маркетинг к,уйидагиларга йуналтирилган булиши 

лозим: 

- ахборот ва телекоммуникация хизматлари бозорини шакллантириш, 

бундай ахборот ва телекоммуникация хизматларини такдим этиш шакли ва 

мазмунига кура таклифлар ишлаб чик,иш, улар истеъмолчи учун 

к,уйидагиларни намоён этади; 

- бу хизматларга нархни шакллантириш; 

4 Котлер Ф.Основы маркетинга /Учебник для вузов.-М.: ВИЛЬЯМС, ГЛАВА 5, 2007, 357 стр. 



- х,озирги вак,тда катта талабга эга ва самарали амалга оширилиши 

мумкин булган ахборот ишлаб чик,аришини бозор эх,тиёжларига 

мослаштириш. 

Ахборот ва телекоммуникация хизматлари маркетинги концепциясини 

яратиш к,уйидагиларни кузда тутади: 

- бозор шароитида истеъмолчиларни урганиш; 

-бозорнинг х,олатини комплекс урганиш ва унинг ривожланиш 

истик,болларини башоратлаш орк,али ахборот ва телекоммуникация 

хизматларига истеъмолчиларнинг мавжуд талабини урганиш ва доимий 

талабини башоратлаш; 

истеъмолчиларнинг суровларини цондирувчи ахборот ва 

телекоммуникация хизматлари анъанавий турларини ривожлантириш ва 

янгиларини яратиш, уларнинг истеъмолчилар учун самарадорлигини 

бах,олаш; 

- корхонанинг ахборот ва телекоммуникация хизматларига талабини 

к,ондириш буйича корхонанинг маркетинг имкониятларини аник/1аш; 

-нарх шаклланиши сиёсатини аник,лаш, талаб ва таклиф нисбати, 

истеъмолчилик к,иммати ва ахборот ва телекоммуникация хизматларининг 

к,имматини х,исобга олган х,олда ахборот ва телекоммуникация 

хизматларининг алох,ида турларига нархлар белгилаш; 

- алок,а хизматларини амалга ошириш тизимлари ва усулларини 

такомиллаштириш орк,али истеъмолчиларга етказиш, самарали мак,садга 

к,аратилган рекламани ишлаб чк,иш; 

- маркетинг тадбиларини, режалаштириш ва назоратга янгича 

ёндашган х,олда х,аётга татбик, этиш. 



Маркетинг концепциясига мурожаат к,илиш, корхоналарнинг ишлаш 

самарадорлигини ошириш, инвестиция к,арорларини оптималлаштириш, 

номутаносибликни бартараф этиш (ишлаб чик,ариш ресурсларига талаб ва 

таклиф уртасида), корхонага тааллук,ли муаммоларни х,ал этишга комплекс 

ёндашиш ва доимий икки томонлама алок,а туфайли янги хизмат турларини 

янада ривожлантириш имконини беради. 

Телекоммуникацияларда маркетингнинг хусусиятлари орасида 

куйидагиларни ажратиш мумкин: 

1. Турли йуналишдаги манфаатларни боглаш ва оптималлаштириш 

зарурати: 

- ривожланиш учун етарлича моддий-техника базасига эга ва катта 

фойда олишга мулжалланган алока тармо^лари; 

- телекоммуникация хизматларига эх,тиёжни янада тулик; кондириш ва 

асосий хизматлардан кулай фойдаланишни сакдаб кол и ш дан манфаатдор 

истеъмолчилар; 

- иктисодиётнинг самарали амал килиши ва давлат бошкарувидан 

манфаатдор жамият. 

2. Маркетингнинг телекоммуникациялардаги асосий хусусияти: 

- агар товарлар ишлаб чикарилса, сотилса ва истеъмол килинса, ух,олда 

телекоммуникация хизматлари дастлаб сотилади, кейин ишлаб чик;арила ва 

истеъмол килинади; 

тегишли равишда телекоммуникация хизматлари абоненты 

хизматларнинг тулик; руйхати ва уларнинг сифати хасида аввалдан 

мух,окама к;ила олмайди ва бу телекоммуникациялар со^асида маркетинг 

сиёсатини олиб боришда маълум кийинчиликларни юклайди ва махсус 

ёндашув ва усулларни талаб этади. 

3. Телекоммуникациялар сох,асида маркетинг муаммоси: 

- кайси телекоммуникация хизматлари бозорни к;амраб олиши 

мумкинлиги, кайсилари кераксизлигини хеч ким билмайди, бу эса бундай 



телекоммуникация хизматларига куйилаётган маблаглар копланмаслиги 

хавфини тугдиради. 

4. Телекоммуникация сохасидаги тариф сиёсатининг хусусиятлари: 

- телекоммуникация хизматлари истеъмолчилари норентабель ва паст 

рентабелли хизматларни кискартириш ёки ижтимоий ахамитятга эга 

телекоммуникация хизматларига тарифларнинг ошиб кетиши туфайли зарар 

курмасликлари лозим. 

Маркетинг кичик тизимлари сифатида телекоммуникациялар 

куйидагича куриб чи кил ад и: 

1. Телекоммуникация хизматлари бозорлари ва телекоммуникация 

компанияларининг бозор имкониятларини тадкик этиш: 

1.1 Маркетинг фаолиятининг бошлангич боскичи: 

- мавжуд вазиятни бахолаш ва телекоммуникация хизматлари 

бозорларида иктисодий конъюнктуранинг узгариши башоратларини ишлаб 

чикиш; 
- такдим этилаётган телекоммуникация хизматлари номенклатураси 

ва хджмини асолаб бериш. 

1.2 Телекоммуникация хизматлари бозорларида ракобат шароитлари 

тахдили: 

телекоммуникация компаниясининг ракобатбордошлигини 

таъминлаии; 

- телекоммуникация оператори томонидан хамкорларни танлаш, 

инвесторларнинг маблагларини жалб этиш, янги хизматларни илгари суриш 

ёки янги бозорларга чикиш дастурларини тузиш; 

- тариф сиёсатини оптималлаштириш; 

- телекоммуникация сиёсатининг самарадорлигини доимий равишда 

ошириш (жамоатчилик билан алока ва реклама); 

1.3 Телекоммуникация хизматлари истеъмолчиларини урганиш: 



-телекоммуникация хизматларидан фойдаланувчиларнингэх,тиёжлари 

ва уларни к,ондириш даражасини аник/1аш; 

телекоммуникация компанияларининг турли маркетинг 

х,аракатларига истеъмолчиларнинг таъсирини урганиб чик,иш; 

- телекоммуниккация бозорларида харидорлик кобилияти моделининг 

тузилиши. 

1.4 Телекоммуникация бозорлари сегментациясини урганиш: 

- х,ар бир алох,ида харидорлар гурух,и мах,сулотларига хос талабларни 

аник,лашни билиш; 

- уз ишлаб чицариш ва савдо сиёсатини узига хос эх,тиёжларни 

к,ондиришга йуналтириш; 

- маркетинг дастурини тузишнинг ушбу б о с ц и ч и д а сегментацияси ва 

телекоммуникация бозорлари тахлили натижаларстратегиясини танлаш учун 

асос булиб ^исобланади. 

2. Телекоммуникация компания л арида маркетингни режалаштириш, 

телекоммуникация маркетинга воситаларини ишлаб чик;иш (микс 

маркетинга - marketing mix): 

2.1 Телекоммуникация компанияси томонидан маркетингни бошкариш 

("бозорга йуналтириш"): 

- янгича фикрлаш сиёсатини шакллантириш, унинг заминида 

телекоммуникация хизматлари бозорларига йуналтириш, ушбу бозор 

талаблари узгаришига доимий тайёрлик ётади; 

- телекоммуникация компаниясининг бозор билан коммуникатив 

алок,аларини ривожлантириш (Tyfpn ва эгри); 

- кабул килинган маркетинг стратегиялари асосида компанияни 

боищаришнинг маркетинг концепциясини ишлаб чик;иш. 



2.2 маркетинг вазифасини бошк,ариш ("телекоммуникация 

компаниясинингташк,и ва ички мух,итини келиштириш "): 

- ишлаб чик,аришни ташкил этиш; 

- режалаштириш; 

- назорат. 

2.3 Талабни бошкариш ("бозорни булиш"): 

- мак,садли бозор сегментларини аник/1аш буйича стратегик ва тезкор 

к,арорлар; 

- маркетинг воситалари комплексидан фойдаланган х,олда маркетинг 

харакатларини шакллантириш (маркетинг-микс "4P"). 

Глобал Интернет тармогини якуний фойдаланувчи нуктаи назаридан 

ривожлантириш таъсири остида Р.Лотерборн таклиф этган Marketing Mix 

"4С" комплекси кулланилади. 

Маркетинг-микс "4С" воситалари: 

• Истеъмолчининг карори (Customer Solution) - кенгайтирилган 

куринишда бу ерга нафакдт харидор ва истеъмолчи, балки харид тугрисидаги 

карорга таъсир этувчи харид ва шахе тугрисидаги карорларни кабул килувчи 

шахслар киритилади. 

• Харидорнинг харажатлари (Customer Cost) - одатда харид нархи, 

истеъмол нархи ва хал ос булин нархини уз ичига олади. 

• Кулайлик - (Convenience) - самарали товар ва хизматлар бирор 

асосий эх,тиёжни кондириши, шунингдек, хдр бир муайян х,олатда янада 

фойдали товар даражалари комплекта имкон кадар ишга тушириб истеъмол 

учун кушимча неъматларга эга булиши, керакли х,иссий таркибий киемни уз 

ичига олиши лозим. 

• Коммуникациялар (Communication) - харидор ва сотувчи, ишлаб 

чикарувчи ва истеъмолчи уртасида бутун коммуникациялар комплекси. 



Ундан ташкари, купинча Marketing Mix "ЗС" мукобил концепциясидан 

фойдаланилади. 

• Маркетинг-микс "ЗС" воситалари: 

• Компания (Company) 

• Ракобатчилар (Competitors) 

• Мижозлар - (Clients) 

Интерактив маркетинг инновацион восита ва ёндашувлардан 

фойдаланиб бренд ва истеъмолчининг икки томонлама у з аР° 

коммуникациясига асосланган якуний истеъмолчи билан ишлашнинг янги 

йуналишини намоён этади. Интерактив маркетинг факат тулик интерактив 

мидиа-мухит бажарилиши мумкин, хозирги кунга келиб, у куйидаги сингари 

амалга оширилади: 

- Мобил алока тармокдарида интерактив маркетинг - Мобил 

маркетинг; 

- Глобал Интернет тармогидаги интерактив маркетинг - Интернет-

маркетинг. 

3. Телекоммуникация компанияларида маркетинг фаолятини ташкил 

этиш: 

3.1 Ракобат шароитида телекоммуникация компанияларининг 

фаолияти: 

- рак,обат мух,ити диагностикам; 

- рак,обатчиларнинг фаолияти тах/шли; 

- ра^обатли хатти-х,аракат моделларини ишлаб чик,иш; 

компаниянинг ракобатбардошлиги ва у такдим этган 

телекоммуникация хизматларини бахолаш. 

3.2 Телекоммуникация компанияларининг реклама фаолияти: 

- реклама компанияларининг концепциясини ишлаб чикиш, рекламни 

режалаштириш; 



- реклама бюджетини шакллантириш ва оптималлаштириш; 

- реклама самарадорлигини бах,олаш. 

3.3 Телекоммуникация компаниясининг нархларини шакллантириш: 

- телекоммуникация хизматларининг таннархини аник,лаш; 

- асосий телекоммуникация хизматларига тарифларни шакллантириш; 

кршимча телекоммуникация хизматларига тарифларни 

шакллантириш; 

- операторлараро узаро х,исоб-китоблар усулини танлаш. 

3.4 Телекоммуникация компаниясининг харажатларини бошк,ариш: 

- харажатларни бюджетлаштириш; 

- харажатларнинг бошк,арув тах^или; 

- харажатлар контролингги. 

3.5 Телекоммуникация компаниясининг жамоатчилик билан 

алок,алари (PR): 

- ахборот айирбошлаш; 

- корпоратив дастурлар; 

- х,омийлик ва х,айрия дастурлари; 

- х,окимиятлар ва ах,оли билан узаро таъсирлашиш; 

- мах,сус вок,еалар (такдимот, кургазма, танловлар); 

- фирмага услуб. 

Телекоммуникацияларни динамик ривожлантириш, тармокни 

монополиядан чик;ариш ва хужалик юритишнинг бозор тамойилларини 



амалга ошириш, янада юкори сифат тавсифларига эга янги технология ва 

хизматлар пайдо булиши телекоммуникация бозорида ракобатни 

фаоллаштирди ва етакчилик муамосини кучайтирди. Алока хизматлар 

бозорида операторлар самарали амал килиш учун нафакат истеъмол 

талабининг узгаришларини доимий кузатиб бориш, балки бозорнинг фирма 

тузилишини тахлил килиш, ракобатчиларнинг стратегия ва тактикасини 

урганиб чикиш, хизматларни тижоратлаштириш ва кенгайтириш сингари, 

ишлаб чикаришни ташкилий-техник такомиллаштиришда х,ам иктисодий 

конъюнктура узгаришидан тезкор таъсирланишлари зарур. Шундай килиб, 

ракобатчиларнинг фаолиятини урганиш, ракобатбардошликни аниклаш ва 

уни ошириш буйича тадбирлар ишлаб чикилиши алокани ташкил этишнинг 

мух,им вазифаларидан бирига айланиб бормокда. 

Телекоммуникация компанияларининг ракобатбардошлиги замирида у 

учун мавжуд шароитларда узининг нархли ва нархсиз тавсифларига кура 

ракобатчиларининг хизматларига нисбатан истеъмолчилар учун янада 

жозибали хизматларни амалга оширишдаги реал ва доимий имкониятлар 

тушунилади. Ракобатбардошлик даражаси билан тарифлар, даромадлар, 

фойда ва бозорда корхона фаолиятининг бошка мухим иктисодий 

курсаткичлари бевосита богликдир. Шундай килиб, компаниянинг ракобат 

бардошлиги ва ракобатни урганиш хар кандай хужалик юритувчи субъект 

маркетинг фаолиятининг ажралмас кисми х,исобланади. Бундай бахолаш 

услубининг мухимлиги катор ^одисалар билан ифодаланган. 

Ракобатбардошликни ошириш буйича тадбирларни ишлаб чикиш зарурати, 

оператор томонидан хамкорларни танлаш, инвесторлар маблагларини жалб 

этиш, янги хизматларни илгари суриш ёки минтакавий бозорларга чикиш 

дастурларини тузиш заруратини асосий жихдтлардан бири деб айтиб утиш 

мумкин. Хар кандай холатда бах,олашнинг олиб борилиши куйидаги 

максадни кузлайди: минтакавий бозорда компаниянинг х,олати ва ракобатли 

мух,итни х,исобга олган х,олда уни ривожлантириш истикболларини 

аниклаш. 



Маркетинг фаолиятини ташкил этишда МДХ, мамлакатларининг 

телекоммуникация компаниялари кушимча тарзда куйидагиларни х,исобга 

олиш зарур: 

• анъанавий ва янги алока хизматлари турлари буйича эхтиёжларни 

кондиришнинг паст даражаси; 

• мамлакатдаги умумий ик;тисодий вазият билан боглик 

истеъмолчиларнинг туловга лаёкатлилиги чекланганлиги; 

• тармокнинг анъанавий монопол холати билан ифодаланган асосий 

телекоммуникация хизматларини бозорида ракобатнинг мавжуд эмаслиги. 

Компания маркетинг фаолиятини амалга ошириш муваффакияти 

мух,ит тугрисида тугри тасаввурга, яъни субъектлар ёки жараёнларнинг 

боищариладиган ва бошкарилмайдиган тизимларига боглик. 



ХУЛОСА 

Узбекистонда республика ик,тисодиётини ислох, к,илишнинг узига хос 

тамойиллари, мамлакатдаги вазият ва а^олининг турмуш даражаси *исобга 

олиниб, нархларни аста-секинлик билан ва бос^ичма-боск,ич эркинлаштириш 

йули танлаб олинди. Шу йул билан нархларни эркинлаштиришнинг 

дастлабки бос^ичида (1992 йилнинг бошида) кенг доирадаги ишлаб 

чицариш-техника воситаси булган мах,сулотлар, айрим турдаги хзпк, 

истеъмол и моллари, бажарилган ишлар ва хизматларнинг эркин нархлари ва 

тарифларига утилди. Ахрлини ^имоялаш мак,садида чекланган доирадаги 

озик,-овк,ат ва саноат товарлари нархларининг чегараси белгилаб цуйилди, 

айрим турдаги хизматларнинг энг юкрри тарифлари жорий цилинди. 

Нархларни эркинлаштиришнинг кейинги бос^ичида (1993 йил) 

келишилган улгуржи нархларни давлат томонидан тартибга солиш 

тухтатилди. К,атьий белгиланган ва давлат томонидан тартибга солиб 

туриладиган нархларда сотиладиган товарлар ва курсатиладиган 

хизматларнинг сони анча к,иск,арди. 

Нархларни эркинлаштиришнинг навбатдаги боск,ичида (1994 йил 

октябрь, ноябрь) халк, истеъмол моллари асосий турларининг нархлари 

эркин к,уйиб юборилди, транспорт ва коммунал хизматларнинг тарифлари 

оширилди. Шундай цилиб, республикада иктисодиётини исло* цилишнинг 

биринчи боск,ичи нархларни боск,ичма-боск,ич (уч боск,ичда) тулик, 

эркинлаштириш билан тугади. Нархларни эркинлаштириш ах,олини ишончли 

и^тисодий ва ижтимоий ^имоялаш тадбирлари билан бирга олиб борилди. 

Давлат томонидан турли компенсация мак,садидаги жaмfapмaлap тузилди, 

иш х,ак,и, нафак,а ва стипендияларнинг энг кам микдори мунтазам суратда 



ошириб борилди, болалар учун нафак,алар жорий этилди. Ах,олининг мух,тож 

к,исмига ёрдам курсатилди, имтиёзли солик, ставкалари жорий этилди. 

Нарх ик,тисодий назарияларнинг асосий тушунчаларидан бири 

х,исобланади. У товарлар к,ийматининг ижтимоий фойдалилиги ифодаси 

сифатида намоён булиб айирбошлаш жараёнида пул белгиларининг 

маълум микдори куринишини к,абул к,илади. 

Нарх - бу мураккаб ик,гисодий категория булиб, товар к,ийматининг 

пулдаги ифодасидир, мавжуд хужалик механизмида амал к,илувчи талаб ва 

таклиф муносабатини узида акс эттирувчи и^тисодий механизмдир. 

Жах,он амалиётига кура, айнан нарх шаклланиши тизимида х,амда 

нархларда ушбу тизимнинг якуний мах,сулоти сифатида ишлаб чик,ариш 

ресурслари тури, бозорнинг монополлашув даражаси, талаб ва таклиф 

нисбати, истеъмолчиларнинг фаровонлик даражаси ва материал ок,имлар 

х,аракати ва яратилган товар ва хизматлар йи^ндисини тацсимлаш, х,амда 

ижтимоий ва шахсий эх,тиёжларни к,ондириш даражаси ва бошк,алар купрок, 

акс эттирилади. 

Умуман олганда, нарх орк,али тартибга солишнинг зарурлиги 

телекоммуникация хизматлари бозори рак,обатли нархлар даражасига ета 

олмаган х,олатида юзага келади. Шу сабабли методологик жих,атдан Tyfpn 

асосга к,уйилган нарх орк,али тартибга солишнинг мак,сади самарали рак,обат 

мух,итини шакллантиришни англатади. 
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