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KIRISH

M ustaqil O 'zbekiston  bozor iq tisodiyoti tom on shahdam  qadam  
qo 'ym oqda. O 'tkazilayo tgan  bozor islohotlari iqtisodiy taraqqiyotda 
yangi davr ochadi. S ivilizatsiyalashgan bozor iqtisodi -  kelajakdagi 
dem okratik, h uquq iy  va adolatli jam iyat uchun  poydevor bo 'lib  
xizmat qiladi. Islohotlar k ishilar ongi va ruhiyatida ham  o 'zgarish 
yasam oqda. Ular orasida yangicha fikrlash, bozor iqtisodiyotini idrok 
etish va uning talablari ruh ida  ishlash va yashashga intilish qaror 
topm oqda. Boqim andalik ruh iyati o 'm in i ishchanlik  ruhiyati 
egallam oqda. Bularning ham m asi iqtisodiy bilim larga qiziqishni 
kuchaytirm oqda. Y oshlam i m alakali m utaxassis sohibi sifatida 
iqtisod iyotning q o nun  — qoidalari va sir — asrorlarini bilishga 
o 'rgatishdir. «Iqtisodiyot nazariyasi» fani fundam ental fan bo'lib, 
iqtisodiy hayotning m ohiyati, iq tisodiy  jarayonlarni boshqarish 
qonunlari va u lardan  foydalanish yo 'llarin i o 'rgatadi.

Bu qo 'llanm ani tuzishda va m avzularni an iq lashda O 'zbekiston  
R espublikasi K adrlar tayyorlash  M illiy dasturida qo 'y ilgan  talablar 
inobatga olingan. Shuningdek, qo 'llanm ada biz bozor iqtisodiyotiga 
kirib kelayotganim izni, bu  sharo itda yashashim iz, faoliyat 
ko'rsatishim iz, iqtisodiy m unosabatda bo 'lishim izni hisobga olib, 
bozor qtisodiyoti m uam m olarini, uning s a b a b -  ■qibatlarini,
tushunchalarini, u larning bizning sharo itda qay darajada, qanday 
shak lda am al q ilayotganini batafsilroq yoritishga harakat qildik.

M azkur qo 'llanm ada iqtisodiy jarayonlarni yuzaki, ko 'rinib 
tu rgan  tom onlari em as, balki ularning ichki mohiyati, ziddiyatlari va 
bog 'lan ish lariga, iqtisodiy jtfxayonlarning sabab va oqibatlariga 
alohida e 'tibo r berildi. A s o iy  iqtisodiy tushunchalarn i talabalarga 
soddaroq  qilib, tushunarli tilda, hayotiy  m isollar asosida yoritishga 
harakat qilindi.

O 'q u v 'q o 'lla n m a d a  o 'q itishn ing  yangi texnologiya xususiyatlari 
h isobga olinib, h ar b ir ko 'rilgan  m asaia yuzasidan asosiy tayanch 
tushuncha va atam alar, takrorlash va m unozara uchun savollar 
berilgan.

M azkur qo 'llanm aning tuzilishi, mazmuni, m uam m olarning bayon 
qilinish tartibi va uslubi bo 'y icha  bildirilgan likr va m ulohazalarm  
bajonidil qabul qilamiz, u  keyingi nashrlarni takom illashtirishga 
yordam  beradi.
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I Bob. IQTISODIYOT NAZARIYASINING PREDMETI VA USLUBI.

1. Iqtisodiyot nazariyasining fan sifatida shakllanishi.
2. Iqtisodiyot nazariyasining predm eti, m aqsadi va vazifalari.
3. Iqtisodiyot nazariyasining m etodologiyasi.

1. Iq tiso d iy o t n aza riy as in in g  fan  s ifa tid a  sh ak llan ish i

Uzoq davrlar davom ida insoniyat tafakkuri an iq lagan  ayrim  
m asalalar b u gun  ju d a  odd iy  haq iqat va oson bilish m um kin bo Igan 
narsaga o 'xshab  ko 'rinadi.

M asalan, ham m aga m a'lum ki, siyosat, san 'a t, adabiyot, m a’rifat, 
m adaniyat bilan shug 'u llan ishdan  oldin insonlar oziq —ovqat va 
kiyim — kechakka ega  bo 'lish lari lozim.

Demak, inson m ehnat qilishi, xo 'ja likn ing  turli sohalarida faoliyat 
koTsatishi kerak  b ladi. Insoniyatning m avjud bo 'Iishini va uning 
taraqqiyotin i ta 'm in layd igan  asosiy faoliyat m oddiy va m a'naviy 
ne 'm atlarn i yaratish ham da xizm at ko 'rsatish  hisoblanadi. Bu 
iqtisodiy faoliyat deb  ataladi.

Iqtisodiyotga oid bilim lar va uning sirlari an tik  dunyoning  ko 'zga  
ko 'ringan  olim lari Ksenofot, Aflotun, Arastu asarlarida, shuningdek , 
qadim gi Г-Tisr, Xitoy, H indiston va M arkaziy O siyo c ’im larining 
asarlarida aks ettirilgan.

Fan, y a 'n i iqtisodiy  tizim ning m ohiyati, m aqsadi va vazifalari 
to 'g 'ris idag i tizim iy bilim  sifatida iqtisodiy  nazariya X V I—XVII 
asrlarda yuzaga keldi. Bu kapitalizm ning shakllanishi, 
m anufakturaning yuzaga kelishi, ijtim oiy m ehnat taqsim otining 
chuqurlashishi, ichki va tashqi bozorlarning kengayishi, pul 
m uom alasining intensivlashuvi davridir.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining shakllanishi va rivojlanishining 
birinchi bosqichi bu m erkantilizm ning yuzaga kelishidir.

M erkantilistlar ta 'lim otin ing  m ohiyati boylikning yuzaga kelishi 
m anbasiga berilgan ta 'rifdan  iborat (ularning xizm ati shundadir, 
chunki ular bu to 'g 'r is id a  birinchi bo 'lib  fikr bildirganlar). Biroq, ular 
bu m asalani no to 'g  ri talqin qilganlar, chunki boylikning m anbam i 
m uom ala sohasidan keltirib chiqarganlar, boylikni esa pul bilan 
tenglashtirganlar. M azkur ta ’lim otning nom i ham  shundan  kelib 
chiqqan, chunki "m erkantil" tarjim ada "pullik" m a'nosin i anglatadi. 
M erkantilistlar savdogarlar vakillari bo'lib, ularning m anfaatlarini 
him oya qilganlar.

M erkantilizm ga fikran yaqin bo 'lgan ta 'lim ot proteksionizm  
siyosatidir. U milliy iqlisodiyotni boshqa davlatlar bilan bo 'lad igan  
raqobalda bojxona lo ’siqlarini joriy  qilish, m am lakatga d ie t  el

4



tovarlari va kapitallarini kirib kelishini cheklash yo'li bilan him oya 
qilish va saqlashga yo 'naltirilgan.

M erkantilizm ning eng ko 'zga  ko 'ringan  vakillari bo 'lib T. Man 
(1571 — 1641), A. M onkretyen do Vattcvil (1575—1621), G. Skaruffi 
(1519-1584), D. N ore (1641-1691), D. Yum (1711-1776) 
hisoblanadi.

Keyingi oqim  «fiziokratiya», ya 'n i «tabiat hukm ronligi» dob 
atalgan. Ular m erkantilistlardan farqli o 'laroq, «boylik qishloq 
x jaligida yaratiladi va ko 'payadi»  degan g 'oyani ilgari suradilar. 
K eyinchalik iqtisod fanining m um toz (klassik) m aktabi 
nam oyandalari bo 'lm ish A. Smit, U. Petti, D. Rikardo kabi atoqli 
iqtisodchi olim lar boylik faqatgina qishloq xo 'jalig idagina emas, shu 
bilan birga, sanoat, transport, qurilish va boshqa xizm at ko 'rsatish 
sohalarida ham  yaratilishini isbotlab berdilar, ham m a boy likn ing  
onasi yer, o tasi m ehnat, d eg an  q a t 'iy  ilm iy x u losaga  keld ilar.

M arkaziy O siyoda iqtisodiy fikrlarning rivojlanishi Farobiy, Ibn 
Sino, Beruniy, Yusul Xos Hojib, A. Navoiy va boshqa dunyoga 
m ashhur olim lar nom lari bilan bog'liq.

U larning asarlarida iqtisodiy fikrlar hali falsafiy va butun ijtimoiy 
bilimlar m ajm uidan ajralm agan bo 'lsa  —da, katta  aham iyatga ega 
edi.

H ozirgi pay tda marjenalizm, monetariz-n, keyinschilik va 
boshqa qator yo 'nalishdagi iqtisodiy ta lim o tla r  yig 'indisi 
«Ekonomiks» («Iqtisod») nomli k itobda m ujassam lashgan bo'lib, u 
AQSH, Angliya va boshqa qator m am lakatlarda darslik sifatida 
o 'tiladi. Rus tiliga tarjim a qilinib, bizga m a'lum  bo 'lgan P. Samuelson, 
K. M akkonnell, S. Bryu kitoblari uning nam unalaridir. Shunday qilib, 
yuqorida aytib o 'tilgan  iqtisodiy g 'oyalar asosida iqtisodiyot 
nazariyasi fan sifatida vujudga kelgan.

2. Iq tiso d iy o t n azariyasin ing  predm eti, m aqsad i va vazifalari

Iqtisodiyot nazariyasi — kishilik jam iyatidagi ishlab chiqarish, 
taqsim lash, ayriboshlash va iste'm ol qilish jarayonida vujudga 
keladigan iqtisodiy m unosabatlarm  va ularga xos bo 'lgan iqtisodiy 
qonuiilarni o 'rganadigan  fandir.

Iq tisodch i— olim larning asarlarini o 'rg an ar ekanm iz shunga 
e 'tiborni qaratish m um kinki, iqtisodiy hodisalar tahlili bo 'y icha u 
yoki bu yondashuvlarga mos ravishda fanning predm etiga berilgan 
ta'riflar ham  bir —biridan farq qiladi. "Ekonom iks" darsliklarida 
fanning predm etiga qnyidagicha ta'rif beriladi: birinchidan,
cheklangan  resurslar dunyosida m oddiy ne 'm atlarn i ishlab chiqarish, 
taqsim lash va iste 'm ol qilish jarayonida individuallar harakatini



tadq iq  qilish, ikkinchidan, k ishilarn ing m oddiy ehtiyojlarini to 'la roq  
qondirish m aqsadida chek langan  resurslardan  sam arali foydalanishni 
o 'rganish .

Bu ta 'riflar iqtisodiyot nazariyasi p redm ctin ing  b a ’zi tom onlarini 
aks e ttirad i va shuning  uchun " E konom iks” ni iqtisodiyot 
nazariyasining bir qismi deyish  m um kin. Iqtisodiyot nazariyasi 
resurslardan rasional, optim al va sam arali foydalanish m uam m olarini 
o 'rgan ishdan  tashqari, iq tisodiy tizim larining tarixiy evolyusiyasi, 
milliy boylik va jam iyat farovonligi o 'sish in ing  m anbalari va 
harakatlan tim vchi kuchlari tahlilin i ham  o 'z  ichiga oladi.

Iqtisodiyot nazariyasi fani ishlab ch iqarish  m unosabatlarin ing 
rivojlanishi to 'g 'risidag i fandir, shun ing  uchun  un ing  predm eti ishlab 
chiqarish m unosabatlaridir.

Ishlab chiqarish m unosabatlari —bu hayotiy  ne 'm atlarn i ishlab 
chiqarish, taqsim lash, ayriboshlash va iste 'm ol qilish jarayonida 
k ishilar o 'rtasida  obycktiv yuzaga kelad igan  m unosabatlardir.

Iqtisodiyot nazariyasi tark iban  o 'z  ichiga m ikroiqtisodiyot 
(alohida iqtisodiy subyek tlarn ing  xatti —harakati) va
m akroiqtisodiyotni (butun milliy iqtisodiy  tizim  x a tti— harakati va 
am al qilishi) oladi.

Iqtisodiyot nazariyasining predm etin i o 'rgan ishda uni aniqroq 
ta sa w u r qilish macv.adida quyidagilarni a loh ida hisobga olish zarur>

• tadqiqot so hasi— xo 'jalik  faoliyati am alga oshiriladigan 
iqtisodiy hayot yoki muhit;

о tadqiqot o b y ek ti— iqtisodiy hodisalar;
• tadqiqot su b y ck ti— inson, kishilar guruhi, davlat;
• tadqiqot p red m e ti— "iq tisod iy  insonning" kishilar guruhi va 

davlatning hayotiy faoliyati, iq tisodiy  m uhitda ularning xatti — 
harakati.

T a 'k id lash  lozimki, iqtisodiyot nazariyasining asosiy vazifasi — 
iqtisodiy hodisalarning shunchak i ta lq in in i berish em as, balki 
u larning o 'zaro  bog 'liq lig i va o 'zaro  aloqadorligini ko 'rsatish, ya 'n i 
iqtisodiy hodisalar, jarayonlar va qonunlar tizimini yoritib berishdan 
iborat. VI shu bilan boshqa aniq iqtisodiy fanlardan farq qiladi.

Iqtisodiyot nazariyasi boshqa fanlar singari qator vazifalarni 
bajaradi. Birinchi bo 'lib  iqtisodiy nazariyaning vazifalarini A.Smit 
belgiladi va ularni ikki qism ga bo'ldi: pozitiv va m e'yoriy vazifalar.

P o z itiv -iq tiso d iy o t nazariyasi obycktiv  iqtisodiy reallilikning 
tahlilini am alga oshiradi va uning rivojlanish qonuniyatlarini 
aniqlaydi. U iqtisodiyot sohasidagi dalillar, shart -  sharoitlar va 
hodisalar bilan 'ish  yuritadi.

6



Iqtisodiyot fanining m e'yoriy  (normativ) tom oni lirm a va 
davlatning iqtisodiy siyosatini ta'm inlaydi. O 'tkazilgan  tahlillar 
asosida u eng  m aqsadga muvofiq uslub orqali ishni qanday  tashkil 
qilish kerakligi to 'g 'r is id a  am aliy m aslahatlar beradi.

Shunday qilib. iqtisodiyot nazariyasi boshqa aniq  iqtisodiy 
fanlarning nazariy  asosi sifatida quyidagi uch vazifani (funksiyanij 
bajaradi: bilish, am aliy va m etodologik.

Iqtisodiyot nazariyasining am aliy aham iyati shundan  iboratki, 
bilim lar old indan k o 'ra  bilishga, o ld indan  ko 'ra  bilish esa harakatga 
olib keladi. Iqtisodiyot nazariyasi iqtisodiy siyosat asosini tashkil 
etadi, bu orqali esa  xo 'ja lik  am aliyoti sohasini yoritishi lozim. 
H arakat (amaliyot) bilishga, bilish — oldindan ko 'ra  bilishga, oldindan 
ko 'ra  bilish esa to g 'r i harakatga  olib keladi.

Iqtisodiy siyosat ijtim oiy ishlab chiqarish  ne'm atlarini 
taqsim lash, ayriboshlash va iste 'm ol qilish sohasidagi davlatning aniq 
m aqsadlarga qaratilgan  tadbirlari tizimidir. U jam iyat, uning barcha 
ijtimoiy guruh lar m anfaatlarini aks e ttirm og 'i lozim va milliy 
iqtisodiyotni m ustahkam lashga y o ’naltirilgan bo 'lish i kerak.

3. Iq tiso d iy o t n aza riy asin in g  m etodologiyasi

M etodologiya m asalalari iqtisod :y m uam m olarni o 'rgan ishda 
m uhim  aham iyatga ega.

Iqtisodiyot nazariyasi m etodologiyasi —xo'jalik  hayoti, iqtisodiy 
hodisalarni o 'rgan ish  uslublari to 'g 'ris idag i fandir.

M etodologiyani uslub lar bilan, ya 'n i fandagi vositalar, 
tadqiqotlar uslublari majm ui, iqtisodiy kategoriyalar va qonunlar 
tizimida ularning nam oyon bo 'lish i bilan aralashtirib bo'lm aydi.

Iqtisodiy bog 'liq  k a tta  m iqdordagi dalillardan iborat bo'lib, ularni 
bilishda iqtisodiyot nazariyasi turli uslublardan (grekcha "tadqiqot 
uslubi") foydalanadi.

D ialektik uslubning  m ohiyati shundan  iboratki, iqtisodiy 
hayotning barcha hodisalari va jarayonlari o 'zaro bog 'liq likda va 
to xtovsiz rivojlanishda ko 'rib  chiqiladi.

T adqiqotn ing  m uvatfaqiyatini la 'm in lash  uchun fan asosiy 
narsalam i o rg a n ish n i qiyinlashtiruvchi ikkinchi darajali dalillarni 
chetlab  o 'tad i, abstraktlashadi, ilmiy abstraksiya uslubining mohiyati 
ana sh undan  iborat.

Iqtisodiyot nazariyasi shun ingdek  tahlil va sintez, induksiya va 
deduksiya, tarixiylik va m antiqiylik, statistik  kuzatish, iq tisod iy -- 
m atem atik m odellashtirish, iqtisodiy eksperim ent (amaliyot) 
m etodlaridan  ham  foydalanadi.



Yuqorida nomlari keitirilgan uslublarni qo 'llash  iqtisodiy  
hodisalarning turli tom onlarini tavsiflovchi iqtisodiy  kategoriyalar 
tushunchalari tizimini ishlab ch iq ish  im konini beradi.

Iqtisodiy kategoriyalar deb, jam iyat iqtisodiy hayotin ing eng  
um um iy va muhim tom onlarini aks ettiruvchi m antiqiy 
tushunchalarga aytiladi.

T adq iqo tlam i chuqurlash tirish  shuni tu shun ishga olib keladiki, 
jam iyatdagi barcha  jarayonlar ichki, u larga  xos bo 'lgan  iqtisodiy 
qonunlar bilan boshqariladi. Iqtisodiy qonun lar iqtisodiy 
hodisalardagi puxta, doim o takrorlanib  turuvchi, zaruriy  aloqalar va 
o 'zaro  b o g 'liq lam i aks ettiradilar.

Iqtisodiy qonunlarn ing  ham m asi birgalikda jam iyat 
rivojlanishining iqtisodiy qonun lari tizimini tashkil etadilar, Bu tizim 
o 'z  ichiga turli gu ruh  va ko 'rin ishdag i qonunlarni oladi.

Iqtisodiy qonunlar (tarixiy tuzum larga b o g 'liq  holda) quyidagi 
guruh larga  ajraladilar:

1) M axsus iqtisodiy qonunlar.
2) O 'ziga xos iqtisodiy qonunlar.
3) U m um iy iqtisodiy qonunlar.
M axsus iq tiso d iy  q o n u n la r— birg ina ishlab chiqarish usulida 

amal qiluvchi, m a'lum , tarixiy xo 'jalik  yuritish shakllariga xos bo 'lgan  
qonunlar dir. M asalan, quldorlik, k repostnoylik  davrlaridagi taqsim ot 
qonunlari va boshqalar.

O 'z iga  xos iq tiso d iy  q o n u n la r— ularning am al qilishiga shart — 
sharoitlar m avjud bo 'lgan tarixiy davrlarga xos bo 'lgan  qonunlardir. 
M asalan, qiym at qom ini, talab va taklil qonuni.

U m um iy iq tisod iy  q o n u n la r— barcha tarixiy davrlarga xos 
bo 'lgan  qonunlardir. M asalan, vaqtni tejash qonuni, ehtiyojlarni oshib 
borishi qonuni, ijtimoiy m ehnat taqsim oti va boshqalar.

Tabiat qonunlari singari iqtisodiy  qonun lar ham  obyektiv 
xarak terga  ega. Biroq, iqtisodiy qonunlarn ing  obyektivligi va 
m ajburiyligi kishilarning am aliy faoliyati aham iyatini yo 'qqa  
chiqarm aydi. Iqtisodiy qonunlarn i o 'rganish  va tushunish  
m akroiqtisodiy vazifalarni hal etishga qaratilgan iqtisodiy siyosatni 
to g 'n  ishlab chiqish va asoslashga yordam  beradi.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Ish lab  ch iq a rish  m u n o sab a tla ri -  bu hayotiy  ne 'm atlarn i ishlab 
chiqarish, taqsim lash, ayirboshlash va iste 'm ol qilish jarayonida 
kishilar o 'rtasida obyektiv ravishda shakllanadigan  m unosabatlardir

Iq tiso d iy o t n azariyasi — kishilik jam iyali ishlab chiqarish, 
taqsimlash, ayirboshlash va iste 'm ol qilish jarayonida vujudga
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keladigan iqtisodiy  m uam m olarni va ularga xos bo 'lgan  iqtisodiy 
qonunlarni o 'rganad igan  fandir.

Iq tiso d iy o t n aza riy as in in g  ta d q iq o t sohasi —xo'jalik  faoliyati 
am alga oshirilayotgan iqtisodiy hayot yoki muhit.

T adq iq o t o b y e k t i -  iq tisodiy  hodisalar 
Tadqiqot s u b y e k t i-  inson, kishilar guruhi, davlat.
T adq iq o t p redm eti — "Iqtisodiy  inson", kishilar guruhlari va 

davlatning hayotiy  faoliyati va u larn ing  iqtisodiy m uhitdagi xulq — 
atvori.

Iq tiso d iy o t n aza riy a s in in g  aso s iy  vazifasi — iqtisodiy 
hodisalarga oddiygina tavsif berish  emas, balki ularning o 'zaro 
aloqadorlig i va o 'zaro  bog 'liq lig in i k o 'rsa tib  berish, ya 'n i iqtisodiy 
hodisalar, jarayonlar va q o nun lar tizim ini ochib berish. Ana shu bilan 
u aniq  iq tisodiy  fan lardan  farq qiladi.

Iq tiso d iy  s iy o s a t— n e 'm atla rn i ijtim oiy ishlab chiqarish, 
taqsim lash, ayirboshlash va iste 'm ol qilish sohasidagi davlatning aniq 
m aqsadga yo 'naltirilgan  tadbirlari tizimi. U jam iyatning, uning barcha 
ijtim oiy guruhlari m anfaatlarin i aks e ttirishga qaratiladi va milliy 
iqtisodiyotni m ustahkam lashga yo'naltiriladi.

Iq tiso d iy o t n a z a riy a s in in g  m eto d o lo g iy asi —xo'jalik  hayoti, 
iq tisodiy hodisalarni o 'rg an ish  m etod lari to 'g 'ris idag i fan.

M eto d lar —fandagi tad q  qot vositalari, uslublar majmui, ularning 
iqtisodiy kategoriyalari va q o nun lar tizim ida o 'z  aksini topishi.

Iq tiso d iy  k a te g o r iy a la r—jam iyat iqtisodiy hayotin ing asosiy va 
eng um um iy tom onlarini aks ettiruvchi m antiqiy tushunchalar.

Iq tiso d iy  q o n u n la r  —iqtisodiy  jarayonlar o 'rtasidag i doimiy 
takrorlanib turadigan, barqaror an iq  sabab —oqibat aloqalam i, 
u larning bog 'liq lig in i ifodalovchi voqea —hodisalarga aytiladi..

TAKRORLASH U CHUN SAVOLLAR
1. Iqtisodiyot nazariyasi fanining p redm etiga ta 'rif bering.
2. Iqtisodiyot nazariyasin ing ijtimoiy, aniq  iqtisodiy, sotsial va tabiiy 

fanlar bilan o 'zaro  aloqadorlig in i ko 'rsating .
3. X o'jalik  am aliyotini iq tisodiy  nazariyasiz ta sa w u r etish 

m um kinm i?
4.  zin g izn i teksh irib  ko ring, quyidagi tushunchalarni siz qanday  

o 'zlashtirdingiz: tahlil va sintez, induksiya va deduksiya, abstrakt 
va aniq, m antiqiy va tarixiy, subyektiv  va obyektiv  tushunchalarga 
m isollar keltiring.

5. Iqtisodiyot nazariyasining m etodologiyasi hima?
6. Iqtisodiy qonun lar va kategoriyalarga ta 'rif bering. Ularning 

obyektiv  tabiali d eganda  nirnani tushunasiz?
7. Iq tisodiy siyosat tushunchasin i tavsiflang.
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II Bob. MULKCHILIK VA XO'JALIK YURITISH 
SHAKLLARI

1. M ulkchilik  m unosabatldrin inq m ohiyati.
2. M ulk subyektlari va obyektlari.
3. M ulkning turlari va x o 'ja lik  yuritish shakllari.

Xususiylashtirish.

1. M ulk ch ilik  m u n o sa b a tla rin in g  m ohiyati

H ar qanday  jam iyatning iqtisodiy  tizimi m ulkchilikdan 
boshlanadi. M ehnat orqali av loddan  — avlodga o 'tg an  boyliklar va 
tabiat in 'om  e tg an  boyliklar m ulk  bo 'lib  kelgan. M ulk egasi bo'lish 
yoki bo 'lm aslikka qarab, k ishilarning jam iyatdagi m avqei, ularning 
sotsial m aqom i yuzaga keladi. Iqtisodiyot doim o m ulkiy 
m unosabatlarga asoslanadi. M ulkchilikning qay  darajada 
rivojlanganligi m am lakat iqtisodiy  raxmaqini ko 'rsa tib  beradi.

M ulkchilik m unosabatlari — jam iyatdagi boyliklarni o 'zlashtirish 
xususidagi iqtisodiy m unosabatlardir. M ulkchilik, birinchidan, inson 
bilan boylik o 'rtasidag i m unosabat, ikkinchidan, boylik yuzasidan 
kishilar o 'rtasidagi m unosabat. K ishilar o 'z iga tegishli bo 'lgan  barcha 
buyum larni o 'rganishadi, o 'zlas'-tirishadi, chunki o 'zgalarn ing  
narsalarini o 'zlashtirm aslik  insonga xos xususiyatdir.

M ulk sohibi m ustaqil o 'z  m ulkiga tayanib  ish yuritadi. M ulksiz u 
o 'zga m ulkni ijaraga olib, faoliyat yuritishni, yoki m ulkdorga aylanib, 
yoki nochorlikda unga qaram  holda ishlashi, birovning qo 'liga  qarab  
yurishi mumkin.

M ulkchilik o 'zlashtirish borasidagi m unosabat b o 'la r ekan, u 
egalik qilish, foydalanish va tasarruf etishning yaxlitligini taqozo 
etadi. M ana shu uch jiha t m ulkchilikn ing  ajralm as unsurlaridir.

Egalik  q ilish  — m ulkka rasm iy va huquq iy  (yuridik) egalik  qilish.
F oydalan ish , ish la tish  — m ulkni iqtisodiyotda am aliy qo'llash, 

ishlatish va undan darom ad olishdir. M ulk egasi uni am aliyotda ikki 
xil yo 'l bilan ishlatishi mumkin:

1. M ulkni bevosila o 'zi ishlatishi va undan olingan foyda 
butunlay o 'ziga tegishli bo 'ladi.

2. M ulkni ijaraga berish. Bundan olingan darom ad ijarachi 
o 'rtasida har xil nisbatlarda taqsim lanishi mum kin.

T asarru f e tish  — m ulk bo 'lgan  boylik taqdirini m ustaqil hal 
etish, ya'ni m ulkni sotib yuborish, ijaraga berish, m erosga qoldirish, 
a s ra b - avaylab ko 'paytirish yoki uni yo 'qo tib  yuborishdan iborat 
xatti — harakatlarni am alga oshira bilishdir.
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M am lakalim iz Prezidenti I. A. Karimov ta 'kid laganiaridek:
"M ulkch ilik  m asa lasin i ha l q ilish  bozorni vu judga keltirish g a  
qa ra tilg an  b u tu n  ta d b ir la r  tiz im in ing  tam al tosh i bo 'lib  x izm at 
q ila d i" 1.

O 'zbekiston Respublikasida iqtisodiyotning samarali 
rivojlanishiga va xalq farovonligining o 'sish iga im koniyat yaratuvchi 
har qanday  shakldagi m ulkchilik bo 'lish iga ruxsat beriladi. 
M ulkchilikning ham m a shakllari daxlsiz bo'Iishini va ularning 
rivojlanishi uchun teng sharoit yaratilishini qonun kafolatlagan. 
R espublikada m ulkiy xuquq tan olinadi va qonun bilan muhofaza 
qilinadi.

M ulkdor o 'z  mol —m ulkiga nisbatan qonunga zid bo 'lm agan har 
qanday x a tti— harakatlarni qilishga haqlidir. U m ulkdan qonun  bilan 
ta 'q iq lanm agan  har qanday  xo 'jalik  yoki boshqa faoliyatni am alga 
oshirishdan foydalana oladi. M ulkdor O 'zbekiston Respublikasi 
qonun hujjatlarida ko 'zda tu tilgan shartlar va doira chegarasida 
o 'ziga tegishli m ulkiy huquqni am alga oshirish paytida fuqarolarning 
m ehnatidan  foydalanish to 'g 'ris ida  ular bilan shartnom a tuzishi 
mumkin.

2. M ulk obyek tlari va  subyek tlari

M ulkchilik m unosabati  zining obyekti va subyektiga ega.
M ulkchilik obyekti —bu m ulkka aylangan barcha boylik turlari. 

U nga yer, suv, konlar, o 'sim lik va hayvonot dunyosi, m ashinalar, 
m ashina — uskunalar, im oratlar va inshootlar, m oddiy va m adaniy 
buyumlar, pullar, qim m atli qog'ozlar, m ahsulotlar, xizmatlar, tarixiy 
yodgorliklar, ilmiy — texnikaviy g 'oyalar, tovar belgilari, tovarlarning 
o'zi, insonning unum li va ijodiy m ehnat qilish qobiliyati kiradi. M ana 
shu m oddiy va nom oddiy ne 'm atlarn i o 'zlashtirish yuzasidan m ulkiy 
aloqa shakllanadi. N e 'm atlar m ulkka aylangandagina zlashtiriladi.

M ulkchilik subyekti —m ulk obyektin i o 'zlashtirishda qatnashuv — 
chilar, m ulkiy m unosabatlarning ishtirokchilari. Bular jum lasiga 
davlat, respublika fuqarolari, jam oalar, ularning uyushm alari, jam oat 
va diniy tashkilotlar, fuqarolarning oilaviy va boshqa birlashmalari, 
xalqaro tashkilotlar, boshqa xorijiy yuridik shaxslar va fuqarolar 
kiradi. Turli yuridik shaxslar va fuqarolar b ilta  m ulkning subyektlari 
bo 'lishi mumkin. Aytilgan subyektlarga qarab o 'zlashtirish individual, 
oilaviy, ijtim oiy— sinfiy, hududiy  va umumrnilliy tus oladi. Ijtimoiy 
tabaqalashgan jam iyatda o'zlashtirish uning darajasi va usuliga qarab 
har xil bo'ladi.

1 K tirin io v  I./V  О  z b v k is lu i i  R jliso d iy  i s lo b o lh im i  v l iu q u r la s l i t i r is l i  y o 'l i d a  —Т .: "  z b e k i s l o u " ,  
1095, 13—b n l.
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O 'zlashtiriladigan m ulk ikki xil bo 'ladi:
1) ishlab chiqarish resurslari, ya 'n i vositalam i o'zlashtirish;
2) ishlab chiqarish natijalarini o 'zlashtirish
Ishlab chiqarish resurslarini o 'z lash tirishda m oddiy  va m ehnat 

resurlari ishlab chiqarish sohibin ing m ulkiga ay langandan  so 'ng  
o 'zlashtiradi. Ishlab ch iqarishdagi o 'z lash tirish  birlam chi. Bu yerda 
ishlab chiqarishning har ikkala omili (m oddiy va inson omillari) 
birikadi, m ahsulot va xizm atlar yaratiladi. M ana shu om illarning 
o 'zlashtirilishiga qarab, m ehnat natijalariga nisbatan mulk 
shakllanadi.

Ishlab chiqarish nitijalarini o 'z lash tirish  yaratilgan m ahsulot, 
xizm atlarni, u larni sotishdan kelgan  darom adni k ishin ing m ulkiga 
aylanishini bildiradi. Resurslar kishining m ulki bo 'lsa, natija ham 
uniki bo 'ladi. Lekin bu holda egalik  qilish, foydalanish va tasarruf 
etish  yaxlit holda va bir subyekt ixtiyorida b o 'lgandag ina  yuz beradi.

M u lk c h ilik -b u  m as'u liyat bilan m anfaatn ing  o 'zaro  bog 'liqligi 
hisoblanadi. M ulkdorning m anfaati ostida, avvalambor, uning 
iqtisodiy m anfaati yotadi. M ulkdorn ing  iqtisodiy  m anfaati —uning 
boylik egasi sifatida hayotiy ehtiyoji bo 'lib, xatti — harakat, fe'l — 
atvorni, iqtisodiy faoliyat sababini yuzaga chiqaradi. M ulkdorning 
m anfaati nafaqat tirikchilik  ehtiyojini, balki m ulkning miqyosi va 
xarak teriga qarab, tirikchilik zarurati chcgarasidan  chiqib, boylik 
orttirish, ijtim oiy hayotda m artabali m avqega ega  bo'lish, obro 
orttirishni ham  o 'z  ichiga oladi.

Jam iyatda kishilarning mulkiy m aqom iga qarab  m anfaat to 'r tta  
guruhga bo linadi:

1. Individual m anfaat, m ulk egasin ing shaxsan o 'z iga tekkan  
darom adda ifodalanadi.

2. Korporativ —guruhiy  m anfaat, m ulk egasi bo 'lgan  jam oaning 
ham jihat bilan o 'zlashtiradigan darom adi orqali yuzaga 
chiqadi.

3. Um um davlat manfaati. Buni davlat budjeti darom adlari 
ifodalaydi.

4. M illiy m anfaat. Milliy m anfaat — jam iyatdagi milliy boylikning 
ko 'payishini bildirib, individual, guruhiy  va um um davlat 
m anfaatlarining birhgidan iborat.

M ana shu to 'rtta  m anfaatlar zam inida xususiy, jamoa, davlat va 
milliy mulk yotadi.

M ulkning tavsifiga-va m iqyosiga qarab am alga oshiriladi. Uning 
quyidagi usullari mavjud:

1. O 'z  mulkini kapital (sarmoya) sifatida ishlatib, o 'zgalar 
m ehnatin i qo 'llab, tadbirkorlik qilish orqali foyda olish.

2. O 'z  m ulkini ijaraga berib, ij&ra Iraqi olish.
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3. O 'z  m ulkiga tayangan  ho lda  m ehnati bilan darom ad topish, 
o 'z  m ehnatiga  aso slangan  xo 'ja lik  yuritish yo'li bilan pul 
topish.

4. Pul shaklidagi o 'z  m ulkini qarzga foiz h isobida berish.
5. Yollanib ish lash  orqali o 'z  m ulki bo 'lgan  ish kuchidan 

darom ad topish, y a 'n i ish haq i olish. Demak, m ulk egasiga 
naf, foyda keltiradi.

A ytilgan usu llarn ing  m avjudligi m ulk faqat b ir usul bilan 
am alga oshadi d eg an  gap  em as. Bu usu ilar birgalikda qo'llanishi 
m um kin. "•

M ulkdorlik  potensiali, y a 'n i tavakkalch ilik  taqlid ida va real, 
ya 'n i am alda tasarruf etish, m ulkni o 'z  b ilganicha ishlatish shaklida 
bo 'ladi.

M ulk real bo 'lish i uchun  m ulkdor un i o 'z  manfaati  yo 'lida  ishlata 
olishi, undan  naf ko 'rish i kerak. M ulkni ishga solish undan  naf  kutish  
bilan bog 'liq . U ning m uqobil yo 'lla ri ham  bo 'ladi. M ulkni saqlab 
qolish va ko 'pay tirish  uchun  pu lga  yer, uy, q im m atbaho  buyumlar, 
an tikvar narsalar, aksiya, ob ligatsiya sotib  olish m um kin. Bu m uqobil 
usullardan qaysi birini tan lash  ke lad igan  nafga bog 'liq . A gar yer yoki 
uyni ijaraga berishdan  tu sh ad ig an  darom ad aksiya keltiradigan 
darom addan  k o 'p  bo 'lsa, m u lk d o r shubhasiz  birinchi yo 'ln i tanlaydiv 
M ulk kal*a bo 'lsa, u n in g  egasi b irdan iga bir nech ta  alternativ  
yo 'llarn i tanlashi m um kin, ch u n k i bir sohada yutqizsa, boshqasida 
yutib chiqadi.

K ishilarning h ar bir qadam i u larn ing  m ulkchilik  m unosabatidan 
kelib chiqadi. fshchi o 'z  kuch in in g  egasi bo 'lgan idan  yollanib 
ishlaydi, na tijada u m ehnati uchun  ish haqi oladi. Pul egasining 
aksiya, obligatsiya, y er —suv, zavod — fabrika sotib o lishdan m aqsadi 
o 'z  m ulkidan ke lgan  darom adn i o 'z lash tirish  huquq iga  ega  bo'lishdir. 
Kishilar o 'z  m ulk iga tayanib  xatarli ishni boshlaydilar, tavakkaliga yo 
ostidan, yo u stidan  d eg an  qab ilida  harakat qiladilar. M ulkning 
m avdujligi iq tisod iyotdagi x a t t i— harakatn i o ld indan  belgilab qo'yadi.

Jam iyat boyligini saq lash  va ko 'pay tirish  uchun ko 'pchilikn i 
m ulk sohibiga ay lan tirish  zarur. Bu m ulkiy m unosabatlarni 
dem okratiya —lashtirib , xa lqn i niilliy boylikning haqiqiy egasiga 
aylantiradi. M ulkka ega  b o 'lishn ing  uch asosiy yo'li bor:

1. M ulkni ishlab topish, b u n d a  top ilgan  darom ad hisobidan 
aksiyalar sotib olinadi, yoki pul boshqa yo ’l bilan m ulk 
obyek tiga  aylanadi.

2. Davlat m ulkini xususiy lashtirib , o ’z m ulkiga aylantirish. Bu 
usul hozirgi davrda k en g  tarqalgan;

3. M eros orqali m u lk k a  ega  bo'lish.
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4. M ulkdorlam ing  ko 'pay ish i m ulk shakllarin i keltirib chiqarishi 
m um kin.

3. M u lkn ing  tu rla ri va  x o 'ja lik  y u ritish  sh ak lla ri

Bozor iq tisodiyoti m ulkchilik  shakllarin ing  xilm a —xil bo'Iishini 
talab qiladi, turli m ulk  bo 'lgan  tovarn ing  egalari bozor m unosabatiga 
kirishadi. Tovar m uayyan m ulk obyekti bo 'lgandag ina  oldi —soldi 
qilinadi. M ulkchilik  bozor m unosabatin ing  birlam chi asosi, lekin 
uning o'zi bozorsiz yuzaga chiqm aydi. O 'zbek istonda  bozor 
iqtisodiyotiga o 'tish  sharoitlarida m ulkchilik  shakllari ko 'payib, 
fuqarolar mulki, jam oa m ulki va davlat m ulk i uning asosiy 
ko 'rin ishlariga aylanadi. M azkur m ulk shakllari, o 'z  navbatida, bir 
necha m ulk turlariga bo 'linadi.

M ulkiy m unosabatlar turli shakl va tu rdag i m ulkni o 'z  ichiga 
oladi.

M ulk shakllari —bu o 'zlash tirishn ing  tavsifi, ya 'n i uning 
kb'rinishi, qiyofasi, m ajm uidir. O 'z  m ehnati evaziga o 'zlashtirish, 
o 'zgalar yaratgan  boylikni o 'zlashtirish, yakka tartibda, jam oa bo'lib, 
sherikchilik  asosida o 'zlashtirish  borki, ular m ulkchilikning har xil 
shakllarini bildiradi. O 'zbekiston  R espublikasida quyidagi 
shahllardagi m ulk mavjud.

•  fuqaro larn ing  shaxsiy va xususiy mulki;
•  kollektiv  (shirkat) mulki, shu jum ladan, oilaviy, mahalla, 

kooperativ  mulk, ijaraga olingan korxona mulki, aksiyadorlar 
jam iyati, davlat korxonasi jam oasining, jam oat tashkilotlari va 
diniy tashkilo tlar konsernlarning mulki, turli xo 'jalik  
b irlashm alari va uyushm alari mulki, yurid ik  shaxs hisoblangan 
boshqa jam oalar mulki;

• Respublika, Q oraqalpog 'iston  Respublikasi, m a 'm u riy —hududiy  
tuzilm alardan (kommunal) iborat davlat mulki;

• aralash mulk;
• qo 'shm a korxonalar, che t el fuqarolari, tashkilo tlar va davlat, 

shuningdek , che t el yuridik shaxslari m ulki shaklida yuzaga 
chiqadi.

X ususiy m ulk —ayrim  kishilarga tegishli va darom ad topishga 
qaratilgan mulk. Uning ikki ko 'rin ish i m avjud: 1) in d iv id u a l-x u su s iy  
mulk; 2) k o rp o ra tiv — guruhiy  mulk. Individual m ulk bor joyda 
boylikni o 'zlashtirish alohidalashgan holda, ayrim m ulkdor 
tom onidan am alga oshiriladi. K orxonani ijaraga berish yoki aksioner 
jam iyatiga aylantirish lanho m ulkdor ixtiyorida bo'ladi. Kooperativ — 
xususiy m ulk deganda m a'lum  bir guruh tom onidan boylikni
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sherikchilik asosida individual tarzda o 'zlashtirish tushuniladi. 
M ulkning bun day  shakli hissadorlikka tayanadi. G uruh a'zosi 
um um iy ishga o 'z  hissasini pay (ulush) sifatida xususiy mulkini 
qo 'shad i va shu ulushining m iqdoriga yarasha darom ad oladi.

Xususiy m ulkdan tashqari shaxsiy mulk ham borki, u ham 
individual o ’zlashtirishni bildiradi. Ammo u xususiy m ulkdan 
farqliroq, ya 'n i darom ad topishga xizmat qilmaydi, balki shaxsiy 
ehtiyojni qond irishga qaratiladi. Asosan iste 'm ol buyumlari, ya 'n i 
oziq —ovqat, kiyim —kechak, tu rar —joy, transport vositalari shaxsiy 
mulk obyekti bo 'lib  xizm at qiladi. Ular pul topishga emas, shaxsiy 
hayot kechirishga qaratiladi. Bu m ulkning o 'sish m anbai iste 'm olga 
ajralilgan darom ad hisoblanadi. Shaxsiy m ulkning ko 'p lig i jam iyat 
boyligini bildiradi. X ususiy va shaxsiy mulk birgalikda fuqarolar 
m ulki deb  yuritiladi. Ular o 'rtasidagi chegara  nisbiydir. M uayyan 
boylik shaxsiy m ulkdan  xususiy m ulkka aylanishi mum kin. M asalan, 
m uayyan bir k ishining topgan  puli iste 'm ol tovarlari va xizmatlarni 
xarid etib, is te ’mol qilishga ishlatilsa, u shaxsiy m ulkka aylanadi. 
Agar uni aksiyaga aylantirib, darom ad topilsa, xususiy m ulk bo'ladi.

Jam oa m ulki —boylikning m uayyan m aqsad yo'lida ayrim 
jam oalarga birlashgan kishilar tom onidan birgalikda o'zlashtirilishidir. 
Bu mulk sharo itida o 'zlashtirish  jam oadan  tashqarida bo 'la  olmaydi. 
U ’zlashtirish sharti jam oaga kirishdir. Jam o -. mulki m ehnasiz 
o 'zlashtirishni inkor e tad i va korporativ —xususiy m ulkdan farqli 
ravishda nafaqat m ulkka, balki m ehnatga  ham  hissa qo 'shishni talab 
qiladi. Shundagina o 'zlashtirish yuz beradi, ishlab chiqarish resurslari 
birgalikda ishlatiladi, am m o olingan natijaning bir qismi yakka 
tartibda o 'zlashtiriladi.

Jam oa m ulki m ayda m ulk egalarin ing ko 'ngilli tarzda va o 'z  
m anfaati yo 'lida turli jam oalarga birlashuvi orqali yuzaga keladi, 
uning obyekti m oddiy boyliklar, subyekti esa jam oa a'zolaridir. 
Jam oa rnulkining ko 'payishi ikki yo 'l bilan boradi: 1) jam oaga 
yangidan  kirgan  kishilar bergan, ular hissasining um um iy m ulkka 
kelib qo'shilishi; 2) jam oa olgan darom adning bir qism ining 
m oddiylashib, m ulk obyektiga qo'shilishi.

Kooperativ m ulk —jam oa rnulkining asosiy turi, har xil 
kooperativlarga birlashgan kishilarning um um iy mulki, m ulkdagi 
hissadorlikka asoslangan bo'lib, guruhiy  m azm unga ega.

Ijaraga o lingan korxona jam oasi m ulki —davlat m ulkini korxona 
jam oasi tom onidan ijaraga olib ishlatishdir.

K orxona jam oasining m ulki —ishchi va xizm ashilar jam oasi 
davlatdan yoki xususiy mulk sohibidan sotib olgan x'a 
um um iylashtirib, birgalikda o 'zlashtiriladigan mulk. Bu yerda mulk
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ikkiga ajralm aydi, ham m a mol —m ulk va pul m ablag 'lari korxona 
jam oasi ixtiyorida turadi.

K orxona va tashkilo tlar uyushm asi (assotsiatsiyasi) m ulki — 
m a'lum  m aqsad yo 'lida  uyushrna tashk il e tgan larn ing  um um iy mulki. 
O 'z  faoliyatini u y g 1 unlash  tirish, savdo —sotiq, ishlab chiqarish, 
boshqarishni tashkil etish uchun  h ar xil yoki bir xil m ulkka oid 
korxonalar va tashkilo tlar a jra tg an  m oddiy  va pul m ablag 'i h isobidan 
tashkil topgan, lekin ish tirokch ilar m ulkidan alohidalashgan 
um um iy m ulk paydo bo 'ladi. Uni xar bir ish tirokchi em as, balki 
uyushrna tasarruf e ta  oladi. Bu m ulk  um um iy m aqsad yo 'lidag ina  
ishlatiladi.

Ijtimoiy tashkilo tlar m ulki — ijtim oiy tashkilo tlar partiyalar, 
kasaba tashkilotlari, xalq harakatlari, tu rli fondlar va boshqalarga a ’zo 
bo 'lgan  va o 'z  ulushini q o 'sh g an  kishilarning um um iy m ulkidir. U 
badal puli, ajratm alar, x o 'ja lik  faoliyatidan tushgan  darom adlar 
hisobidan paydo bo 'ladi, tashkilo tlar nizom ida ko 'rsa tilgan  faoliyatni 
am alga oshirishga xizm at qiladi.

Diniy tashkilo tlar m ulki —dindorlar tashabbusi bilan vujudga 
kelgan  tashkilo tlam ing  mol — m ulki. Bu m ulk ham  birgalikda tasarruf 
etiladi va u o 'tm ishdan  m eros qo lgan  din iy  b ino —inshootlar bilan 
cheklanm ay, d indorlardan  tu shgan  m ablag 'lar, korxona va 
tashkilo tlam ing xayriya yordam i, d iniy m arosim lardan tushgan  
darom ad hisobidan shakllanadi.

O 'zbekiston  R espublikasi q o nun ida  yuqorida ko 'rib  o 'tilgan  
jam oa m ulki turlaridan tashqari oila m ulki va m ahalla m ulki qonun 
bilan qayd etilgan. O ilaviy korxona va xo 'ja lik lar borki, u yerdagi 
mol —m ulk darom ad topishni ko 'zlaydi, birgalikda o 'zlashtiriladi. Bir 
necha qondosh oilalar uyushm asi jam oa bo'lib, un ing  doirasida 
m ulkiy aloqa paydo bo 'ladi. O ila m ulki obyekti oilaga qarashli mol — 
m ulk bo'lib, u m ehnat vositalari b ilan  birga iste 'm ol buyum laridan 
ham iborat. O ila m ulki zam inida m ikroiqtisodiyotning bir turi —oila 
xo'jaligi am al qiladi.

M ahalla m ulki — m ahalla ah lidan  iborat jam oa doirasida unga 
qarashli boylikning ham jihatlik  bilan o 'zlashtirilishidir. M ahalla 
ixtiyoridagi bino — inshootlar (kutubxona, idora binosi), m arosim ldiga 
xizm at qiluvchi asbob —anjom lai m ahalla rnulkining obyekti bo 'lsa, 
uning subyekti jam i m ahalla ahli hisoblanadi. M ahalla ahlin ing pul 
m ablag'lari, davlat (m ahalliy hokim iyat) bergan m ablag'lar, 
m ahallada joylashgan korxona va tashkilo tlam ing  xayriya ajratm alari 
hisobiga m ahalla m ulki shakllanadi va о "sib boradi. -

Davlat m u lk i-b o y lik n in g  o 'z  vazifasini ado etishi uchun davlat 
tom onidan o 'zlashtirilishidir. Bu m ulk davlat paydo bo 'lish i bilan 
vujudga keladi, am m o uning m aqsadi va m iqyosi o 'zgarib  turadi. U
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xususiy va jam oa m ulkidan o 'sib  chiqadi, y a ’ni ularga tegishli 
m oddiy va m a'naviy ne 'm atla r davlat tasarrufiga o 'tad i. Davlat 
rnulkining paydo bo 'lishi va rivojalnishi quyidagilar hisobidan 
bo 'ladi: 1) m ulkning milliylashtirilishi; 2) davlat m ablag 'i h isobidan 
korxonalar qurilishi; 3) jam iyatda yaratilgan, am m o boshqa m ulklarga 
taalluqli darom adlarning bir qism idan soliq undirish orqali davlat 
budjetiga olinishi.

Turli m am lakatlarda davlat m ulki obyekti bir —biridan farq 
qiladi. K o 'pchilik  m am lakatlarda yer xususiy m ulk obyektiga kiradi, 
O 'zbekistondagi m ulk to 'g 'ris id ag i qonunga k o 'ra  yer, suv, 
qazilmalar, o 'sim lik va hayvonot dunyosi davlat m ulki deb e 'lon 
qilingan.

Davlat m ulki faqat unga qarashli korxonalar mol — mulki bilan 
chcklanm aydi, unga davlat tashkilotlari m ahkam alaridagi mol —mulk, 
davlat bud je tin ing  pul m ablag 'lari, davlatga qarashli aksiyalar ham 
kiradi. Shuningdek, davlatning xorijda ham  m ulki bo 'ladi.

Turli shakldagi m ulklar bir — biridan tam om ila ajralib qolmaydi, 
u larn ing  o 'zaro  aloqasi faqat bozor orqali bo'lm ay, ular kirishib ham  
ketadi, natijada aralash m ulk paydo bo'ladi. Aralash m ulk m uayyan 
bir obyektn ing  turli m ulkdorlar ishtirokida o 'zlashtirilishini bildiradi. 
U hozirgi ochiq turdagi aralash aksioner kom paniyalarida aniq  ifoda 
etiladi. Bu yerda xususiy mulk, jam oa mulki va hatto  xorijiy mulk 
h issadorlik  asosida birlashadi. M ulk obyekti birlashgan holda 
ishlatilib, o 'z  egalariga darom ad keltiradi.

M ulkiy m unosabatlarda davlat tasarrufidan chiqarish va 
xususiylashtirish m uhim  o 'rin  tutadi.

D av la t ta sa rru fid an  ch iq a rish  —davlat korxonalarini va 
tashkilotlarini jam oa, ijara korxonalariga aksionerlik  jam iyatlarga, 
m as'u liyati cheklangan  jam iyatlarga, davlatga qarashli mulk 
b o ' 1 m aydigan boshqa korxonalar va tashkilotlarga aylantirishdir.

X u su siy lash tirish  — fuqarolarning va davlatga taalluqli 
bo 'lm agan  yurid ik  shaxslarning davlat m ulki obyektlarini yoki davlat 
aksiyonerlik  jam iyatlarining aksiyalarini davlatdan sotib olishdir.

Davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirishning uchta 
asosiy yo'nalishlari:

1. Davlat korxonalarini m ehnat jam oalariga bepul topshirish.
2. Davlat korxonalarini m ehnat jam oalariga sotish yoki ijaraga 

berish, keyinchalik bu tunlay  sotib olish.
3. Davlat m ulkini barcha jam iyat a 'zolariga teng bo 'lib  berish.

Davlat m ulkini topshirishning am alga oshirish mum kin bo 'lgan
shakllari:

1. K orxonalarda m ustaqil aksionerlik  jam iyatlarini va boshqa 
xo 'jalik  jam oalarini tashkil etish.



2. Davlat m ulkini auksion  (kim oshdi savdo) yurid ik  shaxslarga 
yoki jism oniy shaxslarga sotish.

3. Yuridik shaxslar tom onidan ijaraga o lingan korxonalarni 
bu tun lay  sotib olish.

4. Davlat korxonalarini m ehnat jam oalari tom onidan  sotib olish.
5. Foyda keltirm ayotgan korxonalarni m ehnat jam oalariga 

bepu l berish  (istisno tariqasida).
Davlat tasarrufidan chiqarish  va xususiylashtirish  obyektlarini 

sotish tartibi, narxi, bitim larni rasm iylashtirish tartibi, m ablag 'i 
1991 —yil 19 —noyabrda qabul q ilingan  O 'zbek iston  R espublikasining 
davlat tasarrufidan chiqarish  va xususiy lashtirish  to 'g 'ris id ag i 
qonunda batafsil m a'lum ot berilgan.

M ulkni davlat tasarrufidan ch iqarish  jarayoni k o 'p  ukladli 
iq tisodiyotni barpo etishdan  iborat s tra teg ik  vazifaga bo 'ysundirildi. 
Bunda ustuvorlik  xususiy m ulkka, k ich ik  va o 'r ta  biznesga berildi.

O 'zbekiston  respublikasida k ichik  va o 'r ta  biznesni davlat yo 'li 
bilan qo 'llab  — q u w a tla sh  uchun  tadbirkorlikn i rivojlantirish fondi, 
k ichik  va o 'r ta  biznesni rivojlantirishga ko 'm aklash ish  fondi tuzildi. 
1995—1998 yillarda k ich ik  va o 'rta  korxonalar soni 2 baravar 
k o ’paydi.

Bozor iqtisodiyotiga o 'tish  davrida xususiy lashtirishni qisqa vaqt. 
davrida o 'tkazish  katra aham iyatga egadir. C hunk i iqtisodiyotni bozov 
m unosabatlariga o 'tkazish  m am lakat iq tisodining rivojlanishiga va 
aholi turm ush darjasini yaxshilashga, farovonligini oshirishga olib 
keladi.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

M ulkch ilik  m u n o sab a tla ri — jam iyatdagi boyliklarni o 'zlashtirish 
xususidagi iqtisodiy m unosabatlardir. M ulkchilik  o 'zlashtirish 
borasidagi m unosabatlar b o 'la r ekan, u  egalik  qilish, foydalanish va 
tasarruf e tishn ing  yaxlitligini taqozo etadi.

E galik  q ilish  — m ulkka rasm iy va huquq iy  egalik  qilishdir.
F oydalan ish , ish la tish  — m ulk bo 'lgan  boylikni iqtisodiy 

faoliyatda qo'llab, xo 'jalik jarayoniga kiritib, undan  natija olish.
T asarru f e tish  —m ulk bo 'lgan  boylik taqdirini m ustaqil hal etish, 

y a 'n i m ulkni sotib yuborish, ijaraga berish, m erosga qoldirish, 
asrab — avaylab ko 'paytirish  yoki un i yo 'qo tib  yuborishdan iborat 
xatti — harakatlar.

M ulkch ilik  ob y ek tla ri — bu  m ulkka ay langan  barcha  boylik 
turlari.

M ulkch ilik  su b y e k tla r i— m ulk obyekti o 'z lash tirishda q a tn a -  
shuvchilar, m ulkiy m unosabatlarning ishtirokchilari.
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M ulkdorn ing  iq tiso d iy  m an faa ti — uning boylik egasi sifatidagi 
hayotiy ehtiyoji bo 'lib, xatti — harakat, fe 'l —atvor, iqtisodiy faoliyat 
sababini yuzaga chiqaradi.

M ulk  sh ak lla ri — bu davlat, jamoa, xususiy mulklardir.
X ususiy  m u lk — ayrim kishilarga tegishli va darom ad olishning 

asost bo 'lib  xizm at qiluvchi mulk.
Ja m o a  m u lk i— boylikning m uayyan m aqsad yo 'lida  ayrim 

jam oalarga b irlashgan  kishilar tom onidan birgalikda o'zlashtirilishi.
D av la t m u lk i— boylikning o 'z  vazifasini ado  etishi uchun davlat 

tom onidan o 'zlashtirishidir.
D avlat ta sa rru fid an  c h iq a r is h — bu davlat m ulkini har xil mulk 

shakllariga aylantirish.
X u su s iy la sh tir ish — davlat m ulkini xususiy shaxslar ixtiyoriga 

o'tishidir.

TAKRORLASH U CHUN SAVOLLAR

1. M ulkning  iqtisodiy kategoriya sifatidagi m ohiyati nim adan 
iborat?

2. M ulkning qanday  shakllarini bilasiz, ularning har biriga ta 'rif 
bering.

3. M ulkni tasarruf etish  d eg an d a  nim ani tushunasiz?
4. M ulkning obyekt va subyektlarin i izohlang.
5. M ulkni davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish 

d eganda  nim ani tushunasiz? U larning yo'llari va shakllarini 
sanab o'ting.
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I l l  B o b . T O V A R  IS H L A B  C H I Q A R I S H .  P U L

1. N atural va tovar ishlab chiqarish  ijtim oiy xo 'jalik  shakllari 
ekanligi.

2. Tovar va u n ing  xossalari.
3. Pulning vu judga kelishi, m ohiyati va asosiy vazifalari.
4. Q iym at qonuni.

1. N a tu ra l va to v a r ish la b  c h iq a rish  ijtim oiy  x o 'ja lik  sh ak lla ri
ek an lig i

A w alo, bu m avzuni o 'rgan ishn i biz tovar — pul m unosabatlari 
nima, degan  savolga javob berishdan  boshlaym iz. Tovar —pul 
m unosabatlari — bozor iq tisodiyoti m ohiyatini tashkil etuvchi 
m unosabatlar: tovar ish lab  chiqarish, tovarlam i ayriboshlash va pul 
m uom alasiga xos m unosabatlarn ing  yaxlitligidir.

X o'sh, tovar ish lab  chiqarish inson  vujudga ke lgan  vaqtdan  
m avjudm i? Yo'q, albatta . Kishilik jam iyati rivojlanishida tovar ishlab 
chiqarishdan oldin natural ishlab chiqarish  mavjud bo 'lgan .

N atural ishlab chiqarish  tarixan ibtidoiy jam oa tuzum ida m avjud 
bo 'lgan, am m o u hozirda ham  prim itiv tu rdag i ana 'nav iy  iqtisodiy 
tizim larda ham  m avjud b o 'lis’ i m um kin.

N atural xo 'ja likda  m ahsulotlar bozorda sotish uchun em as, balki 
xo 'jalikning o 'z ida un ing  xodim lari va yaratuvchilari iste 'm oli uchun 
ishlab chiqarilgan.

N atural ishlab chiqarishda iq tisodiyotni tashkil e tishn ing  asosiy 
m uam m olari ju d a  sodda yo 'l bilan hal etilgan. N im a yaratish, qanday  
yaratish, m ahsulot kim ga m o'lja llanganlig in i xo 'jalik  xodim lari faqat 
xo 'jalik  ichidagi is te ’m olni hisobga o lgan  holda aniqlaganlar.

N atural ishlab chiqarish  aloh idalashgan  xo 'jalik lardan  iborat 
bo 'lgan . Bu esa natural ishlab ch iqarishga chegaralangan lik  xos 
ekanlig ini ko 'rsa tad i va iqtisodiy jarayonlarni bir doiraga q a t'iy  qilib 
qo 'ygan , tashqi aloqalarga yo 'l och ishga qo 'ym agan. N atural 
xo'jalikda, xom ashyoni topishdan tortib, m ahsulotni tayyor holga 
keltirishgacha b o 'lg an  ishlarni alohida xo jaliklarning o 'zi bajargan. 
Ishlab chiqarish q o 'l m ehnatiga asoslangan. Bu esa natural xo 'jalikka 
bir qancha asrlar davom ida universal q o 'l m ehnati xos bo 'lgan lig in i 
ko 'rsatadi.

N atural xo 'ja likda iste 'm ol hajmi bilan ishlab chiqarish hajm i bir 
m uncha muvofiq kelgan: bu esa o 'z  navbatida ularni b ir —biri bilan 
b o g 1 lash m uam m osini osonlashtirgan. C hunki natural xo 'ja likka 
ishlab chiqarish va iste 'm ol o 'rtasida  iqtisodiy  aloqalar xos bo 'lgan ,
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ular "ishlab chiqarish  — ta q s im o t- is te 'm o l"  ketm a -  ketligi bo 'y icha 
ro ‘y bergan.

Ishlab ch iqarishning  natural shakli ishlab chiqaruvchi kuchlar 
bilan ishlab chiqarish  m unosabatlarn ing  shunday  darajasiga xosdirki, 
bunda ishlab ch iqarishning  asosiy m aqsadi n ihoyatda chegaralangan 
ham da hajm i k a tta  bo 'lm agan  va tarkibi jihatidan  deyarli bir xil 
bo 'lgan  ehtiyojlarni qondirishga bo 'ysundirilgan.

Ishlab chiqarish  kuchlarin ing  rivojlanib borishi natijasida natural 
ishlab ch iqarishga n isbatan  ishlab chiqarish unum dorligining 
o 'sish iga m ukam m alroq ishlab chiqarish  vositalarini qo 'llashga 
sharoit y ara tad igan  tovar xo 'jaligi vu judga kelgan, uning kurtaklari 
ib tidoiy  jam oa tuzum ining yem irilishi davrida vujudga’ kelgan. Tovar 
ishlab chiqarish  sh unday  xo 'jalik  tizimidirki, bunda m ahsulot yakka, 
a loh ida ishlab ch iqaruvchilar tom onidan ishlab chiqariladi va 
ularning har biri, b iron xil m ahsulot ishlab chiqarishga ixtisoslashadi, 
natijada ijtim oiy ta labni qondirm oq uchun m ahsulotni bozorda sotish 
va sotib olish zarur bo 'ladi. Xo'sh, tovar ishlab chiqarishning vujudga 
kelish sabablari n im adan  iborat? Tovar ishlab chiqarishning vujudga 
kelishi va m avjud bo lish in in g  ijtim oiy —iqtisodiy asoslari— ijtimoiy 
m ehnat taqsim oti ishlab chiqaruvchilarning alohidalashuvi, ularning 
iqtisodiy m ustaqilligidir. U yoki bu jam iyatda tovar ishlab 
chiqarishning ijtim oiy— iqtisodiy mohiyati, tu tgan  o'm i, 
rivojlanganlik darajasi va am al qilish chegarasi shu jam iyatning 
m ulkiy m unosabatlariga va ishlab chiqarish ixtisoslashuvining 
teranlik  darajasiga bog 'liq  bo'ladi.

U m um an olganda, tovar ishlab chiqarishining vujudga kelishi 
natijasida bozorning shakllanishi insonlarni oldida turuvchi "noyob" 
cheklangan  resurslar har xil ne 'm atlar bo 'lgan  "cheksiz ehtiyojlar" 
ning dilem m asini hal etish uchun cheksiz urinishlar natijasidir. Zero, 
insonning cheksiz ehtiyojlariga nisbatan iqtisodiy resurslar va 
insonlarning ishlab chiqarish im koniyatlari cheklanganlig i sababli, 
inson bitta  m ahsulotni unum li ishlab chiqarish, b itta  sohada samarali 
faoliyat ko 'rsatish i m um kin, am m o uning ehtiyoji k o 'p  m ahsulotlar 
bilan o 'lchanadi. Binobarin, resurslar cheklanganlig i ijtimoiy m ehnat 
taqsim oti natijasida tarm oqlar ham da inson faoliyat turiga 
ixtisoslashuviga sabab bo 'lgan. Hozirgi iqtisodiyot m ehnat 
taqsim otining o'sishi, ixtisoslashuvining chuqurlashuvi m ahsuli bo 'lib 
xizm at qiladi.

M ehnat taqsim oti natijasida ish kuchi sam aradorligi oshadi.
Ixtisoslashuv natijasida, ya 'n i bir m ahsulotlar ortiqcha ishlab 

chiqariladi, boshqalari um um an ishlab chiqarilm aydi, bu esa 
m ahsulotni ayriboshlash m asalasini keltirib chiqaradi. M a'lum ki, 
ayriboshlash m unosabatlari bozorda ro ’y beradi. Demak, bozorning
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vujudga kelish ida yana bir m uhim  bo  g 'i n — bu m ehnat taqsim oti 
darajasining o 'sish i natijasida tovar va x izm atlarni ayribosh lashning  
shakllanishidir

Tovar bozorning asosiy unsurlaridan  biri h isoblanadi. Tovar inson 
m ehnati natijasida bozorda ayribosh lash  uchun  ishlab ch iqarilgan  
m ahsulot. U insonning m a'naviy , jism oniy, ish lab  ch iqarish  
ehtiyojlarini qondiradi.

2. Tovar va uning xossalari

Tovar ikki xossaga ega:
a) is te 'm ol qiymati;
b) qiymat;
T ovarning iste 'm ol q iym ati m ahsu lo tlam ing  foydali tom onidan  

kishilarning b iron bir is te 'm olin i q o n d ira  olish qob iliyatidan  ibora t va 
har qanday  jam iyat boylig in ing m oddiy  m azm unini tashk il e tad i. 
Tovar har doim  m ehnat m ahsulidir: am m o tovar bo 'lish i uchun  
bozorda ayriboshlanishi zarur. D em ak, u  alm ashuv q iym atiga ega. 
Tovarning alm ashuv qiym ati nim a?

Bir tovarning ikk inchi tovarga b iror b ir n isba tda  
ayirboshlanishiga un ing  alm ashuv qiym ati deyiladi.

A lm ashuv qiym ati q iym atn ing  • nam oyon  bo 'luvch i shaklid ir. 
Tovarlar b ir—biriga ay irbosh langanda u larn ing  qiym ati h isobga 
olinadi.

Demak, tovar ikki xossaga: is te 'm o l q iym ati va q iym atga ega. 
Tovar iste 'm ol qiym ati va q iym atn ing  b irhg idan  iborat, am m o bu  
birlik ziddiyatlidir, bir vaq tn ing  o 'z ida ikk i yoqlam a shakliga, y a 'n i 
ashyovry va q iym at shakliga ega. Tovarning iste 'm ol q iym ati va 
qiym ati o 'rtasidag i z iddiyat tovarlar sifasiz ishlab ch iqarilganda  
yuzaga keladi.

Tovarning ikki xossasi bo rlig iga  sabab, u n d a  m ujassam lashgan  
m ehnatning ikki yoqlam a x a rak te rg a  egalig idadir.

M asalan, kostum  ish lab  ch iqarishda  yigiruvchilar, to 'q im ach ilar, 
tikuvchilar; n o n d a — n o w o y , trak torch i, teg irm onch i va boshqalar 
ishtirok etadilar. Agar h a r bir an iq  is te 'm o l q iy inatida m asalan, 
kostum da m a'lum  an iq  m ehnat gavdalansa, un ing  q iym atida  ish 
kuchi sarfi silatida um um an sarf q ilingan  inson  m ehnati gavdalanadi. 
Aniq m ehnat turlari b ir  —b irid an  farq  q ilad i. M asalan, tikuvch in ing  
m ehnati n o w o y  m eh n atid an  farq  q ilad i, ch u n k i b irinchisi kostum  
yaratadi, ikk inch isi esa  non. In son  m ehnatin ing  -umuman sarflanishi 
nuq ta i nazaridan, y a 'n i insonn i jism oniy, m a'naviy . ruh iy  energ iyasin i 
sari etish inuz n u q ta i nazaridan  tikuvchi va n o w o y  m ehnati bir xildir. 
Demak, tovarda m ujassam lashgan  m eh n a t ikki yoqlam a x a rak te rg a



ega. B irinchisi— aniq m ehnat. Ikk inch isi— um um an insonning 
m ehnati va aq liy  energiyasining sarfi — abstrakt m ehnat. Aniq 
m ehnat tovarning iste 'm ol qiym atini, abstrak t m ehnat tovarning 
qiym atini yaratadi.

-  3. P u ln ing  v u ju d g a  kelish i, m ohiyati va a sosiy  vazifalari

Tovar qiym ati ishlab chiqarishda vujudga keladi, am m o faqat 
bozorda bir tovarni ikkinchisiga tenglashtirish  orqali aniqlanadi.

Tovarlarning qiym atini o 'z ida aks ettirgan  tovar ekvivalent tovar 
deyiladi. M asalan, X va Y tovarlar ayirboshlanyapti, ya 'n i XqY. 
Bunda Y tovar, X tovarning qiym atini o 'z ida ifodalayapti. Bunda Y 
tovar ekvivalent tovar hisoblanadi. Ammo pulni vujudga kelishidan 
oldin ekvivalent tovar uzoq tarixiy rivojlanish jarayonini bosib o 'tgan.

Demak, alm ashuv hozirgi zam on shakliga yetib  kelguncha bir 
q ancha bosqichlarni bosib o 'tad i. Q iym atning eng  e lem en ta l shakli 
bo 'lib  u bir tovar q iym atin ing boshqa tovarda gavdalanishidir. 
Q iym atning oddiy shakli ayirboshlash end i vujudga keladigan vaqtga 
m uvofiq keladi: bu vaq tda  u hali tasodifiy xarak terga  ega bo 'lgan. 
M asalan, 10 m etr m ato = 2 qop  g alla. Bunda tovar ekvivalent rolini 
g 'a lla  o 'ynayapti.

M ehnat taqsim oti va tovar ishlab chiqarishning- o'sishi 
alm ashinadigan tovarlar sonini ko 'paytiradi, q iym atning to 'la  yoki 
kengaytirilgan  shakli kelib  chiqadi, alm ashish jam iyatda doim iy tus 
oladi. Endi tovar qiym ati bir necha tovarlarning qiym atlari bilan 
ifodalanishi m um kin bo 'ladi, ya 'n i 2 q o 'y  = 2 qop  g 'a lla  yoki 25 m etr 
ch itga yoki 3 bo ltaga kabi.

Q iym atning kengaytirilgan shakli asta — sekin qiym atning 
um um iy shakliga aylandi. H am m a tovarlar o 'z  qiym atlarini bir 
tovarda aks e ttira  boshlaydilar.

M asalan:
8 qop g 'a lla  yoki 
10 m etr chit yoki
1 bo lta  yoki q 1 qo'y.
2 g r oltin 
va hokazo.

Bunda to v ar— ekvivalent rolini bitta  qo 'y  o 'ynam oqda. Buning 
natijasida um um iy ekvivalent kelib chiqqan va bu rolni o 'ynovchi 
tovarning asosiy vazifasi odam lam ing shaxsiy ehtiyojini emas, 
ijtimoiy alm ashuv ehtiyojini qondirishdan iborat bo 'lib  qoldi.

H ar xil xalqlarda va tarixning turli bosqichlarida ekvivalent 
vazifasini turli tovarlar bajargan. Ishlab chiqarishning yanada taraqqiy
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etishi. tovar alm ashuvining rivojlanib, s a v d o - s o t iq  ishlarining milliy 
do iradan  chiqib ketishi. ka tta  xalqaro  bozorlarning paydo bo 'lish i 
yagona um um iy ekvivalent zaruriyatini keltirib  ch iqargan . Shunday  
qilib. q iym atning pul shakli kelib chiqdi. U m um iy ekvivalent 
vazifasini oltin bajara boshlagan. O ltin  pu lga aylandi. Pul rolini 
tarixda boshqa m ateriallar ham  (mis, tem ir, kum ush) o 'ynagan . 
Shunday qilib, p u l -  o 'z iga xos tovar, um um iy ekvivalcntdir.

Pul vu judga kelish in ing asosiy sababi tovar ishlab ch iqarishning  
rivojlanishi, m ehnat taqsim otin ing  chuqurlashuvid ir. Buning 
natijasida o rtiqcha  m ahsulotni ayirboshlash  zaruriyati vu judga 
kelgan. Pul esa ayirboshlashning  eng  qu lay  vositasi bo Iganligi 
sababli insonlar tom onidan qabul qilingan.

Pulning mohiyati: qiym at o 'lchovi, m uom ala vositasi, jam g'arish , 
to 'lov  vositasi, jahon puli vazifalarida yaqqol nam oyon bo 'lad i

1. P u l— qiym at o 'lchovi.
Pul turli tovarlarning qiym atin i o 'lchab , m iqdorin i taqqoslab  

beradi. Tovarlar qiym atining pulda ifodalanishi tovarn ing  bahosidir
2. Pul — m uom ala vositasi
T o v a r -p u l  m uom alasi jarayonida pu l n aq d  bo 'lish i kerak, 

chunk i uning yordam ida tovarlar o ld i - s o td i  qilinadi. Tovarlarning 
pulga aylanishi tovar ishlab chigaruvchin ing  tovarni tayyorlashga 
sarflagan m ehnati jam iyatga kerakli deb  e ’tir .f etilgan lig in i bildiradi. 
S huning  uchun  pulga tovar ayirboshlash  bozor iq tisodiyotin ing 
muhim  tom oni hisoblanadi.

3. P u l— jam g 'arish  vositasi.
Turli vaziyat taqozosi m uom ala jarayonining uzilib qolishiga olib 

kelishi m um kin. Buning natijasida pul m uom alada bo 'lm ay turib 
qoladi Bunday holda pul boylik to 'p lash  vositasi vazifasini bajara 
boshlaydi.

4 . P u l— to 'lov  vositasi.
T o 'lov m uddati kechiktirilib, sotilgan tovarlarning haqi 

to 'lanayo tgan  vaq tda pu l to 'lo v  vositasini bajaradi. X aridorlar 
tovarning pulini to 'lov m uddati ke lgandan  keyingina to 'laydilar. 
N atijada pul maTum vaqtdan keyingina oborotga tushadi. Pul to 'lov 
vositasi vazifasini tovar m uom alasi sohasidan tashqarida ham  
bajaradi. Xususan, ish haqi t lashda har xil m oliyaviy m ajburiyatlar 
(soliq, ijara haqi) to 'lanadi.

5. Jahon  puli.
X alqaro m ehnat taqsim oti rivojalnishi bilan tovarlar m uom alasi 

.bir m am lakat doirasidan tashqariga chiqa boshlaydi, y a 'n i jahon 
puliga aylanadi.
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O 'zb ek is to n  m illiy  v a lu ta s in in g  joriy  e tilish i

V aluta deganda, keng  m a'noda, har bir m am lakatning yoki 
davlatning milliy pul birligi tushuniladi, har bir o 'ziga siyosiy va 
igtisodiy m ustagil bo 'lgan  davlat o 'z  milliy valutasiga — pul birligiga 
ega-  bo 'lish i lozim. Ammo, buning  uchun m am lakat igtisodiyoti 
rivojlangan bo'lishi, k o 'p  sohalarda o 'zini —o'zi ta 'm inlay olishi, 
xalqaro iqtisodiy jam iyatlarda erkin qatnasha  olishi ta 'm in langan  
bo 'lish i m aqsadga muvofiqdir. Aks holda milliy valuta qadri tushib 
ketadi. H ar bir davlat o 'z  valutasining konvertirlashuviga, ya 'n i 
boshqa valutalar bilan erk in  ahnash ina olishiga erishm og 'i kerak. 
Buning uchun milliy pul birliklari yetarli m iqdorda tovar zahiralari 
b ilan  ta 'm in langan , m am lakai iqtisodiyoti m ustahkam , b aq u w at, 
barqaror rivojlanayotgan bo 'lish i kerak.

V a lu ta— tor m a 'noda  konvertirlashgan milliy pul birligidir. 
B unday valutalar jum lasiga dollar, funt'sterling , m arka, frank, iena 
kiradi. Bu pul birliklari o 'z  m am lakatida tovarlar bilan ta 'm in langan  
bo 'lgan i uchun xalqaro  darajada ham  erkin ahnashina oladi. 
Iqtisodiyoti yuksalgan  har bir m am lakat valutasi ana shunday 
transm illiy q u w a t kasb etishi m um kin.

H ar qanday  m am lakatning m ustaqillik  belgilaridan biri —o'z 
m i'liy  valutasini chiqarishi inqilobiy jarayon bo T b , har tom onlam a 
tayyorgarlik  ko 'rilish i kerak. Asosiysi, m am lakatda siyosiy va 
iqtisodiy barqarorlik  bo'lishi, iq tisodiy rivojlanish ta 'm inlanishi, 
m a'lum  sarm oyaga ega  bo 'lishdir.

O 'zbek istonda milliy valu tan i m uom alaga kiritish M arkaziy 
O siyodagi boshqa m ustaqil davlatlarga n isbatan  biroz kechiktirildi. 
Biroq, bu ishning g 'o y a t m urakkabligi, m as'uliyati nazarda tutilsa, 
to 'g 'r i qilinganligini tushunish qiyin em as. M illiy valutaga o 'tish 
m a'lum  tarixiy davrni o 'z  ichiga olishini e 'tibo rda  tutib, o 'tish  davrida 
(1 9 9 3 -y il noyabrdan 1 9 9 4 -y il iyulgacha) so 'm  —kupon joriy etildi. 
So'm —kupon m a'lum  m a 'noda milliy pul birligiga o 'tilishi uchun 
tayyorgarlik  vositasi bo'ldi.

Shuningdek, so 'm  —kupon misolida milliy valutani 
qadrsizlantirm aslikning m a'lum  jihatlari sinovdan o 'tkazildi.

M ustaqil davlat sifatida O 'zbekistonning milliy v a lu tasi— so 'm ni 
1994 —yil iyul oyida m uom alaga kiritish m aqsad emas. albatta, bu 
obyektiv  zaruratdir. M aqsad —m uom alaga kiritilgan milliy pulimiz — 
s m ning qadrsizlanishiga yl qo'ym aslik, uning xarid q u w atin i 
m ustahkam lash; keyinchalik  so 'm ning - konvertirlashuviga iqtisodiy 
zamin yaratish, xalqaro m iqyosda o 'zbek  pulining e 'tirof etilishiga, 
xalqaro liisob — kitoblar vositasiga aylantirishga erishishidan iborat.
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4. Q iy m at qonun i

Qiym at deb  m ahsulot ishlab chiqarishga sarf etilgan m ehnat 
m igdori tushuniladi. M ehnat sarflari jon li (ish kuchi sarflari) va 
buyum lashgan (ishlab chiqarish  vositalari, xom ashyo va h.k.) tu rlarga 
ajratiladi.

Binobarin, "tovam ing  qiym ati" deganda, uni ishlab chiqarishga 
ketgan  xarajatlari tushuniladi.

Ishlab chiqaruvchining liar doim  harakat qilishiga, yangilik larga 
intilishiga, ishlab chiqarish  xarajatlarini pasaytirishga nim a undaydi? 
Bu savolga qiym at qonuni javob beradi.

Q iym at qonun iga  b inoan  tovar ishlab chiqarish  va ayirboshlash 
ularning qiym ati asosida am alga oshiriladi. Bu qiym atning m iqdori 
ijtimoiy —zaruriy m ehnat sarflari bilan o 'lchanadi.

"Ijtimoiy" d eg an  ibora a w a lo  shuni bildiradiki, tovar 
qiym atining m iqdori u yoki bu ishlab chiqarishning o 'z iga alohida 
qilgan m ehnat sarflari bilan emas, balki ijtim oiy —zaruriy m ehnat 
sarflari (IZMS) bilan o 'lchanadi, ya 'n i ijtim o iy -z a ru r iy  m ehnat 
sarflari ishlab chiqarishning  m avjud ijtim oiy norm al sharo itda  va shu 
jam iyatda m ehnat m ahoratin ing va intensivligining o 'rtacha  
darajasida, biron iste 'm ol qitym atini ishlab tayyorlash uchun  talab 
qilina ’igan ish vaqti m ehnat sarflaridir. A garda %ususiy m ehnat 
sarflari ijtimoiy m ehnat sarflaridan kam  bo 'lsa, ish lab  chiqaruvchi 
qu lay  iqtisodiy m avqega ega bo 'lad i va iqtisodiy jihatdan  rivojlanib 
m stahkam lanib boradi.

Bozor iq tisodiyotin ing eng  asosiy talabi ishlab chiqaruvchi kam 
m ehnat sarflab, k o 'p  va sifatli mol ishlab chiqarilgandagina, ya 'n i 
kishilarning talab va ehtiyojini to 'la roq  qond irgandag ina  foyda ko 'rib  
ishlashi mum kin, aks holda, zarar k o ’radi. Demak, qiym at qonuni 
ijtimoiy m ehnatni hisobga olish va tartibga solish va vaqtni tejashni 
rag 'batlantirish  vazifalarini bajaradi.

Q iym at qonun in ing  am al qilishi oxir —oqibat ishlab 
chiqaruvchilarning tabaqalashuviga olib keladi. T abaqalashuvning 
kechishi faqat. sarf — xarajatlardagina emas, shuningdek , bozor 
talabini hisobga olishga, unga m oslasha olishga ham  bog'liqdir. 
Shunga ko'ra, qiym at qonuni tovar ishlab chiqaruvchilarning m ehnat 
unum dorligini o 'stirib  borishga yoki boshqa bir tovar ishlab 
chiqarishga o 'tishga  rag 'batlantiradi.

Demak, qiym at qonunin ing  yana bir vazifasi — tovar ishlab 
chiqaruvchilarni tabaqalashtirishdir. Bozordagi tovar bahosi asosida 
qiym at yotadi. Shunga ko 'ra, qiym at qonuni baholar qonuni sifatida 
ko'rinadi. Lekin, qiym at qonunining vazifasi baho qiym at bilan teng 
b o 'lganda  ham, farq q ilganda ham  am alga oshaveradi.
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C hunki, eng  yuqori unum dorlikka erishgan tovar ishlab 
chiqaruvchilar, bir m uncha vaqt yuqori darom ad olib turishlari 
m umkin, lek in  bu  bilan ularning ahvoli bu tunlay  kafolatlangan deb 
bo'lm aydi. A gar u lar texnik  va tashkiliy  yangiliklam i, ko 'proq  sam ara 
berad igan  ishlab chiqarish  yo 'llarin i m untazam  qidirib topib ishlab 
chiqarishga q o 'llab  turm asalar, b ir m uncha vaqtdan keyin o 'z  
ustunlik laridan ajralib qolishlari mum kin.

S hunga ko 'ra , qiym at qonuni tovar ishlab chiqaruvchilarni 
m ehnat sarfini kam aytirish yoki kam aytirm aslikni tanlab olish 
erkin lig idan m ahrum  qiladi. Ular doim o iqtisodiy tazyiq ostida 
bo 'lad ilar va doim o ish vaqtini tejash  im koniyatlarini axtarish bilan 
shug 'u llan ishga  m ajburdirlar. Tarix tajribasi — qiym at qonuni 
yaratad igan  rag 'b a tla r va tazyiq g 'o y a t sam arali ekanligini ko 'rsatadi.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

N atu ra l x o 'ja lik  —bu xo 'jalik  yuritishning shunday shakliki, 
unda m oddiy n e ’m atlar va xizm atlarni ishlab chiqarish alohida 
xo 'jalik  birligining o 'z  ichida iste 'm ol qilish uchun am alga 
oshirilishidir.

T ovar (bozor) x o 'ja lig i — bu tovar is’ lab chiqarishga asoslangan 
va bozor orqali ishlab chiqarish bilan iste 'm ol o 'rtasidagi o ’zaro 
aloqadorlikni ta 'm inlovchi iqtisodiyotni tashkil qilishning ijtimoiy 
shaklidir.

O ddiy  to v ar xo 'ja lig i —bu m ustaqil xususiy ishlab 
chiqaruvchilar —dehq o n lar va hunarm andlar o 'rtasida ayirboshlash 
uchun m ahsulot ishlab chiqarish.

R ivo jlangan  to v ar xo 'ja lig i —naiaqat barcha m ehnat mahsullari 
balki ishlab chiqarish omillari, jum ladan, ishchi kuchi ham tovarga 
aylanadi.

T ovar-bu o 'z  iste 'm oli uchun emas, balki boshqa m ahsulotlarga 
bozorda pul vositasida ayirboshlash uchun yaratilgan m ehnat 
m ahsulidir.

T ovarn ing  is te 'm o l q iy m a ti- b u  uning kishilarning biron —bir 
ehtiyojlarini qondirish xususiyati.

Tovarning alm ashuv q iym ati-b u  uning boshqa bir tovarga 
alm ashina olishi xususiyatidir.

T ovar q iym ati —uni ishlab chiqarishga sarflangan ijtimoiy — 
zaruriy m ehnat, ijtim oiy— Zaruriy ish vaqti bilan o 'lchanadi.

Aniq m e h n a t—tovarning iste'm ol qiymatini yaratadigan 
m ehnatdir.
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A b strak t m eh n a t —tovar qiym atin i yaratadi ("abstrakt" so'zi 
o 'zbek  tilida m avhum  degan  m a 'non i bildiradi). M ehnat aniq 
shaklidan  q a t’i nazar um um an sarflangan ish kuchidir, jam i ijtimoiy 
m ehnatn ing  qism idir. Shuning uchun  gohida "abstrak t m ehnat" 
d eganda  insonning nima ishlab ch iqarish idan  q a t'i nazar aq liy  va 
jism oniy q u w a tin i sarf qilishi tushuniladi.

Pul ham m a tovarlarga ay irboshlana o lad igan  va ham m a tovarlar 
qiym atini o 'z ida ifoda eta o lad igan  m axsus tovardir.

TAKRORLASH U CHUN SAVOLLAR

1. N atural xo 'ja lik  deganda nim ani tushunasiz?
2. Tovarga ta 'rif bering  va un ing  xossalarini tavsiflang.
3. Pul bu nima va uning m ohiyati n im alarda nam oyon bo 'ladi?
4. Pul qanday  vazifalarni bajaradi? Bu vazifalarni tavsiflab 

bering.
5. O 'zbek istonda milliy va lu ta  qachon  joriy  e tild i va uning 

qadrsizlanishiga y o ‘1 qo 'ym aslik  uchun qanday  tadbirlar 
am alga oshirilm oqda?

6. Q iym at deganda nim ani tushunasiz?
7. Q iym at qonunini ta 'riflang.
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IV Bob. IQTISODIY RIV O JLA N ISH N IN G  UM UMIY 
MUAMMOLARI

1. Iqtisodiy rivojlanishnin.g obyektiv  shart — sharoitlari.
C heldangan  resu rslam ing  sam arali ishlatilishi.

"~2. Jam iyat oldida lu rgan  asosiy iqtisodiy muammolar.
3. Iqtisodiy tizimlar modeli.

1. Iq tisod iy  h v o jlan ish n in g  o byek tiv  sh a r t-sh a ro itla r i . C hek langan  
re su rs la m in g  sam ara li ish la tilish i

Har qanday  iqtisodiy tizim ning am al qilish m aqsadi bu jamiyat 
va har b ir jam iyat a 'zosin ing  ehtiyojini qondirishdir.

Ishlab chiqarish jarayoni bu jam iyat ixtiyoridagi resurslardan 
foydalanib, jam iyat a 'zolari uchun  tovar va xizm atlar yaratishdir.

Ehtiyojni qondirish  m aqsadida cheklangan  resurslarni ishlatish 
iqtisodiy o 'sish  m uam m olarini keltirib chiqaradi. Bu m uam m olam ing 
kelib  chiqishiga sabab, birinchidan, jam iyat iste 'm olin ing cheksizligi 
va u lar to 'liq  qondirilm asligidir, ikkinchidan, tovar va xizm atlarni 
yaratish uchun kerak b o 'lg an  resurslam ing cheklanganligidir. Bu 
m uam m o tanlash yo 'li bilan hal etiladi. Iqtisodiyot nazariyasi fanining 
asosiy m aqsadlaridan biri h<-m bu tahlil qilish uslubi orqali 
chek langan  resurslarni tanlash  yo'li b ilan iste 'm olni maksimal 
qondirish  m uam m osini hal etishdir.

Jam iyat iste 'm olining cheksizligi. Iste 'm ol —shaxs va jam iyatning 
yashashi va ta raqq iy  etishi uchun kerak  bo 'lgan  zaruratdir. Insonlar 
u ch u n  zarur bo 'lgan  tovar va xizm atlar hajmi m illionlarda o 'lchanib, 
ularning soni o 'sib borm oqda. Iqtisodchilar m oddiy ehtiyojni, ya 'n i 
tovar va xizm atlarga b o 'lg an  talabni o 'rganadilar. Iste 'm olning 
qondirilishi jarayonida uning m iqdori sifati, tarkibi o 'zgarib  boradi va 
takom illashadi.

Iste 'm olning cheksiz o 'sib  borishini insoniyatning iqtisodiy 
evolyutsiyasi jarayonida kuzatish mum kin. Har 10 yilda tovarlar va 
xizm atlar hajm i-ikki baravardan ko 'p roq  o 'sib  borm oqda. Inson tabiat 
boyliklari oddiy  iste 'm olidan boshlab, to tabiat, inson va ishlab 
chiqarish resurslaridan sam arali foydalanishgach bo 'lgan  bosqichlam i 
bosib o 'tm oqda.

Iste 'm olning turlari. Iste 'm ol turlari ikki xil: birlam chi va 
ikkilam chi bo'ladi.

Birlamchi iste 'm olga inson uchun birinchi navbatda" kerak
bo 'lad igan  buyum lar kiradi (k iy im -k e c h a k . o z iq -o v q a t, u y - jo y ) .

Ikkilam chi is te 'm olga esa  qolgan boshqa buyum lar va xizm atlar 
k irad i (kino, teatr, sport).
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]/ i s te 'm o ln i  qondirish  m anbai bo 'lib  m oddiy boylik lar 
hisoblanadi. U larning ayrim lari jam iyat ix tiyorida cheksiz  b o 'lad i 
(masalan, havo), ayrim lari chek langan  bo 'ladi.

Iq tiso d iy  re su rs la r  va u la rn in g  ch ek lan g an lig i. Iq tisodiy 
resurslar —bu tovar va xizm atlarni yaratish uchun kerak b o 'lg an  
tabiiy, insoniy  va inson tom onidan  yaratilgan resurslardir.

Resurslar ikki xil ko 'rin ishda bo 'ladi:
1. M oddiy  re s u r s la r -  yer, xom ashyo m ateriallari va kapital 

(sarmoya).
2. Inson resurslari -  m ehnat va tadbirkorlik  qobiliyati.

«Yer» tushunchasiga: haydalad igan  yerlar, o 'rm onlar, konlar va 
suv resurslari kiradi. «Kapital yoki investitsion resurslarga»: tovar va 
xizm atlarni yaratish  va u lam i is te ’m olchiga yetkazib  berish  u ch u n  
kerak  b o 'lg an  barcha vositalar (b in o -in sh o o tla r , a sb o b -u sk u n a la r ) . 
Kapital tovarlarni ishlab chiqarishni takom illashtirish va kengaytirish  
uchun ishlatish jarayoni (m ashina, uskunalar, qurilish m ateriallari) 
investitsiyalash d eb  ataladi.

O z b e k is to n  Respublikasi m oddiy resurslarga boy  
m am lakatlardan biri hisoblanadi. Prezident I.A.Karimov bu borada  
« O 'zbek iston  o 'z  y e r  osti boy lik lari b ilan  h aq li s u ra td a  fa x r ia n a d i— 
bu yerda  m ash h u r M endeleyev  dav riy  s is tem asin in g  d ey arli 
b a rch a  e lem en tla ri to .d lg an . H ozirga q a d a r  2,7 m in g d an  ziyod tu rli . 
foydali qazilm a kon lari va m a 'd a n  n am oyon  b o 'lg a n  is tiqbo lli 
jo y la r an iq ian g an »  deb ta 'k id lab  o 'tg a n 1.

O 'zbek iston  yer osti boyliklari resurslaridan tejam li va sam arali 
foydalanish m am lakat iqtisodiyotini rivojlantirishning asosidir.

«M ehnat» tushunchasiga tovar va xizm atlarni yaratish 
jarayonida insonlam ing  aq liy  va jism oniy qobiliyatlarin ing 
qo 'llanilishi kiradi.

«Tadbirkorlik» qobiliyatiga barcha ishlab chiqarish om illarini 
unum li ish lata olishdagi m axsus insoniy resurslar kiradi.

Barcha iqtisodiy resurslar, ishlab chiqarish  om illari 
cheklangandir. Bunday cheklanish  nisbiydir. C hunki, m a’lum bir 
iqtisodiy taraqqiyot sharoitida barcha talabni qondirish  uchun kerak 
bo 'lgan  resurslar cheklangandir. Resurslam ing cheklanganlig i 
oqibatida ishlab chiqarish hajmi ham  cheklangandir.

Ijtimoiy ishlab chiqarish jam iyat uchun kerak  bo 'lgan  tovar va 
xizm atlarni yarata olmaydi. Shuning uchun jam iyat oldida qanday  
m ahsulotlarni ishlab chiqarish va qanday  m ahsulotlardan voz kechish 
m uam m osi - turadi (masalan, m a'lum  nisbatlarda saryog* yoki

1 K arim ov  I A. « O ’zb ek is to n  XXI osr b o 'sa g 'a s id a : xavfsiz likku  tn h d id , b a rq aro rlik  sh a rtlo ri va 
ta ra q q iy o t kafo latlo ri»  —T : « O 'zbek is ton» . 1997 —у  230 —bet.
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zam baraklar ishlab chiqarish). N atijada ijtim oiy ishlab chiqarishni 
tejam li va sam arali olib borish zarurati kelib  chiqadi.

H ar qanday  jam iyat iqtisodiy  sam aradorlikka erishish uchun 
cheklangan  resurslarni m aksim al darajada unumli ishlatish orqali, 
m aksim al darajada foydali tovar va xizm atlarni yaratishga intilishi 
kerak.

C h ek lan g an  re su rs la m in g  sam ara li ish la tilish i. Iqtisodiy 
sam aradorlik  — bu chek langan  resurslardan  unum li foydalanib, tovar 
va x izm atlarga bo 'lgan  jam iyatning cheksiz talabini m aksim al 
qondirishdir. A gar q ilingan xarajatga nisbatan  ko 'p roq  m ahsulot 
ishlab chiqarilgan bo 'lsa, sam aradorlik  oshgan hisoblanadi va 
aksincha, m ahsulot kam  ishlab chiqarilsa, sam aradorlik  pasaygan 
bo'ladi.

H ar qanday  jam iyat iqtisodiy  resurslardan samarali 
foydalanishga intiladi. Ular chek langan  resurslardan maksim al tovar 
va xizm atlarni yaratishga harakat qiladilar. Bu m aqsadga erishish 
uchun jam iyat o 'zidagi bor resurslardan to 'liq  foydalanishi kerak. 
Buning uchun jam iyat ish bilan bandlikn i va ishlab chiqarishni to 'liq 
ta ’m inlashi kerak. To 'liq  bandlikn i am alga oshirish uchun m am lakat 
iqtisodiyoti m ehnatga qodir ham m a jam iyat a'zolarini ish bilan 
ta 'm inlab berishi kerak.

Ishlab ch iqarish"i to 'liq  am alga oshirish uchun cheklangan 
resurslarni sam arali taqsim lash, ya 'n i ishlab chiqarilgan m ahsulotda 
resurslam ing  ulushi salm oqli bo 'lish i kerak. Ishlab chiqarishni 
sam arali olib borish uchun  texnologiyalarning eng yaxshisini qo 'llash 
kerak.

M illiy iq tisodiyot ishlab chiqarish  im koniyatlarining egri chizig'i.
Jam iyatda resurslam ing  cheklanganligi, u lam i sam arali va 

oqilona ishlatishni zarur qilib qo 'yadi. Jam iyat oldida resurslardan 
foydalanishning alternativ  variant! mavjud. Buni biz quyidagi misolda 
ko'rishim iz mum kin. Faraz qilaylik, m am lakatda faqat ikkita tovar 
turi ishlab chiqariladi. S tanok va non, ya 'n i m ehnat quroli va iste'm ol 
buyum i. A gar jam iyatning barcha  resurslarini non ishlab chiqarish 
uchun ishlatilsa, unda m aksim al m iq d o rd a -  500 tonna ishlab 
chiqarish m um kin va aksincha, resurslam ing barchasi s tanok  ishlab 
chiqarishga sarflansa— 15 ming dona ishlab chiqarish mumkin. Lekin 
jam iyat bir vaqtnm g o 'zida ham  non, ham stanok ishlab chiqarishi 
kerak. Buning uchun non va stanoklam i ishlab chiqarish maksimal 
darajasidan pastroq bo 'lishi kerak. N on va stanoklarni bir —biriga 
n isbatan ishlab chiqarishni quyidagi jadvalda ko rish mumkin.
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1 -ja d v a l.
N on va s ta n o k la m i ish la b  ch iq a rish  n isba ti

Im k o n iy a tla r
A

S ta n o k la r  (m ing) N on (tonna)
15 0

В 14 100

D 12 200
E 9 300
F 5 400
G 0 500

Non va stanoklarni ishlab chiqarishni milliy iq tisodiyotn ing  
ishlab chiqarish im koniyatlarining egri chizig 'i b ilan nam oyish etish 
mumkin.

1-c h iz m a . M illiy iq tiso d iy o t ish la b  ch iq a rish  im k o n iy a tla rin in g
egri ch iz ig 'i

!5

14

12

9

3

non m ing  tonna

Chizm ada ko 'rsatilgan  raqam larni b i r - b i r i  bilan chiziq 
yordam ida bog 'lasak, ishlab chiqarish im koniyatlarining egri chizig 'i 
hosil bo'ladi. Ishlab chiqarish im koniyatlarining egri chizig 'i jam iyat 
uchun m ahsulot ishlab chiqarishda alternativ im koniyatlar mavjud 
ekanligini namoyish etadi. Resurslam ing barchasi ishlatilgan
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■sharoitda non  va stanok lam i ishlab chiqarishning m um kin bo 'lgan  
kom binatsiyalarning nuqtalari ishlab chiqarish im koniyatlari 
chegarasida bo 'lad i. R esurslam ing cheklanganlig i sababli, jam iyat bir 
vaqtning o 'z ida ham  non, ham  stanok ishlab chiqarish hajm ini oshira 
olm aydi va natijada S nuqtasiga siljib boradi.

'Ishlab ch iqarish  im koniyatlaridan to 'liq  ioydalanilgan sharoitda 
non va stanok  ishlab chiqarishning kom binatsiyalari egri chiziq 
ustida em as, balk i Y nuq tasida  bo 'ladi. Bu nuq ta  shuni ko'rsatadiki, 
qo 'sh im cha resurslar ish latilganda non va stanoklar ishlab chiqarish 
hajm ini kengaytirish  mum kin.

3. J a m iy a t o ld ida  tu ra d ig a n  asosiy  iq tisod iy  m uam m olar.
4. Iq tiso d iy  o 's ish

Jam iyat o ld ida tu rgan  asosiy iqtisodiy m uam m o jam iyatning 
cheksiz talablarin i qondirishning  jam iyat ixtiyoridagi cheklangan 
resurslardan  unum li foydalanishning optim al variantini izlab 
topishdir. H ar q an d ay  jam iyat o 'zidagi m avjud ishlab chiqarish 
im koniyatlariga ega bo 'lgan  holda uch ta  savolga javob topish 
im koniyatini izlashi kerak. Bu savollar quyidagilardan  iborat:

• qanday  tovarlar, xizm atlar va q ancha m iqdorda ishlab 
chiqariL-shi kerak?

• q an d ay  usu llar bilan tovarlar va xizm atlar ishlab chiqarilishi 
kerak?

• kim lar tovar va xizm atlarni sotib o ladilar va iste 'm ol qiladilar?
• N im alar ishlab chiqarilishi kerak?

Ayrim shaxslar o 'z iga kerak  bo 'lgan  tovarlar bilan o'zini har xil 
yo 'lla r bilan ta 'm inlashi mumkin: m ahsulotni ishlab chiqarish,
alm ashtirish yoki sovg 'a  ko 'rin ish ida ega  bo'lishi. Jam iyat esa barcha 
kerakli m ahsulo tlarga birdaniga ega bo 'lolm aydi. Shuning uchun 
jam iyat o ld ida qanday  m ahsulotlarni birinchi navbatda, qanday 
m ahsulotlarni keyingi navbatda va qanday  m ahsulotlarni ishlab 
chiqarishdan voz kech ish  m uam m osi turadi.

Rivojlangan m am lakatlarda boshqa m am lakatlar bilan raqobat 
kurashida g 'o lib  chiqish uchun m a'lum  bir doira bilan cheklangan 
tovarlarni y anada yaxshiroq ishlab chiqarishga intilm oqdalar. Bunday 
tovarlar avtom obillar, EHM lar va boshqalar bo 'lish i mumkin.

Rivojlanm agan m am lakatlarda tanlov masalasi juda o g ’ir 
kechadi. Bunday m am lakatlarda b.utun ish kuchi aholiga faqat oziq -  
ovqat va k iy im -k e c h a k  ishlab chiqarishga sarflanadi. Aholining 
turm ush darajasini ko 'tarish  uchun ishlab chiqarishni kengaytirish 
zarur bo 'ladi. B uning uchun tovarlar ishlab chiqarishga zarur bo 'lgan
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resurslam ing  bir qism ini kapital tovarlar, m ashina va a s b o b -  
uskunalar ishlab chiqarishgalf^a ishlab ch iqarish  b ino — inshootlarini 
qurishga  sarflashga to 'g 'r i keladi. Lekin b u n d ay  taqsim ot vaqtincha 
turm ush tarzining pasayishiga, om m abop tovarlarn ing  qisqarishiga 
olib keladi.

Tovar va xizm atlar qanday  yoT bilan  yaratilish i kerak?
Jam iyat a ’zolari uchun  kerak  b o ’lgan  n e 'm a tla r yaratilishining 

har xil variantlari m avjud. Bu n e 'm a tla r kim  tom onidan  qanday  
resurslardan va qanday  texnologiya asosida ishlab  chiqarilishi kerak? 
Turli loyihalar asosida sanoat inshootlari, uylar va avtom obillarni 
yaratish  m um kin Binolar k o ’p qavatli va bir qavatli bo 'lishi, 
avtom obillarni konveyerda yoki q o 'ld a  y ig 'ish , ekin  m aydonlariga 
m akkajo 'xori yoki g 'a lla  ekish  m um kin.

B inolarning ayrim lari b ir shaxs tom onidan, ayrim lari davlat 
tom onidan qurilish i m um kin (m asalan m aktablar). Avtom obil ishlab 
chiqarishni bir xil m am lakatda davlat hal esa, boshqa m am lakatda 
xususiy firm a hal etishi mum kin.

Kimlar tovar va xizm atlarni so tib  oladi va is te 'm ol qiladi?
Jam iyatda yaratilgan tovarlar va x izm atlarning cheklanganlig i 

sababli, u lam i taqsim lash m uam m osi kelib  chiqadi. Kim bu tovarlarga 
ega  bo 'lish i va u lardan foydalanishi kerak? Tovarlar va xizm atlar 
jam iyat a 'zolari o 'rtas id a  teng  taqsimla" ishi yoki bo y  va kam bag 'a llar 
bo 'lish i kerakm i?, ular o 'rtasida  n isbat qanday  bo 'lad i? , aq liy  yoki 
jism oniy m ehnatga  ko 'p roq  e 'tib o r berish  kerakm i? Bu 
m uam m olam ing hal etilishi jam iyatning m aqsadi va uning 
rivojlanishini rag 'batlan tirad i.

3. Iq tiso d iy  tiz im lar

Insoniyat jam iyati o 'z  taraqq iyo t y o 'lid a  har xil iqtisodiy 
tizim larni qo 'llab  kelm oqda. Ular bir —biridan  asosiy iqtisodiy 
m uam m olarni hal etishga yondashuvi va uslublari b ilan  farqlanadilar. 
Iqtisodiy tizimlar to 'r t tu rga  bo 'linadi:

1. A n 'anav iy  iq tiso d iy  tizim . Bu qadim gi va qoloq iqtisodiy 
tizimdir. Bu tizim da ishlab chiqarish  natural x arak terga  ega  bo Tib, 
qo l m ehnatiga asoslangandir. Iqtisodiy a loqalar chek langan  va 
a n a n a g a  asoslangandir. An analar av loddan  — avlodga o 'tib , kim 
uchun  qanday  tovar va xizm atlarni yaratishni belg ilab  beradi. Texnik 
taraqqiyot bu  tizim ga juda  qiyinchilik  b ilan  kirib keladi, chunk i u 
an 'an a la r bilan zidd iyatga kirib boradi.

Ayrim m am lakatlarda m axsus iq tisodiy  resu rslam ing  m avjud 
bo lishi. Iqtisodiy m asaialarni an 'anav iy  yoT bilan hal qilishga
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asoslanadi. M asalan, Braziliyada yildan —yilga bir xil texnologiya 
asosida im port uchun  kofe ishlab chiqiladi.

2. M a' m u riy -b u y ru q b o z lik  iq tiso d iy o t tizim i. Bu tizim da davlat 
iqtisodiyotini to 'la  —to 'k is  o 'z  nazoratiga oladi. M am lakatdagi hamma 
iq tisodiy  resurslar davlat m ulk i hisoblanadi. Xalq xo 'jaligi davlat 
tom onidan tuzilgan m arkazlashgan reja asosida boshqariladi. Q anday 
m ahsulotlarn i ishlab chiqarish  davlat tom onidan belgilanadi. 
M am lakatda teng  taqsim ot tam oyili hukm  suradi, hech kim 
boshqalardan  ortiq  bo 'lish i m um kin emas. B unday holat m ehnatga 
befarq lik  va layoqasizlik bilan qarashga olib keladi. N atijada 
yaratilgan m ahsulotlar m iqdori, sifati pasayib ketad i va m ahsulot 
taqchillig iga olib keladi. Bunday iqtisodiy tizim sobiq sotsialistik 
m am lakatlarga xos edi.

3. Bozor iq tisod iyo ti tizim i. Iqtisodiy m uam m olar bozorda bozor 
m unosabatlari orqali hal etiladi. M am lakatda ishlab chiqariladigan 
tovar va xizm atlarni faqat bozordagi talab belgilaydi. Iste 'm oichi 
bozorda qanday  tovarlarni xarid qilishni o 'zi hal etadi. Ishlab 
chiqaruvchilarni darom ad top ish  harakatga keltiradi. Bozordagi erkin 
raqobat ishlab chiqaruvchilar tom onidan m ahsulotni sifatli ishlab 
ch iqarishga m ajbur etadi. Bozor iqtisodiyoti m am lakat iqtisodiyotini 
erk in lash tirad i va rivojlantiradi. Bozor tizimi dunyoning ko 'p  
mam lakatlarida bor. Lekin u larn ing  rivojlanish darajrai har xil.

4. A ra lash  iq tiso d iy  tizim . Davlat tom onidan iqtisodiyotni 
tartiblash, davlat bilan tadbirkorlik  shakllarining uyg 'un lash ib  borishi 
aralash iqtisodiy tizimni keltirib chiqaradi. Bu tizim da bozor vositalari 
b ilan b irga rejalashtirish am al qiladi. Davlat o 'z  iqtisodiy siyosati 
b ilan iqtisodiyotga faol ta 's ir ko 'rsatadi. Buni bir necha  m am lakatlar 
misolida ko 'rish  mum kin.

Shvetsiya iq tisodiyotida davlat iqtisodiy barqarorlikni 
ta 'm in lashda va darom adlarni qayta taqsim lashda faol qatnashadi. 
Shvetsiya iqtisodiy tizim ining asosini sotsial siyosat tashkil etadi. Bu 
siyosatni m uvaffaqiyatli am alga oshirish uchun yuqori darajada 
soliqlar olinadi. Bu soliqlar yalpi milliy m ahsulotning 50 foizini 
tashkil etadi. N atijada ishsizlik juda past darajaga tushirilgan, 
aholin ing har xil guruhlari o 'rtasidagi darom adlarning farqi katta 
emas, fuqarolarning sotsial ta ’minoti yuqori darajada va Shvetsiya 
kom paniyalarining eksport im koniyatlari yuqoridir.

Y aponiya iqtisodiy m odelida davlat xususiy sektor bilan 
m ukam m al tuzilgan -reja asosida va ish faoliyatini muvofiqlashtirish 
asosida olib boradi. D avlat tom onidan tuzilgan rejalar xususiy sek to r 
uchun  m aslahat ko 'rin ishin i oladi Tuzilgan rejalar davlat dasturi 
koT inishida bo'lib, alohida iqtisodiy bo 'g 'in larn i umumimlliy 
vazifalarni bajarish uchun  birlashtiradi. Yaponiya iqtisodiyotida milliy
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a n ’analar saqlanib  kelinm oqda va shu bilan birga boshqa 
m am lakatlam ing tajribalari o 'rgan ilm oqda va am aliyotga tatbiq 
etilm oqda. Milliy an 'an a la r va boshqa m am lakatlar tajribasining b irga 
olib borilishi Yaponiya sharo itida yuqori sam ara berm oqda.

AQSH iqtisodiyotida iqtisodiy q onun  —qoidalarni yara tishda  va 
ularning bajarilishini nazorat qilishda erkin tadbirkorlik, fan, m a’rifat 
va m adaniyatni rivojlantirishda davlat m uhim  rol o 'ynam oqda.

Aralash iq tisodiyot iqtisodiy resurslarni yanada sam araliroq 
ishlatishga, yangi texnologiyalarni kashf etish  va ishlatishga m ajbur 
etadi.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Ish lab  ch iq a rish  ja ra y o n i-ja m iy a t ixtiyoridagi barcha 
resurslardan foydalanib, jam iyat a 'zolari uchun  zarur bo 'lgan  tovar va 
xizm atlarni yaratishdir.

Iq tiso d iy  re su rs la r  — tovar va xizm atlarni yaratish u ch u n  kerak  
bo 'lgan  tabiiy, insoniy va inson tom onidan yaratilgan resurslardir.

Iq tiso d iy  sam arad o rlik  —chek langan  resurslardan unum li 
foydalanib, tovar va xizm atlarga bo 'lgan  jam iyatning cheksiz talabini 
maksimal qondirishdir.

K apita l —darom ad keltiruvchi m ulk. U ish! b chiqarish vositalari, 
tovarlar va pul m ablag 'lari ko 'rin ish ida bo 'ladi

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1. Ishlab chiqarish jarayonining vazifasi nim adan iborat?
2. Jam iyat oldida tu rgan  asosiy iqtisodiy muammolar.
3. Iqtisodiy resurs tushunchasi va uning turlariga ta 'rif bering.
4. Iqtisodiy sam aradorlik  nima?
5. Iqtisodiy tizim larni ta 'riflang.
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V Bob. BOZOR IQTISODIYOTINING MOHIYATI. 
BOZOR VA U N IN G  TUZIUSHI

1. Bozor iqtisodiyotining m ohiyati va asosiy bclgilari.
2. Bozor, uning vazifalari va tuzilishi.
3. Bozor infratuzilm asi va uning unsurlari.
4. O 'zbekiston  bozor iqtisodiyotiga o 'tishining o 'ziga xos yo'li.

1. Bozor iq tiso d iy o tin in g  m ohiyati va  asosiy  belgilari

Hozirgi zam on iqtisodiyoti bozor iqtisodiyotidir. Yer yuzidagi 
k o 'pg ina  m am lakatlar har xil darajada va o 'ziga xos xususiyatlar 
bilan rivojlanib borm oqda.

Bozor asosida tovar —pul m unosabatlari yotadi. Tovar pul 
m unosabatlari —tovar ishlab chiqarish, tovarlarni ayirboshlash va pul 
m uom alasiga xos m unosabatlarning yaxlitligidir. Tovar ishlab 
chiqarishga oid m unosabatlar tovam i yaratishda m oddiy va jonli 
m ehnat sarf etilishi, bu sarf — xarajatlar jam iyat uchun zaruriy 
darajada bo'lishi, tovarning sifati va narxining muvofiqligi 
ta 'm inlanishi, individual m ehnat sarflari zaruriy darajada bo'lishi, 
tovarlar qiym ati m ehnat unum dorlig iga teskari proporsional tarzda 
o 'zgarishi kabi aloqalarni bildiradi. To* rr ishlab chiqaruvchilar
m ustaqil ravishda, bozorga qarab tovarlarni yaratadilar, bozor talabi 
qondirilgandagina darom ad topadilar. Yaratilgan tovarlarni 
ayirboshlash sohasidagi m unosabatlar sotuvchi va xaridor o 'rtasidagi 
erkin oldi —sotdi m unosabatlaridir. Turli tovar ishlab chiqaruvchilar 
bozorda ayni bir vaqtda ham sotuvchi, ham xaridor vazifasini 
o 'tashadi. Bozor aloqalari kerakli tovarlar zaruriy m iqdorda va
kelishilgan narxda ayirboshlanishini bildiradi. Tovarlar bevosita emas,
balki pul vositasida ayirboshlanadi. Pul muhim iqtisodiy vazifalarni 
bajaradi, uning nufuzi yuqori bo 'ladi. Tovar —pul m unosabatlari 
um um insoniy hodisa, ular turli tizim larga xos, ulam i bir —biriga 
bog 'lab  turadi. Ammo bu m unosabatlar yuksak darajada rivoj 
topgandagina bozor iqtisodiyoti shakllanadi.

Hozirgi dunyoda, ayniqsa, G 'arb  m am lakatlarida iqtisodiyot 
haqida gap  ketganda taqat bozor iqtisodiyoti tushuniladi. Hozirgi 
zamon nazariyalarida bozor iqtisodiyoti deganda iqtisodiy xatti — 
harakatlarning erkin, m ustaqil ravishda yuz berishi va ularning bozor 
m exanizm i orqali bir —biriga b o g ’lanib, m uvofiqlashuvi tasarruf 
qilinadi. Bozor iqtisodiyoti g 'o y a t ko 'p  qirrali va m urakkab 
iqtisodiyotdir. Uning m ohiyatini anglash uchun unga xos tub 
belgilam i yaxlitlikda olib qarash  kerak. Bu belgilari shakllanib
ulgurgan, aralash iq tisodiyotga aylangan bozor iqtisodiyoti sharoitida
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vujudga keladi, bu esa  hozirgi eng  rivojlangan m am lakatlarda anig 
ko 'rinadi.

Bozor igtisodiyoti erkin tovar —pul m unosabatlariga asoslangan, 
igtisodiy monopoUzmni inkor etuvchi, ijtim oiy m o'ljalga, aholini 
ijtim oiy m uhofaza gilish yo 'nalish iga ega  bo 'lgan  va boshgarilib  
(tartiblanib) turuvchi igtisodiyotdir. O 'z iga  xos m ulkiy m unosabatlari, 
ijtimoiy yo 'nalishlari va tartib lanib  turish  usullari jihatidan  bu tizim 
kapitalistik  ig tisodiyotdan va tarixda m avjud bo 'lgan  sobig sotsialistik 
iq tisodiyotdan farg giladi.

Bozor iqtisodiyotining quyidagi subyektlari mavjud:
a) iqtisodiy m ustaqil m ulk egasi yoxud iste 'm oichi b o 'lg an  ayrim 

kishilar yoki guruhlar. B ularga odatda, yollanib ishlovchilar, yer 
egalari, kapital sohiblari, ishlab chiqarish  vositasi egalari kiradi. Ular 
tadbirkorlik  qilmay, o 'z  m ulk idan  darom ad topadi yoki yollanib 
ishlaydi;

b) lirma, korxona, xo 'jaliklar, u larda b an d  bo 'lgan  tadbirkorlar. 
Ular foyda olish yo 'lida  m ustaqil ish yuritadilar, ishlab chiqarish 
omillarini ishga soladilar;

d) davlat, aniqrog 'i, dav latn ing  barcha  m ahkam a — idora 
tashkilotlari. Ular ham  ishlab  chiqarish, ham  iste 'm ol bilan 
shug 'u llanadilar, bozor va u n d a  qatnashuvchilar faoliyati ustidan 
nazorat qiladilar.

Bozor iqtisodiyoti ish tirokchilari o 'zaro  aloqaga kirishadilar. Ish 
kuchi, yer, kapital va boshqa vosita egalari u lam i korxona, 
firm alarga sotadi. Ular o ‘z navbatida ishlab chiqarish, om illaridan 
foydalanib, tovar va xizm atlar yaratadilar, u larni taklif etadilar.

Bozor iqtisodiyotining m ohiyatini anglash  uchun uning asosiy 
belgilarini ko 'rib  chiqamiz.

Bozor iqtisodiyotining eng m uhim  belgisi — iqtisodiy pluralizm  
hisoblanadi, ya 'n i m ulk shakllari va xo 'jalik  yuritish usullarining 
turli —tum an bo'lishidir. Turli shakllardagi m ulklar erkin, yonm a — 
yon, hech bir chegaralanm agan  holda rivojlanadi. Turli m ulklar 
m uvozanatda bo'lib, ayrim m ulk shaklining hukm ronlig iga yo 'l 
berilm aydi. Ishlab chiqaruvchi yoki iste 'm oichi o 'z  tovari yoki pulini 
o 'z i bilganicha ishlatadi. Bozor iqtisodiyoti erkin bo 'lgan idan  u har 
qanday  iqtisodiy m onopolizm ni inkor etadi.

Bozor iqtisodiyoti sharo itida  o 'zaro  m unosabatlar m anfaatlarni 
ko 'zlagan holda o 'rnatiladi. Ish yuzasidan bo 'lgan  m unosabatlar 
(sheriklik) erkin shakllanadi. Turli ishlab chiqaruvchilar bir —biri 
bilan m anfaatli aloqa ohnatad ilar. Bozorda esa, xaridor bilan sotuvchi 
b ir -b ir in i  erkin tanlaydi Bozor iqtisodiyotida tovar taqchilligi 
bo'lm aydi, shu sababdan bozorda ishlab chiqaruvchi emas, balki
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iste 'm oichi (xaridor) o 'z  izmini o 'tkazadi, tovar va xizm atlarning sifati 
va narxiga garab tanlab olish imkoniga ega bo'ladi.

Bozor iqtisodiyotining yana bir belgisi narxlarning liberallashuvi, 
ya 'n i narx — navoning erkin  tashkil topishidir. Tovarlar narxini davlat 
yuqoridan belgilam aydi, narx ayrim ishlab chiqaruvchi yoki 
iste 'm oichi tazyiqi ostida shakllanm aydi. N arx bozordagi talab va 
taklifga qarab, xaridor bilan sotuvchining savdolashuviga binoan 
yuzaga keladi.

Bozor iqtisodiyoti m oslashuvchan iqtisodiy tizimdir. U sharoit 
o 'zgarishlariga darhol javob beradi, nima yetishmasa, shuni darhol 
ishlab chiqarishni ta 'm inlaydi. lining muhim belgilaridan yana biri 
innovatsiyaga moyillikdir. U fan —texnika yangiliklarini darhol qabul 
qiladi, yangi tovarlar, yangi texnologiya va ishlab chiqarishni
boshqarish usullarini joriy etishni ta 'm inlaydi, chunki bu raqobatda 
yutqazm aslik, yaxshi foyda ko'rish, obro —e'tibor orttirish sharti 
bo 'lib  xizm at qiladi. Bozor iqtisodiyoti tovarlar va xizmatlar
to 'k inchilig in i yuzaga keltiradi, k o ’pchilik tovarlardan eng yaxshisini 
tanlab olgan holda ehtiyojni qondirish im konini beradi.

Ammo, bozor iqtisodiyotini haddan tashqari olqishlash kerak 
emas, unga xolisona baho berish zarur. U ning o 'ziga xos
muammolari, zaif tom onlari ham  y o 'q  emas. Bozor iqtisodiyoti 
millionlab ishlab chiqaruvchi va iste 'm olchilam ing faoliyati 
bo 'lgan idan  unga tarqoqlik  va xudbinlik (egoizm) nam  xos. Bozor 
iqtisodiyoti ham  sakrab -  sakrab, siklli ravishda rivojlanadi, iqtisodiy 
yuksalishlar bilan birga inqiroz va tanglik  ham  paydo bo'ladi. Bozor 
iqtisodiyotining ham, har qanday iqtisodiyot kabi o 'z  rivojlanish 
qonunlari mavjud. U nga xos qonunlar tizimini ikki guruhga bo'lish 
mumkin:

a) um um iqtisodiy, lekin bozor iqtisodiyotida ham  amal qilishda 
davom  etgan  qonunlar;

b) faqat bozor iqtisodiyotining o 'ziga xos bo 'lgan qonunlar. 
Bozor iqtisodiyotiga xos bo 'lgan  tub belgilar s e k in - a s ta  shakllanib, 
pirovard natijada yaxlit iqtisodiy tizimni hosil etadi.

Bozor iqtisodiyotiga tish XX asrga xos bo 'lgan umurnbashariy, 
ya'ni um um jahon voqeligidir. Xalqaro tajriba ko 'rsatganidek, bozor 
iqtisodiyotiga o 'tishn ing  uch shakli yoki modeli mavjud:

1. G 'arb iy  Evropa m am lakatlari va boshqa rivojlangan 
m am lakatlar yo'li.

2. M ustam lakachilikdan ozod bo'lib, m ustaqil taraqqiyot yo 'liga 
o 'tib  rivojlanayotgan Osiyo, Afrika va Lotin Amerikasi 
m am lakatlari yo'li.

3. Sharqiy Yevropa va M DII m am lakatlari yo'li.



Yuqori da qayd qilinganidek, bozor iqtisodiyoti deganda, hozirgi 
rivojlangan m am lakatlardagi iqtisodiyot tushuniladi.

Tarixiy nuqtai nazardan, bozor iqtisodiyotining ikki turi mavjud. 
Birinchisi —asov yoki yow oy i bozor iqtisodiyoti. Bunday 
iqtisodiyotning asl nam unasi XV1H va XIX asrlarda bo'lgan.

Ammo, yo w o y i iqtisodiyot abadiy saqlanm aydi. U sivili — 
zatsiyalashgan yoki m adaniylashgan bozor iqtisodiyotiga aylanib 
boradi.

Hozirgi davrda bozor iqtisodiyotiga o 'tish  deganda sivi — 
lizatsiyalashgan iqtisodiyot sari borish tushuniladi.

2. Bozor, u n ing  vazifalari va tuzilish i

Bozor iqtisodiy kategoriya sifatida takror ishlab chiqarishning 
ayirboshlash bosqichiga xosdir. Ammo, u h ar qanday  ayirboshlashni 
emas, balki pul vositasidagi, oldi —sotdi shaklidagi ayirboshlashni 
biladiradi. Ayirboshlashda pul ishtirok etrnasdan bir tovar boshqasiga 
to 'g 'ridan  —to 'g 'r i alm ashganda bozor m unosabatlari paydo 
bo'lm aydi. Bozorning eng muhim sharti ayirboshlanganda pulning 
vositachi bo 'lishidir. Bozorda tovar muornalasi yuz berib, u  ikki 
jarayonning birgalikda borishini bildiradi. Bozorda tovar yulga 
alm ashadi. (T—P), y a ’ni tovam i sot ish yuz beradi, ayni vaq tda  pul 
tovarga alm ashadi (P -T ) , ya 'n i tovam i xarid etish  kelib chiqadi.

Oldi —sotdi bozordagi yaxlit m uom alaning ikki tomoni 
bo 'lganidan, unda sotuvchi va xaridorni ishtirok etishi m uqarrardir.

Bozor —bu sotuvchilar va xaridorlarning tovarlarni pul vositasida 
ayirboshlash yuzasidan kelib ch iqqan  iqtisodiy m unosabatlari, 
u larning o 'zaro aloqalaridir.

Bozorning subyektlari ishtirokchilari ham  bir xil emas. Ular ikki 
guruhga bo'linadi: sotuvchilar va xaridorlar. Ular bozor
m unosabatlarida turli vazifani bajaradilar. Sotuvchilar — bozordagi 
tovar va xizmatlarni taklif etuvchi firma, korxona yoki ayrim ishlab 
chiqaruvchi, ish kuchi, yer —suv, m ashina —uskuna, b in o - in s h o o t 
egasi, pul kapital, q im m atbaho qog 'ozlar va valuta sohiblaridan 
iborat bo'lib, ular o 'z  tovarlarini sotadilar yoki ijaraga beradilar. 
Xaridorlar keng qatlam  iste'm olchilaridan iborat bo'lib, ular bozorga 
o 'z  talab -  ehtiyoji va puli bilan chiqadilar. Xaridorlar oddiy  
iste 'm oichi fuqarolar, resurslar oluvchi va ish kuchini yollovchi 
tadbirkorlar, davlat idoralari, jam oat tashkilotlaridan iborat bo'ladi.

Bozor subyektlari o 'z  m anfaatlarini ko'zlaydi.
Rivojlangan bozor m unosabatiga bilvosita savdo —sotiq aloqalari 

xos, chunki bozor rivojlangan sari uning sir — asrorlarini bilish, oldi —



berdi operatsiyalarini o 'tkazish  m axsus tayyorgarlik va m ahoratni 
talab qiladi. Bu ishni ixtisoslashgan tijorat firmalari, savdo —sotiq 
agentlari, broker, m akler va dilerlar kabi dallollar o 'z  zimmasiga 
oladi.

Bozordagi tovarlar muornalasi keng va tor doirada yuz beradi. 
K eng m a'noda, bozor barcha tovarlar va xizm atlar muomalasini 
bildiradi, tor m a'noda —u ayrim yoki cheklangan guruhdagi 
tovarlarning ayirboshlanishi dem akdir. Keng m a'noda, bozor hududiy  
jihatdan mahalliy, m intaqa, milliy va jahon bozorlaridan iborat 
bo 'ladi. Bular bozor aloqalarining ko 'lam i bilan ajralib turadi. Albatta, 
milliy bozor m ahalliy bozordan, xalqaro bozor esa, milliy bozordan 
keng  bo'ladi. Ular faqat oldi —sotdi hajmi jihatidangina emas, balki 
subyektlam ing soni va tarkibi jihatidan ham farq qiladi.

Bozor o 'z  rivojida ikki bosqichdan o'tadi.
Birinchisi, tartibsiz bozor bosqichi, bu bosqichda bozor aloqalari 

stixiyali tarzda o 'rnatiladi, ishlab chiqaruvchi uchun bozor nom a'lum  
bo'ladi. Stixiyali bozorda belgilangan tartib —qoida am al qilmaydi. 
Bunday bozor m adaniylashm agan, yow oy i bozor iqtisodiyotiga xos 
bo'lib, o 'tm ishda mavjud bo'lgan. Ammo, uning ayrim ko'rinishlari 
hozir ham mavjud. Hozirgi dehqon  bozori va chayqov bozorlari 
tartibsiz bozor narnunasidir.

Ikkinchisi — bu tartib’anadigan bozor bosqichidir. Bu shunday 
bozorki, unga xos bo 'lgan  qonunlar ko 'r —ko'rona amal qilavermaydi, 
bozor aloqalari shu qonunlarga oldindan moslashtirib boriladi. Bu 
yerda no ‘malum bozorga ishlab chiqarish yuz bermaydi. Bozor va 
uning segm entlari (kichik qismlari) oldindan tahlil etilib o'rganiladi, 
ishlab chiqarish m arketing xizmati orqali bozor bilan uzviy 
bog 'lanadi. M ana shunday bozor rivojlangan bozor iqtisodiyotiga xos, 
bunday  bozor hozirgi rivojlangan m am lakatlarda mavjud.

Bozor bir qator iqtisodiy vazifalarni (funksiyalami) bajaradi.
Bozor ayirboshlash jarayoni bo'lganidan, u ishlab chiqarishni 

iste 'm ol bilan bog'lovchi vosita vazifasini o'taydi.
Bozordagi yagona va universal xarid vositasi pul hisoblanadi.
Bozorda qiym at shaklining o 'zgarishi yuz beradi Bozor qiym atni 

tovar shaklidan pul shakliga aylanliradi. Buning uchun bozorda ham  
tovar, ham pul muhayyo bo'lishi shart.

Bozor — iqtisodiyotni tartiblashda ishtirok otib regulyatorlik 
funksiyasini ham bajaradi. Bu funksiyani bozor narxlar vositasida 
bajaradi. Bozor o 'zida talab va taklifni mujassamlab, ularni 
m uvozanatlashtiradi. Bozor narx . pasaygan yerdan resurslam ing 
chiqib ketishini, aksincha, ularning narxi yuqori yerga oqib kelishini 
ta'm inlaydi. Bu bilan bozoi nimani, qancha m iqdorda va qaysi vaqtda



ishlab chiqarish kerakligini aniqlab beradi. Bozor regulyatori 
iqtisodiyotni tartiblovchi kuch hisoblanadi.

Bozor xalqaro m ehnat taqsim oti (XMT) taqozo e tgan  iqtisodiy
aloqalarni o 'rna tish  vositasi bo 'lib xizm at qiladi. Bozor m ehnat
taqsim otini chuqurlashtirib, ishlab chiqarishning davlatlararo 
miqyosda aniq  ixtisoslashuvini, xalqaro m iqyosdagi talab — ehtiyojni
m o'ljalga olib yuritilishini taqozo etadi. Xullas, bozor xalqaro
integratsion aloqalarni o 'rnatish  va ularni kengaytirish vositasi ham 
bo'ladi.

Bozor m unosabatlari iqtisodiy m unosabatlar doirasida m ustaqil, 
lekin boshqa m unosabatlarga aloqador kichik bir tizimni tashkil 
etadi.

Iqtisodiy aloqalar xarakteriga ko 'ra, bozorni ikki katta  turga 
ajratish mumkin: a) erkin, raqobatli bozor; b) m onopollashgan, 
raqobat cheklangan  yoki raqobat m utlaqo bo 'lm agan bozor.

Erkin bozorda sotuvchilar va xaridorlar ko 'pchilik  bo'lib, ulardan 
hech biri bozorda hukm ron m avqega ega bo'lm aydi, aksincha ular 
doimo raqobatda bo'lishadi. Bu yerda narx —navoni hech kim nazorat 
qilmaydi, narx  bozorda erkin shakllanadi.

M onopollashgan bozor —bu ozchilik sotuvchilar va xaridorlar 
hukm ron bo 'lgan, raqobat cheklangan yoki raqobat um um an yo 'q  
bozor. M onopollashgan . bozorning o'zi uch xil bo'ladi: m onopol 
raqobatli bozor, oligopolistik bozor, sof m onopoliya bozori.

Bozor savdo —sotiqning shart —sharoitiga qarab ko 'pg ina 
b o ’g 'in larga ajratiladi va ular bozor segm enti deb ataladi. Segm ent 
bozorning bir kichik qismi bo'lib, bu yerda xaridorlar chek langan  
guruh bo'lib, u larga m a'lum  tu rdag i tovarlar sotiladi. Bozorning 
segm entlarga ajralishiga ikki narsa sabab bo'ladi: a) m ehnat taqsim oti 
chuqurlashib, g 'o y a t x ilm a -x il  tovarlar ishlab chiqarilishi va ularning 
m a'lum  guruh  iste 'm olchilariga m o'ljallanishi; b) iste 'm olchilam ing 
so tsia l— ijtimoiy jihatidan tabaqalanishi, u lar talabining o 'zaro 
farqlanishi.

Bozorni segm entlarga ajratish m ezonlari g 'oyat ko 'p . Bir segm ent 
uchun aholining qobiliyati ustuvor bo'lsa, boshqa segm ent uchun 
raqobatning bor yoki yo 'q lig i m uhim  belgi bo'ladi. Segm entlar 
hududiy va sotsial — dem ografik m ezonlarga qaiab  ajratiladi. 
Segm entlarga ajralish m uayyan tovarlarga nisbatan ham  yuzaga 
keladi. M asalan, k iy im -k e c h a k  bozori, bolalar kiyimi, yoshlar 
kiyimi, qariyalar kiyimi bozorlariga ajraladi. Turli —tum an segm entlar 
yaxlit bozorni tashkil etadi. Bozor hajmi qanchali-k katta  bo 'lsa, 
shunchalik segm entlarga boy bo'ladi.

Bozorni o ld i- s o ld i  q ilinadigan obyekilari jihatidan qaraganda 
iste'm ol tovarlari va xizmatlari bozori, ishlab chiqarish vositalari



(resurslari) bozori, m ehnat (ish kuchi) bozori, moliya bozori, 
in tellektual tovar bozorlariga bo 'lish mumkin.

Iste'm ol tovarlari va xizm atlari bozori iste 'm olchilar bozori 
bo'lib, aholi uchun zarur bo 'lgan  tovarlar va xizm atlarning oldi — 
sotdisini bildiradi. Iste 'm ol bozorida aholini o 'z  iste'm oli uchun 
tovarlar va tovar sifatidagi pulli xizm atlarni xarid qiladi. Ru yerda 
sotuvchilar bilan xaridorlar o 'rtasidagi oldi —sotdi m unosabatlari yuz 
beradi, pul egasi tovar olsa, tovar egasi pul oladi.

Resurslar bozori — ishlab chiqarishni yuritish uchun zarur bo 'lgan 
va tovarga aylangan m ehnat vositalari, xomashyo, m ateriallarning 
to 'g 'rid an  —to 'g 'ri yoki vositachilar orqali oldi —sotdi qilinishi. Bu 
bozorda m ashina, uskuna, asboblar, bino, yer, xomashyo, yoqilg 'i va 
m ateriallar oldi —sotdi qilinadi.

M ehnat bozori —ish kuchini oldi —sotdi qilish m unosabatini 
bildiradi. Ish kuchi insonning m ehnat qilish qobiliyati sifatida tovarga 
aylanadi, oldi —sotdi orqali ishlab chiqarishning shaxsiy omili bo 'la  
oladi. Potensial m ehnat qobiliyati bozordan o'tib, real —am alda 
ishlayotgan m ehnat qobiliyatiga aylanadi. M ehnat bozorining bir 
tom onidan ish kuchi tursa, ikkinchisidan ish kuchiga muhtoj 
korxona, firma, turadi. Ular o 'rtasida  ayirboshlash yuz beradi, bu 
ishga yollanish va ishga yollash shaklida yuz beradi, mavjud bo 'lgan 
ish kuchini sotisk va sotib olishni bildiradi.

M ehnat bozori aniq shakllarda yuz beradi, ulardan eng muhimi 
m ehnat birjasidir. M ehnat birjasi tovarni —ish kuchini pulga 
ayirboshlashda vositachilik qiladi, ish kuchi egasi bilan uni yollovchi 
korxona yoki firma o 'rtasida  turadi. Birjada ish kuchiga talab va ish 
kuchi taklifi bir —biri bilan bog 'lanadi.

Moliya bozori— bu bozor tizimining g 'oyat muhim unsuri bo'lib, 
moliya resurslari (pul va pu lga tenglashtirilgan qog'ozlar) bozoridir. 
Bozor m unosabatlari m ulkdorlar bilan pulga m uhtojlar o 'rtasida yuz 
beradi. Pulning bozorga chiqarilishi va ishlatilishi, birinchidan, 
shaxsiy iste 'm ol ehtiyojlarini qondirsa, ikkinchidan, puldan pul 
chiqarib  olish ehtiyojini qondiradi.

Moliya bozori ikkiga ajraladi: iste 'm olni qondiradigan pul bozori 
va kapital bozori. Birinchi bozorga tushqan pul resursi qarzga olinib, 
shaxsiy iste'm ol yo'lida, m asalan, avtom ashina xarid etish, uy qunsh, 
sayohat qilish uchun ishlatiladi. Ikkinchi bozordagi m ablag 'lar qarzga 
olinganda, sotib yuborilganda, kapital sifatida ishga solinib, foyda 
keltiradi. Shuni hisobga olib, kapital bozorini ikki m ayda bo 'g 'in g a  
ajratish mumkin: ssuda kapital bozori va qim m atbaho qog 'ozlar 
bozori

Moliya bozorining yana bii unsuri valuta bozoridir. Bu yerda 
turli m am lakatlar valutas! oldi —sotdi qilinadiki, bozorda korxona,
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firma, davlat idoralari va fuqaro lar qatnashadi. U lardan biri valuta 
sosa, ikkinchisi uni sotib oladi. V aluta bozori am aliyotda valu ta bilan 
savdo qiluvchi banklar va valu ta auksioni ko 'rin ish ida  bo 'ladi. 
O 'zbek istonda valutani o ld i - s o td i  qilish operatsiyalari bilan 
R espublika M arkaziy banki va R espublika T ashqi iqtisodiy faoliyat 
M illiy banki shug 'u llanadi.

In te llek tual tovarlar bozori bozorn ing  m axsus turi bo 'lib, aqliy 
m ehnat m ahsuli bo 'lm ish tovarlar va x izm atlarning ayirboshlanishini 
bildiradi. U sivilizatsiyalashgan bozor iq tisodiyotida keng  rivojlangan 
bo 'ladi. Bu yerda sotuvchilar va xaridorlar m axsus tovar h isoblangan 
ilm iy g 'oyalar, texnikaviy yangiliklar, s a n ’at va adabiyot asarlari, 
x i lm a - x i l  axborotlam i o ld i - s o td i  e tish  yuzasidan m unosabatda 
bo 'ladilar.

In tellek tual tovarlar bozorida ilm iy —texnikaviy ishlanm alar 
oldi —sotdisi katta   rin tutadi. U am alda  paten t, litsenziya va n o u -  
xau  sotishdan iboratdir. Bu yerda  ilm iy—texnikaviy yangiliklar 
xaridor m ulkiga aylanish sharti bilan yoki o 'z  egasi m ulki b o 'la  turib, 
vaq tincha foydalanish sharti b ilan  sotiladi.

Bu bozor ishlab chiqarish innovatsiyasiga xizm at qiladi, ya 'n i u 
fan — texnika rivojiga ta ’sir etadi, shu sababli uning aham iyati nafaqat 
um um m illiy, balki internatsional ham dir.

H ozirgi bozor iqtisodiyoti Vrntalab ishlab chiqarishning  o'sishi, 
turli xizm atlar aham iyatining kuchayish i b ilan  xarakterlanadi. Bular, 
o 'z  navbatida, in tellek tual tovarga ta labni oshirib yuboradi.

Bozorning o 'zi yaxlit bo 'lgan idek , un ing  turlari ham  bir — biri 
bilan o 'zaro  bog 'liq  ho lda am al qiladi. M ehnat taqsim oti m avjud 
ekan, faoliyat turlari, albatta, m a'lum  n isbatda  bo 'lish i shart. Shu 
boisdan, bozor turlari ham m a'lum  m uvozanatda rivojlanadi.

Erkin bozorning rivojlanishi m onopol bozor yo 'lin i to 'sadi yoki 
aksincha hoi ham  yuz beradi. Bozor turlarining bir —biriga 
m oslashuvi iqtisodiy o 'sishning sharti hisoblanadi, chunki shu orqali 
iqtisodiy m uvozanat tashkil topadi.

3. Bozor in fra tu z ilm asi va u n in g  u n su rla ri

VBozor iqtisodiyoti amal qilishi uchun  uning infratuzilm asi ishlab 
turishi keraky Bozor infratuzilm asi bozor aloqalarini o 'rna tishga  va 
sam arali yuritishga xizmat qiluvchi korxona, tashkilot va m uassasalar 
m ajmuidir.

v/ "B ozorga o 'tish d an  o ld in  bozor in fra tu z ilm asin i y a ra tish  zarur. 
M oliya, b a n k -k re d it  tizim lari b ilan  b o g 'liq  m asa ia la rn i hal qilish,
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s u g 'u r ta , au d ito rlik , y u rid ik  va k o n sa ltin g  firm alari ham da 
k om pan iya la rin i, b irja tiz im in i y a ra tish  zarur "1/

Bozor islohotlari bozor infratuzilm asini yaratish chora — 
tadbirlarini ham  qam rab oladi. Bu infratuzilm a besh bo 'g 'indan  
iborat:

1. Ishlab chiqarishga xizm at qiluvchi infratuzilm a (transport, 
aloqa, om bor xo'jaligi, y o ’l xo'jaligi, suv va energetika ta 'm inoti 
kabilar). U lar bozor iqtisodiyotidan oldin ham  mavjud bo'lgan. Bozor 
iq tisodiyotiga o 'tish  davrida ularni tijoratchilik yo'liga o 'tkazishga 
to 'g 'r i keladi, ya 'n i u lar yaxshi ishlab pul topish va o 'z  —o'zini 
m oliyalashtirish yo 'liga o 'tkaziladi;

2. Tovarlar va xizm atlar m uom alasiga, ya’ni s a v d o -s o tiq  
ishlariga xizm at qiluvchi infratuzilm a (birjalar, savdo uylari, 
auksionlar, tijoratchilik  idoralari, reklam a firmalari va agentlari, 
davlatning savdo —sotiq va. ularni ngzorat qiluvchi muassasalar). 
Totalitar tuzum  sharoitida m azkur infratuzilm aning ko 'pchilik  
unsurlari bo 'lm aydi, shu boisdan ular islohot yo 'li bilan yaratiladi;

3. M oliya —kredit m unosabatlariga xizm at qiluvchi infratuzilm a 
(tijorat banklari, o 'z  —o'zini kred itlash  idoralari, sug 'urta 
kom paniyalari, moliya kom paniyalari, soliq undirish mahkam alari, har 
xil pul fondlari). U lar ham  islohotlar jarayonida yaratilad i;.:

4. /h o l ig a  xizm at qiluvchi yoki sotsial infratuzi1 ,na (uy —joy, 
kom m unal va transport xizmati, maorif, m adaniyat ham da sog'liqni 
saqlash m uassasalari, aholini ishga joylashtirish firmalari va idoralari). 
U larning aksariyati bozor iqtisodiyotidan oldin ham  mavjud bo'ladi, 
lekin ularni isloh etib, bozor sharoitida pulli xizmat ko'rsatish, tijorat 
yo 'liga  o 'tkazishga  to 'g 'r i keladi. M ehnat birjalari, ishga joylashtirish 
firmalari esa  yangidan yaratiladi;

5. Axborot xizm ati (iqtisodiy faoliyat uchun zarur bo 'lgan  har xil 
axborotlar —m a'lum otlar va xabarlarni to 'plash, um um lashtirish va 
sotish bilan shug 'u llanuvchi turli kom paniyalar, firmalar, m aslahat 
idoralari, davlat muassasalari).

Bozor iqtisodiyotiga o 'tish davrida davlatning axborot 
tashkilotlari bo 'ladiki, u lar faqat davlatga xizmat qilganidan, ularni 
ham  bozor uchun ishlashga m oslashtirish kerak bo'ladi. Bu sohada, 
ayniqsa, iqtisodiy axborot tadbirkorlik uchun juda zarur bo'ladi, unga 
qarab o 'z  ishini rejalashtirish, pulni qayerga, nima uchun sarflash, 
qancha tovar ishlab chiqarish, qanday  narx qo 'y ish  kabi iqtisodiy 
xatti — harakatlar am alga oshiriladi.

1 K arim ov I.A. O 'z b v k is io n  iq tiso d iy  is lo h o tlan ii ch u q u rla sh lir ish  y o 'lid a . - Т . :  "  z b e k is lo u " , 
m s .  <18-bPt.
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Infratuzilm a tizim ida m oliya — kredit xizm ati alohida o 'rin  tutadi, 
chunki bozor iqtisodiyoti pu lga asoslangan. Shu boisdan, m oliya — 
kredit sohasini isloh qilishga katta  e 'tib o r beriladi.

Bank tizimi tashkil etilib, ayrim bank lar m onopoliyasi tugatiladi, 
raqobatlashuvchi tijorat banklari ochiladi, zarur b o 'lganda  
inflyatsiyadan qutu lish  uchun pul islohoti o 'tkaziladi. Valuta 
m unosabatlari, q im m atbaho qog 'ozlar bilan ishlash, aksiya va 
obligatsiya chiqarish tartibi qonunlar bilan belg ilab  qo 'yiladi.

Islohotlar valuta auksionlari, investitsiya kom paniyalari, fond 
birjalari ochilishini ko 'zlaydi. Ular m oliya bozori, u n ing  asosi bo 'lm ish 
kapital bozorini shakllantiradi, uning am al qilish tartib  — qoidalari 
o 'rnatiladi.

4. O 'zb ek is to n n in g  bozor iq tiso d iy o tig a  o 'tish in in g  
o 'z ig a  xos yo 'li

M a'lum ki, bozor iqtisodiyotiga o 'tishn ing  um um jahon voqeasiga 
aylanishi XX asrning m uhim  belgisidir. Insoniyat tajribasi shuni 
ko 'rsatadiki, bozor iqtisodiyoti b ir qa to r m uam m olarni, xususan:

a) m uttasil ravishda ishlab chiqarishni o 'stirib, to 'k inch ilikn i 
ta 'm inlash;

b) tejam li xq 'jalik  yuritib, barcha resrrs la rd an  oqilona 
foydalanish;

d) om m aviy farovonlikni ta 'm inlash;
e) m azm uni yoki shaklidan q a t’i nazar halol va sam arali 

m ehnatn ing  qadriga yetish;
f) um um insoniy ijtim oiy adolat tam oyillarini hayotga ta tb iq  etish.
Bozor iqtisodiyotining tamoyillari, qonun — qoidalari

um um insoniy, am m o boriladigan m arra bir xil bo 'lsa  —da, uning 
yo 'llari h ar xildir.

O 'zbekiston  ko 'z lagan  stra teg ik  istiqboldagi vazifa — m u staq il— 
likning iqtisodiy  poydevorini yaratishdir. Bu m aqsadga erishish 
uchun bozor iqtisodiyotiga o 'tish  zarurdir. Iqtisodiy m ustaqillikka 
bozor m exanizm i orqali erishiladi, lekin un ing  O 'zbekistonda 
shokllanishi o 'ziga xos yo 'l b ilan yuz berm oqda. Bu yo 'l bozor 
iqtisodiyotining um um iy tom onlarini e 'tiro f e tgan  holda, 
O 'zbekistonning  milliy xususiyatlarini hisobga oladi.

Bu xususiyatlar quyidagilardir:
1. O 'zbekiston  iqtisodiyoti kam  rivojlangan b o 'l s a - d a ,  uning 

ishonchli salohiyati bor. -
2. O 'zbekiston  tabiiy va m ehnat resurslariga boy diyor, uning 

saxiy yeri va m ehnatsevar xalqi bor.
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3. R espublikam iz aholisin ing o 'sish  sur'a tlari jadal, shu boisdan 
m ehnat resurslari tez  ortib boradi.

4. O 'zbekiston iq tisodiyotida qishloq xo 'jaligining o 'rn i katta, 
shu boisdan aholin ing  katta  qism i (60 foizi) qishloq joylarda 
istiqom at qiladi.

5. O 'zbekiston  sharq iy  sivilizatsiyaga m ansub m am lakat. Bu 
yerda sharqona iqtisodiy ko 'nikm alar, o ta —bobolardan 
m eros qo lgan  xo 'ja lik  yuritish usullari bor.

Bu xususiyatlar O 'zbek istonda bozor iqtisodiyoti sari borish 
yo'lini tanlash uchun asos bo 'ld i. Bu y o 'l jahon tajribasiga tayangan 
holda, am m o m am lakatim izning milliy m anfaatini, undagi real 
sharoitlarini hisobga olgan holda bozor iqtisodiyotiga  tishni 
bildiradi. Bu yo 'l bozor iqtisodiyotiga inqilobiy sakrashlarsiz, ijtimoiy 
larzalarsiz, tinchlik  va xotirjam lik sharoitida, xalqni ijtim oiy himoya 
qilish orqali s e k in -a s ta ,  b o sq ic h m a -b o sq ic h  o 'tilishini ta'm inlaydi.

Prezidentim iz I.A.Karimov ta 'k id lagan idek  "B izning q a t'iy  
n u q ta i nazarim iz jah o n  ta jrib as i va o 'z  am aliyo tim izdan  o lingan  
jam iki foydali ta jrib a la rin i rad  e tm ag an  ho lda, o 'zim izning 
ijtim o iy -iq tiso d iy  ta ra q q iy o t yo 'lim izni ta n la y  o lish d an  ib o ra td ir"1

O 'zbekiston  bozor iqtisodiyotiga o 'tish in ing o 'ziga xos yo'li 
Respublikam iz Prezidenti I.A.Karimov tom onidan o lg 'a  surilgan besh 
tam oyilda ifodalab berildi. Bular:

B irinchi tam oyil — iqtisodiyot siyosatdan ustuvor bo 'lishi va 
buning uchun iq tisodiyot m afkuradan xoli bo 'lish i kerak. Iqtisodiyot 
o 'z iga xos bo 'lgan  ichki qonunlar asosida rivojlanm og'i zarur. 
Iqtisodiyot, siyosatga n isbatan  ustuvor m avqega ega bo 'lishi lozim. 
Iqtisodiyotga na siyosat, na  m afkura z tazyiqini o 'tkazm asligi kerak.

Ik k inch i tam oy il — davlat bosh islohotchi bo'lishi kerak. Bu 
tam oyil bozor iqtisodiyotiga o 'tish  tartibsiz ravishda, o 'zi bo 'larchilik  
asosida emas, balki davlat rahbarligida am alga oshiriladigan 
islohotlar orqali yuz berishini bildiradi.

U chinchi tam oy il — qonunlar va ularga amal qilinishining 
ustuvorligini ta 'm inlash. Bu tamoyil bozor iqtisodiyotiga o 'tish t^ftibli 
ravishda. ham m aning keng jam oatchilik ishtirokida ishlab cfiiqqan 
duvlal qonunlariga so'zsiz noya etilishi orqali borishini bildiradi.'

T o 'rtinch i ta m o y il- f a o l  .ijtin}oiy siyosat • yuritish. Bu 
iqtisodiyotga kuchli ta 's ir eta oladigan, xalqning ijtimoiy himoyasini, 
uning faolligini ta'm inlaydigart, ijtimoiy adolatni yuzaga chiqaradigan 
siyosatni olib borishni anglatadh Shu boisdan, iqtisodiy islohotlar 
jarayonida aw al, odam larni, birinchi navbatda, him oyaga muhtoj

’ K arim ov LA, O 'z b ek is lo n  bu/.or m u iio sab a lla rig a  o 'lis liu in g  o 'z ig a  xos yo 'li. -Т .: "O 'z b e k is lo n " ,
|<№3..'25 - -hr! V-
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qatlam ni o ldindan kuchli darajada ijtim oiy him oyalash choralarini 
ko'rish zarurligi inobatga olinadi.

B eshinchi tam oy il —bozor iqtisodiyotiga s e k in -a s ta ,  
bosqichm a —bosqich o 'tish . Bu tam oyil chuqur iqtisodiy islohotlarni 
shoshilm asdan, sobitqadam lik  bilan am alga oshirishni talab etadi. Bu 
yetakchi tam oyil bo'lib, islohotlarning b u tun  ichki m antig 'i, rivojlanib 
borishi va xarak terin i belg ilab  beradi.

M am lakatim iz Prezidenti I.A.Karimov ta 'k id lagan laridek  
"B izning bozor m u n o sa b a tla rig a  o 'tish  m odelim iz R esp u b likan ing  
o 'z ig a  xos sh a ro itla ri va x u su siy a tla ri, a n 'a n a la ri, u rf-o d a tla r i, 
tu rm u sh  tarz in i h a r  tom on lam a h iso b g a  o lishga , o 'tm ish d ag i 
iq tisod iy o tn i b iryoq lam a, b e so 'n a q a y  riv o jlan ishn ing  m udh ish  
m erosiga b arh am  b erish g a  a so s lan ad i "1.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Bozor iq tiso d iy o ti — erkin tovar —pul m unosabatlariga 
asoslangan, iqtisodiy m onopolizm ni inkor etuvchi, ijtimoiy, aholini 
ijtimoiy him oya qilishga yo 'naltirilgan  va boshqarilib (tartibga. sohnib) 
tiiruvchi iqtisodiyotdir.

Bozor iq tiso d iy o ti subyek tla ri:
- A) iqtisodiy m ustaqil m ulk egasi yoki iste 'm oichi bo 'lgan  ayrim 

kishilar va guruhlar;
B) firma, korxona, xo 'jaliklar, u larda band bo 'lgan  tadbirkorlar;
D) davlat, aniqrog 'i, davlatn ing barcha m ahkam a —idora 

tashkilotlari;
E) banklar.
Bozor is lo h o tla ri — xalq ishtirokida, lekin davlat tom onidan 

ishlab chiqilgan, bozor m unosabatlarini shakllantirishga qaratilgan 
chora — tadbirlarn ing davlat nazorati ostida am alga oshirilishi.

Bozor —bu iqtisodiy kategoriya sifatida xaridorlar va sotuvchilar 
ham da tovarlar va pu l harakati bo 'y icha  savdo vositachilari 
o 'rtasidagi m uayyan iqtisodiy m unosabatlar m ajm ui bo'lib, u  bozor 
m unosabatlari subyektlarin ing iq tisodiy  m anfaatlarini aks ettiradi va 
m ehnat m ahsulotlari ayirboshlanishini ta'm inlaydi.

Bozorning tuzilish i —bu  bozor unsurlarining ichki qurilishi, 
joylashishi va tartibi, u larning bozor um um iy hajm idagi ulushi.

B ozorlar tizim i — turli tum an m ezonlar asosida alohida 
unsurlarga ajratilgan barcha bozorlar majmuidir.

1 K arim ov LA. O 'z b ek is to n  XXI a s r  b o 'sa g 'a s id a : xav fs iz lik k a  ta h d id , b a rq aro rlik  sh a rtla ri va 
ta ra q q iy o t ka fo la tla ri. - Т . :  “ O 'z b e k is lo n " , 1007, 1 8 8 - b e t .
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In v es tits iy a la r bozori -  pul bozorining bir turi bo 'lib, bunda 
bozor m unosabatlarining obyekti kapital qo 'yilm alari hisoblanadi.

In n o v a ts iy a la r bozori -  bu  yangiliklar, kashfiyotlar, ra ts io n a li-  
zatorlik takliflari bozori.

Bozor seg m en ti —bu bozordagi savdo —sotiqning shart —
sharoitiga qarab k o 'pg ina  b o ’g 'in la rg a  ajratilishidir.

Bozor in fra tu z ilm as i- b u  bozorning savdo -  sotiqga xizmat 
qiluvchi eng  quyi b o 'g ’inlar, tashkilo t va m uassasalaridir.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1 Bozor iq tisodiyoti d eg an d a  nim ani tushunasiz? U ning asosiy 
belgilarini sanab o 'ting .

2. Bozor iqtisodiyotining ikki turini tavsiflab bering.
3. Bozor iqtisodiyoti obyektlariga nim alar kiradi?
4. Bozor xo 'jaligining qanday  subyektlarini bilasiz? Ular o 'rtasidagi 

aloqadorlikni tavsiflang.
5. O 'zbek istonda bozor iq tisodiyotiga o 'tishn ing  o 'ziga xos yo 'li va 

tam oyillarini ko 'rsa tib  bering.
6. Bozor tushunchasiga ta 'rif bering.
7. Bozor qanday  vazifalarni bajaradi?
8. Bozorlarning asosiy ko 'rin ishlarin i - ytib bering va ulam i 

tavsiflang.
9. Bozor segm enti nim a?
10. Bozor infratuzilm asiga ta 'rif bering. U bozor iqtisodiyotida 

qanday  vazifalarni bajaradi?
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V I B o b . T A L A B  V A  T A K L IF . B O Z O R  M U V O Z A N A T 1

1. Talab tushunchasi. Talab qonuni.
2. Taklif tushunchasi. Taklif qonuni.
3. Talab va taklif mosligi, bozor m uvozanati.

1. T alab  tu sh u n c h a s i. T a lab  qo n u n i

Bozorda, bir tom ondan, tovarlar va xizm atlarni ishlab 
chiqaruvchilar, ikkinchi tom ondan, bu tovarlarni iste 'm ol qiluvchilar 
harakat qiladi. Iste 'm olch ilam ing  bozordagi harakati talab shaklida 
nam oyon bo 'ladi. T a la b -b u , en g  aw alo , biron —bir tovar yoki
xizm atlarga bo 'lgan  ehtiyojning bozorda nam oyon bo'lishidir.
T alabning asosi ehtiyoj bo 'la r ekan, ehtiyoj bo 'lib  talab  bo'lm asligi 
ham  m um kin. Talab real (amaliy) bo 'lish i uchun  tovarni sotib olishga 
yetarli pul bo 'lm og 'i kerak, haqi to 'lanm ayd igan  ehtiyojni bozor 
hisobga olmaydi. Demak, talab —bu  shunchak i ehtiyoj emas, balki 
to 'lovga qobil, pul bilan ta 'm in langan  ehliyojdir. M asalan, kim ningdir 
palto  sotib olishga xohishi b o 'lsa  —yu, b iroq bu xohishi xarid qilish 
qobiliyati bilan m ustahkam lanm asa, y a ’ni zarur m iqdorda puli
b o ’lmasa, xohishi ro 'yobga chiqm aydi, uning paltoga  bo 'lgan  ehtiyoji 
bozorda y.izaga chiqm aydi, ya 'n i talabni tashkil etm aydi. .

Ayrim xaridor, qandaydir is te 'm olch ilar guruhi yoki bu tun  
jam iyat xarid qilib olishni xohlayotgan aniq, tayin tovar hajmi talab 
qilingan tovar m iqdori deyiladi. Iste 'm olch ilar sotib olishni 
xohlayotgan tovarlar hajmi bilan xaridorlar tom onidan real sotib
olingan tovarlar m iqdorini farqlash kerak, chunki ular mos 
tushm asligi ham  mum kin. K o'p ho latlarda xaridorlar real xarid qilib 
olish m um kin bo 'lgan iga qaraganda, ba 'zi b ir tovarlarni katta 
m iqdorda xohlaydilar, bu xohish esa u larn ing  shu tovarlarni sotib 
olish uchun zarur pulga ega ekanligini, y a 'n i uning xohishi xayol 
bo 'lm asdan am alda bo'lishini ko 'rsatadi.

Talab qilingan tovarlar m iqdorini bir qancha om illar belgilaydi: 
tovar yoki xizm atlar narxi, xaridorlar didi, ta 'bi; iste 'm olchilar 
darom adi; o 'rinbosar tovar va x izm atlarning narxi; m avjud tovar va 
xizm atlarni xarid qilib oluvchilarning um um iy soni; inflyatsiya 
ehtim oli yoki taxmini.

Yuqorida ko 'rsatilgan om illar ta 'sirida talabning o 'zgarib  turishi 
sodir bo 'ladi. Bu o 'zgarishda asosiy m asala, tub negiz talab va tovar 
narxining o 'zaro bog 'liq lig i hisoblanadi. C hunki sanab o 'tilgan  
om illar orasida narx va xarid qobiliyati talabning tez o 'zgarishiga olib 
keladi.
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N arx bilan ta lab  m iqdori o 'rtasida  teskari bog 'liq lik  mavjud. Ana 
shu  teskari proporsionallik  talab qonuni deyiladi. Bu qonunning 
asosida nim alar yotishini quyidagi ho latlar bilan izohlash mumkin.

1. O datda, kishilar mavjud tovarni uning narxi yuqori b o ’lgan 
sharoitda haq iqa tan  ham  kam roq xarid qilib oladilar. Iste 'm olchilar 
u chun  narx, xaridni am alga oshirishga xalaqit qiluvchi to 's iq  bo lib 
hisoblanadi. Bu to 'siq  qancha lik  yuqori va m ustahkam  bo'lsa, 
xaridorlar kam  m iqdorda m ahsulot xarid qiladilar, narx to 'sig 'i 
qanchalik  kam  bo 'lsa, ular shunchaiik  k o 'p  m iqdorda m ahsulot xarid 
qiladilar.

B oshqacha so 'z  bilan ifodalanganda, yuqori narx  is te ’m olchilarda 
xarid qilish xohishini so 'ndiradi, past narx esa bu xohishni 
kuchaytiradi.

2. H am isha m ahsu lo t xarid qiluvchi h ar bir shaxs m ahsuiotning 
keyingi b irligidan kam roq  qoniqish, naf yoki lazzat oladi. M asalan, 
xaridorga oyoq kiyim  kerak, uning uchun bir juft oyoq kiyim ning 
nafligi o 'ta  yuqori, ch u n k i u  yalangoyoq yura olmaydi. Ikkinchi juft 
oyoq kiyim uni alm ashtirib  turish im konini beradi, lekin uning 
nafligi pastroq, chunk i xaridor yalangoyoq emas, uni kiyadigani bor. 
U chinchi va to 'rtinch i juft oyoq kiy im ning nafligi pasayib boraveradi, 
chunk i ehtiyoj to 'y d irilg an  sari tovam ing  iste'rnolchi uchun nafligi 
pasayadi.

Shu sababli, is te 'm olch ilar m ahsuio tn ing  qo'slnm cha birligini 
narxi pasayib borgan sharo itdagina xarid qilib olishadi.

Um um an, individual iste 'm olch ilarn ing  xulq —atvori ular
ehtiyojlarin ing q an d ay  qondirilishiga, u yoki bu tovarning qanday  naf 
keltirish iga bog 'liq . N af deb  tovar va xizm atni iste 'm ol qilishdan 
kelad igan  qon iq ishga aytiladi. Umumiy va m e'yoriy  naf (foydalilik)ni 
farqlash kerak. U m um iy naf deb  m a'lum  tovar yoki xizm atlar birligi 
m ajmui, to 'p lam ini iste 'm ol qilishdan olinadigan qoniqishga aytiladi. 
M e'yoriy  yoki chegara li naf esa„ m avjud tovar yoki xizm atning 
qo 'sh im cha birligini xarid qilish natijasida um um iy nafga o'sim  bo'lib 
q o ’sh ilgan  nafni bildiradi.

Misol uchun, aytaylik, iste 'rnolchi jahon klassiklari kitoblarini 
shaxsiy ku tubxonaqa y ig 'adi. Bu yerda umumiy naf kutubxonadagi 
klassik k itoblarni liam m a to 'plam i hisoblanadi, bu naf har bir yangi 
kitobni sotib olish bilan oshib boradi. M e'yoriy naf —keyingi har bir 
xarid qilinadigan, aytaylik, A.Navoiy asarlarining navbatdagi to 'plarn 
yoki jild larin i xarid qilishdan kelad igan  nafga aytiladi. Agar 
iste 'rnolchi A .N avoiy asarlarining keyingilarini xarid qilib olm agan 
bo 'lsa, unda m a'naviy  ne 'm at bo 'lgan kitobning m e'yoriy nafligi juda 
yuqori bo 'lib  qolaveradi. Shaxsiy ku tubxonani shakllantirish 
jarayonida o 'n in ch i va yuzinchi kitobning nafligi bir xil bo'ladim i?



Shubhasiz, yo 'q . C hunki, k u tu b x o n ad a  kitoblarning to 'p lan ib  borishi 
ehtiyoj o 'tkirligini, chanqoqliq in i pasaytirib  boradi. Shunga muvofiq, 
yuzinchi kitobning m e'yoriy  nafligi o 'n inch i k itobnik iga qaraganda  
past bo 'ladi. Shunday qilib, boshqa tovarlarning iste 'm oli 
o ’zgarm asdan qolgan  holda biron —bir tovar va xizm atga ehtiyoj 
to 'y in ib  borishi bilan bu n e 'm atn ing  keyingi b irligini is te 'm ol 
qilishdan qoniq ish  pasayadi. Bu barcha  tovarlarga xos bo'lib, 
m e'yoriy  naflikning pasayib borish  qonun i deb  qaraladi. M e'yoriy  
naflikning pasayib borishi m avjud n e 'm atn in g  navbatdag i birligini 
xarid  qilib, tasarrufidagi tovarlam i ko 'pay tirad igan , xaridor uchun 
ular qadrin ing  pasayishi bilan b o g 'liq . Tabiiyki, har b ir  is te ’rnolchi 
o ’ziga kelad igan  um um iy naflikni oshirishga in tiladi. Um um iy 
naflikni orttirish prinsipi quyidagicha: har bir is te ’rnolchi tovarlar 
to 'p lam ini xarid  qilishda darom adni sh unday  taqsim lashi kerakki, u  
yoki bu  tovarga sarflangan oxirgi pu l b irlig idan  olad igan  naf b ir xil 
bo'lsin.

3. M ahsulo t narxining pasayishi iste 'rnolchi pu l darom adin ing  
real xarid  qobiliyatini osh'iradi. Shu tufayli u  m avjud m ahsulotni 
old indagiga qaraganda k o 'p ro q  xarid  qila oladi. Y uqoriroq narx 
aksincha ho la tga  olib keladi. Yuqori narxlar sharo itida  qim m at tovar 
o 'rn iga  an ch a  past narxdagi, am m o o ’xshash  b o 'lg an  tovarni sotib 
o lishga rag 'b a t pyydo bo 'ladi. Iste 'm olch ilarda q im m at m ahsr.'o t 
o 'rn in i arzon tovarlar bilan alm ashtirishga m oyillik m avjud. Past narx 
sharo itida is te ’m olchida yuqori narx  sharo itiga n isbatan  k o 'p roq  
m ahsulot xarid  qilib olish xohishi bo 'lad i. Demak, tovar narxi oshishi 
bilan ayrim  xaridorlar sotib olishni um um an to 'x ta tad i va o 'rinbosar 
tovarlam i is te 'm o l qilishga o 'tad i, xaridorlarning b ir qism i esa 
iste 'm olin i qisqartiradi. B ularning barchasi ta labning  pasayishiga olib 
kelarii-.

Har bir iste 'rnolchi ning shaxsiy ta lab i o 'z iga xos o 'zgarad i, ular 
shakl jihatidan  b ir —birini takrorlaydi. Jam i bozor talabi yoki 
m uayyan bozordagi um um iy talab  esa, barcha  iste 'm olch ilar 
talabining y ig ’indisidir. Binobarin, jam i talabning egri ch izig 'i 
narxlarning m uayyan darajasida barcha  iste 'm olch ilar sotib o lad igan  
tovar m iqdorining ifodasi sifatida shakllanadi.

Ayrim o lingan bir tovarning o 'z iga iste 'm olch ilarn ing  turli 
guruhi talabi o 'zgaruvchan  yoki o 'zgarm as bo 'lish i m um kin. Lekin 
shunday  tovarlar borki, u larga b o 'lg an  talab  ham isha va aholin ing 
barcha  guruhlari uchun  am alda o 'zgaruvchan  em asdir. Birinchi galda 
hayot uchun birlam chi bo 'lgan , xususan, oziq —ovqat m ahsulotlari 
ana shu xil tovarlar gu ruh iga  kiradi. Aytaylik, non narxining oshishi 
uni kam roq sotib olishga keltinnaydi, chunk! u hayot uchun  g 'o y a t 
zarur ozuqa. O dam lar no n  is te 'm ol qilishni kam aytirm aslik  uchun
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boshqa tovarlam i sotib olishni qisqartiradilar. Ikkinchi tomondan 
nonga  bo 'lgan  ehtiyojning jism oniy chegarasi bor.

M asalan, boshqa ovqatlar scrob sharoitda non iste'm oli jon 
boshiga 1 yilda 100—120 kg  bo 'ladi. Demak, non narxining pasayishi 
uni h ad d an  ziyod k o 'p  (300 kg) iste 'm ol qilishga olib kelmaydi.

2. Taklif tu sh u n ch as i. T aklif qonuni

T alabning qarshi tom onidan taklif turadi. Taklif ishlab 
chiqaruvchilar tom onidan ishlab chiqarilgan yoki bozorga keltirishi 
m um kin bo 'lgan  jam i tovarlar va xizm atlar m iqdoridir. Ishlab 
chiqaruvchilar bozorda sotishga m o'ljallagan tovar hajmi taklif 
q ilingan  tovarlar m iqdori deyiladi. Tovarlar taklifining hajmi sotishga 
ch iqarilgan  tovarlar sum m asi bilan belgilanadi.

Tovarlar va x izm atlar taklifi ishlab chiqarish m iqyosi va uning 
tark ibiga bog 'liq . Biroq, tovarlar taklifi yaratilgan m ahsulotlar 
m iqdoriga teng  bo 'lm asligi m um kin, ya 'n i tovarlam i taklif qilish va 
n e ’m atlar ishlab chiqarish hajm lari bir xil bo'lm asligi mumkin. 
Y aratilgan m ahsuio tn ing  faqat bozorga chiqariladigan qismi tovar 
m ahsuloti deyiladi, uning bozorga chiqarilm aydigan qismi taklifni 
yuzaga keltirm aydi. # M isol uchun, davlat, jam oa va dehqon 
xo 'ja lik larida karto sh ’ca yetishtiriladi. Bu xo 'jalik lar yetishtirgan 
kartoshkaning  10 foizini u m g 'lik  uchun o 'z ida olib qoladi. 
K artoshkaning bu qism i tovar bo 'lm aydi, taklifni tashkil etmaydi. 
K artoshkaning qolgan 90 foizi tovar bo 'lib  sotiladi, ya 'ni taklifni 
yuzaga keltiradi.

Tovarlar taklifi m ahsuiotning tovarlik darajasiga, shuningdek, 
bozorga yetkazib berishga ham  bog'liq.

Taklif q ilingan tovarlar m iqdoriga qator omillar, jum ladan, tovar 
narxi, resurslar narxi, ish lab  chiqarish texnologiyasi, soliqlar va 
subsidiyalar, boshqa tovarlar narxi, narx oshish ehtim oli, tovarni 
ishlab ch iqaruvchilarn ing  soni kabilar ta 'sir etadi.

Talab taklifga o 'z  ta 'sirin i o 'tkazadi va uni o'zgartiradi. 
Taklifning o 'zgarishin i taklif qonuni orqali ko 'rsatish  mumkin

Taklif qo n u n i bu taklifning narxga nisbatan  to 'g 'ri 
m utanosibligida nam oyon bo 'ladi. Uni quyidagi formula bilan 
ifodalash mumkin:

Tf = Tm x Tn

Bunda T f— taklif, I 'm — tovarlar m iqdcri, T n — tovarlar narxi.
Bu qonunga bm oan narx  q ancha baland bo'lsa, taklif 

shunchaiik  oshadi va aksincha.
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N arx o 'zgarishining taklif o 'zgarish i darajasiga ta 's ir  etishi 
elastik lik  (o'zgaruvchanligi) deyiladi.

Taklif va narx o 'zgarish larin i bir —biriga taqqoslash ellastiklik  
koyeffitsentini beradi.

Tf (foiz h isobida taklifn ing o'zgarishi)
Ek =  ,---------

Tn (foiz h isobida narxning  o'zgarishi)

Taklif ellastik bo 'lish i u ch u n  taklifning o 'zgarish  darajasi 
narxning o 'zgarish darajasidan  yuqori bo 'lish i kerak. N atijada 
ellastiklik  koyeffitsienti 1 dan  ka tta  bo 'ladi, ya 'n i Ek > 1.

Bozorda taklif har doim  ellastik  bo 'laverm aydi. Bunga sabab, 
taklifning narx o 'zgarish iga n isbatan  pasayib ketishidir. B unday holat 
noellastik  taklif deyiladi.

3. T alab  v a  tak lif  m oslig i. Bozor m uv o zan a ti

Talab va taklif bozorning ikki tom oni sifatida har xil om illar 
ta 'sirida  o 'zgarib  turadi, u larn ing  bog 'lan ish i narx  orqali bo 'ladi. 
Talab va taklifning m os L-alishi bozor iq tisodiyotin ing eng muhim 
talabidir, chunki faqat sh unday  sharo itda  iqtisodiy o 'sish  yuz beradi.

H ar bir xaridor m uayyan pul sum m asi evaziga k o 'p ro q  va sifatli 
tovarlar olishga, ya 'n i m um kin q ad ar arzon sotib o lishga intiladi. 
Sotuvchi esa, bunga teskari m aqsad  qo 'yadi: u  o 'z  tovarini m um kin 
qadar qim m atga sotishga intiladi. Shu sababli, bozorda sotuvchi narxi 
va xaridor narxi m avjud bo 'ladi.

Biroq, sotib olish va so tishdan  iborat har qanday  aniq  faoliyat 
sotuvchi bilan xaridor  rtasidagi bitim  natijasi bo 'lm ish  b itta  narx 
bo 'y icha  am alga oshiriladi.

Bozorda tovar narxining shakllan ish iga talab  va taklif qanday  
ta 's ir etadi? Buni g o 'sh t m isolida ko 'rish im iz mum kin.
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T alab  va tak lifn in g  n arxga  bog 'liq lig i

1 kg 
g o 'sh t 
narxi 
(so'm )

T alab  q o 'y ilg an  
g o 's h t  m iqdori 

(tonna)

T aklif q ilingan  
g o 's h t  m iqdori 

(tonna)

T alab n in g  (Q) va 
tak lifn ing  osh ib  

k e tish i ( - )

100 8 1 Q7
200 6 2 Q4
300 4 4 ±0
400 2 6 -4
500 1 8 -7

Jadvaldan  ko 'rinadiki, faqat 1 kg  go 'sh tn ing  narxi 300 so'm  
tu rgandag ina  qo 'y ilgan  talab va tovar taklifi m iqdori teng. 300 
so 'm dan  kam  bo 'lganda, misol uchun, 1 kg  go 'sh t 100 so 'm  tursa, 
tovar (go'sht) n ing yetishm asligi ko 'rin ib  turibdi (talab=$> tonna, 
taklif=l tonna). B unday ho la tda  talabning ortiqligi (7 tonnaga) yuz 
beradi. Aksincha, qachonk i narx  300 so 'm dan yuqori bo'lsa, aytaylik 
400 so 'm  bo 'lsa, bozorda ortiqcha  g o 'sh t bo'ladi. B unday holatda 
talab = 2 tonna, taklif = 6 tonna. Demak, bu yerda taklifning ortiqligi 
(4 tonnaga) kuzatiladi. Bu nim aga olib keladi? Aytaylik* taklif 
ta labdan  oshib tushsin, m asalan 1 kg  g o 'sh t 400 so 'm  tursin. Ikki 
tonna iste 'm olch ilar tom onidan sotib olinganidan so 'ng , ishlab 
chiqaruvchilarda 4 tonna g o 'sh t sotilm asdan qoladi. Q andaydir 
favqulodda hodisa yuz berishi hisobga olinmasa, odatiy  holatda 
go 'sh tn i sotuvchi 1 kg g o 'sh t narxi 300 so 'm ga kelguniga qadar uni 
tushira boradi, y a 'n i bunda  talab va taklif tenglashadi. Demak, 
taklifning oshib ketishi tovar narxining pasayishini keltirib chiqaradi. 
Shunga o 'xshash  talabning oshib ketish ida tovar narxining o'sishi 
sodir bo 'ladi.

Bozorda taklif q ilingan tovar m iqdori bilan talab qilingan tovar 
m iqdori teng  b o 'lg an  sharoitdagi narx m uvozanat narxi deyiladi. Shu 
narx bo 'lgan i holda talab qilingan tovar hajmi m iqdoriy m uvozanatni 
bildiradi.

Sodda qilib aytganda, agar zarur tovarga bo 'lgan  talabni 
ifodalovchi pu l sum m asini tovarning m avjud m iqdoriga bo'lsak, 
m uvozanat narxi hosil bo 'ladi, bunda bozorda tovarning ortiqchaligi 
ham, yetishm ovchiligi ham  bo'lm aydi.

Talab va taklif o 'zgarish in ing  to 'r t qoidasi bor.
1. T alabning ortishi m uvozanatlashgan narx va m uvo — 

zanatlashgan  tovar m iqdorin ing  o 'sish iga olib keladi.
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2. T alabning kam ayishi m uvozanatlashgan  narx va 
m uvozanatlashgan tovar m iqdorin ing  pasayishiga olib keladi.

3. Taklifning ko 'p ay |sh i m uvozanatlashgan  narxning pasayishi 
va m uvozanatlashgan tovar m iqdorin ing  ortishini keltirib  
chiqaradi.

4. Taklifning qisqarishi m uvozanatlashgan  narxning  ortishi va 
m uvozanatlashgan tovar m iqdorin ing  kam ayishini keltirib  
chiqaradi.

H ar bir bozor qatnashchilarin ing  m aqsad  — m uddaosi o 'z  xususiy 
m anfaatlari bilan q u w atlan ad i va um um an iq tisodiyotn ing  bir butun 
holda m uvaffaqiyatli "ishlab chiqarishga" qaratilm aydi. Bir —biriga 
bog 'liq  bo 'lm agan  yoki bir —biridan  bexabar qabul q ilinad igan  
barcha  qarorlarning o 'zaro m uvofiqlashuvini bozor m exanizm i 
am alga oshiradi. U alohida xo 'ja lik  yurituvchi subyek tlarn ing  xatti — 
harakatlarin i bir —biriga yetkazish  ham da bu larn i m uvofiqlashtirishni 
narxlar tizimi va raqobat kurash i orqali ta 'm in laydi.

Shunday qilib, bozor m uvozanati bozordag i talab va taklifning 
ham  m iqdor, ham  tarkib jiha tidan  b ir b iriga  m uvofiq kelishidir. Agar 
shunday  m uvofiqlik b o ’lm asa, bozor m uvozanati izdan ch iqqan  
bo 'ladi. Talab va taklif uzoq vaqt bir —biridan  ajralib qolsa, bozor 
o 'z in ing  m e'yoridagi holatini, q iyolasin i yo 'qo tad i.

Bozor m uvozanati talab  va taklifn ing m utlaq  va abadiy  m osligi 
emas. Bunday moslik, um um an olganda, barcha  tovarlarga nisbatan 
va uzoq davrga xos bo 'lish i m um kin. Ayrim tovarlarga nisbatan  
m oslikning buzilishi m uqarrar. C hunk i eh tiyo jn ing  yuksalishi 
oqibatida yangi talab paydb b o 'lad i va u darhol qondirihnaydi. 
Bozorning ishlab turishi talab, taklif, narx lar va boshqa m iqdoriy 
ko 'rsa tk ich larn ing  o 'zgarishi orqali nam oyon bo 'lad i.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

T a la b — to 'lovga qobil ehtiyoj.
T a lab  q o n u n i— talabning narxga n isbatan  nom utanosibligi.
T aklif — ishlab chiqaruvchilar tom onidan  ish lab  chiqarilgan yoki 

bozorga keltirilishi mum kin b o 'lg an  jam i tovarlar va xizm atlar 
miqdori.

T ak lif qon u n i — taklifning narxga n isba tan  m utanosibligi.
T aklif eg ilu v ch an lig i — narx  o 'zgarish iga  nisbatan taklifning 

ortib borishi.
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TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1. Talab qonun iga  izoh bering.
2. Taklif q o n u n ig a  izoh bering.
3. Talab ellastikligi nima?
4. Taklif ellastikligi nim a?
5. Bozor m uvozanatini tushuntirib  bering.
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V II Bob. ISHLAB CHIQ A RISH  JARAYONI VA U N IN G  
OM1LLARI

1. Ijtimoiy ishlab chiqarish  va uning tuzilishi.
2. Ishlab ch iqarishning  asosiy omillari.
3. H ozirgi zam on xo 'ja lik  faoliyatini tavsitlovchi asosiy 

tushunchalar.

1. Ijtim oiy  ish lab  c h iq a r ish  va u n in g  tuz ilish i

K ishilam ing xo 'ja lik  faoliyati o 'ta  m urakkab  va chalkash  turli — 
tum an ijtim oiy ayirboshlashni aks ettiruvchi, ishlab ch iqaruvchilar va 
iste 'm olchilar o 'rtasidag i ijtim oiy aloqalar shaklidir. Iste 'm ol — 
m a'lum  ehtiyojlarni qond irish  m aqsadida ishlab chiqarish 
natijalaridan foydalanish jarayonidir. B unda barcha  bosq ich lar o 'zaro  
bog 'liq likda va o 'zaro  aloqadorlikda bo 'ladilar.

T a 'k id lash  lozimki, har q an d ay  ishlab ch iqarish  ijtim oiy va 
takrorlanib turuvchi jarayondir.

Hozirgi k u n d a  m ahsulotlar va x izm atlarning m illionlab va o 'n  
millionlab turlari m avjud va bu tu rlar tez  k o 'pay ib  borm oqda. Biroq, 
turli —tum an bo 'lish iga  qaram ay, bu ne 'm atla r k ish ilam ing  ishlab 
chiqarish ehtiyojlarini, jam iyatn ing  ish l-b  ch iqarish  ehtiyojlarini, 
qondiruvchi — ishlab chiqarish  vositalariga b o 'lg an  ham da 
odam larning shaxsiy va oilaviy ehtiyojlarini qondirilish iga qarab  ikki 
turga bo 'linad i. Shunga muvofiq, ijtim oiy ishlab ch iqarish  ham  ikki 
bo 'linm aga ajraladi.:

I) ishlab ch iqarish  vositalarini ishlab chiqarish;
II) iste 'm ol buyum larini ish lab  chiqarish.

Insonlarning ehtiyojlarini qondiruvchi ne 'm atla r va xizm atlar ijtimoiy 
ishlab chiqarishning turli sohalari va tarm oqlarida yaratiladi. "Ijtim oiy 
ishlab chiqarish" d eg an d a  b u tu n  jam iyat yoki m akro iqtisodiy 
m iqyosda am alga oshiriladigan ishlab ch iqarish  jarayoni tushuniladi. 
Xo'sh, ijtim oiy ishlab ch iqarishning  tuzilishi qanday? Ijtim oiy ishlab 
chiqarish b ir —biri bilan uzviy bog 'liq  ikki sohadan  iborat.

Bulan
1) M oddiy ishlab chiqarish.
2) N om oddiy ishlab chiqarish.

Ijtimoiy ishlab chiqarish  va u n ing  tuzulishini 1 — va 2 — chizm alardan 
ko'rishim iz m um kin.
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1 — chizm a

M oddiy ishlab chiqarish

M oddiy M oddiy
ne'm atlarni xizmatlarni

ishlab ishlab chiqarish
chiqarish

N om oddiy ishlab chiqarish

Nom oddiy 
xizmatlarni 

ishlab chiqarish

Nomoddiy
ne'm atlarni

ishlab
chiqarish

X izm at k o 'rsa tish  sohasi

Ishlab chiqarish jarayoni uzluksiz bo'lishi kerak. Uning 
uzluksizligini takror ishlab chiqarish jarayoni ta 'm inlab  beradi. Takror 
ishlab chiqarish tabiatan ikki xil bo'ladi: oddiy va kengaytirilgan.

O ddiy takror ishlab chiqarishda yil sayin ishlab chiqarish hajmi, 
y a ’ni yalpi milliy m ahsuiotning hajmi o ’zgaimaydi.

Kengaytirilgan ishlab chiqarishda yil sa jin  yalpi milliy m ahsulot 
hajmi ortib boradi.

Jam iyat taraqqiyoti uchun kengaytirilgan takror ishlab chiqarish 
muhim aham iyatga egadir. Yalpi milliy m ahsulot (YAMM) qancha 
ko 'p  yaratilsa, aholining turm ush darajasi shuncha k o 'p  ortib boradi. 
Yaratilgan YAMM ning bir qismi jamiyat a ’zolarining shaxsiy 
chtiyojiga, qolgan qismi ishlab chiqarishni yangilash va rivojlantirish 
uchun ishlatiladi.

Yaratilgan m ahsulotlarning ishlab chiqarish vositalaridan iborat 
qismi investitsiya uchun ishlatiladi.

In v c s tits iy a — bu ishlab chiqarishda kapitalni unumli 
ishlatishdir. Iqtisodiyotning rivojlanishi davlatning investitsion 
siyosatiga bog'liqdir. Investitsiya tabiatan ikki xil bo 'ladi: yalpi 
investitsiya va sol investitsiya.

Yalpi investitsiya—umuman ishlab chiqarish sohasiga 
yo 'naliirilgan barcha m ahsulotlar va xizm atlar yig'indisidir, ya'ni 
investitsion tovarlardir.

Sol investitsiya— ishlab chiqarishni yangilash uchun 
yo ’naliirilgan investitsion tovarlardan tashkil topadi."
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Ijtimoiy ishlab chiqarishning tuzilishi
2 -c h iz m a

M oddiy ish lab  chiqarish N om oddiy  ish lab  chiqarish

M oddiy M oddiy  x izm atlarn i ishlab N om oddiy  xizm atlarn i
n e ’m atlarn i chiqarish ishlab chiqarish N om oddiy

ishlab —  Ishlab ....- A holi uchun ...—Ijtim oiy  m ad a n iy n e ’m atlarn i I
ch iqarish 1 chiqarish m oddiy- x izm atlarn i ishlab ish lab  1

j uchun m aish iy chiqarish ch iqarish  j

1 m oddiy x izm atlarn i
! xizm atlarn i ishlab !
j  ishlab ch iqarish
i  chiqarish

Xizmat ko'rsatish sohasi

I j timoiy soha

2. Ishlab chiqarishning asosiy  omillari

M ahsulot ishlab chiqarish jarayonida inson tabiat obyektlariga 
ta 'sir ko 'rsatadi va ulaiga o 'zin ing m oddiy ehtiyojlarini qondirish 
uchun yaroqli bo 'lgan  shakl beradi. Demak, ishlab chiqarish bevosita 
iste'm ol qilish yoki keyinchalik ishlab chiqarish m aqsadida tabiat 
ne'm atlarini qayta ishlashdir. Ishlab chiqarishning bunday  funksiyasi 
(vazifasi) uning har qanday  ijtimoiy shaklida saqlanib qoladi.

Ishlab chiqarish jarayonini boshlash uchun ishlab chiqarish 
om illari (resurslari)ga ega bo 'lish zarur. Shundan kelib chiqqan holda, 
ne 'm atlarni yaratish jarayonida qanday  om illar ishtirok etishi 
to 'g ’risidagi masalani aniqlab olish muhimdir.

Iqtisodiyot nazariyasida ishlab chiqarish im koniyallari va 
natijalariga hal qiluvchi, ya 'n i ta 'sir ko 'rsatuvchi o 'ta  muhim elem ent 
yoki obyekt tushuniladi.

M ahsulotni takror ishlab chiqarish  uchun foydaianiladigan 
bunday omillar juda  ko 'pdir. Binobarin, har bir m ahsulotni ishlab 
chiqarishda o 'zining bir qator om illari ishtirok etadi. Shuning uchun, 
ularm  tavsiflash ehtiyoji yuzaga keladi.

Ishlab chiqarish om illarini ajratishda va ularni alohida guruhlar 
bo 'yicha tavsiflashda turli yondashuvlar max-jud.



Ishlab chiqarishning shaxsiy omili sifatida doim ishchi kuchi — 
insonning m ehnat qilishga bo 'lgan  jismoniy va aqliy qobiliyatlari 
majmui ko 'rib  chiqiladi.

Ishlab chiqarishning ashyoviy omili sifatida ishlab chiqarish 
vositalari qabul qilinadi.

Ishlab chiqarishni tashkil qilish barcha om illarning kelishilgan 
holda harakatda bo'lishi, u larning proporsional m iqdoriy nisbati, 
o'-zaro alm ashuvi va h.k.ni ta'm inlaydi.

M arjinalistik nazariya an 'anaviy  ravishda ishlab chiqarish 
om illarining to 'rt guruhini ajratib ko'rsatadi: yer, m ehnat, kapital, 
tadbirkorlik faoliyati.

Yerga tabiiy omil sifatida qaraladi. Bu guruh elem entlariga 
(omillariga) tabiiy boyliklar, ishlab chiqarish jarayonida ishlatiladigan 
foydali qazilmalar khadi. Bu kategoriyaga haydaladigan yerlar, 
o 'rm onlar va h.k. kiritiladi.

K apital tovarlar va xizm atlarni ishlab chiqarishda ishtirok etuvchi 
ne 'm atlar majmui bo'lib, unga asbob — uskunalar, m ashinalar, jihozlar, 
om borxonalar, transport kom rnunikatsiyalari, aloqa vositalari va h.k. 
kiradi.

K apital k o 'p  m a'noni anglatad i va pul summasi sifatida talqin 
qilinishi mumkin. U faqat m oddiy predm etlargina em as (ishlab 
chiqarish vositalari), balki nom oddiy elem entlar, m a'lum ot, malaka 
singari inson qobiliyatlarini ham  o 'z  ichiga cladi.

Kapital binolar, inshootlar, jihozlarda m oddiylashadi. Bunday 
kapital ishlab chiqarishda bir necha yillar davom ida ishtirok etad i va 
asosiy kapital nom i bilan yuritiladi. Xomashyo, materiallar, energctik  
resurslarda m oddiylashib, bir yo 'la bir ishlab chiqarish sikli 
jarayonida sarf qilinadigan kapital aylanm a kapital deb  ataladi.

Kapital tovar zapaslari (zahiralari) ko 'rinishida ham  bo 'lishi 
mum kin

Shunday qilib, kapital ikki shaklda: natura —buyum  va pul 
shaklida namoyon bo'ladi.

M e h n a t— bu insonning biror bir m aqsadga qaratilgan ongli 
faoliyati bo'lib, uning yordam ida u tabiat in'ornlarini o 'zgartiradi va 
ularni o 'zining ehtiyojlarini qondirish uchun m oslashtiradi. Har 
qanday  m ehnat biror bir natijaga erishishni ko'zlaydi.

M ehnat ne 'm atlar yaratish va xizmatlar ko 'rsatishga 
yo 'naltirilgan intellektual (aqliy) va jismoniy faoliyat orqali nam oyon 
bo'ladi. Shaxsning m a'lum oti, kasbiy tayyorgarligi, tajribasi, va 
sog 'lig 'iga  bog 'liq  bo 'lgan  qobiliyatlari m ajm ui— inson kapilali, 
b inobarin bu kapital bo 'y icha oladigan darom adi (ish haqi) 
shunchaiik  yuqori bo 'ladi. Inson kapitaliga sarflanadigan



invesLitsiyalar hozirgi vaqtda jam iyat uchun eng $amarali va o 'zin i tez 
qoplaydigan bo'lib hisoblanadi.

Tadbirkorlik faoliyati ishlab chiqarishni tashkil qilishda 
tashabbuskorlik, ishbilarm onlik va tavakkalchilikni talab etadi.

Tadbirkorlik— garchand, tadbirkor tushunchasi iqtisodiyotda 
XVIII asrda paydo bo 'lgan bo 'lsa  —da, (birinchi m arta bu tushunchani 
ingliz iqtisodchisi R.Kantilyon ishlatgan), u bozor iqlisodiyotining 
ajralmas qismi bo 'lib  hisoblanadi va faqat hozirgi yuzyillikda uni 
ishlab chiqarishning omili sifatida ko 'rib  chiqiladi.

Informatsiya (axborot) mexanizmlar, m ashinalar, jihozlar tizimida, 
menejment va m arketing m odeUarida m oddiylashgan bilim larning 
tizimiyligini ta'm inlaydi.

Ishlab chiqarish omillari bir — biriga o'zaro ta 'sir ko 'rsatad i va 
ular o'zaro bog'liqdir. Jam iyatdagi ishlab chiqarish jarayonidagi 
omillarning darajasi ishlab chiqarishning hajmi va sifatiga juda katta 
ta 'sir ko'rsatadi. Zamonaviy texnologiyalarning qo 'llanilishi m ahsulot 
sifatini yaxshilashga olib keladi va ishlab chiqarishning shaxsiy 
omiliga ham  ta 's ir etadi, ya 'n i uning m alakasini oshirishga asos 
bo'ladi.

Jamiyat m untazam  ravishda ishlab chiqarish omillarini, ya'ni 
texnika va texnologiya, xom ashyo resurslari va m alakali к ad r lar 
tayyorlashr-' lakom illashtirib borishi kerak. г

3. H ozirgi zam on xo 'ja lik  fao liya tin i tavsiflovchi a sosiy  
tu sh u n ch a la r

Rugungi kunda xo 'jalik  yuritish faoliyati tadbirkorlik, biznes, 
tijorat, m enejm ent va m arketing kabi tushunchalar bilan tavsiflanadi.

T adbirkorlik- bu darom ad olish m aqsadida ilg 'orlik  (novatorlik), 
tavakkalchilik, kashfiyotchilikdan foydalanishga asoslangan xo 'jalik 
yuritish faoliyatidir. K engroq m a'noda, bu iqtisodiyot so.hasidagi 
ishbilarmonlik, tashabbuskorlik, faollikdir. Tor m a'noda, bu xo 'jalik 
yurituvchi subyektning iqtisodiy faoliyatidir.

Uzoq vaqt davom ida bizda bu ibora tan olinm as edi va uning 
o'rniga 'xo 'jalik  yuritish faoliyati" iborasi ishlatilib kelinar edi. 
Bizning iqtisodiy tizimimizga “tadbirkorlik" iborasining qaytib  kelishi 
quyidagi zarur shartlarni tan olishni anglatadi:

• xo'jalik yurituvchi subyektlarning formal emas, balki haqiqiy 
iqtisodiy va yuridik mustaqilligi;

• xo'jalik yurituvchilarning xo 'jalik  yuritish faoliyati ko 'rinishlari 
va iqtisodiy m unosabatlar agentlarini erkin tanlash:

e turli m ulk shakllari, shu jumladan, xususiy m ulk shakli 
mavjudligini huquqiy  tan olish.



Tadbirkorlik  quyidagi xususiyatlar bilan tavsiflanadi:
1. N afaqat xo 'jalik  faoliyati va uning m etodlarini tanlashdagi 

erkinlik, m ustaqillik, balki asosiysi novatorlik  (ilg'orlik)dir;
2. Q abul qilinayotgan qarorlar, ularning oqibatlari va bu bilan 

bog 'liq  bo 'lgan  tavakkalchilik  bo 'y icha javobgarlik;
3. Iq tisodiy va m a'naviy m uvaffaqqiyatga erishishni ko 'z lab  ish 

yuritish.
H ozirgi kunda tadbirkorlikning quyidagi shakllari keng 

tarqalgan:
• individual (yakka);
• b irgalikdag i (qo'shm a korxonalar);
• tavakkalch ilikka asoslangan (venchur), y a ’ni innovatsion 

firm alar fan —texnika taraqqiyotin i izlovchilar va tadbiq 
qiluvchilar.

B izn es— bu  barcha xo 'jalik  yurituvchilarni o 'z  ichiga oluvchi va 
u larning faoliyatini bir bu tunga jam lovchi (integratsiya qiluvchi) 
tizimdir.

Biznes tizim ining m ohiyati shundan  iboratki, bozor 
iq tisodiyotin ing  h ar bir subyekti o 'zin ing ishi bilan shug 'u llanad i va 
shu bilan birga jam iyatda biznes o 'zlarining iqtisodiy 
tashabbuskorlig i, ishbilarm onligi, ishdagi uddaburonligini legal 
ravishda am alga o sh iru v ch i' kishilarga zarar keltirm asligiga xizmat 
q iluvchi m exanizm lar ishlab chiqilgan bo'ladi.

Biznes shakllarin i tavsiflash turli m ezonlar asosida am alga 
oshiriladi. Iste 'm ol (uy xo'jaligi) va m ehnat (yollanma m ehnat 
bitim lari va  h.k.) bizneslari mavjud. H ajm iga qarab mayda, o 'rta  va 
yirik b izneslarni ajratishadi. M ulk norm alariga qarab  xususiy, davlat 
va ko llek tiv  (jamoa) bizneslari bo 'ladi. K apitalning tatbiq qilinish 
sohasin i hisobga olib sanoat, savdo, ta'lim , agrar xo 'jalik  va h.k.dagi 
bizneslar to 'g 'r is id a  gapirish mum kin. K apitalning baynalm inallashuvi 
darajasiga qarab  milliy va xalqaro  (transm illiy korporatsiya) va 
boshqa b izneslarni ajratib ko 'rsatish mumkin. Biznes tashkiliy 
shakllarin ing rivojlanishi asosida odd iy  kooperatsiya, m anufaktura, 
fabrika, aksiyadorlik  jamiyati, xalqaro  firmalari. tla o'rtoqlik, 
ishonch  bo 'y icha  o 'rtoqlik , kooperativlar, aralash jam iyat va h.k. 
bo 'lishi m um kin.

T ijorat (kom m ertsiya) — bu kishilam ing savdo foydasini olishga 
q aratilgan  savdo faoliyatidir. Tor m a'noda, bu m ahsulotni sotish va 
foyda olish bo 'y icha  m uom ala sohasidagi tadbirkorlik faoliyatining 
bir qism idir. K eng m a'noda, bu h ar qanday  biznesning tarkibiy qismi 
sifatidagi savdo bitim larini tuzishdir

Ijtim oiy faoliyatn ing eng  yangi shakllariga lizing (ishlab 
chiqarish vositalarin i sotish uchun ijara va k reditn ing o 'ziga xos
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qo'shilish i)n i va  tak to ring  (ishlab ch iqaruvch i firm adan о  zin ing 
m ijozlariga b o 'lg a n  talab  lar ini so tib  olish y o 'li b ilan m ahsu lo t so tish  
bo 'y icha  savdo bitim larining bajarilishini jadallash tiruvchi tijorat 
faoliyatining shakli)ni kiritish mum kin.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Ishlab ch iq a r ish - zaruriy  tovarlar tayyorlash  va x izm atlar 
ko 'rsa tish  uchun tabiiy  resu rslar va m ateria llar bilan b irga  ishchi 
kuchi, jihozlardan foydalanish  jarayoni yok i hayo tiy  ne m atlarm  
tayyorlash jarayoni.

Ishlab chiqarish om illari — ishlab ch iqarish  im koniyati va 
natijalariga ta 's ir ko 'rsa tuvch i a loh ida  m uhim  clem ent yoki o b y e k t 

Ishlab chiqarishning sh axsiy  o m ili— insonning  m ehnat q ilishga 
bo 'lg an  jism oniy va in te llek tu a l (aqliy) qobiliyatlari m ajm ui sifati agi 
ishchi kuchidir. .

Ishlab chiqarishning a sh yov iy  om ili — barcha  m oddiy  ishla 
chiqarish vositalari.

Y e r— ishlab chiqarishning tabiiy  omili.
K apital— tovarlar va x izm atlarni ishlab ch iqarishda  

foydaianiladigan ne 'm atlard ir. Bular asbob  — uskunalar, m ashinalar, 
om borxonalar, tram  port kom rnunikatsiyalari, aloqa vositalari va . - 
kapital pu l sum m asi sifa tida  nafaq a t m oddiy  ashyo lar (is a  
chiqarish vositalari)ni, b a lk i inson  qobiliyati, ta 'lim  va m alaka singari 
nom oddiy unsurlarn i ham  o 'z  ich iga  oladi.

Asosiy kapital -  ishlab ch iqarish  jarayon ida  b ir n ech a  yil 
davom ida ishtirok etuvchi va o 'z  qiym atini tayyorlanayo tgan  
m ahsulotga qism m a —qism  o 'tk azad ig an  m eh n at vositalari.

Aylanma k a p ita l- xom ashyo, m ateriallar, en e rg c tik  re su rsla rda  
m oddiylashuvchi va b ir ish lab  ch iqarish  sik lida sarflanuvchi kapital.

M e h n a t — bu  insonning  b iro r b ir  m aq sad g a  qara tilgan  faoliyati 
bo 'lib, uning yordam ida u  o 'z in ing  ehtiyo jlarin i qond irish  u ch u n  
tabiat in 'ornlarini o 'zgartirad i. , .

Inson kapilali -  shaxsning m a'lum oti, kasb  m ahorati, tajribasi, 
so g 'h g 'i bilan bog 'liq  b o 'lg an  qobiliyatlari m ajm ui.

TAKRORLASH U C H U N  SAVOLLAR

1. Biznes tu shunchalariga  ta 'r if  bering .
2. Ishlab chiqarish  om illariga ta 'rif bering.
3. Asosiy va aylanm a fondlarga ta 'rif bering
4. Inson kap ita liga  ta 'rif bering.
5. Inver.titsiyalar, investitsion tovar.
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V III Bob. ISHLAB CHIQARISH XARAJA1LARI VA 
DAROMAD. KORXONALAR FOYDASI

1. Ishlab ch iqarish  xarajatlari tushunchasi va turlari.
2. Ishlab chiqarish  xarajatlarin ing tarkibiy tuzilishi.
3. F oydaning m azm uni. Foyda norm asi va massasi.
4. O 'zbek istonda iqtisodiy resurslardan tejamli va samarali 

foydalan ish— milliy iq tisodiyotni m ustahkam lash garovidir.

1. Ish lab  ch iq a rish  x a ra ja tla ri tu sh u n ch as i va tu rlari

H ar qanday  jam iyatda ishlab chiqarish jarayoni eng  muhim 
iq tisodiy  m unosabatlar tizimini tashkil etadi. Bu jarayonda ishlab 
ch iqarish  xarajatlari tu shunchasi eng  asosiy omil hisoblanadi.

M illiy iq tisodiyotda ishlab chiqarish birliklari, korxona o'z 
faoliyati natijalaridan im koni boricha k o 'p roq  darom ad olishga 
intiladi. H ar qanday  korxona o 'z  tovarini bir m uncha yuqori 
baholarda sotishga, balki m ahsulot ishlab chiqarish va uni sotishga 
q ilinad igan  sarf xarajatlarn i kam aytirishga intiladi.

H ar qanday  iq tisodiy  faoliyatda m a'lum  m iqdorda sarf — xarajatlar 
bo 'ladi. H ar qanday  firma kapita l negizida quriladi. K apital — foyda 
topish m aqsadida fh-na tom onidan ishlab chiqarishga qo 'y ilgan  pul- 
Bu pul firm aning o 'z  m ab lag 'i va bankdan  qarzga olingan puldan 
iborat bo'lib, asosiy va aylanm a kapitalni tashkil etadi (bular MDH 
m am lakatlarida asosiy va oborot fondlar deb ham  yuritiladi). Asosiy 
kap ita l bino —inshoot, m ashina — uskunalarga sarflanadi, ular uzoq 
vaqt xizm at qiladi. Xizmat qilish davriga qarab u lam ing  qiym ati har 
yili q ism an yaratilgan  tovarlarga o 'tad i. M ahsulot sotilgach, bu qism 
pul shaklida yana firm aga qaytib  keladi. Shu qism amortizatsiya 
deyiladi. M asalan, to 'quvch ilik  stanogi 500 m ing so 'm  turadi va 5 yil 
xizm at qiladi. H ar yili uning yordam ida 50 m ing m etr gazlam a 
to 'q iladi, bu gazlam a narxi 25 m illion so'm  turadi, shundan 100 ming 
so 'm  stanokn ing  am ortizatsiyasi hisoblanadi va u stanok narxiga 
n isbatan 20 foizni tashkil etadi.

Ishlab chiqarish  u ch u n  ashyoviy resurslar (xomashyo, yarim 
fabrikat, yoqilg  i, e lek tr energiya, har xil m ateriallar) va ish kuchi 
kerak, ularni olish uchun kelad igan  pul aylanm a kapilali (fondi) deb 
ataladi. Ashyoviy resu rslar uzoq xizm at qilmaydi, darhol ishlatiladi va 
u lam ing  qiym ati yaratilgan  tovarlarga bir yo 'la o 'tadi. Resurslar 
ishlab ch iqarishda  qo 'llanilib , tovarlar va xizm atlar yaratiladi, ular 
bozorda sotilgach. firma (korxona) kapitali qaytadan pul shakliga 
keladi. F irm a kapitali bozorga pul shaklida chiqsa, u bozordan resurs 
shakliga kirib, ishlab chiqarishga uning om illari sifatida qaytadi.
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Firm a resurslardan  foydalanib, tayyor m ahsulo t yaratadi, uni bozorga 
olib chiqib, uni pul shakliga ay lan tirad i. S o 'ng ra  biror narsa sotib 
olingach, resurslarga aylanadi. Xullas, tadb irko r kapitali turli 
bosq ich lardan  o'tib, turli shak llarga  k irad i va shu yo 's in d a  doiraviy 
(aylanma) haraka tda  bo 'ladi. Firm a (korxona) faoliyati bozordan 
resurs sotib olishdan boshlanadi. F irm a m oddiy  resurslar, y a ’ni 
asbob —uskuna, stanoklar, tran sp o rt va a lo q a  vositalari, xom ashyo, 
yoqilg 'i, h a r xil m ateriallarni, m ehnat bozoridan  ish kuch in i sotib 
oladi, ya 'n i ishchilam i ishga yollaydi. K erak bo 'lsa, b ino lar va yerni 
sotib oladi. M abodo, zarurat bo 'lm asa, u larn i ijaraga olib, ijara haqini 
to 'laydi. Iqtisodiy resurslar u ch u n  q ilingan  sarf ishlab chiqarish  
xarajatlariga aylanadi.

H ozirgi davrda axboro t —kom m unikatsiya texnologiyalari tizim ini 
takom illashtirish ishlab ch iqarish  jarayoniga, xarajatlarga, yalp i ichki 
m ahsulot m iqdoriga o 'z  ijob iy  ta 's irin i ko 'rsa tad i. A xborot — 
kom m unikatsiya texnologiyalari bozorini shakllan tirish  va 
rivojlantirish m am lakatlar iq tisod iyo tin ing  deyarli barcha  sohalariga 
keng  im koniyatlar yaratib  berm oqda.

Agar O 'zbek istonda b a rch a  firm alar im kon dara jasida  foyda 
o lishga erish iladigan m aqbul iq tisod iy  tadb irlarn i oq ilona va to 'g 'r i  
q o 'llay  olsalargina, raqobatbardosh  tovar m ahsu lo ti chiqarib, che tdan  
valuta tushum iga ega  b o 'isa  yoki sarf va xarajatlarn i kam aytirib  
darom ad im koniyatlarini ken g ay tira  olsa, o 'sh an d ag in a  firm a ishi 
barqarorlashib  borishi m um kin.

Iqtisodiyotning erkin lashtirilish i sharo itida  firm a (korxona)lar o 'z  
faoliyati natijalaridan k o 'p ro q  darom ad  olishga h araka t qiladi. 
Buning uchun  o 'z  tovarini an ch a  yuqori b aho larda  sotishga, balki 
m ahsulot ishlab chiqarish va un i so tishga  q ilinad igan  sarf — 
xarajatlarni im koni boricha kam aytirishga ham  intiladi.

2. Ishlab chiqarish xarajatlarining tarkibiy tuzilishi

Firm aning iqtisodiy resurslar u ch u n  q ilgan  sarfi ishlab chiqarish 
xarajatlari deb  yuritiladi. X arajatlarsiz hech  b ir iq tisodiy  faoliyat yuz 
berm aydi. Sarf —xarajat foyda o lishn ing  sharti, ch unk i busiz ishlab 
chiqarishning o 'zi bo 'lm aydi. K orxonaning  xarajatlari tovarlam i 
ishlab chiqarish  va sotish b ilan  b o g 'liq  b o 'lg a n  sarflar, y a 'n i iq tisodiy  
resurslarni topish, xarid  e tish  va u lardan  sam arali foydalanish 
sarflaridir. X arajatlar tab iatan  m oddiy lashgan  va jonli m ehnat sarfini 
bildiradi, ular tovarlam i ko rxonaga q an ch ag a  tushganlig in i 
ko 'rsatadi.

Ishlab chiqarish xarajatlarin i ik k iga  bo 'lib  o 'rg an ish  mum kin:
1. Bevosita ishlab ch iqarish  xarajatlari.
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2. M uom ala xarajatlari.
Ishlab chiqarish  xarajatlari deganda, m ahsulotni bevosita ishlab 

chiqarish uchun  qilinad igan  barcha  sarflar, ish haqi, xom ashyo va 
m ineral sarflar, energiya, am ortizatsiya va boshqa ishlab chiqarishga 
bog 'liq  sarflar tushuniladi.

Tovar birligining qiym atida bevosita ishlab chiqarish xarajatlari 
faqat un ing  bir qismini, qo lgan  qismini esa, m uom ala xarajatlari 
tashkil etadi.

M uom ala xarajatlari tovarlam i sotish jarayoni b ilan  bog 'liq  bo'lib, 
shu  tovarlam i ishlab chiqaruvchidan  iste 'm olchiga yetkazguncha 
ketad igan  sarflarga aytiladi.

K eyingi paytlarda asosiy firm aga yordam chi shaxobcha firmalar 
k paydi, u lar m ahsulot ishlab ch iqarish  bilan bir qatorda, m ahsulotni 
saralash, qadoqlash , saqlash, olib borish, sotish xizm atlari bilan 
shug 'u llanadi. A lbatta, bun d ay  firm alardagi xizmat xarajatlari ham 
k o 'p  ho llarda tovar tannarx i tark ibida bo'ladi.

M uom ala xarajatlari ham  ikki guruhga bo'linadi:
1. Q o 'sh im cha m uom ala xarajatlari.
2. Sof m uom ala xarajatlari.
Tovarlam i ishlab ch iqarilgan  korxonaning o 'z ida о 'rash, 

qadoq lash  saralash, transportga  ortish, tashish va saqlash xarajatlari 
qo 'sh im cha . m uom ala xarajatlari deyiladi. Bu xarajatlar ishlab 
chiqarish  jarayoniga yaqin turib, tovar qiym atiga kiradi va uning 
qiym atini oshiradi. Sarflangan xarajatlar, tovarlar so tilgandan keyin 
olingan pul, tushum  sum m asidan qoplanadi. Sof m uom ala xarajatlari 
esa, tovar qiym atini oshirm aydi va ishlab chiqarish jarayonida 
yaratilgan tovarni so tgandan  keyin olingan foyda hisobidan 
qoplanadi. Demak, sof m uom ala xarajatlari firm aning o 'ziga tegishli 
bo 'lm agan, shu tovarni tayyorlash bilan bog 'liq  ish jarayonlarini 
bajaradigan bo 'lim lardagi xarajatlarga aytiladi.

F irm alar tovar m ahsuloti ishlab chiqarish uchun ko 'p lab  
xom ashyo resurslari va yordam chi m ateriallardan foydalanadilar.

Ishlab chiqarish hajm ining o 'zgarishiga bog 'liq  bo'lm agan, 
tovarlarning hajm iga ta 's ir etm aydigan xarajatlar doim iy xarajatlar 
deyiladi.

Doimiy xarajatlar ishlab chiqarish hajm iga bog 'liq  bo'lmaydi, 
uning o 'sishiga ham bevosita  ta 's ir  etm aydi va ishlab chiqarishning 
har qanday, ha tto  nolinchi hajm ida ham  mavjud bo'ladi.

Bunga korxonaning to 'lov  m ajburiyatlari (zayomlar uchun foiz):
■ soliqlar;
■  am ortizatsiya ajratmalari;
■ ijara haqi;
В qo 'riq lash  xizm atiga to'lov;
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■ uskunalarga xizm at k o 'rsa tish  sarf lari;
■  boshqaruv  xodim lari m aoshi va shu  kab ilar kiradi.
O 'zgaruvchan  xarajatlar ishlab ch iqarilad igan  tovar m iqdorining

oshishi yoki kam ayishiga ta 's ir qiladi va ishlab ch iqarish  hajmi 
o 'zgarish iga bog 'liq likda  o 'zgarad i. Bunga xom ashyo, m ateriallar, 
yonilg 'i, transport xizmati, ishch ilar ish haqi va shu kabilarga 
q ilinadigan sarflar kiradi.

Ishlab ch iqarishning  har bir dara jasida  doim iy va o 'zgaruvchan  
xarajatlar y ig 'indisi um um iy yoki yalpi xarajatlarni tashkil qiladi.

M ahsulot ish lab  chiqarish  sam radorligini an iq lash  uchun 
m ahsulot birligini ishlab ch iqarishga  qilinadigan sa rf— xarajatlarni 
hisoblash uchun o 'rtach a  um um iy, o 'r tach a  doimiy, o 'rtach a  
o 'zgaruvchan  xarajatlar tu shunchalaridan  foydalaniladi.

O 'rtacha  um um iy xarajatlar yalpi (umumiy) x ara ja tlam ing  ishlab 
chiqarilgan tovar m iqdoriga teng.

O 'rtach a  doim iy xarajatlarni ishlab ch iqarilgan  m ahsulot 
m iqdoriga bo 'lish  y o 'li b ilan aniqlanadi.

O 'rtach a  o 'zgaruvchan  xarajatlar o 'zgaruvchi xaraja tlarn i 
m iqdoriga ch iqarilgan  m ahsulot m iqdoriga bo 'lish  y o 'li bilan 
aniqlanadi.

X o 'jalik  yuritishn ing  erkinlashtirilish i bozor iqtisodiyoti 
rivojlanishi jarayonida har bir kor -lona eng  yuqori dara jada  foyda 
o lishga erishish  uchun  o 'z  iqtisodiy  ahvolini doim o tahlil qilib borishi 
kerak  bo 'ladi. C hunki, kuchli raqobatch ilik  sharo itida foyda olishga 
erishish uchun ishlab ch iqarishning  zarur m iqdorini aniq lab  olish 
m uhim dir. Bunda iq tisodiy  tahlil m ezoni bo 'lib  qo 'sh im cha xarajat 
tushunchasi xizm at qiladi.

Q o 'sh im cha xarajatlarn i shunday  am alga oshirish kerakki, oz sarf 
bilan tovar sifatiga yoki uning bozor xarid  darajasiga katta  
o 'zgartirish k iritishga erishilsin.

A w alo, qo 'sh im cha xarajat deb  keyingi qo 'sh ilg an  m ahsuiotning 
har b itta  birligini ishlab chiqarish bilan bog 'liq  b o 'lg an  xarajatlarga 
aytiladi.

T o 'g 'ri xarajatlar ham bo 'ladiki, bu lar m ahsulot tannarx iga 
bevosita qo 'shilib , uning tark ibiga k irad igan  xarajatlardir.

Q o 'sh im cha .xarajatlar esa, m ahsulot tannarx iga ustam a bo'lib, 
narxda  aks e tad ig an  xarajatlard ir (masalan, avtom obilga m agnitofon 
o 'rnatilish i kabi).

3. F o y d an in g  m azm uni. F oyda  norm asi va m assasi

K orxonaning ishlab chiqarish  jarayonida m ehnat unum ining  
ortishi ham  m oddiy, ham  m ehnat sarflarini qisqartiradi.
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Ayni kunda bozordagi narx, talab barqaror sharoitda m ehnat 
unum dorligi xarajatlarin i pasaytirish orqali foydani ko'paytiriladi.

O lingan  foyda ishlab chiqarish jarayonida yaratilgan qo 'sh im cha 
m ahsuiotning o 'zgargan  shaklidir. Demak, foydaning asl m anbai 
qo 'sh im cha m ahsulo t bo 'lib , u  m ahsulot sotilgandan keyin pul 
shaklida nam oyon bo 'ladi.

Tovarlam i so tishdan  tushgan  yalpi pul tushum idan shu 
m ahsulotlarn i ishlab ch iqarishga qilingan barcha xarajatlar (tannarx) 
chiqarib  tashlansa, korxonaning balans foydasi yoki b ru tto  foydasi 
qoladi. Bu iqtisodiy  foyda deb  ham  ataladi.

Firm a uchun  foydaning ikki jihati bor: birinchisi, foyda massasi, 
ya 'n i un ing  um um iy m iqdori. Ikkinchisi, foyda m e'yori, ya'ni uning 
nim a evaziga olingani.

Foyda m e'yori, foyda m iqdorining um um iy xarajatlariga 
n isbatin ing foizlardagi ifodasiga aytiladi:

F
F m  x 100

U
Foyda m e'yori firm aning joriy sarf — xarajatlari naqadar samarali 

natija bergan lig in i aniqlaydi. Bu m e’yor qanchalik  yuqori bo'lsa, 
firma ix tiyoridagi resurslar m uqobil tarzda shunchaiik  yaxshi 
ish lf-ilgan  bo 'ladi.

Foyda m e'yori ishlab ch iqarayotgan  m ahsulot hajm iga to 'g 'ri 
m utanosib  ham da foydalanilgan, avanslangan m ablag lar qiym atiga 
teskari m utanosib  bo 'ladi.

Shu tufayli, foyda m e'yori korxona ish sam aradorligining integral 
k o 'rsa tk ich i hisoblanadi.

R espublikam izdagi k o 'pg ina  sam arali firm alar erkin raqobat va 
iq tisod iyotn i erk in lash tirilgan  sharoitda iqtisodiy faoliyatlarini to 'g 'ri 
tashkil etib , sifatli, zarur, xaridorgir tovar m ahsulotlarini ishlab 
chiqarib , o 'z  darom adlarin i ishlab chiqarishni tezlashtirish, sarf va 
xarajatlarn i kam aytirish, sof pul tushum laridan ishlab chiqarishning 
k engay tirishga  sarflash ham da har bir tovar biriligiga ketadigan 
m ehnat va sarf — xarajatni kam aytirgan holda firma foyda m e'yorini 
oshirib, o  z iqtisodiy  sam aradorligini ta ’m inlam oqdalar.

Jam iyat n u q ta i nazaridan takror ishlab chiqarish sam aradorligi 
chek langan  resurslardan  sam arali foydalanishga bog 'liq . Bu 
k o 'rsa tk ich  o 'z ida  resurslarni taqsim lash sam aradorligi va ishlab 
ch iqarish  sam aradorlig in i ifodalaydi. Resurslarni taqsim lashning 
sam aradorlig iga erishish uchun resurslar korxona va tarm oqlar 
o 'rtasida  sh unday  taqsim lanishi kerakki, natijada jam iyatga eng zarur 
b o 'lg an  m ahsu lo tlarn ing  m a 'lum  turlari ishlab chiqariliski kerak. 
Ishlab ch iqarish  sam aradorligi jam iyat uchun zarur bo 'lgan  har bir

69



tovar eng  kam  sarf — xarajatlar (resurs sarf lari) bilan ishlab chiqarishni 
taqozo qiladi.

4. O 'zb ek isto n d a  iq tiso d iy  re su rs la rd a n  te jam li va sam ara li
fo y d a lan ish  m illiy  iq tiso d iy o tn i m u s ta h k a m la sh  g aro v id ir

 zb ek isto n  yer osti va usti boylik lariga b o y  m am lakatdir. Bu 
esa, b u tun  dunyoga m ashhur ch e t el kom paniyalari va banklarin i jalb 
etishi tabiiy holdir.

 zb ek iston  yer osti boyliklari bilan haqli su ra tda  faxrlanadi. Bu 
y e rd a  M endeleyev davriy sistem asin ing  barcha e lem entlari topilgan. 
H ozirga qadar 2.7 m ingdan  ziyod tu rli foydali qazilm a konlari va 
m a 'd an  nam oyon bo 'lgan , istiqbolli joy lar an iq langan . U lar yuzga 
yaqin m ineral xom ashyo turlarin i o 'z  ichiga oladi. S hundan  60 dan  
ortig 'i ishlab chiqarishga jalb  etilgan. 300 dan  ortiq  kon qidirib 
topilgan bo 'lib , u larn ing  tasd iq lan g an  zahiralari 370 m illiard AQ SH  
dollarini tashkil etadi. Shu bilan birga, um um iy m ineral xom ashyo 
salohiyati 3.3 trillion AQ SH  dollaridan  o rtiq roq  baho lanayo tgan in i 
ham  aytib o 'tish  kerak.

Jahon  tajribasi shun i ko 'rsa tm oqdak i, likvidlik darajasi yuqori 
b o 'lg an  foydali qazilm alam i o 'z la sh tirish g a ' qaratilgan  investitsiyalar 
k a tta  — k a tta  darom adlar keltiradi. 1992 —yilda oltin  qazib olish 
bo 'y icha  «Zarafshon — N yum ont» O 'zbek iston  —A m erika qo 'shm a 
korxonasi tashkil etilgan edi. Q iym ati 220 m illion AQ SH  dollariga 
teng  bo 'lgan  zavod qurilishi 1993 — yil ok tabrida boshlandi va bor — 
y o 'g 'i 18 oyda, ya 'n i 1995 —yil m ay oyida tugatildi.

1995 —yilda qo 'sh m a korxona o ltinn ing  birinchi tu rkum ini ishlab 
chiqardi. Hozirgi vaq tda  o 'zbek iston lik  sherik lar b ilan  m ashhur 
«Nyum ont M ayning K orporeyshn» (AQSH) va «Mitsui» (Yaponiya) 
kom paniyalari o 'rtasida  T oshkent zahirasin ing oltin  rudasi konlarin i 
o 'zlashtirish haqida bitim  im zolandi. Faoliyatn ing k o 'p g in a  sohalarida 
ham  bir qancha boshqa istiqbolli loyihalar ishlab chiqilm oqda. 
Respublikaning tabiiy boylik larin i ch e t el kom paniyalari bilan 
birgalikda o 'zlashtirish sohasida o 'zaro  m anfaath  ham korlik  qilish 
borasida O 'zbek istonn ing  im koniyallari keng. B unday ham korlikning 
yuqorida keltirilgan m isollari sh unday  loyihalarni am alga oshirish 
che t ellik investorlam i yuksak  darajada q iziq tirayotganlig in i yana bir 
bor isbotlam oqda.

Samarasiz -korxonalam i tugatish , raq o b a tg a  bardosh  bera 
olm aydigan m ahsulot ishlab ch iqarayo tgan  korxonalar 
ixtisoslashuvini o 'zgartirish  ishlari b ilan  qo 'sh ib  ohb borilishi kerak.
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Ishning bu jihati yangi korxonalar barpo etishdan  ham  m uhim roq 
aham iyatga egadir.

Shu sababli, eng asosiy vazifa o 'tish  davri davom ida bu tun  xalq 
xo 'ja lig i tizimini ch u q u r qayta qurishdan iboratdir. Shunday bir 
tizimni vujudga keltirish zarurki, bu tizim barcha resurslarimizni 
hisobga olib, O 'zbek istonn ing  iqtisodiy va asosiy m ustaqilligini 
ta 'm in lash  im konini beradi.

O 'zbekiston  R espublikasi O liy M ajlisining 2001 —yil 12 —mayda 
bo 'lib  o 'tg an  2 —chaqiriq  V sessiyasida sanoat, qurilish, transport va 
aloqa m asalalari qo 'm itasi raisi I.Kochm arik «Integral m ikrosxem alar 
topologiyalarini huquq iy  m uhofaza qilish to 'g 'risidayg i qonun 
loyihasini depu ta tla r e 'tib o rig a  havola etdi. Q onun loyihasi 
m uhokam asida O 'zbekiston  Respublikasi Prezidenti I.A.Karimov ham 
qatnashdi. Davlatimiz rahbari ushbu qonun  loyihasining favqulodda 
m uhim  aham iyatga ega  ekanlig in i qayd etib, m am lakatim izning 
o 'z ida a x b o ro t— texnik  vositalar ishlab chiqarishni va uning dasturiy 
ta 'm ino tin i rivojlantirish, xalq xo 'jalig iga zam onaviy texnologiyalarni 
joriy etish  zarurligiga e 'tib o m i qaratdi. Prezident kom pyuter 
texnikasi, in ternet tarm og 'i salohiyatidan iqtisodiyotning barcha 
sohalarida, shuningdek , m am lakatim iz m aktablari va oliy o 'quv 
yurtlarida kengroq  foydalanish zarurligini qayd etdi. Zamon bilan 
baravar qadam  tashlash, bu sohada rvo jlangan  m am lakatlar 
darajasiga yetishga intilish zarur. N afaqat tabiiy  zahiralar, balki aqliy 
salohiyat ham  katta  boyligim izdir. Shu tufayli, biz ilg 'o r ilmiy — 
texnologiyalarni rivojlantirishim iz va bu sohada o'z 
m utaxassislarim izni yetishtirishga alohida e 'tib o r berishim iz lozim, 
d eb  ta ’k id lab  o 'td i.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Ish lab  ch iq a rish  x a ra ja t la r i-  tovar va xizm atlarni ishlab 
chiqarish  va iste 'm olch ilarga yetkazib berishga qilinadigan barcha 
sarflar.

Ichki x a ra ja t la r -  korxonaning o 'ziga tegishli bo 'lgan 
resurslardan  qilingan  xarajatlar.

T ashq i x a ra ja tla r- ta sh q a rid a n  jalb  qilingan resurslarga 
to 'lovlarni am alga oshrishga ketgan  xarajatlar.

D oim iy x a ra ja t la r -  ishlab chiqarish hajm iga ta 'sir etm aydigan, 
u o 'zgarganda  ham  m iqdorini o 'zgartirm aydigan xarajatlar.

O 'zg a ru v ch i x a ra ja t la r -  ishlab chiqarish hajm ining o 'zgarishiga 
ta 's ir e tad igan  xarajatlar.

O 'r ta c h a  x a ra ja tla r-m a h su lo t birligiga to 'g 'ri keladigan 
xarajatlar.
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Q o 'sh im ch a  x a ra ja tla r  — m ahsuio tn ing  navbatdagi qo 'sh im cha 
birligini ishlab chiqarishga q ilinad igan  xarajatlar.

T o 'g 'r i x a ra ja t la r -  m ahsulot tann arx ig a  bevosita qo 'shilib , 
uning tark ibiga kiradigan xarajatlar.

F oyda  m a s s a s i-  foyda m assasin ing ishlab chiqarish
xarajatlariga bo 'lgan  nisbatining foizdagi ifodasi.

TAKRORLASH U CH U N  SAVOLLAR

1. Ishlab chiqarish sarf — xarajatlarin ing  asosiy tushunchasin i va 
tarkibini tushuntiring.

2. Ichki va tashqi xarajatlar o 'rtas id ag i farqlar n im adan  iborat 
ekanlig in i m isollar yordam ida tushun tiring .

3. Ishlab chiqarish resurslari ta rk ib ida qaysi biri uzoq m uddatli 
xarajatlarga kiradi?

4. Foydaning m azm uni va m anbaini tushuntiring .
5. Foyda norm asi va m assasining oshishi qanday  om illarga bog 'liq?
6. R espublikada iqtisodiy resurslardan  tejam li va sam arali 

foydalanishni tushuntirib  bering.
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IX Bob. NARXLARNING TASHKIL TOPISHI VA ISHLAB 
CHIQARISH SAMARADORLIGI

1. N arx va un ing  funksiyalari. N arxning tashkil topishi.
M uvozanat narx.

2. N arx turlari. M eh natn ing  narxi. Sarmoya narxi.
3. R aqobatning m ohiyati. R aqobat turlari.

1. Narx va uning funksiyalari. Narxning tashkil topishi

Bozor m unosabatlarida narx  m uhim  kategoriyalardan biri 
hisoblanadi. Jam iyatda  yaratilgan  m ahsulotlarn ing aksariyati 
k o 'p ch ilikn ing  m ehnati bilan, ya 'n i ijtim oiy m ehnat bilan yaratiladi. 
N atijada yaratilgan  m ahsulo tlar q iym atga ega  bo 'ladi. Bozor 
m unosabatlari sharo itida  ishlab chiqarilgan m ahsulotlarni narxlash 
zarurati kelib  chiqadi. C hunki, tovarlam i ayirboshlash uchun ular 
narxga ega  bo 'lish i kerak.

N arx— bu tovar q iym atin ing  puldagi ifodasi. Q iym at qonuniga 
binoan, narx q iym atga ten g  bo 'lish i kerak. Lekin, bozor iqtisodiyotida 
narxn ing  shak llan ish iga ju d a  k o 'p  om illar ta 's ir  ko 'rsatadi. N atijada 
narx  qiym at a trofida teb ran ib  turadi. U yoki bu q iym atdan baland, yo 
ten g  yoki q iym atdan  past bo 'ladi. Fozorda narx ishlab chiqaruvchi va 
iste 'rno lch i uchun  m uhim  aham iyatga egadir. C hunki narx  orqali 
ishlab chiqaruvchi. va iste 'rnolchi sarf qilgan m ehnatlarini 
solishtiradilar.

N arxn ing  iq tisod iy  m azm unini uning fuknksiyalarida 
(vazifalarida) ko 'rish  m um kin. U ning besh asosiy funksiyasi bor.

Bozor m uvozanatin i ta 'm in lash  funksiyasi. B unda narx  talab bilan 
taklif o 'rtasidag i m uvozanatga bevosita ta 's ir ko 'rsatadi. M asalan, 
taklif talabga n isbatan  kam ayib kesa, narx  ko 'tarilib  ketadi. Natijada 
ishlab ch iqaruvchilar yuqori foyda ola boshlaydilar. Yuqori foyda 
ishlab ch iqaruvchilarn i k o 'p ro q  m ahsulot ishlab chiqarishga undaydi, 
ular bozorni to 'Id irad i.

Bozorda tak lifn ing  ko 'pay ish i narxlarning pasayishiga olib keladi. 
N atijada m uvozanat narx  paydo bo'ladi, talab bilan taklif o 'rtasida 
m uvozanat yuzaga keladi.

H iso b -k ito b , o 'lch ov  funksiyasi. Ijtim oiy, ishlab chiqarishda 
q ilingan xarajatlar, foyda, ko 'rilgan  zarar, ish kuchi m a'lum  narxlar 
asosida h is o b - k i to b  qilinadi.

Iqtisod iy  tartiblovchi funksiya. Bozor m unosabatlarida narx 
tartibga  soluvchi vazifasini bajaradi. Bozordagi talab bilan taklif 
o 'rtas id ag i m sbat n a rx  vositasida if о da etiladi. M asalan, agar bozorda 
talab  tciklifga n isbatan  yuqori bo 'lsa  narxlar ko 'tarilib  ketadi. Yuqori
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narxlar tovar ishlab ch iqaruvch ilarga  ka tta  darom ad  keltiradi. 
N atijada ular k o 'p lab  m ahsu lo t ishlab ch iqarad ila r va bozorn i 
to 'ld iradilar. B unday ho la t narx larn ing  pasay ish iga olib k elad i va 
talab bilan taklif o 'rtas id a  m uvozanat ho latin i y uzaga keltiradi. 
Shunday qilib, narx larn ing  k o ’tarilishi va pasayishi na tijasida  bozor 
m uvozanati yuzaga keladi. , .

R aqobat v o sita s i. H alol raqoba tn ing  kurash  u su llaridan  b in  bu 
narx vositasida kurash  olib borishdir. F irm alar raqobat kurash i a 
engish  uchun, boshqalarga  n isbatan  baho larn i pasay tirishga  h a rak a t 
qiladilar. B uning u ch u n  u lar m ahsu lo t b irlig iga sarf q ilingan  mode ly 
va m ehnat xarajatlarin i q isqartirishga  harak a t q iladilar. Ishla 
chiqarishda yang i texnologiyalarn i qo 'llaydilar.

S o tsia l h im o y a  fu n k siy as i. Davlat aho lin ing  nochor va 
k a m b a g a l qatlam ini so tsial him oya qilish m aqsad ida, ayrim  
tovarlarga do tasiyalashgan  narxlarni, y a 'n i arzonlash tirilgan  narx larm  
belgilaydi. Aholining b u n d ay  qatlam iga arzon oziq  — ovqat va 
kiyim  — kechak lar sotiladi. D otasiyalashgan narx lar bozor 
iq tisodiyotiga o 'tish  davrida q o 'llan ilad i va u v aq tin ch a  b o  ladi. Bozor 
iq tisodiyotiga o 'tilg an d an  keyin  do tasiyalashgan  narx lar erk in  
narx larga alm ashtiriladi.

N arx la rn in g  ta sh k il to p ish i. Bozor iq tisod iyo tida  narx larn ing  
shak llan ish ig . bir n ech ta  om illar ta 's ir  k o 'rsa tad i. B u larga:«qiym at, 
talab va taklif, bozor tu rlari k iradi. N arx lar b irinch i navbatda  
tovarlam i ishlab ch iqarish  jarayon ida  shak llanad i Ish lab  ch iq an s  
jarayonida m ehnat asosida tovar q iym ati yaratiladi, y a 'n i sari q ilingan  
buyum lashgan  va jonli m eh n a t h isobga o linadi. Sarflangan  m e na 
qancha k o 'p  bo 'lsa , tovar q iym ati ham  sh u n ch a  yuqori bo  a i, 
shunga mos ravishda narx  ham  ba land  bo 'lad i. D em ak, narxning  
darajasi shunday  bo 'lish i kerakk i, tovarni yara tish  u ch u n  q ilingan  
sarf — xarajatlarn i qop lash i va darom ad  keltirish i kerak .

Talab va taklif om ili ham  narxning  shak llan ish id a  m uhim  
aham iyatga egadir. B ozorda ta labn ing  tak lifga  n isba tan  ко  p bo  lishi 
tovar taqchillig in i keltirib  ch iqarad i, b u n d ay  ho la t o 'z  navbati a 
narxlarning ko 'ta rilish iga  olib kelad i. A ksincha, ag ar taklif ta la  ga 
nisbatan k o 'p  bo 'lsa, narxn ing  pasayishi yuz berad i. B ozorda tala 
bilan taklif nisbatin ing m avjud bo 'lish i narxn ing  q iym at a trofida 
tebranishiga sababch i bo 'lad i.

N arxlarga ta 's ir  e tuvchi om illardan  b ir i— bozor tu rlarid ir.
Erkin bozorda narx lar raq o b at asosida shak llanad i Erkin raqobat 

bozori m uvozanat narxn i yuzaga keltirad i. P rez id en t I.K arim ov bu 
borada « ...ch in ak am  ta la b  v a  ta k lif  a so s id a  v u ju d g a  k e la d ig a n  
erk in  bozor narxV arunng a m a l qxllshi bozor iq tiso d iy o tin in g  g 'o y a t



m uhim  b o 'g 'in i bo 'lib , bu b o 'g 'in  m ah su lo t ish lab  ch igaruvch ila r 
b ilan  is te 'm o lc h ila rn in g  o 'za ro  jip s  ta 's ir in i ta 'm in la y d i» 1.

Raqobasiz bo 'lgan  m onopol bozorda m onopol yuqori narxlar 
o 'rnatilad i. Bunga tabiiy m onopoliyalarni misol qilish m umkin, ya 'n i 
neft' va gaz sotuvchi firmalar.

2. N arx  tu rla ri. M eh n a tn in g  narx i. Sarm oya narxi

Bozor m unosabatlari rivojlanishi m unosabati bilan narxning bir 
n ech a  turlari vu judga kela boshladi. Narx turlariga ulgurji, 
shartnom a, chakana, dem ping, nufuzli, cheklangan  va erkin narxlar 
kiradi.

U lgurji n a rx la r- ish la b  chiqaruvchilar tom onidan yirik tovar 
partiyalarini ko 'ta rasig a  so tganda belgilanadi. Ulgurji savdo birjalarda 
am alga oshiriladi.

Shartnom a narxlar — firm alar o 'rtasida  shartnom a asosida 
belg ilangan  narxlar. Shartnom a narxlar bozordagi talab bilan taklif 
n isbatiga b o g 'liq  bo'lm aydi, ya 'n i u o 'zgarm as narxdir.

C hakana narx larda tovarlar bevosita iste 'm olchilarga sotiladi va u 
ulgurji narxdan  yuqori bo 'ladi. C hakana savdo superm arket, do'kon 
va bozorlarda am alga oshiriladi.

D em ping narx su n ''./  ravishda bozor narxiga nisbatan 
pasaytirilgan narxdir. D em ping narx  kerakli bozorga kirib borish 
uchun  va raqobatch ilarga qarshi kurashish uchun qo'llaniladi. 
D em ping narxlar firm alar tom onidan vaqtincha qo'llaniladi. Ular 
bozorga o 'rnash ib  o lgandan  so 'n g  narx ko'tariladi.

Bozor iq tisodiyotiga o 'tish  davrida davlat ayrim tovarlarning 
narxini chek lab  qo 'yadi, y a ’ni narxning yuqori va quyi chegarasini 
belgilaydi. Shu bilan birga, davlat dotatsiyalashgan arzon narxlarni 
belgilaydi, u davlat budjeti hisobidan arzon lash tiriladi.

N ufuzli n a rx  bozorda m onopol vaziyat vujudga kelganda 
o 'rnatilad i. M onopoliyalar o 'z  m ahsulotiga bozorda baland narxlarni 
o 'rn a tad ila r va yuqori foyda oladilar.

E rkin narx  erk in  bozorda talab va taklif asosida kelib chiqadi. 
Erkin b ah o  ishlab chiqaruvchi va iste 'rnolchi uchun qulay narxlardir, 
u iqtisodiy rivojlanishga yordam  beradi.

M e h n a tn in g  n arx i. Ish kuchi bozorida m ehnatning narxi, ya'ni 
ish haqi darajasi turli xil bo 'lgan  ish kuchi va har xil ish turlari 
o 'rtasida, raqobat asosida kelib chiqadigan talab bilan taklif 
o 'rtas id ag i m uvozanatga bog 'liq  bo'ladi". H ar qanday  iq tisodiyotda ish

1 K arim o v  1.А.»O 'z b e k is to n  iq tiso d iy  is lo h o lla rn i chuqm rlash tirisb  y lida»  T. « O 'zbek is ton» . 1995. 
88 -  bet.
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haqi, darom adning asosiy keng  ta rqa lgan  shakli b o 1 lib hisoblanadi. 
Iqtisodiyotda ko 'pch ilik  ja rayon larn ing  tartib lan ish i ish haqi bilan 
b o g liq d ir . M asalan, nom inal ish haq i bilan real ish haq i o ’rtasidag i 
k a tta  farq inflyatsiya darajasin ing  k o 'rsa tk ich la ridan  b in  hisoblanadi.

N om inal ish h a q i— bu ishch in ing  sarf e tg an  m ehnati, vaqti 
uchun  olinadigan pul qiym atidir. Real ish haqi esa, sotib o linadigan  
tovar va xizm atlar narxlarin ing darajasi b ilan  belg ilanadi.

Ish haqi o 'rtas id ag i farqlar, ishchilarn ing  m alakasi va 
bajariladigan ishning turiga b o g 'liq . Ishchining m alakasi q ancha 
yuqori bo 'lsa, ish haqi sh u n ch a  b a lan d  bo 'lad i. T unda bajarilad igan  
ish uchun  va inson uchun  zararli b o 'lg a n  ishga  qo 'sh im cha ish  haq i 
to 'lanadi. M alakali ishchilar o linad igan  foydaga k o 'p ro q  hissa 
q o 'shgan i uchun yuqori ish haq i oladilar. M alakali ishchilar narxi 
baland bo 'lish in ing  yana b ir sababi, ularni tayyorlash  uchun  qilingan  
sarf — xarajatlam ing  k o 'p  bo 'lish idadir.

Sarmoya narxi. Sarm oya bozori bu  ish lab  ch iqarish  om illarining 
asosini tashkil etadi. Bozordagi sarm oyaga b ino  va inshootlar, texnika 
va ishlab chiqarish  uchun  ish la tilad igan  m ashinalar, asbob  — 
uskunalar, yer, xom ashyo va m aterial]ar, energ iya  va boshqalar 
kiradi. Bozorda sarm oyaning narxi, ishlab ch iqarish  jarayonida uni 
ishlatish natijasida olinadigan darom adi b ilan  o 'lchanad i.

Sarmoya keltiradijjan  darom adni b ir yillik foiz stavkasi o 'z ida  aks • 
e tadigan, y a ’ni bir yillik darom adni sarm oyaga n isbatan  foiz hisobida 
o 'lchanadi.

3. R aq o b a tn in g  m o h iy a ti. R aq o b a t tu rla ri

Z iddiyatlar har q an d ay  taraqqiyot, shu jum ladan , iq tisodiy  
taraqqiyotning asosini tashkil e tad i. Z iddiyatn ing  y o 'q  bo 'lish i 
taraqqiyotni to 'x ta tib  qo 'yad i. Iq tisodiy  ta raqq iyo tga  bevosita  ta ’sir 
etuvchi ziddiyat bu raqobatdir.

R a q o b a t— bu  ishlab ch iqaruvch ilarn ing  bozorda m ahsulotini 
sotish m aqsadida mijoz uchun  kurashishdir. P rezident I.A.Karimov 
raqobatning aham iyati haqida, «R aqobat b o 'lm asa , bozor 
iq tisod iyo tin i barpo  e tib  b o 'lm ay d i. R a q o b a t-  bozo rn ing  aso s iy  
sh a rti, ay tish  m um kinki, u n ing  q o n u n id ir» 1 deb ta 'k id lagan .

Faqat tabiiy  kurash, y a ’n i yashash  uchun  kurash ish  taraqq iyo tga  
olib keladi. Q aysi bir m am lakatda raqobat sharo iti yaratilgan b o ’lsa, 
shu  m am lakat iq tisodiyoti tez  rivojlanadi. R aqobat sharoitini faqat 
erk in  iqtisodiyotga, erk in  bozor iq tisodiyo tiga o 'tilg an d a  am  alga 
oshirish m um kin. Bozor qatnashch ilari — subyektlari o 'z  faoliyatilarini

11 A .K arim ov  «  z b e k is to n  X X I n srg a  in tilm o q d a» . Т.: «  z b e k is to n » . 1 9 9 9 —у. 34 —bet.
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erkin olib borishlari, ya 'n i ular bozor ko 'tarad igan , xohlagan 
m ahsulot va xizm atlarni taklif qila olishlari kerak.

Raqobat kurashi ishlab chiqaruvchilarni m ahsulot sitatini 
yaxshilashga va narxini pasaytirishga m ajbur etadi. N atijada ular ish 
uslubini va texnologiyani takom illashtirishga m ajbur bo'ladilar. 
N atijada b u ndan  is te ’m olchilar, um um an, jam iyat foyda ko'radi. 
A holining turm ush  darajasi k o ’tariladi.

Bozor iq tisodiyoti raqobatn ing  bir necha turini keltirib 
chiqaradi. R aqobat turlariga sotuvchilar, xaridorlar, sotuvchi va 
xaridorlar o 'rtasidag i m ukam m al va nom ukam m al raqobatlar kiradi.

Sotuvchilar o 'rtasidag i raqobat iqtisodiy taraqqiyot uchun 
xizmat qiladi va raqobatn ing  asosiy turlaridan biri hisoblanadi. 
Sotuvchilar raqobatin ing  ikki shakli bor: tarm oq ichida va
tarm oqlararo. T arm oq ichidagi raqobat m ahsulot sifatining o'sishiga 
va narx larn ing  pasayishiga olib keladi. Tarm oqlararo raqobat o 'rtacha 
foydaning shakllanishiga sababchi bo'ladi.

X aridorlar o 'rtasidag i raqobat bozorda tovarlar yetishmaanda, 
tovar taqchilligi sharo itida yuzaga keladi. Bunday raqobat 
sotuvchilarga qo 'l keladi, ular tovarlar narxini oshirib yuboradi.

Sotuvchi bilan xaridor o 'rtasidag i raqobat m uvozanat narxlarini, 
ya 'n i bozor narxini yuzaga keltiradi. B unday raqobat ikki tom onga 
foydalidir.

R aqobat turlaridan yana biri m ukam m al va nomukammal 
raqobatdir. M ukammal raqobat bozorda sof raqobat ko'rinishida 
m avjud bo 'lad i. Sof raqobat sharoitida, bozorda tovar va xizmatlarni 
taklif qiluvchilar, m ulk shaklidan  va firm aiarning katta  —kichikligidan 
q a t'i nazar, raqobat qiiishda ten g  huquqli va erkin bo'ladi. 
M ukam m al raqobatli bozorda narxlarning shakllanishi talab bilan 
taklif qonun iga  bo 'ysunadi. B unday bozorda hech bir ishlab 
chiqaruvchi o 'z  tazyiqini o 'tkaza  olmaydi. M ukam m al raqobat 
bozorda tovarlar sifatini yaxshilashga va narxini pasaytirishga ishlab 
ch iqaruvchilarni m ajbur etadi. N atijada bundan iste 'm olchilar va 
jam iyat naf ko 'rad i. M ukam m al raqobat iqtisodiy rivojlanishga asos 
bo 'lad i va uni tezlashtiradi.

N om ukainn id l rdqobd t bozordagi erk in  raqobatni cheklab 
q o 'y ad i. A m aliyotda u uch ко  rim shda: m onopolistik raqobat,
o ligopoliya va sof m onopoliya raqobatida m avjud bo'ladi.

M onopolistik  raqobat bozorida bir necha  yirik bo'lm agan 
firm alar xaridorlarga o 'xshash  m ahsulotlarni taklif etadilar. Har bir 
firm a bozorning m a’lum  bir qism iga o 'z  ta 'sirini o 'tkazadi, lekin 
narxlarni belg ilashda ularning ta'siri cheklangan bo'ladi. 
M onopolistik  raqobat bozorida firm alar m ahsulot ishlab chiqarish



hajm ini va narxlarni kelishib olishlari q iyin bo 'ladi. Ular b ir —biriga 
n isbatan  m ustaqil harakat qilishadi.

O ligopo liya  raq o b a ti bozorida chek langan  b ir n ech a  yirik 
firm alar qatnashadi. Ular m a'lum  b ir tovar turlarini ishlab chiqarishga 
yakka ega lik  qiladilar. M asalan, avtom obil sanoatida. Bunday 
bozorda raqobat chek langan  bo 'ladi.

Sof m onopoliya raqobati sharo itida bozorda b itta  firma 
hukm ronlik  qiladi. Unga raqobat qiluvchilar bo 'lm aydi. Sof 
m onopoliya ikki sababga ko 'ra  vu judga keladi: texnologik  va tabiiy.

T exnologik  m onopoliya yangi texno log iya va texnikalarn ing  
kashf qilinishi va yirik firm aiarning u larga  yakka egalik  q ilish idan 
kelib  chiqadi.

Tabiiy m onopoliyalar tabiiy  boylik larga ayrim  firm aiarning 
egalik  q ilish idan kelib chiqadi. Yer osti va yer u sti boyliklari 
chek langan lig i sababli u larga ega lik  q ilad igan  firm alar bozorda 
narxlarni belg ilashda o 'z  tazyiqini o 'tkazadilar. M asalan, neft va gaz 
qazib oluvchi firm alar tom onidan.

N om ukam m al raqobat iqtisodiy taraqq iyo tn i sek in lash tirad i va 
unga zarar etkazadi.

Bozor iq tisodiyotida raqobat ish lab  ch iqaruvch ilar tom onidan 
turli usullar bilan olib boriladi. R aqobatning halol va g 'irrom  usullari 
bor. Halol raqobat m adaniy b->zorga xos bo'lib, и q onun  belg ilagan  
do irada olib boriladi.

H alol raqobat narx bilan raqobat qilishni, m ahsulo t sifatini 
ko 'ta rish  va servisni (xizmat ko 'rsatishni) yaxshilash  orqali raqobat 
q ilishni o 'z  ichiga oladi. N arx bilan raqobat qiiishda firm alar narxni 
pasaytirish uchun m ahsulotni ishlab ch iqarishga  k e tg an  xarajatlarni, 
y a 'n i tannarx in i kam aytirish va m eh n at unum dorlig in i oshirish 
h isobiga erishadilar.

G'irrom raqobat yow oy i bozorga xos bo 'lib , noqonun iy  va 
m an etilgan  vositalar yordam ida olib boriladi. G 'irrom  raqobatda  
sanoat josusligi, reket, qo 'poruvchilik , tovar beligisini o  g 'irlash , 
m ualliflik huquqin i buzish va boshqa usu llar qo 'llan ilad i. G 'irrom  
raqobat iq tisodiyotga va jam iyatga k a tta  zarar etkazadi.

M am lakat iqtisodiyotini rivojlantirish uchun  davlat 
raqobatch ihk  m uhitini yaratadi. B uning uchun  davlat bozorda turli 
m ulk  shakllariga asoslangan ishlab ch iqaruvchilar safini kengaytirish  
chora —tadbirlarini ko'radi, m onopoliyalar yuzaga kelm asligi uchun 
m onopoliyaga qarshi siyosat olib borad i va m onopoliyaga qarshi 
qonun  chiqaradi. Prezident I.Karimov bu  borada  «Tovarlar, ishlar va  
xizm atlar bozorida raqobat m uhitini yaratish va m onopoliyadan
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chiqarish bilan bog'liq m asalalar echim ini yakuniga etkazish  
zarur»1 deb  ta 'k id lagan lar.

Bu qonunda bozorda firm alar o 'zaro narxlarni belgilashni 
kelishib olishlari va bozorlarni o 'zaro  bo 'lib  olishlari m an etiladi.

ASOSIY TAYANCH TUSH UNCHALAR

Narx — tovar q iym atin ing pu ldagi ifodasi.
Erkin narxlar — talab bilan- taklif nisbatiga bog 'liq  bo 'lgan 

narxlar.
Dem ping narx— bozorga o 'm ash ib  olish m aqsadida sun'iy 

ravishda tovarlar narxini pasaytirish.
R aqobat— bu ishlab  chiqaruvchilarning bozorda m ahsulotlarni 

sotish m aqsadida mijoz uchun kurashi.
Raqobat turlari — sotuvchilar, xaridorlar, sotuvchi va xaridor 

o 'rtasidag i m ukam m al va nom ukam m al raqobatlar.
Raqobat usullari halol va g 'irrom  usullardan tashkil topadi. 

Halol raqobat m adaniy  bozorga xos bo'lib, u qonun belgilagan 
doirada olib boriladi. G 'irrom  raqobat yow oy i bozorga xos bo'lib, 
noqonuniy  yo 'l b ilan olib boriladi.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR.

1. N arxning ta 'rifin i bering.
2. N arxning shakllanishi q an d ay  om illarga bog 'liq?
3. N arx turlari qanday  bo'ladi?
4. D em ping narx qanday  bo 'ladi?
5. R aqobat nima?
6. Raqobat turlarini sanab bering.
7. M ukam m al raqobatga ta 'rif bering.
8. N om ukam m al raqobat qanday  bo'ladi?

1 K arim ov lA n in g  Vaz.irl.n V l.ihk.tm .isiuing 2<)00-yil<l.i m un lnka tm  ijlim oiy iq lisodi) 
rivo jlan tirish  y a k u n la ri h am d a  2001 - y i l d a  iq tiso d iy o tn i e rk in lo sh tirish  va islohollorm  
ch u iiu rla sh lir ish n iu g  u s tu v o r  yo 'iid lis lila rig a  b ag 'ish la n g d u  ina jlisidag i m a 'ruzasL  «X alq su 'zi»  
ro 'znom asi. 2001 — yil 17 --  fovral
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X Bob. TADBIRKORLIKNI TASHKIL ETISH. 
MENEJMENT VA MARKETING

1. Tadbirkorlikning m ohiyati, asosiy  tam oyillari, turlari va 
tashkiliy  shakllari.

2. Firm aiarning ixtisoslashishi, ular o 'rtas id ag i a loqadorlik . 
Firm aiarning asosiy shakllari.

3. M arketing  va un ing  m ohiyati.
4. M enejm entn ing  m ohiyati va vazifalari.

1. Tadbirkorlikning m ohiyati, a sosiy  tam oyillari, turlari va
tashkiliy  shakllari

Tadbirkorlik  va bozor iq tisodiyo ti tushunchalarin i b ir — b iridan  
ajratib bo 'lm aydi, y a 'n i tadbirkorsiz  bozor va bozorsiz tad b irk o m in g  
bo 'lishi m um kin em as. Iq tisodiy  adab iyo tlarda  tadb irkorlik  
tushunchasin ing  sinonim i sifatida b iznes tu shunchasi ham  qo 'llan ilib  
keladi. Biznes xo 'ja lik  subyek ti faoliyati sohasi va u larn ing  iq tisodiy  
m anfaatlarini tavsiflovchi iq tisodiy  term in bo 'lsa , biznesm en  — 
ishbilarm on(ish odami), tad b irk o r va tij orate hi m a 'no larin i bildiradi. 
Umuman olganda, b iznesm en va biznes tu shunchalari tadb irko r 
tushunchasiga nisbatan  k en g ro q  m a’non i bildiradi.

«Tadbirkorlik deganda, m oddiy  va pu l m ab lag 'la rin i foyda 
topish yo 'lida  sarflab, bozorga kerak li tovarlar va x izm atlar ye tkazib  
berib, kishilarga naf keltiruvchi, u larn ing  hojatin i ch iqaruvch i 
iqtisodiy faoliyat tu shun ilad i»1.

«Tadbirkorlik— yangi im koniyatlam i qidirish, yang i tex n o lo  — 
giyalam i qo 'llash  jarayoni, kap ita l qo 'y ishn ing  yangi sohalarin i 
topish, esk icha sarq itlar va chegara lardan  voz kech ish , ishlab 
chiqarish om illarining uch asosiy  tark ib iy  qism ini b o g 'la sh n in g  eng  
m aqbul usullarini topish  « ^ ir .

«Tadbirkorlik— m ulkchilik  subyek tlarin ing  foyda olish 
m aqsadida tavakkal qilib va m ulkiy  javobgarlig i asosida, am aldagi 
qonunlar doirasida tashabbus b ilan  iq tisodiy  faoliyat yuritish id ir3. 
O 'zb ek is to n  R e sp u b lik a s in in g  a m a ld a g i q o n u n la r ig a  b in o a n  
ta d b irko r lik4

— tadbirkom ing shaxsiy m o l—m ulki asosida;

1 O 'lm a so v  A. Iq tiso d iy o t aso slari. —T o s h k e n t « M e h n a t» ,!997 — 68 - 6 9  —b e tla r  
Долан E ДЖ . Линдсей Д .Е Рынок: микрож ономическая модель. -Санкт-Петербург 1992 стр 14-15

' O 'z b ek is to n  R esp u b lik as in in g  ta d b irk o rlik  t o 'g 'n s id a g i  q o n u n i. 1 — m o d d a —O 'z b e k is tio n
R espub likasi: O o n u n  '.-a  fa rm o n la r, 1992, 137 —b e t.
4 O 's h a  joyria, 137—bet.
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— tadb irkom ing  boshqa jism oniy va yuridik shaxslar, shu 
jum ladan, ajnabiy ham da yuridik shaxslarning mol —m ulklarini turli 
shak llarda  jalb  e tish  asosida;

— tad b irk o m in g  davlat va jam oa tashkilotlari mol — m ulklaridan 
foydalanish  asosida;

— yuqoridag i shakllarn i qo 'sh ib  olib borish asosida am alga 
oshiriladi.

T adbirkorlik  m ulkdor tom onidan ham, shuningdek, uning mol — 
m ulkini ido ra  q iluvchi subyek t tom onidan ham  am alga oshirilishi 
m um kin.

Y uqordagilardan ko 'rin ib  turibdiki, tadbirkorlik  faoliyatini 
y o 'lg a  qo 'y ish  uchun  kishi o 'z  m ulkiga ega bo'lishi, yoki o 'z  m ulkiga 
eg a  bo 'lm aslig i m um kin. M ulk sohibi bo 'lm aslik  tadb irkor bo 'lish 
im koniyatin i cheklam aydi, aksincha, kishilar ijara m unosabatlari 
orqali ham  tadbirkorlik  faoliyatlarini yuritishlari mumkin.

T adb irkom ing  pirovard m aqsadi darom ad (pul) topish 
h isoblanadi. T adbirkorlik  insonlarn ing  ichki im koniyatlarini, 
qobiliyatlarin i och ib  berishga yo 'naltirilgan  iqtisodiy faoliyat 
b o 'lgan lig i sababli, ko 'p ch ilik  tadbirkor bo 'lishga intiladi. 
T adb irkorlikn i rivojlantirish orqali asta —sekin  m am lakatda 
m ulkdorlar sinfi sh ak llana  boshlaydi.

M ulkdorlar sinfini shak llan tirish  borasidagi "... eng  m u h im  va 
d o lza sb  v a z ifa —... m u lk n i h a q iq iy  eg a la ri q o 'Iiga  b erishn i 
ja d a lla sh tir ish , ta d b irk o r lik  u ch u n  k e n g  y o 'l  och ib  berish  va 
m u lk d o rd a  y a n g i m u lk  e g a s i h is s iy o tin i tarb iya lash  dan  
iboratn  •dir.

O 'zb ek is to n d a  tadb irkorlar ijtim oiy jiha tdan  yo 'naltirilgan  bozor 
iq tisodiyotiga o 'tish  davriga mos ravishda ishchi, xizm atchi va 
d eh q o n la r h isobidan  vu judga kela  boshladi Bu yerda tadbirkorlar 
k ich ik  va o':rta  biznes bilan shug 'u llanuvchilardan , ferm erlardan, 
tom orqa  xo 'ja lig i sohiblaridan, aksiyadorlik  jam iyati a ’zolaridan, 
yakka ta rtib d a  ish lovchilardan iborat.

T adbirkorlik  faoliyati m am lakatda raqobat m uhitini 
shakllan tirad i, inson larn ing  ehtiyojlarini qondirish uchun sifatli 
tovarlar ish lab  ch iqarishga  va xizm atlar ko 'rsatishga xizm at qiladi.

T adb irkorlikn ing  o 'z iga xos tam oyillari mavjud:
M u lk  eg a s i bo 'lish . T adbirkorlarn ing  o'z. m ulki bo 'lgan i yaxshi, 

lekin u h ech  q an d ay  m ulkka ega b lm asdan ( zgalar mulkini 
ijaraga olib) ham  ish yuritish i m um kin, lekin tadbirkor o 'z  m ulkiga 
ega  bo 'lsa , o 'zg a la r m ulkini ijaraga olib ishlagandan yaxshiroq 
iq tisod iy  sam ara o lishga harakat qiladi.

! I.A .K arim ov. O 'z b e k is lo u  s iyosiy  — ijlrm o iy  v a  iq tiso d iy  is liq b o lm iu g  a so s iy  tam oyillari./A /alan  
sa jd a g o h  k ab i m u q a d d a s d ir .  T  3 - T o s h k e n t ,  1996. 27 —bet.
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Iqtisodiy faoliyat erkinligi va faoliyat m ahsulini taqsim lash  
m ustaqilligi. T adbirkor bozor talabini qondirish  m aqsadida o 'zi 
tan lagan  sohada faoliyat ko 'rsatishi, o 'z i xoh lagan  m ahsulotni qanday  
va qayerda ishlab chiqishni, u larn i kim ga, qachon  va qanchaga 
sotishni, o 'z iga ham kor topishni shaxsan  o 'z i hal qiladi. M azkur 
iqtisodiy m unosabatlar jarayonida u n g a  tazyiq ko 'rsatilish i tam om ila 
inkor etiladi.

Daromad (foyda) o lishga intilish. T adbirkor d a s taw a l o 'z in ing  
iqtisodiy ahvolini yaxshilashga, foyda olishga harakat qiladi. U ning 
bu  m aqsadi doim o saqlanib qoladi. P irovardida u darom ad olish bilan 
b irgalikda jam iyat uchun  qanchalik  kerak  ekanligini, o 'z  
im koniyatlarini o 'zgalar im koniyatlaridan yaxshiroq ekanlig ini 
ko 'rsa tishga  harakat qiladi.

O'z faoliyatidagi iq tisod iy  m as'uliyatni h is etish. Tadbirkor 
qaysi sohada faoliyat ko 'rsatm asin  u iq tisodiy  m as'u liyatn i shaxsan 
o 'z  zim m asiga olib ish yuritadi, o lingan iqtisodiy  natijaga faqat uning 
o 'zi javobgar, m as'uliyatli bo 'ladi.

Iqtisodiy tavakkalchilikni o'z bo'yniga olish. Tadbirkor 
iqtisodiy xavf —xatarni his qilib, tavakkal qilib, «sinish»dan 
qo 'rqm asdan  ish yuritadi. Agar ku tilm agan  hodisa  bo 'lsa, unga faqat 
tadbirkom ing  o 'zi javob beradi.

Tadbirkorlik qoidalari va qonunlarning • ustuvorligiga rioya 
etish. Tadbirkorlik  faoliyatining o 'z  ichki qonun  qoidalari va 
jam iyatning qonuniy  asoslari m avjud. Q onun  va qoidalar qanday  
ko 'rin ish larga ega  bo 'lish idan  q a t'iy  nazar tadb irkor u larga am al 
qilishi va hurm at qilishi kerak  va shart.

Raqobat m uhitining rivojlanishida va uning kurashida 
qatnashish. T adbirkor o 'z  faoliyati davom ida sifatli tovar ishlab 
ch iq a rk h i va xizm at ko 'rsatish i orqali raqobatn ing  avj olishiga hissa 
q o ’shishi va unda o 'zi ham  faol ish tirok  etish i lozim.

Tadbirkorlik siri. T adbirkorlik  faoliyati b ilan  shug 'u llanuvchilar 
a lbatta o 'zlarining sirlariga eg a  bo 'lish lari va uni qattiq  him oya 
qilishlari lozim bo 'ladi. C hunki biznes ishi o 'zgalardan  sir tu tilgan  
taqdirdagina katta  darom ad keltirishi, tadb irkorga  esa, fafovonlik 
bag 'ish lash i mumkin.

Halollik bilan ish yuritish. T adbirkor halol pu l topishga intilishi 
s.hart. Bu tamoyil tadbirkor tu shunchasin ing  haq iq iy  tabiatiga aynan 
mos keladi va unga zid bo 'lgan  h ar q an d ay  ishlam i, harakatlam i 
inkor etadi.

N ufuz (imij)ga ega  bo'lish. N ufuz tadb irkom ing  obro —e'tiborli 
bo'lishini, o 'z  nom iga pu tu r etkazm aslikni, firm a nom iga sodiqlikni 
va uni e 'zozlashni bildiradi.
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Tadbirkor o 'z  ishlab chiqarish faoliyatini o 'zi boshqaradi, davlat 
uning ishiga aralashm aydi, balki tadbirkorni qo 'llab  — quvvatlash va 
uning daxlsizligini kafolatlashi orqali qu lay  m uhit yaratadi.

Iqtisodiy n u q ta i nazardan tadbirkorlikka iqtisodiy kategoriya, 
xo 'ja lik  yuritish usuli va iqtisodiy fikrlash tipi sifatida qaralishi 
m um kin. A gar biz tadb irkorlikka iq tisodiy  kategoriya sifatida 
qaraydigan  bo 'lsak , d a s ta w a l uning subyekti va obyekti masalasini 
hal etib  olishim iz zarur bo 'ladi. P irovardida esa tadbirkorlik 
faoliyatining asosiy ko 'rin ish lari va tashkiliy  shakllari ham  uning 
subyekti va obyek tiga uzviy b o g 'liq  bo 'ladi.

T adbirkorlik  faoliyatining subyekti, d astaw al, xususiy shaxs 
(xususiy, oilaviy xo 'ja lik  va kerak  b o 'lsa  undan  ham  yirikroq xo'jalik 
yurituvchi) bo 'lish i m um kin. Bu tadbirkorlar ishlab chiqarish 
faoliyatlarini o 'z  m ehnatlari yoki yollanm a ishchilar hisobiga tashkil 
etadilar.

Tadbikorlik  faoliyati m a'lum  gu ruhga  birlashgan kishilar 
tom onidan ham  am alga oshirilishi m um kin. Ularni um um iy iqtisodiy 
m anfaatlar va shartnom a m unosabatlari birlashtiradi. Jam oa 
tadbirkorlig i sifatida aksionerlik  jam iyatlari, ijara jamoalari, 
kooperativ lar faoliyat koT satishlari mum kin.

T adbikorlik  faoliyatining subyekti sifatida, yana davlat 
m utasaddi tashkilo tlari ishtirok etishi harr. mum kin.

T adbikorlik  faoliyatining o b y ek ti— darom adni
m aksim allashtirish m aqsad ida  ishlab chiqarish om illarining samarali 
kom binatsiyalashuvi (birlashuvi)dir1. Tadbirkor bu borada xo 'jalik  
yurituvchidan  o 'z in ing  tashabbuskorlig i bilan doim o ajralib turadi. 
C hunki tadbirkor odd iy  xo 'ja lik  subyektidan, ishlab chiqarish 
om illarini doim o yangi kom binatsiyalashuvini topishga intilishi bilan 
farq qiladi.

T adbirkorlik  faoliyatining subyekti va obyektin ing o 'ziga xosligi 
uning ju d a  k o 'p  ko 'rin ish larga  ham da shakllarga ega  bo'lishini 
taqozo etadi.

M asalan, k ichik  biznesda tadbikorlikning quyidagi turlarini 
farqlaydilar:

F ao liy a tn in g  y o 'n a lish i b o 'y ich a : ishlab chiqarish, tijorat, 
moliyaviy va innovatsion tadbirkorlik.

T ad b irk o rla rn in g  fu n k sio n a l y o 'n a lish i, m azm uni bo 'y icha:
ishlab chiqarishni boshqarish, m oliyalashtirish, vositachilik va 
m aslahat.

Fao liya t tu rla rin in g  m iqdori b o 'y icha : bir qirrali, ko p qirrali.

1 НмшкчкскмП С.11. Окоиомика микро и млкрл.ш ллт М  . т .ч  DRI.O. 1999 crp  151
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F ao liy a tn in g  m urakkab lig i b o 'y ich a : noyob bilim lar va yuqori 
texnologiyalarni jalb  e tishga asoslangan  m axsus bilim larni talab 
etad igan  tadbirkorlik.

F ao liy a tn in g  tarm oq y o 'n a lish i b o 'y ich a : sanoat, agrosanoat, 
qishloq xo'jaligi, qurilish va boshqa tarm oqlarda faoliyat k o ’rsatuvchi 
tadbirkorlik.

T adbirkorlik  faoliyati turlarin ing turli — tum anlig i bois, uning 
faoliyatini aniq  shakllarda am alga oshirishni talab etadi. Shu sababli, 
tadbirkorlikning quyidagi shakllarini farqlaydilar:

X u s u s iy  ta d b irko rlik  tadb irkorlikn ing  mazkxir turi jism oniy 
shaxs va korxona tom onidan xususiy tashabbus orqali o 'z  
m ablag 'larin i ishga  tushirish asosida tashkil etiladi.

M utaxassislarning hisob — kitob lariga ko 'ra, O 'zbek istonda 
xususiy tadbirkorlar soni 3,5 mln. kishini tashkil etadi. U lar asosan 
qishloq xo 'jalig i ishlab chiqarishi, savdo, um um iy ovqatlanish, xizmat 
ko 'rsatish  va hunarm andchilik  sohalarida faoliyat ko 'rsatishadi. 
O 'zbekiston  Respublikasi YAIMidagi xususiy tadb irkorlikn ing  ulushi 
1999 —yilda. 16,5 foiziga to 'g 'r i keldi.

Ja m o a  ta d b irk o rlig i— fuqarolar guruhi, jism oniy va yuridik 
shaxslarning m ablag 'lari hisobiga tashkil etiladi.

Jam oa tadbirkorligi O 'zbek iston  R espublikasi h u d u d id a  
yashovcl-i aholin ing  o 'ziga xos xususiyatlari, m en ta l’Aetini o 'zida 
m ujassam  etadi. Davlatimiz rahbari I. A. Karim ov aytganlaridek: 
«C huqur ild izi o 'tm ish d ag i a n 'a n a v iy  jam o a  tu rm u sh  ta rz ig a  borib  
ta q a la d ig a n  ko llek tivch ilik  aso sla ri O 'zb ek is to n  x a lq ig a  ta rix an  
xosd ir» !.

S h artn o m av iy  ta d b irk o r lik -  korxona rahbari tom onidan 
am alga oshiriladi va u m ulk egasi yoki uning ishonchli vakili 
tom onidan m a'lum  h uquq  va m ajburiyatlam i o lad i va albatta  
javobgarlikni o 'z  bo 'yn iga oladi. Rahbar — tadb irko r fuqaro  tadbirkor 
qanday  ro ’yxatdan  o'sa, u ham  shunday  ro 'y x a td an  o 'tad i va 
javobgarligi ham  xudd i fuqaro — tadbirkorniki kabi bo 'ladi.

Tadbirkorlik  faoliyati yurid ik  shaxs m aqom ini olib yoki 
olm asdan, yollanm a m ehnatdan  foydalariib yoki foydalanm asdan ham  
am alga oshirilishi mum kin.

Tadbikorlikning yuqorida sanab o 'tilg an  shakllariga mos 
ravishda tadb irkorlikda davlat, m unitsipial, jam oa, xususiy, qo 'shm a, 
aralash, xorijiy korxonalar faoliyat ko 'rsatish i m um kin.

Bozor iq tisodiyotiga o 'tish  davrining dastlabk i bosq ich larida 
davlat tadbirkorlig i (korxonalari) tadbirkorlikn ing  boshqa turlariga 
n isbatan xraq tincha  ustun bo 'lad i O 'tish  davrida m ulkchilik

1 K arim ov  I.A. O 'z b e k is to n n in g  o 'z  is tiq lo l v a  ta ra q q iy o t y o 'li. / /  O 'z b e k is to n  b u y u k  k e la ja k  sari 
k itob ida . —T o s h k e n t « O 'z b ek is to n » . 1999, 11 —bet.
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m unosabatlarini ju d a  tezlik bilan qayta qurib bo'lm aydi, bu jarayon 
uzoq davom  etad igan  tadrijiy  jarayon bo lm oqligi darkor.

Davlat korxonalari bud je t korxonalari, davlat ishlab chiqarish 
korxonalari va aralash kom paniyalar tarzida faoliyat ko'rsatadilar. 
Davlat korxonalarining barcha darom ad va xarajatlari davlat budjeti 
orqali o 'tad i, ular aniq  vazirlik yoki idoraga ham da mahalliy 
boshqaruv organlariga bo 'ysunadi. Davlat ishlab chiqarish korxonalari 
esa, o 'zlarida tijorat korxonalari va davlat organlari xususiyatlarini 
m ujassam  etadi.

Aralash kom paniyalar esa, hissadorlik jam iyatlari va 
m ajburiyatlari chek langan  jam iyatlar shaklida tashkil etilib, ular 
ch iqargan  aksiyalar davlatga va xususiy om onatchilarga taalluqli 
bo 'ladi.

2. Firmaiarning ixtisoslash ish i, ular o'rtasidagi aloqadorlik.
Firmaiarning asosiy  shakllari

Firm a— inglizcha (firm, firm 's trade name) so ’zlaridan olingan 
bo'lib, tijo ra t m a q sa d la r in i k o 'z lo v c h i korxona , ko m p a n iya  va  
b oshqa  x o 'ja lik  ta sh k ilo ti  degan  m a’noni anglatadi. Firma 
(korxona) — bozor m unosabatlariga o 'tish sharoitida tadbirkorlik 
faoliyatini tashkil e tishn ing  asos"./ shakli va bevosita ishlab chiqarish 
jarayonini am alga oshiruvchi milliy iqtisodiyotning asosiy b o 'g 'ini 
sifatida nam oyon bo 'ladi.

Firm alar o 'z  o ld iga q o 'y g an  m aqsadlariga mos va xos ravishda 
m a'lum  sohalarga ixtisoslashadilar. Ixtisoslashuv darajasi va faoliyat 
yo 'nalish iga qarab korxonada ishlab chiqarish omillari uyg'unlashadi. 
Ya'ni unda m uayyan texnika —texnologiya birlashadi va m a'lum  
kasbiy m alaka ham da m ahoralga ega kishilar m ehnat jarayonlariga 
kirishadilar. M ehnat taqsim oti korxona va turdosh korxonalar 
guruhiga faqat ularga xos, ya 'n i boshqalar bajarm aydigan vazifalarni 
biriktirib qo 'yadi. K orxonalar o 'zaro  ham korlik tam oyiliga asoslangan 
holda boshqa korxonalar bilan bog 'lanadilar va bir —birlarining 
xizm atlaridan bahram and bo'ladilar.

Korxonalar m a'lum  bir sohalarda ixtisoslashadilar va 
m ahsulotlarning ayrim  qism larinigina yaratadilar. Tayyor 
m ahsulotning m urakkablig iga qarab uni ishlab chiqarishda yuzlab, 
ha tto  m inglab, b ir. yoki bir necha m am lakatlarning korxonalari 
ishtirok etadilar

Korxonalar m ehnat faoliyati sohasi va ixtisoslashuviga qarab 
sa n oa t, transport, q u rilish , a loqa, q ish lo q  ho 'ja lig i, savdo , tijorat,
m aishiy xizmat, m adaniy xizmat, davolash, o'qitish  va boshqa 
korxonalarga bo'linadi.
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O 'tish  davrida erkinlik  darajasiga qarab korxonalar uch toifaga 
bo'linadi: d av la t bu y u rtm asi saq lan g an  korxona, ham  b u y u rtm a, 
ham  bozorga ish lovchi korxona, faq a t bozorga ish lovchi korxona.

M a'm uriy — buyruqbozlik iq tisodiyotidan bozor iqtisodiyotiga 
o 'tish  davrida korxonalarning erkinligi cheklangan  bo 'ladi. H attoki, 
jam oa mulki ham am alda davlatlashtirilgan bo 'ladi. Shu sababli, 
ko 'pg ina  korxonalar, «davlat bu y u rtm asi sa q lan g an  korxonalar»  
m aqom ini oladilar. U lar davlatn ing nazorati ostida bo 'lad i va u
belgilagan faoliyat bilan m ashg 'u l bo 'ladi. Lekin korxonalar doim o
davlatning nazorati ostida qolm aydi va asta — sekinlik bilan bozor
m unosabatlariga tortila boshlaydi. M azkur korxonalarda ishlab 
chiqarish ikki yoqlam a tus oladi:

>  birinchidan, korxona davlat buyurtm asi topsh irig 'i bilan
ishlaydi:

>  ikkinchidan, buyurtm a hajmi qisqartirilib, m ahsulotning bir 
qismi bozorda o 'z  bilganicha sotila boshlaydi. Bu holda korxonaning 
ham  davlat buyurtm asiga, ham  erk in  bozorga ishlash im koniyati 
yaratiladi.

Bozor iqtisodiyotining rivojlanishi korxonani iqtisodiy m ustaqil 
bo 'lishini ta'm inlaydi. N im ani qancha, qanday  usullar bilan, qancha 
m iqdorda ishlab chiqarish va uni kimga, qanchaga sotish va tushgan  
pulni qanday  m vqsadlarda ishlatishni korxonaning o 'zi hal qi.adi. 
Yoki boshqacha so 'z  bilan aytganda, korxona faq a t bozorga ishlay 
boshlaydi.
h . Yuqoridagi xususiyatlarning m ayjudligi korxonalarning turli 
shakllarda faoliyat ko 'rsatish ini ta 'm inlaydi.

Firma (korxona)larning shakllari quyidagicha bo'ladi:
❖ xususiy firmalar;
❖ m as'uliyati chek langan  firmalar;
❖ .mas'uliyati cheklanm agan  firmalar, ya 'n i shirkatlar;
❖ davlat korxonalari — firrnalari;
❖ aralash korxonalar;
❖ korxonalar birlashm asi (konsorsium va konsem );
•> firmalar shoxobchasi (bo'linm asi) va vakolatxonasi

X ususiy  f i rm a la r -  ayrim shaxslarga va oilalarga qarashli 
bo'lib, indvidual xususiy m ulk hisoblanadi. Bunday korxonalar 
kichik, o 'rta  ■;< biznesda va qishloq xo'jaligi sohalarida faoliyat 
yuritadilar. m .>; = :■ ,

M as'u liya ti ch ek lan m ag an  f irm a la r -  m o l-m u lk i sherikchilik 
asosida egalik qilinadigan va olingan darom ad qo 'shgan  hissasiga 
qarab taqsim lanadigan firmalardir. Bunday firmada ko 'rilgan zarar 
sherik lar tom onidan teng  qoplanadi.
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M a s 'u liy a ti c h e k la n g a n  f irm a la r -  jam oa korxonasi bo'lib, 
uning m ulki ta 's is  e tuvch ilarn ing  pay  (hissa) m ablag 'i asosida tashkil 
etiladi. B unda o lingan  darom ad yoki ko 'rilgan  zarar qo 'shgan  
hissasiga qarab  taqsim lanadi yoki qoplanadi. M azkur turdagi 
firm alarga aralash  firm alar, aksionerlik  jam iyatlari kiradi. M as'uliyati 
chek langan  firm aiarning en g  k o 'p  tarqalgan  turi aksionerlik  
jam iyatlari hisoblanadi. A ksionerlik jam iyatlari ochiq va yopiq turda 
bo 'ladi. O chiq  tu rdag i aksionerlik  jam iyatida aksiyalar erk in  sotilishi 
va sotib olinishi m um kin bo 'lad i. Yopiq turdagi aksionerlik  
jam iyatlarida esa, aksiyalar b ir n ech a  kishilar (korxonalar)ga tegishli 
bo 'lib , bozorda e rk in  so tib  olinishi m um kin emas. A ksionerlik 
jam iyatlari o 'z iga qo 'y ilg an  kap ita ln in g  m iqdoriga qarab  aksiyalar 
chiqaradi. U shbu aksiyalarni sotib o lgan  kishilar aksionerlarga 
ay lanadilar va foydadan  o 'z  hissasi d iv idendni olishga haqli 
bo 'ladilar.

D av la t k o rx o n a la ri — davlat m ulki bo 'lgan  va un ing  nazorati 
ostida bo 'lgan  korxonalar. M azkur korxonalar davlat va m ahalliy 
hokim iyat o rgan lariga  qarash li b o 'lad i va b irgalikda davlat sektorini 
tashkil etadi. O 'zbek is to n  R espublikasida YAIM ishlab chiqarishda 
davlat sek torin ing  hissasi yil sayin  kam ayib borm oqda. Bu holat o 'z  — 
o 'z idan  bozor m unosabatlarin ing  rivojlanib, takom illashib 
borayo tgan lig idan  darak  V>eradi.

A ra la sh  k o r x o n a la r -  tu rli m ulk shakllariga taalluqli firmalar 
bo'lib, xususiy, davlat va jam oa m ulk in ing  aralash m ablag 'lari asosida 
tashkil etiladi. U lar sirasiga qo 'shm a korxonalarni ham  kiritish 
m um kin. Q o 'sh m a korxonalar xorijiy va milliy kapitalning 
aralashuxddan vu judga keladi.

K onso rsium  -  korxonalarn ing  vaqtincha tashkil etilgan 
birlashm alari. U lar o d a td a  m oliyaviy ish lar yuzasidan tashkil etilib, 
unga davlat, banklar, m oliya investitsiya kom paniyalari, yirik 
firmalar, h ar xil pu l fondi tashkilo tlari uyushadi.

K o n sem — ishlab chiqarish , investitsiya, moliya, texnika va 
tashqi iq tisod iy  a loqalar sohasi da b irgalikda ish yuritishni 
ko 'z laydigan  ko rxonalarn ing  m ajm uasi hisoblanadi. K onsernlar bir 
yoki bir n ech a  tarm oqlararo b idashm alar tarzida nam oyon bo'ladi.

F irm alar sh ax o b c h a s i (filiali) — yirik firm aiarning tarkibiy 
qism i bo 'lib , m ustaq illikka ega bo'lm aydi.

Firm alar ish ko 'Iam iga qarab  k ic h ik , o 'r ta  va y ir ik  biznesga 
ajratiladi.

O 'zbek iston  R espublikasida m avjud qonunchilik  hujjatlariga 
rnuvofiq k ichik  va o 'rta  b iznes (tadbikorlik) korxonalari faoliyat 
krsatacli. Ular xususiy tadbirkorlikdan  farqli o 'laroq, yuridik shaxs 
sifatida faoliyat ko 'rsa tishad i. Q onun larda belgilab qo 'yilganidek,
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kichik va o 'r ta  biznes korxonalarin i toifalarga ajratish  m ezoniga ko 'ra  
u yoki bu toifaga qarashlilik  xodim larning o 'rtach a  soni va faoliyat 
sohasiga qarab  belgilanadi. X ususan, o 'r ta  korxonalarda xodim larning 
maksirnal soni 100 kishini, k ichik korxonalarda 40 kishini, 
m ikrofirm alarda esa 10 k ishini tashkil qiladi.

K ichik va o 'rta  biznes korxonalarin ing  shakli, ixtisoslashuvi va 
hajmi uning sam arali ekanlig in i k o 'rsa tuvch i belg ilar emas. M azkur 
korxonalarning haqiqiy sam aradorlig i u larda  m arketing  faoliyatining 
qanday  yo 'lga  qo 'y ilganlig iga ham  b o g 'liq  bo 'ladi.

3 .M ark e tin g  va u n in g  m o h iy a ti

M arketing  faoliyati tadb irkorlarn ing  m anfaatlari asosida tashkil 
topadi. M odom iki shunday  ekan, a w a lg i tadb irkor bilan hozirgi 
tadb irkor o 'rtasida  katta  farq borlig iga e 'tib o r berish  talab  etiladi. 
A w alg i tadbirkorlar o 'z  faoliyatlarida m ukam m al andozalarga mos 
keluvchi ishlab chiqarishni rivojlantirish va un ing  natijasi bo 'lgan  
m ahsulotning sifatiga katta  e 'tib o r b ergan  bo 'lsalar, hozirgi kunga 
kelib, bunday  yondashuv yetarli dara jada  zam on talabiariga mos 
kelm aydi. Hozir ishlab chiqarishning  va to 'lovga  qobil ta labning  to 'la  
m a’noda bozorga yo 'naltirilgan lig i va m oslashuvi m uhim  aham iyatga 
egadir. Shu sababli, mar* eting  faoliyatini o 'rgan ish  hozirgi kunda 
ka tta  aham iyatga ega.

M ark e tin g  (inglizcha — m a r k e t— b o zo r d e g a n  m a 'n o n i a n g la — 
ta d i)— bozorni har tom onlam a o 'rgan ish  orqali firma oldida turgan 
m uam m olarni hal etishdir.

«M arketing» term ini b irinchi bo 'lib  A O SH da paydo bo 'ld i va 
am aliyotga tatb iq  etildi. U ning paydo bo 'lish i obyektiv  zaruriyat 
bo 'lish i bilan birgalikda davr taqozosi ham dir.

M arketingning  paydo bo 'lish i un ing  quyidagi xususiyatlari bilan 
tavsiflanadi:

— XX asm ing  60 — 80 — yillariga kelib  tovar ishlab chiqarish, uni 
sotish jarayonlari m urakkablashdi va jadallashdi;

— tovarlar assortim enti (turi) ko 'payd i va ular tez yangilana 
boshladi;

— tovarlarning m a'naviy eskirish jarayoni jadallashdi;
— ishlab chiqarish im koniyatlari in tensiv  ravishda orta boshladi;
— bczor talablaridagi um um iy va xususiy  o 'zgarishlar tezlashdi;
— tadbirkorlar o 'rtasidag i raqobat kuchayib  ketd i va h.k.lar.
— M arketing faoliyati natijasida bozor m unosabatlari sharoitida 

yuzaga kelishi «xavfi» bo 'lgan  aksariyat m uam m olarni o 'z  vaqtida, 
oqilona usullar bilan yechish yo'llari topiladi. M arketing faoliyati 
yuqori darom ad olish borasida korxona im koniyatlaridan sam arali



foydalanish va firma kelajagini bozor an 'analariga mos ravishda 
bash ora flash im konini beradi.

M arketingning  afza llik  jih a tla ri shundaki, u zamonaviy xo'jalik 
yuritish usullarini o 'z ida m ujassam  etadi. Shu bilan birga, u o 'z  
am aliyotida ilg 'o r fan —texn ika  yangiliklaridun, xususan, inform atika 
va k ibernetika sohasidagi yangiliklardan, shuningdek, psixologiya 
fani yu tuqlaridan  ham  keng foydalanadi.

M arketing jarayoni juda  m urakkab va o 'ziga xos jarayondir. Shu 
bois, uning m ohiyatini bayon e tishga qaratilgan  2000 dan  ortiq ta'rif 
mavjud. Lekin ularning barchasi ham  m arketingning mohiyatini to 'la 
ochib beradi deb  aytolm aym iz. M asalan, m arketing to 'g 'risida 
F.Kotlyar: «Ehtiyojni ax taring  va uni qidiring. Sola oladigan tovarni 
ishlab chiqaring. Tovarni em as, mijozni seving» degan fikrlarni 
bildiradi.

M arketingga qanday  ta 'rif berilishiga qaram asdan, uning faoliyati 
natijasida quy idag ilar ta 'm inlanadi:

— Bozor va undag i talabning tarkibi, o 'ziga xosligi, xaridorlarning 
didi va nozik jihatlari to 'g 'r is id a  o 'z  vaqtida, ishonchli, to 'g 'ri 
m a 'lum otga  ega bo 'linadi;

— R aqobatchilarning tovarlariga qaraganda yaxshiroq, bozor 
talabiariga aynan  mos kclad igan , xaridorlarning didiga ko 'proq javob 
bera  oladigan, t arlar va u larn ing  yig 'indisi (assortim enti)ni yaraMsh 
im koni paydo bo 'ladi;

— M arketing  faoliyati iste 'm olchiga, uning talabiga va pirovard 
oq ibatda bozorga ta ’sir e tad i va uni o 'z  nazoratiga oladi.

— M arketingn ing  d iqqat m arkazida inson iste'm oli yotadi va 
shunga o 'xshash  yo 'na ltirilgan  faoliyat tufayli pirovard m aqsadga 
erishiladi.

M arketing  faoliyati tovar harakatin ing deyarli barcha 
bosqichlarida b irdek  zarur. M arketingning  is te’m olchi talabini to la 
qondira olishidagi aham iyatini quyidagicha bosqichm a —bosqich 
ko 'rishim iz m um kin1.

— Iste 'm olchi yuqori sifatli va o 'zi uchun m a'qul bahodagi 
tovarga n isbatan  ijobiy m unosabatda bo'ladi. N atijada tovar osongina 
sotiladi va tovar egasi o 'z  inaqsadiga osonlik bilan erishadi. Natijada, 
ko 'z langan  in iqdordagi tovarlarni sotib, ku tilgan  darajada foyda olish 
m um kin. Bunda soddagina m axsus tijoriy —m arketing faoliyati yuz 
beradi, xolos.

— Ayrim holatlarda tovarlarni sotish va undan katta  foyda olish 
uchun bozorni ch u q u r o 'rganish , reklam a, baho siyosati, tovarlarni 
sotish va saqlash  bilan b o g 'liq  ishlam i bajarish, qadoqlash va

1 R n s itln v  M . R o z o v  iq l is o r l iy o l i  . 'isnslnri. T o s h  к  o n  t: « 'O 'z b e k is to n » ,  1909 2 6 8  —hoi.
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tovarlarni o 'rash, tovarlar so tilgandan keyingi is te 'm ol bilan 
xizm atlarni uyushtirish  kabi ish lam i o 'z  ichiga oladigan m urakkab 
m arketing tizimi talab etiladi. Bu, albatta, oddiy  savdo em as, balki 
tovarlar harakatin i m e'yoriga yetkazish bilan bog 'liq  barcha  ish lam i 
am alga oshirishdan iborat m urakkab  jarayonni o 'z  ichiga oluvchi 
m arketing xizm atidan iboratdir.

M arketingning  o 'ziga xos jiha tidan  biri un ing  istiqbolga 
yo 'nalganlig idir. M arketingning  bu jihati jam i xaridorning 
kelajakdagi ehtiyojlarini va bu  ehtiyojlarni qondirish  uchun  m uayyan 
tovarlar, texnologiyaiar va xizm atlarni taklif e tish d a  ko 'rinadi. 
M arketing m unosabatlaridagi eng  m uhim  jiha t uning m aqsadga 
yo'naltirilganligi, m ajm ualiligi va m arketing faoliyatini tashkil etuvchi 
tarkibiy qism larini m aqsadga muvofiq ravishda yagona «texnologik 
jarayon»ga birlashtirishda ko 'rinadi.

M ark e tin g n in g  vazifasi korxonaning barqaro r sam aradorlik  
darajasini, m uayyan vaq t davom ida serdarom adlikni ta 'm in lash  
hisoblanadi.

M arketingdan  foydalanishning iqtisodiy m ohiyati asosiy va 
aylanm a fondlar sam arasini tezlashtirish, yangi tovarlarni yaratish va 
ularni tashqi bozorlar tom on harakatin i tezlashtirish bilan 
chegaralanm aydi, balki ushbu jarayonlarda yuqori tijoriy sam ara olish 
bosh m aqsad hisoblanadi.

Y uqoridagilardan ko 'rin ib  turibdiki, m arketingdan  foydalanish 
bozor m unosabatlariga o 'tish  davrida k a tta  aham iyatga eg a  va 
korxonalarni ushbu davrda yashab qolishining m uhim  sharti ham 
hisoblanadi.

K orxonalar bozor m unosabatlari sharoitida yaxshi faoliyatga 
ega  bo 'lish i uchun m arketing  faoliyatining o 'ziga xos tam oyillariga 
bevosita rioya etishlari ham  talab etiladi.

Bular quyidagilardir:
— Bozorning tez o 'zgaruvchan  talabini va tadbirkorlik  

faoliyatining alohida sharoitlari, u larning tadrijiyligi va ho latin i aniq 
hisobga olish;

— Ishlab chiqarish, m ahsulot assortim enti va ishlab chiqarish  — 
sotish va savdo faoliyatini bozor talabiariga, ijtimoiy talabning tarkibi 
va rivojlanishiga maksirnal darajada moslashtirish;

— Talab, bozor va tovar sotilish jarayonlariga mavjud vositalar 
bilan faol ta 's ir etish  va h.k.lar.

4. M enejm entn ing  m ohiyati va vazifalari

M enejm en t (inglizcha managem ent) — «...u yoki bu faoliyat 
turini (tashkil e tishn i va rahbarlik qilishni) iqtisodiy, m oliyaviy va
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boshqa inson hayotidagi ishbilarm onlik sohasini tashkil qilish va 
boshqarishni b ild irad i»1.' M enejm ent ishlab chiqarish jarayonida 
ishtirok etuvchi inson lar o 'rtasidagi, iste 'm olchilar va ishlab 
ch iqaruvchilar o 'rtasidag i m unosabatlarn i o 'rganuvchi fandir.

M enejm ent ishlab chiqarish  jarayoniga ta 's ir e tishn ing  shakl va 
usullarini o 'rgan ish  bilan bir qatorda, ushbu jarayonda ishtirok 
etuvchi insonlar o 'rtas id ag i m unosabatlarni ham o 'rganad i va bu 
borada yaxshi natija larga erishishni nazarda tutadi.

M enejm ent tu shunchasin i id rok  qiiishda k o 'p ro q  ularning 
um um iy va xususiy tu sh u n ch ala r ko 'rin ish idagi farqlarini bilib olish 
kerak  bo 'ladi. M asalan, m enejm ent tushunchasin ing  tadbirkorlik 
faoliyati bilan bog 'liq  jiha ti quy idagicha bo'ladi:

T ad b irk o rlik  fa o liy a ti— biznes va iq tisodning turli —tum an 
sohalarida nam oyon bo 'lad i. U ning  farqlanishidagi xususiyati, uning 
aqlli faoliyati va ch aq q o n  tashabbuskorlig i bo'lib, m oddiy boylikka 
to 'la yoki q ism an ega  bo 'lib , ularni o 'z  ishi va biznesini tashkil etish 
uchun ishlatadi.

M enejm en tdag i en g  m uhim  tushunchalardan  biri — m enejerdir. 
M enejer m alakali boshqaruvchi bo'lib, u odam lar harakatini o'z 
m aqsadlariga erish ishga yo 'naltirad i. Tadbirkor aniq  bir ishga ega 
bo 'lsa, m enejer esa  xizm atchi hisoblanadi. Kichik biznesda bir shaxs 
ham  tadbirkor, m ulk egasi va ham  m enejer vazifalarini b irga bajaradi. 
Aksincha, korporatsiyalarda, yirik lirm alarda m enejerlar korpusi 
ko 'p incha, bir vaq tda  q ism an m ulk egasi hisoblanadilar. M enejer, 
tadb irkor faol faoliyat bilan shug 'u llanuvch i odam lar bo'lib, ular 
m uvafffaqiya tga erishgan larida  ka tta  darom ad oladilar.

M enejm ent m axsus faoliyat turi sifatida qator vazifalarga egadir. 
Ular ichida en g  m uhim i b o sh q a ru v  vazifalari dir. B oshqaruv 
v azifa lari — bu biror obyek tga  rahbarlik  qilish uchun zarur bo'lgan 
faoliyat turi deb  tushunilad i. B oshqaruv vazifalari o 'zin ing tarkibi 
bilan boshqaruv  texnologiyasini bunyod etadi. Boshqaruv vazifasining 
m a 'nosiga  ikkita e lem ent kiradi: u a w a l tizimda nima
qilinayotganlig in i belgilasa, so 'n g ra  qanday  qilib savoliga javob 
berishni bildiradi.

B oshqaruv vazifalarini taqsim lash turkum larida ikki xil 
yondashuv mavjud.

B irinchisi, boshqaruvning  um um iy vazifalarini belgilash. Ularga 
quyidagilar kiradi:

— Rejalashtirish;
— Tashkil qilish;
— M uvofiqlashtirish va tizimga sol ish;

1 F i i lo m o v  S S . M n n p ji i ip n f  f lso s la r i.  —T o s l ik o u l  1048, 13 —hoi
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— Nazorat;
— T artibga solish.

Ikkinchisi, boshqaruv obyekti xususiyatini baholashga 
asoslanadi. Bu ho lda ishlab ch iqarish  boshqaruvida bu tun  bir 
tiziinning aniq  vazifalari ajratib  ko 'rsatilad i.

Ular quyidagilar:
❖ Asosiy ishlab chiqarishni boshqaruv;
❖ Yordamchi ishlab chiqarishni boshqaruv;
♦> X izm atga ishlab chiqarishni boshqaruv;
❖ M arketing boshqaruvi;
❖ M oliya boshqaruvi;
❖ Si fa t boshqaruvi;
❖ M ehnat boshqaruvi;
♦> Yangiliklar kiritish boshqaruvi;
❖ Xodim lar boshqaruvi va boshqalar.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

T a d b irk o rlik — yangi im koniyatlam i qidirish, yangi texno  — 
logiyalarni qo 'llash  jarayoni, kap ital qo 'y ishn ing  yangi sohalarini 
topish, eskicha sarqitlar va chegara lardan  voz kechish, ishlab 
chiqarish om illarining uch asosiy tarkibiy qism ini bog 'lashn ing  eng  
m aqbul usullarini topish.

X ususiy  ta d b irk o r lik — xususiy  tashabbus orqali o 'z  
m ablag 'larin i ishga tush irish .asosida tashkil etilad igan  tadbirkorlik.

Ja m o a  ta d b irk o r lig i-  fuqarolar guruhi, jism oniy va yurid ik  
shaxslarning m ablag 'lari h isobiga tashkil etiladi.

S hartnom av iy  ta d b irk o r lik -  korxona rahbari tom onidan 
am alga oshiriladi va u m ulk egasi yoki un ing  ishonchli vakili (organi) 
tom onidan m a'lum  huquq  va m ajburiyatlam i olib, javobgarlikni o 'z  
bo 'yn iga oladi. Rahbar — tadb irko r fuqaro tadbirkor qanday  
ro 'yxatdan  o 'sa, u ham  sh unday  ro 'yxatdan  o 'tad i va javobgarligi 
ham xuddi fuqaro — tadbirkorniki kabi bo'ladi.

Firm a -  inglizcha (firm, firm 's trade  name) so 'zlaridan olingan 
bo'lib, tijorat m aqsadlarini k o ’zlovchi korxona, kom paniya va boshqa 
xo 'jalik tashkiloti degan  m a 'non i anglatadi.

X ususiy  f irm a la r— ayrim  shaxslarga va oilalarga qarashli 
bo'lib, indvidual xususiy m ulk hisoblanadi.

D avlat k o rx o n a la r i— davlat m ulki b o 'lg an  va uning nazorati 
ostida bo 'lgan  korxonalar.
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A ralash  k o rx o n a la r— turli m ulk shakllariga taalluqli firmalar 
bo'lib, xususiy, davlat va jam oa m ulkining aralash m ablag'lari asosida 
tashkil etiladi

M ark e tin g  (inglizcha— m a rk e tin g )— aniq iste 'm olchilarning 
talab (ehtiyoj)larini imkoni boricha to 'laroq  qondirishga qaratilgan va 
shu asosda yuqori foyda olishni ko 'zlagan, firma m iqyosida ishlab 
chiqarish  va sotishni tashkil etishning rnajmuali tizimidir.

M enejm ent firma ishlab chiqarish faoliyatini rejalashtirish, 
m ehnat jarayonini tashkil etish, savdo —sotiq ishlarini yuritish, 
firm aning iqtisodiy salohiyatini boshqarish kabilarni o 'z  ichiga oladi.

M enejer m alakali boshqaruvchi bo'lib, u odam lar harakatini o'z 
m aqsadlariga erish ishga yo 'naltiradi. Tadbirkor aniq bir ishga ega 
bo 'lsa, m enejer esa, xizm atchi hisoblanadi. Kichik biznesda bir shaxs 
ham  tadbirkor, m ulk egasi va ham  m enejer vazifalarini birga bajaradi.

B oshqaruv  vazifalari bu biror obyektga rahbarlik qilish uchun 
zarur bo 'lgan  faoliyat turi deb  tushuniladi.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1. Biznes va tadbirkorlikning farqi nim ada?
2. Tadbirkorlikning qanday  turlari bor?
?■. Tadbirkorlikning qanday  shakllarini bilasiz? -
4. Firm a nim a?
5. F irm aiarning ixtisoslashuviga qarab uning qanday  turlarini 

bilasiz?
6. O 'zbek istonda tadbirkorlik va uni qo 'llab  —quw atlash  to 'g 'risida 

q an d ay  qonunlar va qarorlar qabul qilingan?
7. O 'zbek istonda tadbirkorlik  faoliyati qanday  rivojlanmoqda?
8. M arketing  nima?
9. M enejm ent nim a?
10. M enejer kim?
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XI Bob. BOZOR SHAROITIDA ISH HAQI VA BANDLIK 
MUAMMOLARI

1. Ish haqi taqsim ot m unosabatlarin ing  shakii sifatida. Ish haqi 
turlari.

2. M ehnat bozorida raqobat va ish haqi to 'lash . O 'zbek istonda 
band lik  m uam m osi, ishsizlam i ijtim oiy him oyalash.

3. H ozirgi davrda m ehnat m unosabatlarin ing  iq tisodiy  m azm uni va 
kasaba  uyushm alarining roli.

1. Ish  h aq i taq s im o t m u n o sa b a tla rin in g  sh ak li s ifa tid a . Ish  haq i
tu rla ri

Ish haqin ing  m azm unini to 'g 'r i  tu shun ib  olish uchun, eng  
aw alo , yaratilgan  milliy m ahsulo tn ing  taqsim lanish tam oyillari 
to 'g 'r is id a  ta saw u rg a  ega  bo 'lish  kerak. H ozirgacha ishlab 
ch iqarilgan  m ahsulotni (tovar va xizm atlarni) taqsim lash tam oyillari 
b o 'y ich a  turli nazariyalar mavjud.

Jum ladan, A.Smit taqsim otni ayirboshlash  m unosabatlari orqali 
k o 'rib  chiqdi. U m ehnat taqsim oti va insonlarn ing  m ehnat natijalarini 
ayirboshlashga moyillik, um um an olganda, yaratilgan  m ahsulotni 
pii w ard ida  o 'zlashtirishni ham  o 'z  ich iga oladi.

D .Rikardo ishlab chiqarishning  ijtim oiy shaklin i taqsim ot 
qonun lari orqali an iq lashga harakat q ilgan. Demak, bularning 
qarash larida darom ad turlarin ing u yoki bu  shaklin i aniq lab  berish 
bilan bir qa to rda  m anfaatlarn ing ikk ita  asosiy tom oni ham  
ko 'rsatilad i. Taqsim ot, birnichidan, m anfaatlarn ing qaram a — 
qarshiligi, ikk inchidan  esa, m anfaatlarn ing ham jihatligi asosida 
bo 'lish i m umkin.

Iqtisodiy nazariyaning hozirgi zam on nam oyondalari 
qarashlarida bam  taqsim otning um um iqtisodiy  tam oyili (qonuni) 
borligi qayd etiladi. Ammo b u n d a  darom adiarn ing  tengsizligi 
m ayjudligi inkor etilm aydi va u n g a  sabab qilib resurslarning 
cheklanganlig i va ularning notek is taqsim lanishi ko 'rsatiladi.

Barcha nazariy qarashlarni um um lashtirsak, taqsim ot 
m unosabatlarida ishlab chiqarish  ish tirokchilarin ing m anlaatlari 
ifodalanadi.

Ishchi darom adining m ohiyati ish haq i to 'lash  qonuni, ya 'n i 
obyektiv  iqtisodiy bog 'liq lik  aks etgan  ish haqi ish kuchining 

• qiym atiga yoki bahosiga ko ra aniqlanishi bilan ifodalanadi. Bu ish 
haq in ing  miqdori, ishchi tom onidan zaruriy ish vaqtida yaratilgan 
qiym at  lcham iga bog 'liqligini bildiradi. A garda ishchining qiym ati 
ko 'tarilsa , ish haqi ham  ortishi kerak  va aksincha.
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M ehnntkashlarning, har qaysi ishchining ish haqi m iqdori ishlab 
chiqarishda, bozorda, ijtim oiy m unosabatlar sohasida vujudga kelgan 
turli xil om illarga bog 'liq

U larning ichida eng  asosiysi ishchi kuchi qiym atining yuqori va 
past darajasi bor. Ishchining sarf etilgan  m ehnat layoqatini tiklashga, 
uning m alakasini oshirishga, oilasini boqishga ketad igan  qiymat 
y ig 'ind isin ing  quyi chegarasi bo 'ladi. K o'p davlatlarda hozirgi davrda 
past m alakali ishchi va xizm atchilar hayot faoliyatini ta'm inlash 
uchun  zarur b o 'lg an  m ablag ' m iqdori kam bag 'allik  darajasini 
an iq lash  uchun, rasm iy ravishda, turm ush kechirish minimumi 
h isoblab ch iq ilm oqda va shunga ko 'ra, ish haqining eng  kam 
(minimal) m iqdori belgilab qo 'yilm oqda.

B elgilangan eng  kam  ish haqi m iqdori darajasi pulning 
qadrsizlanishi, ish lab  chiqarish  sam aradorligining o ’sishi, yetarli 
m oliyaviy m ablag 'la r jam g 'arilish i kabi iqtisodiy sharoitlarda ko'rilishi 
mumkin.

Ishchi kuchi q iym atin ing chegarasi, yana o ’sha m am lakatda 
shak llangan  an 'anav iy  udum lar, ijtim oiy—m adaniy ehtiyojlarni 
qondirish  uchun kerakli m ab lag 'n i ham  o ’z ichiga oladi.

Yuqorida ay tilgan  nazariy  fikrlar va am aliy tajribalar hamda 
hozirgi davr bozor iq tisodiyotiga o 'tishda  m am lakatim izda am alga 
osh irilayotgan iqtisodiy  islohotlar lalabkvini hisobga olib, yaratilgan 
m ahsulotni taqsim lashning asosiy yo 'nalishlarini quyidagicha cvsoslash 
m um kin.

U m um an olganda, m ahsulotni, binobarin, darom adlarni 
taqsim lash ham  doim  bir xil b o ’Imay, balki shu davrda amal qilib 
tu rgan  iqtisodiy m unosabatlar tizimiga, jum ladan, m ulkchilik 
m unosabatlariga bog 'liq  bo 'ladi.

Yaratilgan ichki milliy m ahsulotning uning ishlab chiqaruvchilari 
o 'rtas id a  m ehnatn ing  m iqdori, sifati va unum dorligiga qarab 
taqsim lanadigan  qism i ish haq i deb yuritiladi

Ish haqi hozirgi davrda ham m a m am lakatlar iqtisodiyotida 
m uhim  o 'rin  tutadi.

Ish haqi ishchi va xizm atchilar m ehnatin ing m iqdori, sifati va 
unum dorlig iga qarab  milliy m ahsulo tdan  oladigan ulushining puldagi 
ifodasidir.

Ish  h a q in in g  sh ak lla ri va tu rla ri. Ishlab chiqarishning texnik 
asoslari, ishchilar m ehnatin ing  mazmuni, ularga bilim berish va 
kasb —korlikka o 'rga tish  borasidagi o 'zgarish lar m unosabati bilan ish 
haqi shakli va tizimlari ham  vaqt o 'tish i bilan o 'zgarib  boradi. Ish 
haqini tashkil e tishda un ing  ikkita asosiy shakli: vaqtbay va ishbay 
s 11 akl la r i farq I a nad  i.
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V aqlbay ish haqi xodim ning m alakasi, m ehnatn ing  sifati va 
ishlagan vaqtiga qarab  to 'lan ad ig an  ish haqidir. V aq tbay  ish haqi 
m iqdori bajarilgan ish vaq ti m iqdoriga ko 'ra  belgilanadi. Bunda ish 
haqi o 'lcham i bir soat, kun, hafta yoki oyga h isoblanadi va ish langan  
vaqtga ko 'paytiriladi.

Ishbay ish haq i ishch in ing  ishlab ch iqargan  m ahsulo t m iqdori 
yoki bajargan ish in ing  m iqdoriga qarab  berilad igan  ish haqidir. 
M ahsulot birligi uchun  ra tsenka (to'lov), tarif stavkasidagi haqni 
ishlab chiqarish m e 'yo riga  taqsim lash  yo 'li b ilan  an iq lanad i. H aq 
to 'lash  shakllarin ing an iq  m ehnat sharo itlarin i h isobga olad igan  
turlari ish haq in ing  tizimini tashkil qiladi. Ishchilarning b ir qism iga 
to 'g 'r i ishbay tizimi b o 'y ich a  haq  to 'lanad i. Bunda ishlab chiqarish  
m e'yori qanday  dara jada  bo 'lish id an  q a t'iy  nazar, ish haq i m ahsulot 
birligi uchun belg ilangan  ra tsenka  bo 'y icha to 'lanadi.

Ishbay —m ukofot tizimi bir q ancha ko 'rsa tk ich la r u ch u n  m ukofot 
berishni nazarda tu tad i. Ishbay progressiv  haq  to 'lash d a  ishchin ing  
belgilab qo 'y ilgan  m e 'yo r doirasida, ishlab ch iqargan  m ahsulo tiga 
uning birligi uchun b elg ilangan  ra tsenka  b o 'y ich a  ish haq i beriladi, 
m c 'yordan  yuqorisiga esa oshirilgan haq  ra tsenka  b o 'y ich a  to 'lanadi. 
Ishbay ish haqi tizim ida yakka tartibdag i jam oa va ijara pud ra tida  
qo 'llan ilad igan  m ehnatga  haq  to 'lash  farqlanadi. H ozirgi davrda  haq  
to 'lashn ing  jam oa shak lida  ish haqi brigada, sex v? boshqa
bo 'linm aning pirovard m ehnat natijalariga bog 'liq  qilib qo 'y ilad i.

Ishchilarning ish haq in i tabaqalash tirish , eng  aw alo , dav lat tarif 
tizimi yordam ida am alga oshiriladi. Tarif tizimi m ajm ui yordam ida
tarm oqlar va m am lakat m in taqasi bo 'y icha, ular ich ida ishlab
chiqarish turlari, turli to ifadagi xodim lar m alakasi va m ehnat
sharoitlariga qarab  ishchi va x izm atch ilarn ing  ish haq i darajasi 
tartibga solib turiladi.

Tarif tizimi, tarif m alakasi spravochniklarin i ish haq iga
qo 'sh im cha har xil koeffitsientlarin i o 'z  ich iga oladi.. Tarif — m alaka
spravochniklari ayrim  kasb lar va m ehnat tu rlarin ing  batafsil tarifi, u 
yoki bu  aniq  ishni bajaruvchin ing  bilim  va ko 'n ikm alariga
q yiladigan ta lab lardan  iborat bo 'lad i, shuningdek , u n d a  bu  ishni 
tariflash uchun q yilad igan  razryadlar ham  ko 'rsatilad i. Tarif 
setkasida ular b irinch i razryadli ishch iga haq  to 'lash  bilan keyingi 
razryadli ishchilar m eh n atg a  haq  to 'lashn ing  o 'zaro  n isbatin i 
k o 'rsa tad i (birinchi razryadning tarif koeffitsienti ham m a vaq t b irga 
teng).

Tarif stavkalari teg ish li razryadga ega  b o 'lg a n  ishchin ing
m ehnatiga to 'lan ad ig an  haq  m iqdorini belgilab beradi.

M ehnat qilish sharoiti o g 'ir va zararli bo 'lgan  ishch ilarga  tarif 
stavkasiga qo 'sh im cha haq lar belg ilanadi. Tarif s tavkalariga ustam alar
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shaklidagi haq  (razryadlar bo 'y icha farqlantirilgan) professional 
m ahorat bilan belgilanadi.

Bozor iqtisodiyotiga o 'tish  sharoitida ish haqi to 'lash
m unosabatlarini rivojlantirish va takom illashtirish eng  muhim 
aham iyatga egadir. Hozirgi davrda O 'zbekiston iqtisodiyotida agrar 
sohaning  aham iyati ustuvor yo 'nalish bo 'lib  ham m a sohalarni 
rivojlantirish, ayniqsa, paxtachilikni rivojlantirish zarur, shu bilan 
birga, jahon  bozorida xaridorgir navlarni, tolalarni yetkazib berishni 
taqozo etm oqda.

Ish haqi va taqsim ot m unosabatlarini oqilona hal etish borgan 
sari jam iyat m anfaatlarini uyg 'unlashtirish  omili bo 'lib  xizm at qiladi. 
Bu holat ijtim oiy ishlab chiqarish sam aradorligini oshirishga, aholi 
turm ush darajasin ing o 'sish iga ijobiy ta 'sirini ko'rsatadi.

2. M eh n a t bozorida  ra q o b a t v a  ish  h aq i to 'la sh . O 'zbek istonda  
b an d lik  m uam m osi, ish siz la rn i iq tisod iy  h im oyalash

H ozirgi davrda barcha bozor turlari kabi ish haqi m unosabatlari 
(m ehnat bozori) ish kuchiga bo 'lgan  talab va taklif asosida 
shakllanadi. M ehnat ish kuchin ing  funksiyasi ish kuchi esa insonning 
qobiliyati bo lib, uning jism idan ajratilm aydi. Ish kuchini oldi —sotdi 
qilish m ehnat bozorida yuz berf-ii, bu yerda ishga yollanuvchilar o 'z 
m ulkini tahlil etadilar, ishga oluvchilar esa m ehnatga o 'z  talabini 
bildiradilar. Ular o 'rtasida  bitim  asosida kishilar ishga taklif etiladi, 
ya 'n i ish kuchin ing  oldi —sotdisi yuz beradi.

M ehnat bozorining m ehnat subyektlari quyidagilardan iborat:
■ ishlab chiqarish  vositalariga ega bo 'lgan  m ulkdorlar va 

tashkilotlar, u larning m anfaatlarini himoya qiluvchilar
(tadbirkorlar uyushmalari);

■ yollanib ishlovchilar va tashkilotlar, u larning m anfaatlarini 
him oya qiluvchilar (kasaba uyushmalari, ishchjlar
tashkilotlari);

■ davlat (ularning turlicha ko 'rinishlari va tuzilishi bo'yicha) 
ishga yollanuvchilar va jalb qiluvchilar o 'rtasidagi
vositachilardir.

■ m ehnat bozori bozor iqtisodiyoti sharoitida bir qator eng
m uhim  ijobiy xususiyatlarga ega;

■ hozirgi zam on talabiariga javob beradigan ishchi kuchini 
takror ishlab chiqarishda muhim rol o'ynaydi;

■ ishchi kuchining tarm oqlar va hududlar bo 'y icha taqsim lanishi 
va qayta taqsim lanishini ta'm inlaydi;

■3 ishchi kuchin ing  harakatchanlig in i tezlashtiradi;
e  m ehnat unum dorlig in ing  oshishiga ijobiy ta 's ir  ko 'rsatadi.
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M ehnat jarayonini bevosita  h a rak a tg a  keltirish  un ing  ichki 
m exanizm lari orqali am alga oshiriladi.

M ehnat bozori segm enta tsiyasi — b u  obyek tiv  jarayon bo 'lib , 
uning tark ib iy  tuzilishi jam iyat s iy o siy — iqtisodiy, ijtim oiy 
om illarining rivojlanish darajasiga, v u ju d g a  kelayo tgan  tabiiy m ehnat 
tarm og 'iga a loh ida shak llanayo tgan  bozor subyektlari, segm entlari 
tu rlicha xususiyatlarga e g a  b o 'lg a n  ishch ilarn ing  toifalariga ham  
bog 'liq  bo 'lad i. M ehnat bozori segm en ta tsiyasin i oda tda  uch belgi 
asosida: professional tarm oq, m alakaviy  ish haq i va ijtim oiy — 
dem ografik  o 'rganiladi. Bu belg ilarn ing  uyg 'un lashuv i natijasida turli 
ishchi guruhlari, o 'z in ing  m avqei, m oddiy  ta 'm in lan ish i jiha tidan  
farqlanuvchi tarm oqlar vu judga keladi.

«M ustahkam  h u d u d iy  n eg iz  b o 'lg a n d a g in a  o 'z in i o q lam ag an  
esk i tiz im ni to 'la  ish o n c h  b ila n  q a y ta  q u rish , m ad an iy  bozor 
iq tiso d iy o tig a  eg a  b o 'lg a n  y a n g i ja m iy a t q u rish  m um kin . S hu  
sab ab li b irin ch i b o sq ic h d a  b iz  is lo h o tla rn in g  o 'z  h u d u d iy  n eg iz in i 
y a ra tish g a  aso s iy  e 'tib o rn i q a ra tib  k e ld ik » 1

Ishchining darom adi ish h aq i to 'la sh  qonun i, y a ’ni obyektiv  
iqtisodiy b o g 'liq lik  aks e tg an  ish haq i kuch in ing  q iym atiga yoki 
bahosiga k o 'ra  an iqlanish  b ilan  ifodalanadi. Bu ish haqin ing  m iqdori, 
ishchi tom onidan  zaruriy  ish v aq tida  yara tilg an  qiym at o 'lcham iga 
bog 'liq lig in i bildiratV-. A gar ishch in ing  q iym ati ko 'tarilsa , ish hao i 
ham  ortishi kerak  va aksincha. M ehnatkash larn ing , h ar qaysi 
ishchining ish haqi m iqdori ishlab ch iqarishda , bozorda, ijtim oiy 
m unosabatlar sohasida vu judga k e lg an  turli om illarga bog 'liq . 
Bularning eng asosiysi ish kuch i q iym atin ing  o 'lcham idir. H ar qaysi 
ishchi gu ru h id a  bunday  q iym atn ing  yuqori va past darajasi bor. 
Ishchi kuchi qiym atining chegarasi, y a ’ni o 'sh a  m am lakatda 
shak llangan  an 'anaviy  udum lar, ijtim oiy  — m adan iy  ehtiyojlarni 
qondirish  uchun  kerakli m ab lag 'n i ham  o 'z  ich iga oladi. B elgilangan 
eng  kam  ish haq i m iqdori dara jasi inflyatsiya darajasin ing  o 'sishiga, 
ishlab chiqarish sam aradorlig in ing  ortishi, yetarli m oliyaviy 
m ablag 'lar jam g 'arilish i kabi iq tisod iy  sharo itla rda  ko 'rilish i m um kin. 
A m aliyotda n o m in a l va re a l ish h a q i d ara ja lari farqlanadi. N om inal 
ish haqi, ishchining sari e tg an  m ehnati, vaq ti uchun  o linadigan  pul 
qiym atidir. Real ish haqi esa, nom inal ish haq iga  sotib olish m um kin 
bo 'lg an  tovar va xizm atlar m iqdoridir, y a 'n i nom inal ish haq in ing  
xarid  q u w a tid ir . M eh natkash la rn ing  ish  h aq i darajasiga, m ehnat 
sifatiga ish sharoiti (bajarilayotgan ishn ing  k ish i so g 'lig 'i uchun  
zararligiga, zaharli x im ikatlar b ilan  ishlash) ishchining bilimi va

1ЭД5—'y V 1 A " 0 'ZheklS,° n icIlisod iy  is lo h o tta m i c h u q u r la s h tir ish  y lid a»  -  T :  « O 'z b ek is to n » ,
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m alakasi darajasi, noyob qobiliyatga ega ekanligi (ayrim sportchilar, 
m usiqachilar, artistlar, davlat arboblari) ta 's ir ko 'rsatadi.

H ozirgi zam on fan —texnika taraqqiyoti davrida yuqori malakali 
ishchilarga b o 'lg an  talab ortib borm oqda. Bir vaqtning o'zida 
n isbatan  m urakkab  b o 'lg an  m ehnat kattaroq qiym at yaratadi, shu 
bilan birga, yuqori m alakali ishchi sarf e tgan  q u w atin i takror hosil 
qilish uchun  turm ush sharoitini yaxshilashni talab qiladi. M ehnat 
bozorida ham  m alakali m ehnatga bo 'lgan  talab raqobat kurashini 
vu judga keltiradi. R aqobat jarayoni ishchilarning o 'z  ustida muttasil 
ishlashni, m alakasini oshirishni shart qilib qo 'yadi. Ishchilar 
darom ad in ing  m iqdori, shuningdek , u yoki bu m am lakatning ijtimoiy 
va iq tisodiy  sharoitin ing rivojlanganlik darajasiga ham  bog'liq  
bo 'ladi.

Iq tisodiy  tu rg 'un lik  va tushkunlik  davrida m ehnatga talab 
kam ayadi, bu  esa, ishlab chiqarishning o 'zidagi qisqarish bilan 
izohlanadi.

M ehnatga  talabning m avsum iy o 'zgarishi ish bilan band 
b o 'lgan la rn ing  ishsiz qolishini bildiradi. Norm al darajadagi ishsizlik 
iq tisodiyot uchun  tabiiy hoi, chunk i iqtisodiyot uchun m ehnat 
zahirasi kerak.

F riksion  ish siz lik  vaqtincha ishsizlik bo'lib, ish joyini 
alm ashtirish  pay tida yvr. beradi, eski ishdan ketib, yangi ishga 
o 'tg a n d a  ishsizlik yuz beradi.

T ark ib iy  ish siz lik  ishlab chiqarish tarkibi o 'zgargan  chog 'da  
vu judga keladi. Bunda yangi sohalar rivojlanib, eski sohalar 
q isqaradi, esk i sohalarda ishlab kelganlar yangi sohalarga kerak 
kasbni darhol o 'z lash tira  olm aydilar, kasb o 'zgarishi m obaynida ishsiz 
qoladilar.

M avsum iy  ish siz lik -m av su m iy  ishda band bo 'lganlarning 
mavsum  tugagach  ishsiz qolishi. Bu ishsizlik qishloq xo'jaligi, 
qurilish  va orom gohlar sohalariga xos.

Y ash irin  ish s iz lik -ra sm a n  ish bilan band bo 'lgan larn ing  faqat 
q ism an ishlashi, ya 'n i to 'liq  ishlam ay turishi. Unga qisqartirilgan ish 
kuni yoki q isqa  ish haftasiga o 'tganlar, ish yo 'q lig idan haq 
berilm aydigah  ta 'tilg a  ch iqqan lar kiradi.

U m um iy is h s iz l ik -  tovarlar va xizm atlarnm g bozori kasod 
bo 'lish i natijasida ularni ishlab ch iqarganlar m ehnatiga talabning 
qisqarib  ketish i bilan paydo bo 'ladi. Bu ishsizlik odatda  iqtisodiy 
tanglik  sharo itida yuz beradi.

Ix tiy o riy  ish siz lik  tabiiy ishsizlik turi bo'lib, bunda m ehnatga 
layoqatli k ishilarn ing m ehnat faoliyatidan o 'z  xohishi bo'yicha 
chetlashgan , y a 'n i ishlashui xohlam aydigan qismi tushuniladi.
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M ehnat bozori, ishlab ch iqarish  vositalarin ing egasi ishchi 
kuchini istagan joy dan topishi va  sotib olishi m um kin bo 'lg an d ag in a  
vu judga keladi.

Hozir m ehnat bozorida kasbiy  stratifikatsiya vu judga keldi: 
old indan m avjud bo 'lgan  an 'an av iy  m utaxassislik  ishchilari so 'ngg i 
paytlarda paydo b o 'lg an  m axsus bozor kasblari ishchilari (brokerlar, 
m aklerlar, auditoria l, m enejerlar, ko 'chm as m ulk operatsiyalari 
b o 'y ich a  m utaxassislar va boshqalar) bilan alm ashtiriladi. 
M ehnatkash larn ing  o 'ziga xos «an 'anaviy» va «bozor kadrlariga» 
ajralishi yuz berdi. Ish vaqlin ing  q isqarishiga olib ke lad igan  iqtisodiy  
rivojlanish tendensiyalari m ehnat bozorida am al q ilishn ing  yangi 
shakllarini, egiluvchan m ehnat bozorini (EMB) yuzaga keltirdi. 
Iqtisodiy EMB qanchalik  yuqori bo 'lsa, ishlab ch iqarish  xarajatlari, 
ishsizlik, ishlab ch iqarishdagi y o 'qo tish lar shunchalik  past bo 'ladi.

A holining ish bilan band lig i o rta  borayo tgan  hozirgi sharo itda  
m ulkchilikning turli shakllaridagi tarm oq va ko rxonalar bo 'y icha 
ishchi kuch in ing  o 'tish  oqim i faollashdi. Bu jarayon  O 'zbek istonda  
bandlik  m uam m olarining ijobiy yechim ini topayo tgan lig i va uni 
to 'g 'r i  hal etilayotganlig idan  dalo lat beradi.

3. H ozirg i d av rd a  m eh n a t m u n o sa b a tla rin in g  iq tiso d iy  m azm uni va 
k asab a  n sh m a la rin in g  roli

H ozirgi davrda m ehnatga  haq  to 'lash n i shak llan tirish  va 
rivojlantirishnx kasaba uyushm alari, davlat va tadbirkorlar 
ham korlikda olib borishlari kerak.

Bozor iqtisodiyoti sharo itida ishga  yollash b o 'y ich a  korxona 
m a'm uriyati va ishchilar o 'rtas id a  m ehnat shartnom alari asosida 
shakllanadi. M ehnat shartnom alari, aw a lo , ish haqi stavkasi, 
m e 'yoridan  ortiqcha  bajarilgan ishlar uchun  qo 'sh im ch a  dam  olish 
kunlari va tanaffuslar, pcnsiya fondlari va so g 'liq n i saq lashdan  
ajratm alar ham da baholarning o 'zgarish in i h isobga olib is te 'm o lc h ilik  
sav a ti qiym atini tartibga solish kabilarni o 'z  ich iga oladi. O datda, 
shartnom a b ir yilga va bir nech a  yilga tuziladi.

K o 'pch ilik  m am lakatlarda m ehnat m unosabatlarin ing  
rivojlanishida asosiy m asala ishsizlikni ijtim oiy kafolatlashga, 
ishlovchilarning m ehnat idorasini yaxshilash va ish haq in i oshirish 
im koniyatlari bilan bog 'liq  m asalalar h isoblanadi. Bu m uam m olarni 
hal q iiishda asosiy rolni k a sa b a  u y u sh m a la ri hal etadi. K asaba 
uyushm alari n isbatan  k o 'p  sonli ishga yollovchilar bilan m uzokaralar 
olib borad i va ularning asosiy iqtisodiy vazifasi ish haqini oshirishdan 
iborat bo 'ladi. K asaba uyushm alari bu m aq sad g a  quy idag i yo 'llar 
b ilan  erishadi.
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1. Ishchi kuchiga b o 'lg an  talabni oshirish. K asaba uyushm alar 
nuq tai nazaridan ish haqini oshirishning eng qulay usuli m ehnatga 
b o 'lg an  ta labni kengaytirish  hisoblanadi.

2. Ishchi kuchi taklifini qisqartirish. Kasaba uyushm alari ishchi 
k uch i taklifini q isqartirish  yo 'li bilan ish haqi stavkasini oshirishi 
m um kin. Bunda quy idag i yo 'lla r bilan erishiladi: a) im m igratsiyani 
cheklash ; b) bo lalar m ehnatin i qisqartirish; d) pensiyaga m uddatida 
ch iq ishn i qo 'llab  —q u w a tla sh ; e) ish haftasini qisqartirishga yordam 
berish.

3. K asbni m alakali litsenziyalash. Bu m a'lum  m ehnat turi taklifini 
chek lash  vositasi h isoblanadi. Bunda kasaba uyushm alari korxona 
m a'm uriyatiga  kasbdagi ishchilar aniq  ko 'rsatilgan  talablarga javob 
b ergan  taqd irda  ishchi qabul qilishga ta 'sir ko 'rsatadi. Bu talablar o ‘z 
icliiga ishchin ing  ta 'lim  darajasi, m utaxassislik b yicha ish staji, 
test —sinov natijasi va shaxsiy  tavsiflarini oladi.

H ozirgi zam on m ehnat m unosabatlari o 'z ida davlatning ta ’sirini 
ham  aks ettiradi. D avlatning qonunchilik  faoliyati m ehnat 
m unosabatlarin ing  barcha tom onlarini qam rab oladi. U nafaqat 
iq tisod iyo t davlat sek torin ing  ishchi kuchiga bo 'lgan  talabini 
bildiradi, balki uni xususiy sek to rda  ham  tartibga soladi, milliy 
iq tisodiyo t m iqyosida ishga yollashning asosiy o 'lcham larini 
aniqlaydi.

M ehnat m unosabatlariga davlatn ing ijtim oiy dasturlari (kam 
ta 'm in langan  oilalarga yordam , ishsizlik bo 'y icha  nafaqa, har xil 
ijtim oiy tlovlar, pensiya ta 'm in o ti va boshqalar) k a tta  ta 'sir 
ko 'rsa tad i. Bu dastu rla r bozor tahlikasi yuqori bo 'lgan  davlatlarda 
aho lin ing  ijtim oiy — iqtisodiy  ahvolini barqarorlashtirishga m a'lum  
d ara jad a  ijobiy ta 's ir  ko 'rsatad i.

Iq tisodiy islohotlarn ing  sam ara berishi va barqaro r rivojlanishi 
u ch u n  kadrlar tayyorlash milliy dasturin i am alga oshirish, ishlab 
ch iqarishn i tarkibiy jih a td an  yangicha tashkil qilish, m ehnat 
unum dorlig in i oshirish ish haq i va m ehnat m unosabatlariga o'zining 
ijobiy ta 'sirin i ko 'rsatad i.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Ish  h a q i -  ishchi va x izm atch ilam ing  m ehnati m iqdori, sifati va 
unum dorlig iga qarab  milliy m ahsulotdan olinadigan ulushining 
p u ld ag i ifodasi.

N om inal ish  h a q i -  pul shak lida  olingan ish  haqi sum m asi.
Real ish  h a q i -  so tib  olish mum kin bo 'lgan  tovarlar va xizm atlar 

m iqdori.
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V aq tb ay  ish  h a q i -  ishchining ish lagan  vaqti (kun, hafta, oy) 
hisobga olinib to 'lanad igan  ish haqidir.

Ish b ay  ish  h a q i -  ishlab ch iqargan  m ahsulo t m iqdoriga va 
bajargan ishi m iqdoriga qarab  to 'lan ad ig an  ish haqidir.

I s h s iz l ik -  m ehnatga layoqatli bo 'lib , ish lashni xohlagan, lekin 
ish bilan ta 'm in lanm agan  ishchi kuchi.

M e h n a tg a  b o 'lg a n  t a la b -  jam iyatn ing  ish kuch iga  bo 'lgan  
ehtiyoji bo 'lib  un ing  bozordagi к о  rinishidir.

T arif s e tk a s i -  ish toifalari n isbatiga qarab  ish haqi to 'lash .
T arif s ta v k a s i -  teg ish li ish toifasiga ega  b o 'lg an  ishchining 

m ehnatiga to 'lan ad ig an  haq  m iqdorini belg ilab  beradi.

TAKRORLASH U CH U N  SAVOl.LAR

1. Ish haq iga  ta ’rif bering.
2. Real ish h aq i darajasiga qanday  om illar ta 's iri o stida  o zgaradi?
3. Ishchi kuch in i takror hosil qilish d eg an d a  nim ani tushunasiz va 

un ing  xususiyatlari qanday?
4. Ishchi kuch in ing  sifati q an d ay  aniqlanadi. Fan —texnika 

taraqq iyo tida ishchi kuch in ing  sifatiga q an d ay  ta lab lar qo 'y iladi?
5. Q anday  q ilib  ishchi kuch idan  sam arali foydalan ishga erishiladi?
6. K asaba uyushm ala i ish haq in i oshirishning qanday  usullaridan • 

f oy dalanadilar ?
7. Ishsizlikning asosiy turlariga tavsif bering.
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XII Bob. DAROMADLARNI AHOLI GURUHLARI ORASIDA 
TAQSIMLASH. SHAXSIY VA OILAVIY DAROMAD

1. Bozor iq tisodiyoti sharo itida  taqsim ot qonun in ing  amal qilish 
xususiyati va aholi darom adin ing  shaklanishi.

2. Bozor iq tisodiyo ti sharo itida aholi darom adlarining 
tabaqalan ish i sabablari.

3. Aholi tu rm ush  darajasi, oilaviy darom adlar tarkibi va undan 
foydalanish.

4. O 'zb ek is to n d a  ijtim oiy  siyosat va uning asosiy yo 'nalishlari.

1. Bozor iq tiso d iy o ti sh a ro itid a  taq s im o t q o n u n in in g  
am a l q ilish  x u su s iy a tla ri

Jam iyatda  m avjud b o 'lg an  resurslar va darom adlar aholi o 'rtasida 
taqsim lash  tam oyillari, shak llari va bu  jarayonda vu judga keladigan 
iq tisodiy  m unosabatlarn i к о ‘rib chiqam iz.

T aqsim otn ing  sotsial —iqtisodiy  m ohiyati bozor iqtisodiyoti 
sharo itida  k o 'p  m ulkch ilik  m unosabatlarin ing  m avjud bo 'lish i bilan 
belgilanadi. Taqsim ot jam iyatn ing  iq tisodiy  taraqqiyotiga va bozor 
iq tisodiyo tin ing  obyek tiv  qonun iyatlariga  bog 'liqd ir. K o 'p  m ulkchilik 
sharo itida  d a ro m ad la r1 q o n u n iy  bo 'lishi, kim  nim aga va qanchalik  e g a » 
bo 'lishi ham da ularn i ish latish  sam aras! darajasiga bog'liqdir.

Taqsim ot bir tom ondan  ishlab chiqarish  bilan, ikkinchi tom ondan 
ay irboshlash  va iste 'm o l o 'rtas id ag i a loqani ifodalab, quyidagi 
vazifalarni bajaradi:

b irin ch id an , jam i ichk i m ahsu lo tda  va milliy darom adda turli 
m ulk shakllarin ing , tadb irko rla r va ayrim  xodim larning iqtisodiy 
m ehnat faoliyatiga qarab  ulush in i belgilaydi;

ik k in c h id a n , aholi guruh lari orasida darom adlarni va 
eh tiyo jlarn ing  tark ib in i shakllantirish ;

u ch in ch id an , aholi gu ruh larin ing  darom adlar m iqdori bilan 
m ehnat faoliyatin ing pirovard natijalari o 'rtasida  bevosita bog 'liq lik  
o 'rna tad i, bu tad b irko rla rn ing  ishlab chiqarishni o 'stirishini 
rag 'ba tlan tirad i.

Bozor iqtisodiyoti rivojlanib va m ustahkam lanib  borgan sayin 
u n g a  xos b o 'lg an  taqsim ot tam oyillari va vazifalari tobora to 'laroq 
kengayib  borad i Bozor iqtisodiyoti sharo itida butun taqsim ot 
m exanizm i takom illashtirilib , un ing  talabiga moslashtirilib, 
darom adlarn ing  shakllari xilm a —"xil bo 'lib  borm oqda. Shunga binoan, 
kap ital e g a s i— foyda, ish kuchi egasi —ish haqi, pul egasi — foiz va 
dividend, yer egasi — ren ta  oladi.
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M uayyan m ulk b o 'lg an  narsalar ishlab chiqarish, xizmat 
ko rsatish omili bo 'lib  xizm at qiladi va uning sam arasi qanchalik  
yuqori b o ‘Isa, darom adlar ham  o 'shanchalik  yuqori va cheksiz 
bo'ladi. Bozor iqtisodiyoti sharo itiga  darom adlarning cheklanm asligi 
xosdir. M avjud m uayyan sharo itda  darom adlarni belgilovchi 
sam aradorlik  m ezoni bozorda aniqlanadi. Ya’ni resurslardan 
foydalanib yaratilgan tovarlar bozor ta lab iga qanchalik  javob beradi, 
qanchalik  tan  olinishiga bog 'liqd ir.

Bozor iq tisodiyoti sharo itida darom adlar asosan pul shaklida, 
qism an natu ra  shaklida, bepu l yoki imtiyozli xizm at shakllarida ham  
bo 'lish i m um kin. Sabab, bozor iq tisodiyotiga o 'tish  jarayonida aholi 
tom orqalarining ko 'paytirilish i va davlat tom onidan ijtim oiy him oya 
shakllarining aham iyati oshib bordi.

Aholi pul darom adlari ish haqi, tadbirkorlik  faoliyatidan 
olinadigan darom ad, pensiya, nafaqa, stipendiya tariqasida 
tushadigan  pul tushum lari, kap ita ldan  oladigan foyda, pu ldan  olingan 
foiz, aksiyadan oladigan div idend, ren ta  shaklida oladigan 
darom adlarni, ko 'chm as mulk, q ishloq xo 'jalik  m ahsulotlarini 
sotishdan, hunarm andchilik  buyum larini so tishdan  va har xil 
xizm atlar ko 'rsa tishdan  o linad igan  darom adlar m ajm uidan tashkil 
topadi.

N atural darom ad tom orqa ,xo ‘jalig idan  o 'z  iste 'm oli uchun  ishlab 
chiqarilgan m ahsulotlar, q ishloq xo jaligi jam oa xo jaliklarida m ehnat 
hisobiga berad igan  natural m ahsulotlaridan iborat bo'ladi.

Aholi darom adlarining tark ib  topishi tuzilishida ish haqi 
asosiydir, uning salm og 'i asosiy q ism ni tashkil etadi. Shuningdek, 
darom ad m iqdoriga ta 's ir ko 'rsatuvch i om illar orasida ish haqidan 
tashqari tovarlam ing chakana narxi, bozordagi iste 'm ol tovarlari 
chakana narxi, bozorning iste 'm ol tovarlari bilan to 'y in ish  darajasi 
(talab, taklif, narxjning barqaror va beqaro r bo 'lish in ing  ta 'siri kuchli 
bo 'ladi.

Real d a ro m ad — unga sotib olish m um kin bo 'lgan  tovarlar va 
xizm atlar m iqdori ko 'rin ish idagi darom ad. Bozor iqtisodiyotiga 
o 'tishda  jamiyat a 'zolarin ing darom adlari tuzilishida ularning turli 
qisinlari va m anbalari nisbati turli shakllarda rivojlanib borishini 
ifodalaydi.

2. Bozor iq tiso d iy o ti sh a ro itid a  ah o li d a ro m ad la rin in g  
ta b a q a la n ish i sab ab lari

Bozor iqtisodiyotining o 'z iga xos xususiyati taqsim ot 
m unosabatida lenglikni efnas, tengsizlikni keltirib chiqarishi tabiiy
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holdir. C hunki, bozor iq tisodiyotin ing muhim belgisi iqtisodiy
erk in lik  va erkin  raqobat kurash  jarayonidir.

Bozor iqtisodiyoti sharo itida aholi darom adlari tengsizligining 
asosiy sabablari quy idag i om illarga bog 'liq:

■ k ish ilar intellektual, jism oniy, este tik  qobiliyatlarining turliligi;
■ bilim  va kasb tayyorgarlig idagi farqlanishi;
■ k ish ilarn ing  k o 'p roq  darom ad olish m aqsadida bir necha 

joylarda, o 'rindosh lik  asosida ishlashi. Intensiv va qiyin 
sharo itla rda  og 'ir m ehnat qilish xohishi va tavakkalchilik 
q ilishga  tayyorligi;

■ m u lkka egalik  q ilishdagi farqi;
■ k ish ilarn ing  bozordagi m avqelariga k o ’ra farqlar, ularning

bahon i oshirib  borishga moyilliklari;
■ om ad, aloqalar, baxsizlik va kam sitilish.

Bozor iq tisodiyoti m unosabati shunday  qiziqtirish (stimul)ni 
vu judga keltiradiki, darom adni ko 'paytirish  uchun yuqori foyda 
olishga z o 'r  berib  urinish va raqobatlash ish  yuzaga keladi, bu bozor 
iq tisodiyotin ing  asosiy qonuniyatidir.

S u n 'iy  ravishda darom adlarni tenglash tirishga urinish, taqsim ot 
ta jribasida ado la t tam oyillarini eng  tipik suratda va g ’oyat halokatli 
tarzda buzishdir. Bir tek is taqsim lashning eng  odd iy  va ochiq ko 'rinib 
tu rgan  nam unasi b ir—biridan ancha farq q iladigan m ehnat ̂ num lari
uchun  bir xil haq  to 'lashdan  iboratdir. Bir tekisda taqsim lash sotsial
ad o la t va m odd iy  m anfaatdorlikka pu tu r etkazib, sotsial — iqtisodiy 
ta raqq iyo tn i sekinlashtiradi.

D arom adlarning tengsiz bo 'lish iga  sabab nima? Uning ikki sababi 
bor: tabiiy  va ijtim oiy sabablar. K ishilar tab iatan  jism oniy va aqliy 
jih a td an  farqli bo 'lib, bu ularning qobiliyati va ishbilarm onligiga 
b irinch i asos bo 'ladi. Lekin, qobiliyatn ing rivoj topishi va ro 'yobga 
ch iq ish i ijtim oiy sabablarga bog 'liq . Inson yaxshi bilim olishi, 
qobiliyatiga yarasha ish bilan ta 'm inlanishi, biror foydali faoliyat 
b ilan  sh u g 'u llan ish  im koniyatiga ega  bo 'lish i zarur. Aks holda, har 
q an d ay  aqlli va qobiliyatli kishi ham  faoliyasiz bo 'lib  qoladi. Bu 
jam iyatn ing  iq tisodiy  — m adaniy  taraqqiyoti darajasi, ijtim oiy — siyosiy 
tuzum i va boshqa xususiyatlariga b o g 'liq d ir .1

Bozor iqtisodiyoti sharo itida har bir kishi im koniyati boricha 
k o 'p ro q  natijaga  erishib, ko 'p roq  darom ad olishga harakat qiladi. 
T adbirkor, o 'z  tasarrufida bo 'lgan  m ulkni sam arasi yuqori bo 'lgan 
sohaga joylashtirib , k o 'p ro q  foyda o lishga intiladi. Ish kuchi sohibi 
b o 'lg an  ishchi o 'z  m alakasin i oshirish va ko 'proq , yaxshiroq m ehnat

'  I la ito v  A.A. va b o sh q a la r . "B o zo r iq tiso d iy o tin in g  s h a k lla n isb  a so s la r i” — A nd ijon , 1998, 335 — 
3 3 6 - h e t ln r .
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qilish va ko 'p  ish haqi o lishga harakat qiladi. Demak, har ikkala 
subyek t qonuniy  holda o 'z  m ehnati natijasiga m uvofiq ko 'p roq  
darom ad olishi ularning qobiliyatiga bog 'liqd ir. "... m u staq illik  
y illa rid a  o d am larim izn ing  ta fak k u ri, d u n y o q a ra sh i, h ay o tg a  
b o 'lg a n  m u n o sab a ti ham  tu b d a n  o 'z g a rd i. T u rm u sh  d a ra jasi, 
o ila s in in g  farovonlig i, e n g  a w a lo , o 'z ig a  b o g 'liq  ek an lig in i 
tu sh u n ib  y e ta y o tg a n  o d am la r to b o ra  k o 'p a y ib  b o rm o q d a " 1.

Bozor iqtisodiyoti sharo itida darom adlarn ing  tengsizlig i m avjud 
boTar ekan, albatta, bu m a'lum  dara jada  m ulkiy tengsizlikka sabab 
bo 'lad i. Demak, b o y —kam bag 'a llik  m uam m osi yuzaga keladi.

X o'sh, kam bag 'allik  nim a? K am b ag 'a llik — bu inson o 'z in ing  
asosiy ehtiyojlarini qondirish  uchun  pu l m ablag 'lari yetarli 
bo 'lm agan, m ulk va boshqa resurslar bilan n isbatan  kam 
ta 'm inlanganlig i, rnoddiy va m a 'nav iy  ehtiyojlari past darajada 
qondirilishidir. Iqtisodiyot nazariyasi fani har doim  kam bag 'a llikda  
nisbiy va m utlaq  kam abag 'allikn i (arqlaydi.

Iqtisodiyolda boy va kam bag al aholi o 'r ta s id a  no teng likn i Djinni 
indeksi orqali ko 'rsatilm oqda. A gar bu indeks 0 ga qanchalik  yaqin 
bo 'lsa, jam iyatda shunchalik  m utloq teng lik  holati bo 'ladi. Agar bu 
koellitsen t birga teng bo 'lsa, u holda q ash sh o q lar ko 'pchilikn i, o 'ta  
boylar ozchilikni tashkil e tad i. Yirik rivojlangan davlatlarda bunday 
keskin  tabaqalanish  holatlari yo 'q . Iqti .odiyotning rivojlanishi yuqori 
darajada b o 'lgan lig i sababli kam darom adli oilalar kam  bo'lib, 
o 'r tach a  va yuqori darom adli o ilalar qa to ri darom ad olish 
im koniyatiga egadirlar.

Aholi darom adlari tengsizlig i ka tta  bo 'lish in ing  asosiy sababi 
bozor tizim iga asoslangan taqsim ot qonun in ing  am al qilishidir. 
Ayniqsa, keyingi y illarda R espublika aholisi darom adin ing  
tabaqalanishidagi tafovuti tez o 'sib  borm oqda. D arom adning m inim al 
darajadan  bir necha  barobar yuqori darom adga ega  b o 'lg an  ijtimoiy 
qatlam  yuzaga keldi.

3. Aholi tu rm u sh  d a ra jasi, o ilav iy  d a ro m a d la r  ta rk ib i va u n d an
fo y d a lan ish

Aholi turm ush darajasi, tushunchasi m urakkab  sotsial — iqtisodiy 
kategoriya bo 'lib , u  k ishilarn ing yashash i uchun m avjud bo 'lgan  
m oddiy va m a'naviy ne 'm atlar bilan ta 'm in lan ish id ir. Bu tu shuncha  
bir —biriga bog 'liq  b o 'lg an  sotsial — iq tisodiy  ko 'rsatk ich lard ir. Bu 
quy idag icha  ifodalanadi: m ehnat sharoiti, aholi bandlig i va darom adi, 
iste 'm ol darajasi va uning tarkibi ya 'n i uning to 'yim li oziq — ovqat,

1 I.A .K atim ov. ts lo tio lla r  va iu v e slits iy a la r b o ’y ic lia  id o ra la ra to  m u v u n q la s lil iin v c lii кенуаьЬ  
y iy ’ilishirtncji m  m zasi "X n lq  s o '7.1" , 2 0 0 0 ~ y il .  2  — IcvmV
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sifatli kiyim — kechak , poyabzal, m adaniy — m aishiy m ollarga bo 'lgan  
talablarining qondirilish i darajasidir.

Aholi turm ush darajasi jam iyatda hukm ron  bo 'lgan  ishlab 
chiqarish m unosabatlari va ishlab chiqarish  kuchlarining taraqqiyot 
darajasi, shu bilan birga, h ar bir iqtisodiy rejaning geogralik  m uhitga, 
m adaniy  taraqqiyotga, un ing  boshqa xalq lar bilan iqtisodiy — madaniy 
aloqadorlik  k larniga bog 'liqd ir.

Aholi turm ush darajasi m am lakatdag i iqtisodiy taraqqiyot 
darajasiga m os keluvchi hayot sharoitlarin ing yig 'indisi, jamidir. 
T urm ush darajasi, ishlab ch iqarish  taraqqiyot darajasiga, tovar va 
xizm atlar m o 'l — ko 'lligi, k ish ilarn ing  iste 'm ol m iqdori va sifatiga 
bog 'liqdir.

Aholi iste 'm oli m am lakatda  ishlab chiqilgan milliy darom adning 
m utlaq  hajm iga, uning is te 'm ol va jam g 'arish  fondlariga bo 'linish 
n isbatiga b o g 'liq  bo 'lad i. A gar jam g 'arish  fondiga nisbatan  iste'm ol 
fondiga k o 'p ro q  ajratilsa, ish lab  chiqarishning  o 'sish i yuqori bo 'lsa  — 
da, iste 'm olning o 'sish  darajasi past bo 'lad i va aksincha. Milliy 
darom adning  jam g 'arish  va iste 'm ol fondiga bo 'lin ish  nisbati 
m am lakatning iq tisodiy  taraqqiyot holati va talabiga bog 'liq  holda 
bo 'ladi.

Jam g 'arish  va is te 'm ol fondini optim allashtirish iqtisodiyot 
fa n id n g  m uhim  vazifasidir. Bozor iqtisodiyoti .sharoitida milliy 
darom adning  taqsim otida iste 'm ol fondiga ajratishning o 'sib  borishi 
xarakterlidir. Buning sababi inson om iliga, yuqori m alakali ish 
kuch iga  b o 'lg an  ta labning  ortib borishidir. Busiz yuqori iqtisodiy 
o 'sishga  erish ib  bo 'lm aydi. M am lakatda aholi soni o 'sadi, bu esa 
m a'lum  darajada iste 'm olln ing  kam ayishiga o 'z  ta 'sirini ko 'rsatadi. 
Bozor iq tisodiyoti rivojlanib borishi asosida aralash  iqtisodiyot o 'sib 
borgan sari iqtisodiyoti yuqori darajada laraqqiy e tgan  m am lakatlar 
tajribasi shuni ko 'rsatm oqdaki, insonparvarlik  tamoyillari o 'sib borishi 
sababli, milliy darom adni jam g 'a rishga  ajratm alar nisbatan qisqarib, 
is te 'm o lga  ajratish ortib borm oqda.

Aholi turm ush darajasining asosiy ko 'rsatk ich laridan  biri 
aholin ing pul tariqasida oladigan turli darom adlari yig 'indisi bo'lib, 
turli m anbalar hisobiga shakllanadi, ulardan usosiylari:

■ yollanib ishlovchi xodim lar oladigan pul darom adlarining 
asosiy qism i ish haqi bo'lib, pul darom adi um um iy hajm ining 
shakllanishida salm oqli o 'rin  tutadi;

- ■ aholi pul darom adi shakllanishining yana bir ko 'rsatk ichi
davlat budjeti va boshqa m anbalardan beriladigan 
to 'lovlardir. Bu m anbalar h isobidan pensiya va turli xil 
nafaqalar beriladi,
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■ aholin ing moliya — krcdit tizimi orqali o lad igan  har xil pul 
darom adlari va hokazolar.

Aholi darom adlilik darajasi yalpi ichki m illiy m ahsulotning 
m am lakat aholisi jon boshiga nisbati bilan aniqlanadi. Shunga ko 'ra, 
darom adlilik m iqdoriga ko 'ra, m am lakatlar uch guruhga, toifaga 
bo'linadi.

1 O  rtachadan  past darom adli m am lakatlar 695 $ va undan  past
II O 'rtacha  darom adli m am lakatlar 695 $ dan  8625 $ gacha
III Yuqori darom adli m am lakat 8626 $ va undan  yuqori

Aholi dtirom adi asosiy ko 'rsa tk ich  bo'lib, u  is te 'm oln ing  ham m a 
jihatlarini o 'z ida  m ujassam lashtiruvchi um um lashgan ko 'rsatk ichdir. 
Iste 'm olning m iqdoriy  ko 'rsatk ich i o 'zgaruvchan  xususiyatga ega 
bo'lib, u ish haqi m iqdoriga to 'g 'r i p roportsional va is te 'm ol tovarlari 
bahosiga (iste'm ol buyum lari m iqdorining pasayishi b u n d an  istisno) 
teskari proportsiyada o 'zgarib  boradi. Agar iste 'm ol buyum larin ing 
bahosi o 'zgarm agani holda ish haqi darajasi ko 'tarilsa, sotib olish 
m um kin b o 'lg an  tovarlai m iqdori kam ayadi. K ishilarning ehtiyojlari 
doim iy emas. U larning ehtiyojlari jam iyat ta raqqiyotin ing  m ahsulidir. 
Ishlab chiqarish bilan iste 'm ol o 'rtasida  o 'zaro  bog 'liq  bo 'lib  ishlab 
chiqarishsiz iste 'm ol bo'lm aydi, lekin iste 'm olslz ham  ishlab chiqarish 
bo'lm aydi, bunday  holda ishlab chiqarish  m aqsadsiz bo 'lib  qoladi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida aholi darom adin ing  tabaqalashuv 
darajasi keskin  o 'zgarib  ketdi, ayni vaq tda  aholi shaxsiy iste'm oli 
darajasining o 'zgarish i ham  bir xil kechm aydi. Is te 'm oln ing  elastikligi 
deganda, oila pul darom adi darajasiga, shuningdek , boshqa omillar 
ta 'siriga ko 'ra  iste 'm olning o 'zgarib  borishini tushunm oq kerak. 
Daromadi yuqori bo 'lgan  oilalarning iste 'm oli o 'zgaruvchan  bo'lib, 
ular ehtiyojlarini qondirish uchun k o 'p roq  m ablag ' sarflaydi va 
aksincha. Binobarin, darom adlar kabi turm ush darajasida ham 
tengsizlik, tabaqalashuv sodir bo'ladi.

Hozirgi bosq ichda aholi shaxsiy iste 'm olin i sotsial guruh lar 
bo 'y icha tahlil qilish muhim aham iyat kasb etadi. Aholi shaxsiy 
iste 'm olini quyidagi guruhlarga bo 'lish mum kin: qisqa m uddatga 
foydalanadigan kundalik  buyum lar (oziq — ovqat m ahsulotlari, ba 'zi 
kiyim — kechak, uy —ro 'zg 'o r buyum lari va  h.k) o 'rtacha , u n ch a  uzoq 
bo 'lm agan m uddatga foydalanadigan buyum lar (kiyim — kechak, 
poyabzal); uzoq m uddatga foydalaniladigan buyum lar (shaxsiy uylar, 
mebel, e lek tr asboblar, yengil avtom ashinalar, velosipedlar, 
fotoapparatlar, ustki kiyim, gilam lar, m o 'yna kiyim lar va h.k )

Birinchi guruhga kim vchi is te 'm ol buyum lari q isqa  vaq t ich ida 
iste 'm ol qilinadi, jam g'arilm aydi. Ikkinchi gu ru h  m ahsulotlari, ya'ni
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kiyim — kechak lar va poyabzaldan m a'lum  davr ichida (o 'rtacha b i r -  
uch yil ichida) foydalaniladi. Bu gu ruhga  kiruvchi buyum larni 
jam g 'arish  hajm ini an iq lash  m urakkabdir. U chinchi guruhga kiruvchi 
iste 'm ol buyum lardan  uzoq vaqt davom ida foydalaniladi. Bu guruhga 
kiruvchi buyum lar uzoq yillar davom ida jam g'arilib  boriladi.

Oila darom adlarin ing  o 'sish i bilan oilaning iste 'm ol buyumlari 
uchun  ajratiladigan m ablag ' к о ' pay ad i. Darom adi past b o 'lg an  oilalar 
d a s taw a l oziq —ovqatga m ab lag ' sarflashni afzal ko 'radi. Aholi 
iste 'm ol darajasin ing  o 'zgarish i oila darom adining m iqdoriga bog 'liq  
bo 'ladi. Pul darom ad o 'sish i bilan iste 'm ol tizimi tez  o'zgaradi. 
O z iq -o v q a tg a  q ilad igan  xarajatn ing  (absolyut hajmi o'sib) um um iy 
darom addagj salm og 'i kam ayadi, shuningdek, iste 'm ol qiladigan 
tovarlar tark ib ida o 'zgarish  yuz beradi.

Yuqori sifatli va to 'y im li oziq -  ovqat m ahsulotlarini iste'm ol 
qilish hajm i oshib boradi. O ilalar o 'z  bud je tidan  oziq — ovqatga 
sartlanayotgan xaraja tlarn ing  salm og 'in i kam aytirib, ayni vaqtda uzoq 
m uddatga  ish latad igan  sanoat tovarlari, m adaniy buyum larga ham da 
m adaniy  — m aishiy m aqsadlarga k o 'p roq  m ablag ' a jra tishga intiladi.

Aholi pul darom adlarin ing  tabaqalashib  borishi mulkiy 
tabaqalanishni, turm ush darajasin ing tabaqalashishiga asoslanib, 
uning boy, o 'r tach a  va kam bag 'a l qatlam lari aniqlanadi. Bunday 
sharoitd^ davlat darom adlarni qay ta taq-im lash bilan darom adlar 
tengsizligidagi farqlam i kam aytirish, boy va kam bag 'a l qatlam lar 
o 'rtasidag i farqning kam ayishiga harakat qiladi.

4. O 'z b e k is to n d a  so ts ia l s iy o sa tn in g  o 'z ig a  xoslig i va asosiy
y o 'n a lish la ri

O 'zbek istonda m ustaqillikning dastlabki yillaridan boshlab 
iqtisodiy islohotlarning o 'ziga xos yo 'li tanlandi. Ijtimoiy 
yo 'naltirilgan  bozor iq tisodiyoti tizimi joriy etildi. Q 'tish  davrining 
besh ta  asosiy tam oyillaridan biri bo 'lgan  kuchli ijtim oiy himoya 
sohasida ham  uzoq m uddatli davlat dasturi bosqichm a — bosqich 
am alga oshirilm oqda. Bu davrda ish haqi, pensiya, stipendiya va turli 
nafaqalar m iqdori m untazam . oshirilib borilayapti.

Tovon to'lovlari, shuningdek , im tiyozlar va turli dotatsiyalar 
shaklida bilvosita to 'lov lar am alga oshirildi. Shu bilan birga, bir 
vaqtda qo 'sh im cha sotsial im tiyozlar kom pleksi am al qildi. Ular 
jum lasiga bosh lang 'ich  sinflar va yolg 'iz  nafaqaxo 'rlar uchun tekin 
nonushta, 2 yoshgacha bo 'lgan  bolalar uchun tek in  ovqatlanish, 
m aktab o 'quvchilari va talabalar uchun imtiyozli ovqatlanish tashkil 
etildi.
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Preziden t l.A.Karimov O liy M ajlisning XIV sessiyasidagi 
m a'ruzasida: “T o 'rtin ch i u s tu v o r  y o 'n a lish  xalq  tu rm u sh
d ara jasin in g  izch il va b a rq a ro r  o 's ish i, ah o lin i y a n a d a  k uch li 
ijtim oiy h im o y a  q ilish n i ifoda  e ta d i " 1 deb  ta ’k idlab  o 'tgan . Ijtimoiy 
yordam  aholin ing kam  ta 'm in lan g an  qatlam iga pul yoki n a tu ra  
shaklida bo 'lib , iqtisodiy faoliyatda ularning qatnash ish i bilan bog 'liq  
bo'lm aydi. Ijtimoiy yordam ning m aqsadi jam iyatda kam  ta 'm in langan  
oilalar, nafaqaxo'rlar, nogironlar, k o 'p  bolali oilalar, ishsizlar, 
o qiyotgan yoshlar, shun ingdek , sotsial soha xodim larini sotsial 
him oyalash va qo 'llab  —q u w a tla sh , m inim al dara jada  turm ush 
kechirishini ta 'm in lashga qaratilgan .

Bu yordam  oilaga y o 'n a ltirilad i va m illiy an 'analarim izga xos 
o 'zini —o 'zi boshqarish  organi b o 'lg a n  m ahalla orqali beriladi.

Aholi sotsial him oyasin ing iq tisod iy  sohasi ijtim oiy ishlab 
chiqarishda takror ishlab ch iqarilgan  taqsim otch ilik  m unosabatlariga 
bevosita b o g 'liqd ir va m akro iq tisod iy  ko 'rsa tk ich larda  o 'zin ing 
m iqdoriy ifodasini topadi.

M am lakat m iqyosida yara tilgan  m illiy darom adning  bir qism i 
obyektiv  sabablarga k o ’ra ishlab ch iqarish  jarayonida ishtirok 
eto lm aydiganlarning iste 'm oli uchun  ajratiladi. Bu ajratm a "Pensiya 
fondi", "N afaqalar fondi", "B andlik  fondi" nom i bilan yuritiluvchi 
fondlar • orqali taqsim lanadi. Turli m ulk  sh ak lla rin irg  m avjudligi 
tufayli aholin ing sotsial him oyasi u ch u n  ajratilgan  m ablag 'lar ham  
turli shakldagi davlat, korxona, m uassasalar darom adlarin ing bir 
qism idan, y a 'n i belg ilangah  m e 'y o rla rd a  shakllanadi.

U ndan tashqari, sotsial h im oya fondlariga m am lakatim izdagi 
korxona va tashkilotlar, xorijiy dav la tlardan  kelad igan  hom iylik va 
insonparvarlik yordam lari ham  qo 'sh ilad i. Sotsial ta ’m inot fondining 
asosiy qismi davlat tom onidan  belg ilan g an  m e’yorlarga muvofiq 
milliy darom adning bir qism i h isob idan  shakllanadi.

Davlat m oddiy jihatdan  m uhtoj o ila larga m ustaq illikn ing  birinchi 
yillaridan boshlab  faol yordam  b era  boshladi. A dresli ijtim oiy 
him oyaga o 'tildi. Aholining iq tisod iy  jiha tdan  nochor qatlam iga o 'z  — 
o'zini boshqarish  fuqarolar y ig ’ini o rgan lari orqali ijtim oiy — m oddiy 
yordam  berila boshlandi. O 'tish  davrida q iy inch ilik lar imkon boricha 
yumshatilib, aholining nochor qatlam larin i q o 'l la b -q u w a tla s h  va 
ularni minimal hayot kechirish lari ta 'm in landi.

O 'zbekiston  R espublikasi P rez identin ing  1999 —yil 13 —yanvarda 
"Aholini aniq  yo 'na ltirilgan  ijtim oiy m adad  bilan ta 'm in lashda  
fuqarolarning -o 'z in i —o 'zi boshqarish  organ lari rolini oshirish 
to 'g 'r is id a"g i farm oni e 'lo n  q ilind i F arm onning  bajarilishi m aqsadida

1 lA .K r'd n io v . O 'z b e k is to n  X X I nsrqn  in tilm o q d n  —T o s h k e v t . “ O 'z b e k is to r i" . 1999
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1999 — yil 1 — m artdan  boshlab ishlam aydigan onalarga bolasi ikki 
yoshga yetgunga qadar nafaqalar belgilash va to 'lash, m uhtoj yolg'iz 
nafaqaxo 'rlarn i oziq — ovqat m ahsulotlari bilan ta 'm inlash 
fuqarolarning o 'zin i —o'zi boshqarish organlari zimmasiga 
yuklatiladi.

O 'zbek iston  R espublikasida am alga oshirilayotgan ijtimoiy 
h im oyaning o 'ziga xos xususiyatin ing tahlili shuni ko 'rsatadiki, 
O 'zbek iston  andozasining muhim tamoyili bosqichm a —bosqich va 
m akroiqtisodiyotning barqarorligi bilan bog 'langan bo'lib,
m am lakatning iqtisodiy, ijtimoiy — sotsial xarakteriga bog'liq.

Ijtim oiy him oyaning so ts ia l— iqtisodiy m unosabat sifatidagi 
m ohiyati jam iyat va aholi o 'rtasidag i m uhtojlik hollarida yordam, 
qariyalarga ko 'm aklashish , sog 'liqn i saqlash, ijtimoiy ahvol, hayotiy 
zaruriy  vositalar bilan ta 'm inlash kabi m unosabatlarning manzili va 
m aqsadli b o ’lishidan iborat.

Ijtimoiy himoya, pensiya, nafaqa, m oddiy yordam, qariyalar, 
bem orlar, nogironlarga im tiyozli xizmat ko'rsatish, bolalarga 
k o ’rsatilad igan  g 'am xo 'rlik  kabi jam iyat tom onidan am alga
oshirilayotgan siyosatda nam oyon bo'ladi.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR 
Aholi d a ro m a d la r i-  aholining. m a'lum  vaqt davom ida pul va 

natu ra  shaklida olgan darom adlari miqdori.
N om inal d a ro m a d — aholin ing pul shaklida olingan darom adlari 

sum m asining miqdori.
R eal d a ro m a d — narx  darajasin ing o 'zgarishini hisobga olgan 

holda aholi tom onidan real iste 'm ol qilingan ne 'm atlar miqdori.
I jtim oiy  to 'lo v la r— m oddiy jihatdan  kam ta 'm in langan

fuqarolarga pul yoki natura shaklida yordam  ko'rsatish tizimi.
Ijtim oiy  s iy o s a t— darom adlarni taqsim lashda iqtisodiyot 

qatnashch ilari o 'rtasida  tengsizlik natijasida vujudga keladigan
ziddiyatlarni bartaraf e tishga qaratilgan davlat siyosati.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR
1. Aholi pul daroam dlari turlarini an iq lab  bering.
2. N atural darom adni tushuntirib  bering.
3. Bozor iqtisodiyoti sharoitida aholi darom adlarining tabaqalanishi 

sabablarini ko 'rsatib  bering.
4. Aholi turm ush darajasi deganda nim ani tushunasiz?
5. A holining turum ush darajasi sifatini ifodalaydigan - 

ko 'rsa tk ich lam i ko 'rsatib  bering
6. O 'zbek istonda  sotsial siyosatning o 'ziga xosligi va asosiy 

yo 'nalish lari nim alardan iborat?

ill



XIII Bob. MILLIY IQTISODIYOT: ASOSIY NATIJALAR VA  
ULARNING O'ZGARIB TUR1SHI. IQTISODIY O'SISH. MILLIY

BOYLIK

1. M illiy iqtisodiyot tu shunchasi va un ing  ko 'rsatk ichlari.
2. Yalpi milliy m ahsulot m azm uni va uni h isoblash  usullari.
3. M illiy darom ad, uning tark ibi va undan  foydalanish.
4. Iqtisodiy o 'sish  tushunchasi, turlari va ko 'rsatk ich lari.
5. M illiy boylikning m ohiyati, tarkibiy tuzilishi va O 'zbekiston  

iqtisodiy po ten tsia lidan  sam arali foydalanish.

1. M illiy iq tiso d iy o t tu sh u n c h a s i va  u n in g  k o 'rsa tk ic h la ri

O 'zbekiston  tanlab olgan yo 'l ijtim oiy yo 'naltirilgan  bozor 
iqtisodiy  о tini shakllantirish bo'lib, bu yo 'l R espublikaning o 'z iga xos 
turm ush sharoiti, xalq an 'ana la ri shart — sharoitlari va xususiyatlari 
ham da xalq urf — odatlarini har tom onlam a hisobga olgan holda milliy 
iq tisodiyotni shakllantirishga keng  yo 'l och ib  berdi. O 'zbek iston  
Respublikasi xo 'jalik  tizimini qayta qurish, uni tark ib iy  o 'zgartirib  
yangilash lozim edi. Sababi, iq tisod iy  ziddiyatlar g 'o y a t kuchli bo'lib, 
am aldagi xo 'ja '-k  yuritish m exanizm i m azkur zidd iyatlarn i bartaraf 
e tish  qobiliyatiga ega  em as edi. Iq tisodiy ta raqq iyo t su r 'a ti keskin 
pasayib ketgan, aholi turm ush darajasi pasayib ke tgan  edi.

O 'zbek iston  iqtisodiyoti bir yoqlam a rivojlangan bo 'lib , paxta 
yakkahokim ligiga, xom ashyo va yarim fabrikat m ahsulo tlar ishlab 
chiqarishga asoslangan, m arkazga qarashli b o 'lg an  agrar o 'lk a  edi.

R espublikadagi ko 'p lab  korxonalar bevosita  m arkaz bo 'ysunuvida 
bo'lib, u larning m ahsulotlari qay ta  ishlash, taqsim ot, ayirboshlash va 
iste 'm ol uchun m am lakat tashqarisiga olib ketilardi.

“O 'zb ek is to n  b ir y o q lam a iq t is o d iy o tg a -  m ark azg a  b u tu n lay  
qaram , izd an  ch iq q an  iq tis o d iy o tg a -  e g a  b o T g a n "1. M ustaqillikka 
erishgan O 'zbekiston xo 'jalik  tizim ini qay ta  qurish va o 'zgartirish  
orqali, m am lakat hudud idag i barcha tabiiy, m ineral xom ashyo 
boyliklarini, jainiki iqtisodiy resurslarni xalq  m anlaati uchun 
foydalanish im koniyati vu judga keldi.

Iq tisodiyotda tarkibiy o 'zgarish  yuzaga keldi. Bir b u tun  yangi 
energe tika  resurslari, m ashinasozlik  va boshqa sanoat tarm oqlari, 
ko 'p lab  yirik inshootlar, korxonalar, zavod va fabrikalar qurildi. Har 
bir m am lakat iqtisodiy o 'sishga  erish ishni asosiy m aqsad  qilib 
qo 'yadi. Sababi, har qanday  jam iyatda aholin ing  eh tiyo ji doim o o 'sib

1 K nrim ov I .Л. ‘‘ z h c k is lo n  X X t n srq a  in!ilinoi|<i<i" -Т.- "O V zbokislon". 1099. 6 —h e l
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boradi, binobarin, ish lab  ch iqarishning  hajmi va tarkibiy tuzilishi ham 
doim o talabga m os ortib borishi, ya 'n i m am lakat um um iy holda 
iqtisodiy o 'sishga  erishishi zarur. Bu holatda, birinchidan, iqtisodiy 
o 'sish  param etrlari milliy iq tisodiyotning qanchalik darajada 
rivojlanganlig iga baho  berish  uchun  qo 'llanilsa, ikkinchidan esa, 
iqtisodiy o 'sish m am lakatn ing  rivojlanib, taraqqiy  etib  borishini 
ifodalaydi.

O 'zbek iston  qisqa davrda y o q ilg 'i va g ’alla m ustaqilligiga erishdi. 
Ijtim oiy yo 'na ltirilgan  bozor iq tisodiyotiga asoslangan yangi, 
m ustaqilligi ta 'm in langan , o 'z  xalqi, m illati, m anfaatlariga xizmat 
q iladigan milliy iq tisodiyot shakllanm oqda.

M illiy iq tisodiyot yang i sifat va  o 'sishga  moyil bo 'lgan  barcha 
ishlab chiqarish  tarm oqlari va sohalarni, funksional iqtisodiyotni, 
ko 'p lab  infratuzilm alarni o 'z  ichiga qam rab olgan yaxlit 
iqtisodiyotdir.

M illiy iq tisod iyo tn ing  shakllan ish  jarayonida fan —texnika 
inqilobi ta 'sirida  n isbatan  an ch a  yuqori o 'sish su r’atiga ega bo 'lgan  
tarm oqlar tu rkum ining  vujudga kelishi birinchi darajali aham iyatga 
egadir. U larga neft, neftn i qay ta  ishlash, kim yo sanoati, gaz 
kondensati, tabiiy  gaz, rangli, nod ir va radioaktiv  m etallar, mineral 
xom ashyo va qurilish  m ateriallari, radioelektronika, hisoblash 
texnikasi va zam onaviy tarm qqlar ishlab chiqarish  yuzaga kelm oqda.

O 'zbekiston  M DH davlatlarida yetishtirilayotgan tillaning 65 
foizini, qo rako 'ln ing  40 foizini ishlab chiqaradi.

O 'zbekiston  iq tisodiy  salohiyatidan sam arali foydalanish asosida 
yaxlit milliy iq tisodiyotni shakllantirish  yangi ijtim oiy m unosabatni 
zaruriyat qilib qo 'ym oqda.

M illiy iqtisodiyot bir b u tun  tizim sifatidagi iqtisodiyot hamda 
butun milliy xo 'ja lik  darajasida yuz berayotgan jarayonlar 
m akroiqtisodiyot tahlili asosida aniqlanadi.

Iq tisodiyotda m akrodarajada xususiy sektor, davlat sektori, uy — 
ro 'zg 'o r xo 'jalig i va boshqalar, y a 'n i turli xil m ajm ualar (agregatlar) 
o 'rganiladi. B oshqacha ay tganda, m uayyan belgilarga ega bo 'lgan 
iqtisodiy birliklarning birlashm alari ushbu turkum ga xos bo 'lgan 
faoliyat k o rsa tish  va rivojlanish qonuniyatlari bilan birgalikda 
iqtisodiyotning um um iy tuzilishi bitta yagona iqtisodiyot sifatida 
qaraladi. Bu narsa m akroiqtisodiy ko 'rsatk ichlarning tavsifini 
belgilaydi. Shuni ta 'k id lash  joizki, m ikro va m akroiqtisodiyotlar 
xo 'jalik  tayinligi va iqtisodiy nazariyaning b ir -b ir ig a  bog 'langan 
sohalardir. Zero, u yoki bu m am lakatning iqtisodiyotini, u qanchalik 
keng m iqyosda bo 'lm asin  pirovardida ayrim kishilar, oilalar, 
korxonalar m ehnati tashkil etadi.
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<’IDemak, iqtisodiyotni bir bu tun  qilib o 'rg an ish d a  uning a loh ida  
tarkibiy qism larini o 'rg an ish d an  ch e tg a  ch iq ib  bo 'lm aydi. Milliy 
iq tisodiyotda ishlab chiqarish , x izm at k o 'rsa tish  hajm i va ularning 
o 'sish i bir qator ko 'rsa tk ich la r tizimi asosida m ikro va m akroiqtisodiy  
darajada aniqlanib  tahlil q ilinadi.

M ikro va m akroiqtisodiy  tah lili asosida m illiy iq tisodiyotn ing  
m a'lum  davri, vaq t birligi o ra lig 'id a  ishlab ch iqarish  hajm i va unga 
ta 'sir ko 'rsatuvchi om illardan foydalanish im koniyatin i beradi.

Iqtisodiy faoliyatning xilm a — xil sifat va m iqdor tavsiflari 
iqtisodiy ko 'rsa tk ich la r shaklida ifodalanadi. Ular ich ida eng  to 'lig 'i, 
keng qam rovligi yalpi milliy m ahsulo t (YAMM). U nga qarab  
jam iyatda b ir yil davom ida ish langan  b a rch a  tovarlar va ko 'rsa tilgan  
xizm atlarning jam i haq ida  fikr yuritish  m um kin.

M illiy iq tisodiyotn ing  holatin i belg ilovchi m akroiqtisodiy  
k o 'rsa tk ich la r— Yalpi m illiy m ahsu lo t (YAMM), Ichki m illiy m ahsulot 
(IMM), sof m illiy m ahsulot (SMM), milliy darom ad (MD), ish kuchi 
birligi, iq tisodiy tangliklar, ishsizlik, pu ln ing  qadrsizlan ish i singari 
bozor sam aradorlig i va jozibadorligi jarayonlari, y a ’ni bozorning 
m akroiqtisodiy betakro rlig i m uam m olari deb  nom lanadi.

2. Y alpi m illiy  m a h su lo t m azm u n i va un i h iso b la sh  usu lla ri

H ar bir jam iyat o 'z  o ld iga iq tisodiyot sohasida iqtisodiy 
o 'sishning yuksak  su r'a tlariga, yil davom ida ishlab  chiqarishning  
m uayyan hajm iga erishish, ishsizlikni kam aytirish, narx lar darajasi, 
savdo balansini barqarorlash tirish  singari m aqsad  larni qo 'yadi. 
Belgilangan vazifalarni am alga  oshirish  uchun  iqtisodiyotga 
tegishlicha ta 's ir  ko 'rsa tish i kerak, u n d a  yuz beray o tg an  jarayonlarni 
bilm asdan turib  b u n g a  erishib bo 'lm aydi.

Iqtisodiy faoliyatning xilm a —xil sifat va m iqdor tavsiflari 
iqtisodiy ko 'rsa tk ich la r shaklida ifodalanadi. U lar ich ida  eng to 'lig 'i, 
keng qam rovligi yalp i milliy m ahsu lo t (YAMM). U nga qarab 
jam iyatda b ir yil davom ida ish langan  barcha  tovarlar va ko 'rsa tilgan  
xizm atlarning jami, m iqdori haq ida  fikr yuritish m um kin.

Yalpi milliy m ahsulot (YAMM) — milliy iq tisod iyo tn ing  bir yil 
davom ida vujudga keltirilgan  va bevosita iste 'm olch ilarga  yetkazib 
bcrilgan tayyor tovar, p irovard m ahsulo t va x izm atlarning bozor 
bahosidagi q iym atidan  iboratdir.

Yalpi milliy m ahsu lo t (YAMM) pul shak lidag i barcha  m oddiy 
ishlab chiqarish  tarm oqlarida yil davom ida yara tilg an  m ahsu lo tlar va 
xizm atlar y ig 'ind is idan  iborat. Yalpi milliy m ahsulo t ikki q ism dan 
iborat bo'lib, b irinch isi ishlab ch iqarishda, ish lab  ch iqarish  
vositalarining yetkazilgan  m ahsu lo tlarga   lkazqan  qiym ali,
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xom ashyo, yoqilg 'i qiym ailari va am ortizatsiya ajratm asi qismidan 
iborat, ikkinchi qismi ishlab chiqarishda band bo 'lgan larn ing  ish haqi 
bilan foyda y ig 'ind isidan  iborat bo 'lib  milliy darom adni (MD) tashkil 
etadi.

N arxlar darajasin ing o 'zgarishi ham  m akroiqtisodiy tahlil uchun 
katta  aham iyatga ega. Birinchidan, iqtisodiy qarorlarni ongli ravishda 
qabul qilish uchun narxlar darajasi vaqtning m uayyan davri 
m obaynida qay tarzda o 'zgarishin ing — uning oshayotgan 
(inflyatsiya) yoki pasayayotgani (deflyatsiya) va qanday  m e'yorlarda 
borayotganini bilish zarur. Ikkinchidan, bozor iqtisodiyotida 
jam iyatda barcha ishlab chiqilgan tovarlar va ko 'rsatilgan  xizmatlar 
qiym at (pul) ifodasini oladi va statistika tom onidan ayni shu 
ko 'rin ishda qayd etiladi; pul ko 'rsatk ich lari ko 'p roq  ishlab chiqarish 
um um iy hajmi turli xil kom ponentlarin i yagona o 'zakka keltirishda 
foydalaniladi.

N arxlar darajasi indeks ko 'rin ishida ifodalanadi. N arxlar indeksi 
tovarlar m uayyan m ajm uiga narxiarning o 'rtach a  hisoblangan 
qiym atini bildiradi. U m uayyan bir davr ichida narxlar o 'rtacha 
darajasining nisbatan o 'zgarishini ko 'rsatad i va ushbu  yil narxlarni 
baza sifatida tan langan  biror boshqa yil narxlari bilan taqqoslash 
im konini beradi. U shbu ko 'rsatk ichn ing  eng  um um iy formulasi 
quyidagichadir. »

U shbu yil narx lari
N arx la r in d e k s i= ---------------------------------  x 100%

Baza yili narxlari

Iqtisod fani va am aliyotda turli tarkibdagi narxlar indekslarining 
anchagina miqdori ishlab chiqilgan ham da qo'llanilm oqdar- Ular 
ichida eng  k o 'p  tarqalganlari — iste'm ol narxlari indeksi,vrishlab 
chiqarishga m o'ljallangan tovarlar narxlarining indeksi, YAMM 
deflyatori. ,

Foizli stavka m uhim  m akroiqtisodiy ko 'rsatk ich  hisoblanadi. Bu 
kreditga beriladigan pul uchun to'lov, to 'g 'rirog 'i yil davomida 
foydalanilgan bir pul birligi uchun to lash talab  qilinadigan 
sum m adir. K eng rniqyosli foizli stavkalarm ng butun bir guruhi
mavjud bo'lib, foiz m e'yorin ing miqdori butun bir qator omillar 
yordam ida aniqlanadi. Birinchidan, kredit beruvchining tavakkal 
qilish darajasi qancha yuqori bo 'lsa, ya 'n i qarz oluvchi ssudani 
to 'lam aslik  ehtim oli tjancha katta bo'lsa, ssuda foizi ham  shuncha 
yuqori bo 'ladi. Ikkinchidan, boshqa teng sharoitlarda uzoq m uddatli 
ssudalar odalda qisqa m uddatli ssudalarga qaraganda ancha yuqori 
foiz bilan beriladi. U chinchidan, tavakkal qilish darajasi va kredit
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m uddatida foizli stavka ssudan ing  m iqdoriga bog 'liq  bo 'ladi. 
T o 'rtinchidan, ssuda foizi darajasiga kapitaldan  olingan darom adlarga 
solinuvchi soliq xususiyati jidd iy  ta 's ir ko 'rsatadi. Soliq m e'yori 
q ancha past bo'lsa, foizli stavka ham  shuncha  past bo 'lish i mum kin.

N om inal va tay in  foizli stavkalar m avjud. N om inal stav k a  
"joriy" pullardagi foizli darom adning  ssuda m iqdoriga am aldagi 
nisbatidir. A niq foizli s ta v k a  pul qadrsizlanishining darajasini 
h isobga olgan holda aniqlanadi.

Ijtimoiy tizim da m uom aladagi pu llarning m iqdori — pul 
m assasining hajmi ko 'rsa tk ich i ham  k a tta  aham iyat kasb etadi. 
Iqtisodiyotning inflyatsiyasiz faoliyati uchun pul m iqdori unga 
b o 'lg an  talabga m uvofiq kelish i kerak. Talab uzoq m uddatli 
istiqbolda jam iyatda hosil q ilingan  darom ad hajmi va ishlab 
chiqarishning o 'sish  su r’atlari, shun ingdek , pul bozori m uvozanatda 
b o 'lg an  ch o g 'd a  m avjud b o 'lg an  narx lar darajasi bilan belgilanadi. 
Q isqa m uddatli talab esa, b u n d an  tashqari, foizli stavkalar darajasi va 
pul m uom alasining tezlig iga bog 'liqd ir. Sanab chiqilgan barcha 
om illar davlat tom onidan pul m uom alasini tashkil etish  chog 'ida  
hisobga olinishi kerak.

Asosiy m akroiqtisodiy m uam m olar va ko 'rsatk ich lar bilan 
tanishib ch iq ilgandan  so 'ng , iq tisodiyotn i bir bu tun  sifatida yanada 
batafsil o 'rganishga kirishish m um kin. Buni, albatta, tovarlar ishlab 
chiqarish va xizm atlar ko 'rsa tish  hajm ini tavsiflovchi jihatlardan 
boshlash  kerak, zero xo 'jalik  hayo tin ing  k o 'pg ina  boshqa tom onlari 
uning m iqdor va sifat darajasi b ilan  belgilanadi.

Jam iyatning iqtisodiy farovonligini o 'lchashda  yordam  beradigan 
anchagina ko 'rsatk ich lar mavjud. Biroq, yuqorida ta 'k id langanidek , 
u lar ichida eng  yaqqoli YAMMdir. M illiy hisob — kitoblar tizimiga 
asos q ilingan YAMM iqtisod iyotda bir yil ichida ishlab chiqilgan 
pirovard tovarlar va ko 'rsa tilgan  xizm atlar b u tun  hajm ining yalpi 
bozor qiym ati sifatida aniqlanadi. Bunda shuni e 'tiborda  tutish 
kerakki, ushbu yilda ishlab ch iqarilgan  tovarlarning ham m asi ham 
sotilgan bo 'lishi shart em as, b a ’zilari zahirani to 'ldiradi. Zahiralarning 
o 'sish i ham  YAMMni hisoblashda e 'tib o rg a  olinishi kerak, chunki ana 
shu ko 'rsatk ich  yordam ida hosil q ilingan barcha m ahsulot, sotilgan — 
sotilm aganidan qat'iy  nazar, o 'lchanadi.

Yuqorida yalpi milliy m ahsulo t haq ida  um um iy ta sa w u r berilgan 
edi. Endi ishlab chiqarish b u tun  hajm ining bozordagi qiym ati qanday  
qilib o 'lchanishi m um kinligini k o 'rib  chiqaylik. Buni ikki usul 
yordam ida - am alga oshirish m um kin: birinchidan, iste 'm olchi
m ahsulotning pirovard foydalanuvchisi sifatida uni xarid qilish uchun 
qancha sarflashi hisoblanadi, ikkinchidan, ishlab chiqarish  jarayonida 
hosil etilgan b u tun  ish haqi, ren ta  to 'lovlar, ssuda foizi va foyda
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q o 'sh ib  ch iq ilad i. B o sh q ach a  ay tg an d a , YAM M  u sh b u  y ild a  so lilg an  
m a h su lo t b u tu n  hajm in i x arid  q ilish  x ara ja tla rin i q o 'sh ish  y o 'li  b ilan  
y o k i u sh b u  y ild ag i m a h su lo t b u tu n  hajm in i ish lab  c h iq a rish d a n  
o lin g a n  d a ro m a d n i q o 'sh ish  v o sitas id a  an iq lan ish i m um kin .

YAM M ni x a ra ja tla r  b o 'y ich a  h isob lash . Yalpi m illiy  m ahsu lo tn i 
a n a  sh u  u su l b ila n  o 'lc h a sh  u ch u n  iq tiso d iy o td a  b ir yil ich id a  hosil 
q ilin g a n  p iro v ard  m a h su lo tla r  va x izm atla rn i b a rp o  e tish  
x a ra ja tla r in in g  q u y id a g i b a rc h a  tu rla rin i q o 'sh ish  zarur.

■ u y  x o 'ja lik la r in i u zo q  m u d d a tli va hozir fo y d a lan ilad ig an  
p red m e tla rg a , sh u n in g d e k , x izm atla rg a  k e tg a n  x ara ja tla rn i o 'z  ich iga  
o la d ig a n  sh a x siy  is te 'm o l xara ja tlari;

■ yalp i x u su siy  ic h k i investits iyalar, y a 'n i ta d b irk o r  to m o n id an  
m ash in a lar, u sk u n a la r  va d a s tg o h la r  xarid  q ilin ish i, qurilish , 
za h ira la r in in g  o 'z g a rish i b ilan  b o g 'liq  b a rc h a  xarajatlari;

■ to v ar va x izm atla rn in g  d av la t xarid i, u n g a  m ark az iy  va m ahalliy  
h o k im iy a t h a m d a  b o sh q a ru v  o rg an la rin in g  k o rx o n a la r p irovard  
m a h su lo ti va ish lab  ch iq a rish  om illarin i x a rid  q ilish g a  d o ir b a rc h a  
x a ra ja tla r  k irad i (bunga  d av la t tra n sp o rt to 'lo v la ri k irm aydi, ch u n k i 
u la r  jo riy  ish lab  c h iq a rish n in g  k o 'p ay ish in i ak s  ettirm aydi);

■ to v a r v a  x izm atla rn in g  so f ek sp o rti, y a 'n i u sh b u  m am lakat 
tovarla ri v a  x izm atla ri u c h u n  xorijiy  x a ra ja tla rn in g  a n a  sh u  m am lak at 
tovarla ri fa q a ro la ri v a  ta sh k ilo tla r i c h e t e l tovar va x izm adari u ch u n  
sa rf la n g an  x a ra ja tla rd a n  o sh ib  k e tg a n  m iqdori (sof e k sp o rt m anfiy  
ham  b o 'lish i m um kin).

YAMMni d a ro m ad la r b o 'y ich a  h isob lash . D aro m ad lar b o 'y ich a  
h iso b la n g a n d a  ya lp i m illiy  m a h su lo t ta rk ib ig a  q a n d a y  q ism lar 
k ir ish in i q a ra b  ch iqay lik . ■ < ' •-

Iq tiso d iy o td a  foyda va y a lp i d a ro m a d n in g  m iq d o rin i an iq  
h iso b lash  u c h u n  ta d b irk o rlik  sh o 'b a s in in g  yalp i daro m ad larin i 
am o rtiza ts iy a  ch e g irm ala rin i h iso b g a  o lish  zarur. A slini o lg a n d a  u lar 
k a p ita ln in g  is te 'm o li u c h u n  ch eg irm ala rd ir , y a 'n i u la r u sh b u  yil 
YAM M  n i ish lab  ch iq arish  ja ra y o n id a  foy d alan ilg an  investitsion  
to v a rlam i x a rid  q ilish g a  k e tad i. T ad b irk o rla r d a ro m a d in in g  
h am m asin i resu rs la rn i y e tk az u v ch ila r  bilan  h isob  —kitob  q ilish  u chun  
ish la tib  b o 'lm a slig i a n a  shu  tu rd a g i x a ra ja tla rn in g  ah am iy a ti k a tta  
ek a n lig in i b e lg ilag an . Bu x a ra ja tla rn in g  b ir  q ism i — ay n i m ahsu lo t 
q iy m a tin in g  b ir  q is m i— ish lab  c h iq a rish n in g  foydan i kam ay tirad ig an  
ch iq im la rid ir. Biroq, ish lab  ch iq a rish  ch iq im la rin in g  b o sh q a  tu rla rid an  
farq  q ilib , am o rtiza ts iy a  b iro r b ir  d a ro m a d g a  qo 'sh ilm ayd i.

X ara ja tla rn in g  darom ad" to 'la sh  b ilan  b o g 'la n m a g a n  y an a  b ir turi 
d av la t o la d ig an  m u ay y an  so liq la r b ilan  b o g 'liq , u la r e g ri so liq la r d eb  
a ta lad i. T ad b irk o rla r  u la rn i ish lab  ch iq arish  hajm i d e b  q a ray d ila r va 
sh u  sa b ab li m ah su lo t n a rx in i o sh irad ilar. B inobarin, y illik  m ah su lo t
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q iy m a tin in g  b ir q ism i to v a rla r n a rx la ri o rq a li is te 'm o lc h ila r  z im m asiga 
y u k la n a d ig a n  eg ri so liq lard ir. M illiy  ish lab  c h iq a r ish n in g  u sh b u  tu ri 
ish  haq i, ija ra  to 'lov i, foiz y o k i fo y d a  k o 'r in ish id a  c h iq a  o lm aydi.

3. M illiy daromad, uning tarkibi va undan foydalanish

Ja m i ijtim o iy  m ah su lo t h a r  xil q ism la rg a  b o 'lin a d i. J a m i m illiy 
m a h su lo t q iy m a tin in g  b ir q ism i ish lab  c h iq a r ish d a  is te 'm o l e tilg a n  
ish lab  ch iq arish  fond lari va ay la n m a  fo n d la rin i q o p la sh g a  ajra tilad i. 
B uni q o p la sh  fo n d i d eb  y u ritilad i.

Q o p lash  fond i b u  ish lab  c h iq a r ish d a  fo y d a la n ilg a n  ish lab  
c h iq a rish  v o sita la rin in g  m a h su lo tg a  o  tk a z g a n  q iy m a tig a  te n g d ir. 
Jam i m illiy  m a h su lo t q iy m a tid an , is te 'm o l e t ilg a n  ish lab  ch iq arish  
v o sita la rin in g  q iym atin i ch e g ir ib  ta sh la n sa , y a 'n i

SM M =YAM M -Am ortizatsiya y illik  sum m asi
Sof m illiy  m a h su lo t ta rk ib id a  d av la t to m o n id a n  eg ri so liq  b o 'lib , 

u n i ch iq a rib  ta sh la n g a n d a n  s o 'n g  q o lg a n  q ism i ja m iy a tn in g  m illiy 
d a ro m a d in i ta sh k il e tad i.

M D = S M M -egri so liq la r
M illiy  d a ro m a d  m illiy  x o 'ja l ik d a  b ir  yil d av o m id a  ish lab  

ch iq a rilg a n  p iro v ard  m a h su lo t va x iz m a tla rn in g  b o zo r b ah o s id ag i 
q iy m a t b o 'lib , n a tu ra l sh a k lid a  is te 'm o l b u y u m la ri, ish lab  ch iq a rish n i 
k en g a y tir ish g a  m o 'lja lla n g a n  ish lab  ch iq a rish  v o sita la rin in g  b ir 
q ism id an  iboratd ir.

T a k ro r  ish lab  c h iq a r ish d a  a y n a n  a n a  sh u  b o sq ich n i: ish lab  
ch iq arish , taq sim o t, m u o m ala  va fo y d a la n ish  s ta d iy a la r in i o 'tay d i. 
U n in g  h a jm i sa rfla n g an  m e h n a t, m e h n a t u n u m d o rlig i va ish lab  
ch iq a rish  v o sita la rin in g  te jam lig ig a  b o g 'liq .

M illiy  d a ro m a d  (MD) m o d d iy  n e ’m a t ish lab  ch iq aru v ch i 
k o rx o n a la rd a  v a  k o 'rsa tilg a n  x iz m a tla r  q iy m a tin in g  y ig 'in d is id a n  
iboratd ir.

M illiy  d a ro m a d  (M D) m o d d iy  n e 'm a t  ish lab  ch iq arish  
ta rm o q la rid a  ish  h aq i v a  fo y d a  sh a k lid a  y a ra tilg a n  y a n g id a n  
y a ra tilg a n  q iym atd ir.

M illiy  d aro m ad  y ara tu v ch i ta rm o q la r  san o a t, qu rilish , q ish lo q  
xo 'ja lig i, y u k  tran sp o rti va a lo q a , sa v d o n in g  (ish lab  c h iq a r ish  davom i 
b o 'lg a n  qism i) v a  b o sh q a  ta rm o q la rd ir .

Bozor iq tiso d iy o tig a  o 'tish  n a tija s id a  m u lk n in g  tu rli sh ak lla ri 
v u ju d g a  keld i. S hu  m u n o sa b a t b ila n  m illiy  d a ro m a d n in g  ijtim oiy  
ta rk ib i b u tu n la y  o 'zg a rib  k e td i. M illiy  d a ro m a d n i (MD) ta q s im lan ish  
va fo ydalan ish  u n in g  hajm i va ta rk ib ig a  b o g 'l iq d ir

Is te 'm o l u c h u n  xarid  q ilin a d ig a n  to v a rla r  va x izm atla r p irovard  
m a h su lo tla r  d e b  ata lad i. Q a y ta  so tish  y o k i ish lov  b erish  u c h u n  xarid
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q ilin a d ig a n  m a h su lo tla r  e sa  o ra liq  m a h su lo tla ri dey ilad i. Y A M M ga 
faqa t p iro v ard  m a h su lo tla rn in g  q iy m ati k iritiladi, c h u n k i b a rc h a  
o ra liq  b itim la r a lla q a c h o n  u n g a  k iritilgan .

Y A M M  v a m illiy  d a ro m a d n in g  (MD) o 's ish i tah lil q ilin g a n d a  jo riy  
v a  o 'z g a rm a s  b a h o la rd a n  fo y d alan ilad i. M illiy  d a ro m a d n i (MD) 
a m a ld a g i jo r iy  b a h o d a  h iso b lash  b ir yil ich id a  y a ra tilg a n  q iym at 
hajm id ir. M illiy  d a ro m a d  ha jm in i o 'z g a rm a s  b a h o d a  h iso b lash d a  bazis 
yili b ah o s i b ila n  h iso b lan ad i.

M illiy  d a ro m a d n in g  fo y d a lan ish  x u su siy a tig a  qarab  is te 'm o l va 
ja m g 'a r ish  fo n d la rig a  b o 'lin ad i.

J a m g 'a r ish  fo n d i m illiy  d a ro m a d n in g  k e n g a y tir ilg a n  ta k ro riy  
ish lab  ch iq a rish  rivo jlan ish in i t a ’m in layd i. D a s ta w a l u aso siy  v a  
ay lan m a  fo n d la rin i k o 'p a y tira d i va tak o m illash tirad i.

Ja m g 'a r ish  fo n d i h iso b ig a  n o m o d d iy  fo n d la r (u y —joylar, 
sh ifoxonalar, k u tu b x o n a la r , m ak tab lar, sanato riya lar) qurilad i. 
J a m g 'a rm a  fo n d i h a jm in i a n iq la s h d a  uy  x o ’ja lik la ri d a ro m a d id an  
is te 'm o lg a  m o 'lja lla n g a n  sa rfla rin i ay irib  ta sh la sh  un ing  q o lg a n  q ism i 
ja m g 'a rm a  fo n d in i ta sh k il e tad i.

A g ar d a ro m a d  fo n d id an  is te 'm o lg a  m o 'lja lla n g an  sarfla r m iq d o ri 
k o 'p  bo 'lsa , ja m g 'a rm a  hajm i o 'sh a n c h a lik  k am  b o 'lad i va ak s in ch a . 
Ja m g 'a r ish n in g  m o h iy a ti aso siy  va ay lan m a  fo n d la rn i h am d a  eh tiy o t 
z -h ira la r in i k o 'p a y tir ish  u c h u n  sa rflan ish ig a  r.ytiladi. Ja m g 'a r ish  
fondi, u n in g  h a jm i v a  ta rk ib i k en g a y tir ilg a n  ta k ro r  ish lab  ch iq arish  
o 's ish  s u r 'a tin i b e lg ila b  b e ra d ig a n  om ild ir.

Is te 'm o l fo n d la ri b u  m illiy  d a ro m a d n in g  jam iy a tn in g  jam i m o d d iy  
eh tiy o jla rin i q o n d ir ish g a  sa rf la n a d ig a n  q ism idir. Jam i is te 'm o l fondi 
o 'z in in g  fo y d a lan ish  x u su s iy a tig a  qarab , ik k i q ism ga b o 'lin ad i: y ak k a  
ta rtib d a g i v a  ja m o a  b o 'lib  is te 'm o l q ilish  fond iga. Y akka ta rtib d ag i 
y o k i ja m o a  b o 'lib  is te 'm o l q ilish  b ir  —b irid a n  farq lanad i.

Y akka ta r t ib d a g i is te 'm o l fo n d ig a  m o d d iy  n e ’m at ish lab  ch iq arish  
ja ra y o n id a  b a n d  b o 'lg a n la rn in g  ish  haq i, so ts ia l ta 'm in o t (pensiya, 
nafaqa , s tip e n d iy a  v a  h .k .)

J a m o a  b o 'lib  is te 'm o l q ilish  fo n d i q ism ig a  jam iyat a 'zo la rin in g  
g u ru h la ri m o d d iy  n e ’m a t va x izm atla rd an , y a 'n i m aorif, fan, tabiat, 
s a n 'a t, m a d an iy a t va b o sh q a ru v  tiz im i k irad i. Is te 'm o l fondi 
m a b la g 'la r id a n  b u tu n  m illiy  iq tiso d iy o t q am ro v id a  b a n d  b o 'lg a n  
x o d im la rn in g  m o d d iy  v a  m a d a n iy  eh tiyo jla rin i, sh u  jum ladan , 
b o sh q a rish  va m u d o faa  eh tiy o jla rin i q o n d ir ish d a  sarflanad i. U 
ja m iy a td a  h am m a a h o lin in g  sh a x siy  is te 'm o lin i, ah o lig a  ijtim oiy  
x izm at q ila d ig a n  m u a ssasa la m in g , ilm iy m u a ssasa la r boshqar-ishdagi 
m o d d iy  h a ra ja tla rn i o 'z  ich ig a  oladi.
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Is te ’m ol fo n d in in g  aso s iy  q ism i sh a x siy  d a ro m a d  sh a k lid a  
x o d im larn in g  q o ’lig a  k e lib  tu sh a d i va is te 'm o l m a q sad la ri u ch u n  
foydalanad i.

4. Iqtisodiy o 'sish  tushunchasi, turlari va ko'rsatkichlari

E h tiy o jlam i y u k sa lish  q o n u n ig a  b in o a n  ja m iy a t a 'z o la r in in g  
so ts ia l — iq tiso d iy  eh tiy o jla ri u z lu k s iz  y u k sa lib  b o rad i. M a zk u r 
eh tiy o jla r esa  o ’z n a v b a tid a  k ish ila rn in g  m e h n a t q ilish i v a  iq tiso d iy  
m av q eg a  e g a  b o 'lish i u c h u n  is te 'm o l e tilish i z a ru r  b o ’lg a n  to v a r va 
x izm atlar m a jm u id an  ibo rat. Y uksalib  b o ra y o tg a n  eh tiy o jla m i 
q o n d ir ish n in g  y a g o n a  v o sitasi e s a  iq tiso d iy  o 's ish  h iso b lan a d i.

Iqtisodiy o 'sish  d eb , ah o li eh tiy o jla ri u c h u n  z a ru r  b o 'lg a n  
m o d d iy  n e 'm a tla r  v a  x iz m a tla rn i ish lab  c h iq a r ish n in g  k o 'p a y ib  
bo rish ig a  ay tilad i. M o d d iy  n e 'm a tla r  d e g a n d a  b iz  n a fa q a t n o z  — 
n e 'm a tla m i, b a lk i sh u  b ila n  b irg a  ish lab  c h iq a r ish  v o s ita la ri v a  
re su rsla rin in g  k o 'p a y ib  o 's ib  b o rish in i h am  tu sh u n am iz .

Iq tisod iy  o 's ish  rea l y a lp i m illiy  m a h su lo tn i (YAM M ) ah o li jo n  
b o sh ig a  n isb iy  n a rx la rid a  ta q s im lash  yok i ja m iy a t y a lp i ish lab  
ch iq arish  hajm i к о 'r s a tk ic h la r id a  o 'z  ifodasin i to p ad i.

Iq tisod iy  o 's ish  mikro v a  makro k o 'la m d a  y u z  b erad i. 
M ik ro iq tiso d iy  o 's ish  x o 'ja l ik  b o 'g 'in la r i , f'-rma y o k i ta rm o q  
d o iras id ag i o 's ish n i m a k ro iq tiso d iy  o 's ish  e sa  ja m iy a t m iq y o s id ag i 
m ik ro iq tisod iy  o 's ish n i b ild irad i.

Iq tisod iy  o 's ish n in g  h a jm in i u n in g  k o 'la m i v a  s u r 'a t i  k o 'rsa ta d i. 
Iq tisod iy  o 's ish  k o 'la m i y a ra tilg a n  to v ar va x izm atla r h a jm in i b ild irsa , 
u n in g  su r 'a tla ri esa, o 's ish  te z lig in i k o 'rsa ta d i.

Iq tisod iy  o 's ish n in g  n a tija s i jam iy a t a 'z o la r in i ta 'm in lo v c h i foydali 
rea l m o d d iy  n e 'm a tla rd ir . A ynan  u la r iq tiso d iy  o 's ish n in g  h aq iq iy  
m ezon id ir. Ijtim oiy  ta ra q q iy o tn in g  o liy  m ezo n i ish la b  c h iq a ru v ch i 
k u ch la r ta ra q q iy o ti da ra jasid ir. M e z o n g a  iq tiso d iy  o 's ish n i a n iq lo v ch i 
k o 'rsa tk ic h la r  m uvofiq  k e lish id ir. U lar o 'z  n a v b a tid a  s ta tis t ik a  v a  
d in am ik  h a m d a  m iqdor, s ifa t k o 'rs a tk ic h la rg a  eg ad ir.

Iq tisod iy  o 's ish n in g  ikk i jih a ti bor, u la rn i fa rq lam o q  k erak . 
B irinch idan , u n in g  k o 'la m i ish lab  ch iq arish  h a jm in i b ild irad i, b u tu n  
ja m iy a td a  q a n c h a  m a h su lo t v a  x izm atla r y a ra tilish in i, u la rn in g  o 's ish i 
q an d a y  m iq d o rd a  b o 'lish in i k o 'rsa ta d i. O 's ish n in g  ik k in c h i tom oni, 
u n in g  su r 'a tla r i  b o 'lib , iq tiso d iy  o 's ish n i n isb iy  jih a td a n  ifodalayd i, 
u n in g  m u tlaq  o 's ish i em as, b a lk i o 's ish  te z lig in i k o 'rsa ta d i. U n in g  
o 's ish  su r 'a ti  k o 'rs a tk ic h la r i  b ila n  ifo d alan ad i.

Iq tisod iy  o 's ish  tah lil q ilin ish id a  u n in g  h ar ik k i jih a ti b irg a lik d a  
k o 'rilad i. Iq tiso d iy  o 's ish n in g  n a fa q a t m iq d o riy , b a lk i s ifa t m e 'y o r i 
h am  m avjud . S h u  sa b ab li y a ra tilg a n  m a h su lo t v a  x iz m a tla r  m iq d o ra n
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k  p a y ib g in a  q o lm a sd a n , o 'z  sifati jih a td a n  ta la b —eh tiyo jn i 
q o n d ir ish g a  q o d ir  b o 'lish i ta la b  etilad i. Q o lo q  iq tiso d iy o td a  iq tiso d iy  
o 's ish n in g  m iq d o riy  to m o n i b irlam ch i bo 'lad i, ch u n k i ish lab  ch iqarish  
d a ra ja s i p a s t b o 'lg a n l ig id a n . m a h su lo tla rn i ta n lab  is te 'm o l e tish  
im k o n iy a tla r i c h c k la n g a n  b o 'lad i, sifati y e ta rli b o 'im a sa  —da, k o 'p ro q  
m a h su lo t ta la b  q ilin ad i.

Ish lab  c h iq a r ish  y u k sa lg a n  sari s ifa tg a  ta lab  osh ib  borad i. Y uqori 
d a ra ja d a  r iv o jla n g an  iq tiso d iy o t sh a ro itid a  m ah su lo t va x izm atlar 
m iq d o ri k o 'p  b o 'Ig a n d a  u la rn i ta n la b  is te 'm o l e tish  im kon iya ti k a tta  
b o 'lad i, b in o b a rin , s ifat u s tu v o r  ah a m iy a t kasb  e tad i.

Iq tiso d iy  o 's is h g a  ta 's i r  e tu v ch i om illar m avjud , bular:
— ta b iiy  re su rs la rn in g  m iq d o ri v a  sifati,
— m e h n a t re su rs la r in in g  m iq d o ri va sifati,
— a so s iy  k a p ita ln in g  m iq d o ri v a  tark ib i,
— te x n o lo g iy a  d ara jasi.
M a z k u r  o m illa r  ish lab  ch iq a r ish n in g  m iq d o ran  o 's ish in i 

ta 'm in lo v c h i ta k lif  om illari d e b  a ta lad i. A m m o, iq tiso d iy  o 's ish  ta lab  
va ta q s im o t o m illla rig a  b o g 'liq . B unga  sabab:

— b ir in c h id a n , ja m iy a t iq tiso d iy o tid a  o 's ib  b o ray o tg a n  ish lab  
c h iq a r ish  p o te n s ia lin i ( im kon iya tin i) ro 'y o b g a  c h iq a rish  u ch u n  jam i 
x a ra ja tla r  h a jm in in g  osh irilish id ir;

— ik k in c h id a n , ish lab  ch iq a rish  po*.9nsialini to 'la ro q  m aq sad g a  
m uvofiq  fo y d a la n ish  u c h u n  n a fa q a t resu rs la rn i to 'la  ish g a  solish, shu  
b ila n  b irg a , u la rd a n  to b o ra  sam arali, te jam li foyd alan ish n i ta 'm in lash  
h am  ta la b  q ilin ad i.

R e su rs la rn i tu rli so h a la rd a  m a q sa d g a  m uvofiq  taqsim lan ish i 
ish lab  c h iq a r ish n in g  ta rk ib iy  tuz ilish i d e b  a ta lad i. B u nday  
ta q s im la n ish  iq tiso d iy  o 's is h  b a rq a ro rlig in i ta 'm in lay d i. "T arkibiy  
tu z ilish d a  c h u q u r  o 'z g a r ish ia rn i am a lg a  o sh irish  m akro iq tisod iy  
b a rq a ro rlik k a  e rish ish n in g , is tiq b o ld a  O 'zb ek is to n n in g  barqaro r 
iq tiso d iy  o 's is h in i v a  ah o li farovon lig in i ta 'm in la sh n in g , jah o n  
iq tiso d iy  tiz im ig a  q o 'sh il ish n in g  en g  aso siy  s h a r t-s h a ro itla r id a n  
b ir id ir"1.

Iq tiso d iy  o 's is h n in g  ik k i tu ri m avjud: ek sten s iv  va in tensiv .
E k s te n s iv  r iv o jla n ish id a  iq tiso d iy  o 's ish g a  ish lab  ch iq arish n in g  

a w a lg i  te x n ik a v iy  aso s i sa q lan ib  q o lg a n  h o ld a  ish lab  ch iqarish  
o m illa ri m iq d o r in in g  o 's ish i h iso b ig a  m a h su lo t hajm i o shad i. Iq tisod iy  
o 's ish n in g  b u  tu ri ish la b  c h iq a r ish  sa m arad o rlig ig a  olib  kelm aydi.

In te n s iv  iq tiso d iy  o 's is h  y o 'li  y a ra tilg a n  m a h su lo t va x izm atlar 
m iq d o rin in g  k o 'p a y ish i, u la r  s ifa tin in g  y ax sb iian ish i, resu rsla rn in g  
te jam li ish la tilish i, fan  —te x n ik a  y u tu q la r in i ish lab  ch iq a rish g a  ta tb iq

1 l.A .K arim ov . O 'z b e k is to n  iq tiso d iy  is lo h o tla m i ch n q u rla sh tir ish  yo 'Jida . — T osh k en t: 
" O 'z b e k is to n " , 1995, 2 2 8 - b e t .
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e tish  va m e h n a t u n u m d o rlig in i o sh irish  h iso b id an  am alga  
osh irilish idir. Bu y o 'l ish lab  c h iq a r ish n in g  iq tiso d iy  sa m arad o rlig ig a  
uzviy b o g 'liq . S am arad o rlik  ish lab  ch iq a rish  n a tija la rin in g  
x ara ja tla rg a  n isb a ti b ilan  a n iq lan a d i. S am arado rlik  q a n c h a  resu rs  
sarflab, q a n c h a  v a  q a n d a y  sifatli m a h su lo t va x izm atlar 
y a ra tilg an lig in i ifodalayd i. M a k ro iq tiso d iy o td a  ish lab  ch iq arish  
sam arado rlig i Y A M M - p iro v ard  n a tija s i b ilan  o 'lch a n sa , 
m ik ro iq tisod iyo t m iqyosida  esa  (k o rxonada), y a ra tilg a n  sof 
m a h su lo tn in g  y o k i fo n d n in g  m a h su lo t ta n n a rx ig a  n isb a ti b ilan  
an iq lanad i.

G arch i iq tiso d iy  o 's ish  sa m arad o rlig in i in te n s iv  u su lla r  
zam in ida  am alg a  o sh irg an d a  b a rq a ro r lik k a  erish ilsa  ham , am m o 
b arq a ro rlik  do im iy  tu s  o lo lm ayd i, c h u n k i iq tiso d iy  o 's ish d a  uzilish lar 
ham , b ir  h o la td a n  ik k in ch i h o la tg a  o 't ish la r  h am  b o 'lib  tu rad i. 
B unday  ho la t iq tiso d iy  o 's ish n in g  dav riy lig i d e b  a ta lad i. Iq tiso d iy o td a  
iq tiso d iy  o 's ish n in g  g o h  te z  s u r 'a td a  o 's ish i, g o h  in flya tsiya  va 
b ah o la r d a ra jas in in g  k o 'ta r ilib  borishi, y a 'n i b a rq a ro rlik  h o la tla rin in g  
yuz b e rib  tu rilish i iq tiso d iy  o 's ish n in g  sik li d e b  a ta lad i. Sikl 
iq tiso d n in g  d av riy  k o 'ta rilish i v a  p asay ish  h o d isa la rn i o 'z  ich ig a  
o lad igan , iq tiso d n in g  te b ra n ib  tu rish i b ilan  tav siflan ad ig an  te b ra n m a  
davridir.

5. M illiy boy likn ing  m ohiyati, ta rk ib iy  tuzilishi va O'zbekiston  
iq tiso d iy  p o ten s ia lid an  sam ara li foydalan ish

Iq tisod iy  o 's ish  jam iy a td a  n a fa q a t ah o lin in g  jo riy  eh tiyo jla rin i 
q o n d ir ib g in a  qo lm asdan , shu  b ilan  b irga, u n in g  m illiy  boy lig in ing  
k o 'p ay ib  borish  m an b ai ham dir.

M illiy  boy lik  n im a? M illiy  b o y lik  in so n iy a t jam iyati ta raq q iy o ti 
davom ida a jd o d la r  m e h n a ti b ilan  y a ra tilg a n  va b u tu n  ta rix iy
ta raq q iy o t m obayn ida  ja m g 'a r ilg a n  n e 'm a tla rn in g , is te 'm o l 
q iy m a tla rn in g  y ig 'ind isid ir.

M illiy  boylik  jam iy a td a  ah o lin in g  tu rm u sh i m odd iy  va m a 'nav iy  
dara jasin in g  negizi, k en g a y tir ilg a n  ta k ro r  ish lab  ch iq arish n in g
m odd iy  asosi va p irovard  natijasid ir.

M illiy boylikn i tashkil e ta d ig a n  m odd iy  n e 'm a tla r  o 'z in in g  hosil 
bo 'lish i jih a td a n  b ir q ism i in son  m e h n a tin in g  natija si b o 'lsa , ikk inch i 
q ism i ish lab  ch iq arish  ja ra y o n ig a  ja lb  e tilg a n  tab iiy  boylik
resu rsla rd an  iboratd ir.

Tabiiy  resu rsla r jam iyat ta sa rru fid a g i yer, suv, o 'rm o n , foydali 
qaz ilm ala rdan  iborat bo 'lib , u la r m illiy  b o y lik n in g  m odd iy  n e 'm a tla r  
q ism in i y a ra tish n in g  asosiy  m anbai b o 'lib  x izm at qiladi. M illiy
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b o y lik n in g  m o d d iy  b u y u m la sh g a n  q ism i jam iy a td a  av lo d la r m ehnati, 
y a 'n i  ish lab  c h iq a r ish n in g  u n u m li m e h n a tin in g  natijasid ir.

M illiy  b o y lik n in g  o 'z ig a  xo s x u su siy a tla ri u n in g  m e h n a t m ahsu li 
e k a n lig i v a  k o 'p a y a  borish i, ja m g 'a r ila  borishi, ta k ro r  hosil bo 'lish i va 
m u a y y an  m ol —m u lk  s ifa tid a  k ish ila r  ta sa rru fid a  bo 'lish id ir.

M illiy  boy lik , u n in g  ta rk ib iy  tuz ilish i va u n i ta sh k il e tg an  
q ism la rn in g  sifati, ijtim o iy  ta k ro r  ish lab  ch iq a rish n in g  m uhim  
om ilid ir, m a m la k a t iq tiso d iy  q u d ra tin in g  e n g  m uhim  k o 'rsa tk ich id ir . 
M illiy  boy lik  h a jm in in g  k o 'p a y is h i— x alq  tu rm u sh  dara jasin i 
o sh ir ish n in g  z a ru r  sh a rtid ir . K en g a y tir ilg a n  ta k ro riy  ish lab  ch iqarish  
ja ra y o n id a  m illiy  b o y lik  fa q a t o 's ib g in a  q o lm asd an , y an g id an  
y a ra tilg a n  m a h su lo tla r  h iso b ig a  to 'ld ir ilib  va d o im o  y an g ilan ib  borad i, 
sh u  ta r iq a  iq tiso d iy  ta ra q q iy o tn in g  natija si y u z a g a  k e lad i.

M illiy  b o y lik n in g  aso siy  q ism i b o 'lg a n  aso siy  v a  ay lanm a 
fo n d lari, sa n o a t ishch ila ri, a g ra r  se k to r  xod im lari, in je n e r  —tex n ik  
x o d im la r  va ilm  —fan  so h ib lari b ila n  b irga, m a m la k a tn in g  iq tisod iy  
sa lo h iy a tin i ta sh k il e tad i. U  m u a y y an  d av la tn in g  jam iy a t ish lab  
c h iq a r ish i v a  fa ro v o n lig in in g  u y o k i b u  d ara jasin i h am  ta 'm in lash  
la y o q a tin i ifodalayd i.

M illiy  b o y lik n in g  b ir q ism i ish lab  ch iq arish  re su rsla ri sifatida 
sa rflansa , ik k in c h i q ism i is te 'm o l vositasi s ifa tida  sarflanad i.

Ja m iy a t ix tiy o rid ag i m illiy  boylik , u n in g  ish lab  ch iqarish  
re su rs la ri sh u  ja m iy a tn in g  iq tiso d iy  k u ch  — q u w a tin i,  y a ’n i iq tisod iy  
sa lo h iy a tin i ta sh k il q ilad i. Iq tiso d iy  sa lo h iy a tin i (b o 'lg 'u si)  — 
ja m iy a tn in g  ish lab  c h iq a ra  o lish  qob iliyatid ir. B u n d ay  qob iliyat 
y a ra tilg a n  ya lp i m illiy  m a h su lo td a  ish lab  ch iq a rish in in g  p irovard  
n a tija s id a  o 'z  ifodasin i topad i. E rish ilg an  iq tiso d iy  sa lo h iy a t— am alda  
ish la tilg an  sa lo h iy a t b o 'lib , b u g u n g i ish lab  ch iq a rish  dara jasin i 
b ild irad i, k e la ja k d a g i sa lo h iy a t esa, to ’la  —to 'k is  ish la tilad ig an  
sa lo h iy a t b o 'lib , re su rs la rd a n  m a k sim a l d a ra ja d a  foy d alan ish n i taqozo  
e tad i. B o 'la jak  sa lo h iy a t a m a ld a  e r ish ilg an  sa lo h iy a td an  o rtiq  bo 'lad i.

Iq tiso d iy  sa lo h iy a t q u y id a g i u n su rla rd a n  iborat: m eh n a t
sa lo h iy a ti, te x n ik a  — te x n o lo g iy a  sa loh iya ti, ilm  —fan  (in te llek tual) va 
tab iiy  sa lo h iy a tla r.

M e h n a t s a lo h iy a t i  ish lab  c h iq a rish g a  lay o q atli aho li q ism i bo 'lib , 
u n in g  m iq d o rin i ish g a  y aro q li k ish ila r son i ta sh k il esa, sifati esa 
a h o lin in g  b ilim  dara jasi, k asb iy  m alaka  va ta jribasiga  bog 'liq . 
R ivo jlangan  m a m la k a tla rd a  bu  u n su rn in g  iq tiso d iy  o 's ishn i 
ta 'm in la s h d a g i h issas i 20 — 25 fo izn i ta sh k il e tad i. . -

T e x n ik a -te x n o lo g iy a  sa lo h iy a ti ja m iy a tn in g  ix tiyoridagi 
m ash in a  asb o b  — u sk u n a la r  m iqdori, u la rn in g  te x n ik av iy  va 
tex n o lo g ik  d a ra ja s i v a  ta rk ib id a n  iborat.
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T abiiy  sa lo h iy a t c h e k la n g a n  b o 'lib , u  y e r  —suv  zah ira la ri, o 'rm o n  
v a  y e r  o sti boy lik lar, su v  boy lik lari, iq lim  q u la y lik la r id a n  iborat. 
T ab iiy  re su rs la rn in g  kam y o b lig i tu fay li v u ju d g a  k e la d ig a n  q iy in ch ilik  
v a  to 's iq la rn i ilm iy —te x n ik av iy  p o te n ts ia l y o rd a m id a  b a r ta ra f  e tish  
m um kin . M asalan , Y apon iya ta b iiy  re su rs la ri (sa loh iyati) n in g  
kam yob lig in i, u n in g  y u k sa k  te x n ik a  — te x n o lo g iy a  sa lo h iy a ti y o rd am i 
b ila n  qop layd i.

O 'z b e k is to n  b o y  tabiiy , m o d d iy  va m e h n a t re su rs la r ig a  ega . 
O ltin , k um ush , mis, vo lfram , kaliy , q o 'rg 'o s h in  va q o ra  
m e ta llu rg iy ag a  boy. R esp u b lik a  to g ' —sa n o a t k o m p le k s i h am d a 
x o m ash y o  va ish lab  ch iq arish  b azas i iq tiso d iy  ta ra q q iy o tn in g  q a n d a y  
b o rish in i k o 'p  jih a td a n  b e lg ilay d i. O 'z b e k is to n  55 x ild a g i tu rli 
q az ilm a b o y lik la rg a  eg a . U la rn in g  u m u m iy  q iy m a ti 3,3 trillion  A Q SH  
d o lla r ig a  ten g .

O 'z b e k is to n d a  tu p ro q  v a  o 's im lik  re su rs la ri m av ju d  b o  lib, u 
in te n s iv  q ish lo q  x o 'ja lig i u c h u n  q u lay . « ...  biz o 'z  ix tiyo rim izdag i 
g 'o y a t boy  tab iiy  m a 'd an , x o m ash y o , m e h n a t re su rs la rig a  
m u stah k am  tayan ish im iz , u la rd a n  eng  sam ara li fo y d a lan ish n i 
h iso b g a  o lish im iz lo z im "1.

O 'z b e k is to n  xo m ash y o  y e tish tirish g a  m o 'lja lla n g an  
iq tiso d iy o tn in g  b ir to m o n lam a lig in i q a t 'iy  b a rta ra f  e tib , u n in g  
resu rsla rin i zai onav iy  sa n o a t ta rm o q la rin i r iv o jla n tir ii’iga 
y o 'n a ltirish i, b a rq a ro r  iq tiso d iy  o 's ish n i, ah o li farovon lig in i 
t a ’m in lash in ing , ja h o n  iq tiso d iy  tiz im ig a  q o 'sh ilish in in g  e n g  asosiy  
s h a rtig a  ay lanad i.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Y alpi m illiy  m ah su lo t (Y A M M )- b ir  yil d av o m id a  v u ju d g a  
k e ltir ilg a n  va b ev o s ita  is te 'm o lc h ila rg a  b o rib  tu sh a d ig a n  p irovard  
m a h su lo t v a  x izm atlarn in g  "bozor b a h o la r id a g i sum m asi.

Ichki m illiy  m ah su lo t (IM M )- b ir y il d av o m id a  m a m la k a td a  
y u rid ik  v a  jism on iy  sh ax slar to m o n id a n  ish lab  c h iq a r ilg a n  p irovard  
m a h su lo tla r  v a  x izm atla rn in g  b o zo r b a h o s id a g i q iym ati.

Sof m illiy m ah su lo t (S M M )- YAM M  d a n  am o rtiza ts iy a  
a jra tm a la ii sum m asin i ch e g ir ib  ta sh la n g a n d a n  q o lg a n  q iym at
sum m asi.

M illiy darom ad  (M D )- y il d av o m id a  y a n g itd a n  v u ju d g a
k e ltir ilg a n  q iy m a t - b o 'lib , S M M d an  e g ri so liq la rn i ch e g ir ib
ta sh la sh d a n  q o lg a n  q iym at sum m asi.

1 K arim ov  I A . r>eh<ionchilik to to q q iy o ti — fa ro v o n lik  m a n b a i— Т.: "O 'z b e k is to n "  , 46 —b e t



M illiy  h iso b la r  t iz im i— YAM M , IM M  v a  M illiy  daro m ad n i 
ish lab  ch iq a rish , ta q s im lash , foyd alan ish n i q iym at sh ak lid a  
ifo d a lay d ig a n  o 'z a ro  b o g 'liq  h iso b la sh  tizimi.

In v e s ti ts iy a la r -  ish la b  ch iq a rish  va x izm atla r k o 'rsa tish  
so h a la rin i k en g a y tir ish , tak o m illash tirish , a so s iy  va ay lan m a fond larn i 
k o 'p a y tis h g a  sa rf la n a d ig a n  m a b lag 'la r.

Iq tiso d iy  o 's i s h -  Y A M M  (SM M , MD) y illik  m iqdo rin ing  
m u tla q  o 's ish i.

M illiy  b o y lik — in so n iy a t jam iy a ti ta raq q iy o ti to m o n id an  
y a ra tilg a n  va av lo d la r  to m o n id a n  ja m g 'a r ilg a n  m o d d iy  va m a 'n av iy  
boylik lar.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1. A sosiy  m a k ro iq tiso d iy  k o 'rs a tk ic h la m i izoh lab  bering .
2. YAM M  n im a?
3. N im a  u c h u n  Y A M M ni h iso b la sh d a  faq a t p irovard  

m a h su lo tla rn in g  q iy m a ti e 't ib o rg a  o linad i?
4. Y A M M ni h iso b la sh d a g i ik k i y o n d ash u v n in g  m oh iya ti q an d a y ?
5. Y A M M ni h iso b la sh d a  d u n y o n in g  b o sh q a  m am lakatla ri b ilan  

o 'z a ro  iq tiso d iy  h a m k o rlik  q a n d a y  h iso b g a  o linad i?
6. YAM M  v a  S M M  b i. —b ir id a n  n im a b ilan  farq lanad i?
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X I V  B o b . A G R A R  M U N O S A B A T L A R  V A  A G R O B IZ N E S .

1. A grar m u n o sa b a tla rn in g  m o h iy a ti v a  u n in g  b o zo r iq tiso d iy o ti 
sh a ro itid ag i xususiya tla ri.

2. Yer re n ta s i v a  u n in g  tu rla ri.
3. A grob iznes v a  u n in g  tu rla ri.
4. A g ro san o at in te g ra ts iy as i. A g ro san o a t m a jm u asi va u n in g  

tarkib i.

1. A grar m u n o sa b a tla rn in g  m o h iya ti v a  u n in g  bozor iq tiso d iy o ti 
sh a ro itid ag i x u su siy a tla ri

O 'z b e k is to n  R esp u b lik a s i P rez id en ti LA. K arim ov «Q ish loqda 
bozor m exan izm larin i r iv o jlan tirish , d eh q o n d a  so h ib lik  h iss in i 
u y g 'o tish , m u lkch ilik  m u n o sa b a tla rin i tak o m illa sh tirish , jam oa 
xo 'ja lik larin i q a y ta  tuzib , u la rn i x o 'ja lik  m o l-m u lk in in g  bir 
q ism ini, m u ay y an  u lu sh in i d e h q o n la rg a  b irik tirib  q o 'y ish g a  
a so slan g an  x o 'ja lik la rg a  ay lan tir ish , x o 'ja lik la rn in g  o 'z id a  ijara 
m u n o sab a tla rin i ch u q u rla sh tir ish , yern i m eros q ilib  q o ld irish  
huq u q i b ilan  um rbod  fo y d a la n ish g a  berib  q o 'y ish  o rqali, 
sh u n in g d ek  (ferm er) h am d a  sh a x s iy  y o rd am ch i x o 'ja lik la rn i keng  
rivo llan tirish  a so sid a  ro 'y  b e rish i lozim »1 d e b  ta  k id la b  o ’tg a n

A grar m u n o sa b a tla r  iq tiso d iy  m u n so a b a tla rn in g  o 'z ig a  x o s  tu ri 
h isob lanad i. «Q ish loq  h o 'ja l ig id a  ish lab  ch iq arish  k o 'p  jih a td a n  yer 
b ilan  b o g 'liq , sh u n in g  u c h u n  h am  y e rg a  e g a lik  q ilish , ta sa rru f  e tish  
v a  u n d a n  fo y d a lan ish  b ila n  b o g 'liq  b o 'lg a n  m u n o sa b a tla rg a  ag ra r  
m u n o sab a tla r» 2 dey ilad i.

B oshqa b ir  ta 'r ifd a  e sa  «Yer b ila n  b o g 'liq  b o 'lg a n  m u n o sa b a tla r  
ag ra r  m u n o sab atla r»  d e b  a ta la d i3 d ey ilg an .

Y uqoridag i ta 'r if la rd a n  k o 'r in ib  tu rib d ik i, y e r  b ila n  b o g 'liq  
iq tiso d iy  m u n o sa b a tla r  a g ra r  m u n o sa b a tla rn in g  aso sin i ta sh k il e tad i. 
Shu sababli, a g ra r  m u n o sa b a tla rn in g  aso siy  x u su siy a tla ri h am  y e rg a  
uzviy b o g 'liq  b o 'lad i.

Uni quyidagicha asoslash m um kin:
*  yerning agrar ishlab chiqarishning asosiy om ili sifaticiagi 

xususiyati: y e rn in g  n a rx i va u n in g  sifati ag ro b iz n esn in g  b o sh q a  
resu rsla rin i W la s h ,  u y g 'u n la sh tir ish  v a  u la rd a n  fo y d a la n ish n in g  tu rli 
v arian tla rin i b e lg ila sh d a  aso siy  om il b o 'lib  x izm at q iladi;

1 K u rim o v  1 X. « O 'z b v k is U m  X X I nn r b  s < iq 'a s id n ' x a v fs iz l ik k ti  t a ln l id ,  l i a r q a r o r l ik  s h a r l ln r i  \<i 
to re q q iy o t k a to la lla r» . — Т .: « O 'z b e k is to n » , 1997, 2 0 2  —bet.
-  S liodm uuuv Sit., J ta y ev  Т .; lq tu .o d iy o l nazariyasi. M a b iu z a la r  u ia ln i. — Т., 2000, 152 —b et.
3 O 'lrnnsov  .4 . Shftrifx jnex' M. Iq tiso d iy o l nftzariyosi. — T o s b k e n t: «M'Miimhi.lOOS. 3 3 8 —b e t
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❖ qishloq xo 'ja lik  m ahsulotlariga bo'lgan talabning noelastikligi 
bu sohadagi darom adlarning past bo'lishini belgilaydi: q ish loq  
x o 'ja lig i m a h su lo tla r in in g  o r tiq c h a  ish lab  ch iqarilish i u la rn ing  
fo y d a lilik  d a ra ja s in i k am ay tirad i.

A g ra r  m u n o sa b a tla rn in g  o 'z ig a  xos x u su siy a tla rid an  y an a  b in  
atrof—m u h itd a  bo'layotgan tabiiy  jarayonlarning unga bevosita ta sir 
ko 'rsatishidir. M a zk u r ja ra y o n la r  y e rn in g  m a h su ld o rlig id a  va u sh  u 
so h a d a g i ish lab  c h iq a r ish g a  ta 's i r  k o 'rsa tu v c h i iqlim , ob — havo  
sh a ro it la r id a  o ’z in in g  a k s in i to p ad i.

Y erda  ish lab  c h iq a r ish  v a  x izm at k o 'rsa tish n in g  b arc h a  
ta rm o q la ri, sh u  ju m la d a n , q ish lo q  h o 'ja lig i, san o a t va q u ri is 
k o rx o n a la ri jo y la sh a d i. Yer o s ti va u s tid an  tran sp o rt yo 'U an  o 'tad i, 
y e r  o s tid a n  q az ilm a  b o y lik la ri q az ib  o linad i va y e rd a  о rm on 
h o 'ja l ik la r i  y u ritilad i. Y erda  tu ra r  —joy , m a d an iy  — m aish iy  b ino la i q a  
k o 'ta ra d i .  D em ak , h a r  q a n d a y  iq tiso d iy  fao liyat, sh u  ju m lad an , ag ra r  
so h a d a g i fao liy a t y e r  b ila n  uzviy  b o g 'la n g a n  bo 'lad i.

B ozor m u n o sa b a tla r i sh a ro it id a  y e r  tovarga, tadb irko riik  
o b y e k t ig a  ay lan a d i. A m m o, y e r  re su rs la r i m a k o n d a  tab iiy  и  v is  a  
c h e k la n g a n , u n i ta k ro r  ish lab  ch iq a r ib  b o 'lm ay d i. Yer ta k  11 y er 
n a rx in in g  o rtish i b ila n  k o 'p a y ib , a k s in c h a  kam ay ish i b ilan  tu s  i 
k e tm a y d i. S hu  sab ab li, y e r  tak lifi m u tlo q  n o e lla s tik  (o zg a rm ay  igan j 
b o 'la d i. Y er c-'zin ing sh u  x u su siy a tla r i b ila n  b o sh q a  ie s u r .ta r  an 
fa rq lan a d i.

Y rla rn in g  m u tla q  n o e lla s tik lig i to 'g r is id a g i  farazlarn i ham  
q a n d a y d ir  m a 'n o d a  in k o r e t ish g a  a so s  bor. C h u n k i y e rla m n ig  m u aq  
n o e lla s tik lig i fa raz in in g  su sa y ish ig a  q u y id a g i om illar ta  s ir  e ta  1.

❖ yang i yerlarni o'zlashtirish;
❖ ularga investitsiyalarni ken g  ja lb  etish;
❖  yerlardan sam arali foydalanish  yo 'lla h n i topish orqali yer 

tak lifin i k o ‘paytirish;
*1* yerlardan nooqilona foydalanish natijasida ularning qis oq  

ho 'ja lig i oborotidan, um um an olganda, m uom aladan chiqib ke tis  i va 
h.k.lar. . ,

A g ra r  m u n o sa b a tla r  b o zo r m u n o sa b a tla r i sh a ro itid a  y an g ic  a 
m azm u n  k a sb  e ta d i. Y erga b o 'lg a n  m u lk ch ilik  m u n o sab atla ri ag ra r 
so h a d a g i iq tiso d iy  m u n o sa b a tla rn in g  asosin i ta shk il e tad i. D em a , 
a g ra r  s o h a d a g i iq tiso d iy  m u n o sa b a tla rn in g  asosin i y e rd a n  foydalan ish  
x a ra k te r i  h a l e ta d i. Bu n im a d eg a n i, b u  y e rd a n  foydalan ish , u n g a  
e g a lik  q ilish  v a  ta sa rru f  e tish  d eg a n id ir . Q ish lo q  xo jah g id ag i 
y a ra tilg a n  m e h n a t n a tija la r id a n  fo y d alan ish , e g a lik  q ilish  h am  ay n an  
a n a  sh u  jih a tla rg a  b o g 'l iq  b o 'lad i.

S h u  sa b a b h , O 'z b e k is to n  R esp u b lik asi P rez id en ti 1 .A .Karim ov: 
« B u tu n  a g r a r  s iy o sa tn in g  iu  и h i in m a e a la s i-n e g iz i  y e rg a
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m u lkch ilik  m asa lasid ir. Y e r -  o 'lk a m iz n in g  en g  aso siy  boylig i. U 
yed irad i, ich irad i, y a sh a sh  u ch u n  a so s iy  s h a r t- s h a ro it la rn i  y a ra tib  
berad i. Shu sabab li, R esp u b lik an in g  k ela jag i, O 'zb ek is to n  
x a lq in in g  kela jag i k o 'p  j ih a td a n  y e rd a n  fo y d a lan ish  
m u n o sab a tla rin in g  q a n d a y  ta sh k il e tilish ig a  b o g 'liq d ir» ' deb  
o q ilo n a  fikr y u ritad i v a  sh u  s o h a d a g i k e lg u s i ta d b ir la rn i b e lg ilab  
berad i.

Q ish lo q  h o 'ja lig i in so n n in g  ta b ia tg a  b o 'lg a n  m u n o sa b a ti b ilan  
k ish ila rn in g  o 'z a ro  m u n o sa b a tla r i y a x litlik d a  o lib  b o rilish in i ta lab  
e tad i v a  iq tiso d iy o tn in g  agrar sektorin i ta sh k il e tad i.

A grar so h a d a g i asosiy  re su rs  yer, le k in  u c h e k la n g a n , y ern i 
m e h n a t ja ra y o n id a  y a ra tib  b o 'lm a y d i. K o 'p g in a  re su rs la r  o 'z in in g  
m u q o b illa rig a  ega , am m o y e r  b u n d a y  x u su s iy a td a n  m ahrum , am m o 
y e rn i m u q o b il ish la tish  u su lla ri k o 'p . S hu  sabab li, y e rg a  b o 'lg a n  
ta lab  do irno o rtib  borad i, y a 'n i  e g a s i y o 'q  y e r  b o 'lm a y d i. Shu 
sab ab d an , y e rn i ish la tish  u c h u n  te k in g a  b erilm ay d i, y e r  e g a s ig a  
u n d a n  fo y d a la n g an lik  u c h u n  h a q  to 'la s h  k e ra k .

O 'z b e k is to n  R e sp u b lik a s in in g  m av ju d  q o n u n la rid a  y e rd a n  
fo y d a lan ish n in g  t lo v la rg a  a so s la n g a n lig i q a y d  e tib  o 'tilg a n . Bozor 
m u n o sa b a tla r ig a  o 'ta y o tg a n  m a m la k a tla rd a  y e rd a n  fo y d a la n ish d a  
an a  sh u  xu su siy a tn i e 't ib o rg a  o lish  m a q sa d g a  m uvofiq  b o 'lad i.

Y er h o 'ja l ik  yu ritish  o b y e k ti u fa tid a  e g a lla b  o linad i, y a 'n i  y e rd a  
tu rli x o 'ja lik la r  ta sh k il to p a d i. Y aroq li y e rla r  b o 's h  tu rm ayd i. 
O 'z b e k is to n  R e sp u b lik asin in g  Y er k o d e k s id a  la 'k id la n g a n id e k : «Yer 
u c h a s tk a la ri y u rid ik  va jism o n iy  sh a x s la rg a  do im iy  va m u d d a tli 
eg a lik  q ilish  va u la rd an  fo y d a la n ish  u c h u n  b erilish i m um kin»2. 
M asalan , O 'z b e k is to n  R e sp u b lik a s in in g  «F erm er x o 'ja lig i 
to 'g 'r is id a g i»  q o n u n in in g  10 —m o d d a s id a  « F u q aro la rg a  fe rm er 
x o 'ja lik la rin i yu ritish  u ch u n  y e r  u c h a s tk a la r i  e llik  y ilg a c h a  b o 'lg a n , 
lek in  10 y ild a n  kam  b  lm ag a n  m u d d a tg a  ija ra g a  b erilad i»  d e b  yozib 
q o 'y ilg a n .3 Yoki O 'z b e k is to n  R e sp u b lik a s in in g  « D eh q o n  x o 'ja lik la ri 
to 'g 'r is id a g i»  q o n u n in in g  8 —m o d d a s id a  « ... d e h q o n  x o 'ja lig i y u ritish  
u c h u n  q o n u n  h u jja tla rid a  b e lg ila n g a n  ta r t ib d a  m ero s  q ilib  
q o ld ir ilad ig a n  u m rb o d  e g a lik  q ilish g a  to m o rq a  y e r  u c h a s tk a s i im ora t 
va hov li e g a lla g a n  m a y d o n n i h am  q o 's h g a n d a  su g 'o r i la d ig a n  y e r la rd a  
0,35 g e k ta rg a c h a  va su g 'o rilm a y d ig a n  y e r la rd a  0,5 g e k ta rg a c h a

1 K arim o v  I.A. O 'z b ek is to n  iq tiso d iy  is lo h o tla rr .i c h u q u r la s h tir ish  y o 'l id a ./ /  V atan  s a jd a g o h  k ab i 
m u q a d d asd ir . T .3. —T o sh k en t 19% . 216 —b el
2 O 'z b e k is to n  re sp u b lik a s in in g  Y er k o d e k s i. —T o s h k e n t  « O 'z b e k is to n » , 1999, 2 0  —m o d d a .
3 O ’z b e k is lo u  R esp u b lik asin in g  «F erm er x o 'ja l ig i to 'g 'r is id a g i»  q o u u n i, 10 —m o d d a , 1998 —yil 
3 0 —aprel.
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o 'lc h a m d a , ch  l v a  sa h ro  m in taq a s id a  e sa  su g 'o rilm a y d ig an  
(lalm ikor) y e r la rd a  1 g e k ta rg a c h a  o 'lc h a m d a  berilad i»  d e y ilg a n 1.

Y er m u lk  h iso b lan a d i, sh u  sababli, u n d a n  y e rg a  eg a  
(m u lk d o r)la rin in g  rozilig isiz  fo y d a lan ib  bo 'lm ayd i. Y erdan foydalan ish  
u c h u n  u n in g  e g a s ig a  h a q  to 'la sh  k e rak . Yer u ch as tk as id an  
fo y d a la n g a n lik  u c h u n  to 'la n a d ig a n  h a q  re n ta  dey ilad i. S hu  sababli, 
k e y in g i b o 'l im d a  y e r  re n ta s i va u n in g  tu rla ri to 'g 'r is id a  fik r yuritiladi.

2. Y er ren ta s i va u n ing  turlari

A grar m u n o sa b a tla rn in g  asosin i re n ta  m u n o sab a tla ri tashkil 
e tad i. Yer r e n ta s i— ija rach in in g  y e r  u ch a s tk a s id a n  foydalangan lik  
u c h u n  to 'lov i yoki y e r  e g a s in in g  d a ro m a d i2dir. Q ish lo q  x o 'ja lig id a  
y e r  eg a s i (m ulkdor) y e rd a n  fo y d a lan g an lig i u ch u n  yern i 
ish la tu v c h ila rd a n  lo 'lo v  o lad i. M a zk u r to 'lo v n in g  m iq d o ri (yern ing  
b o zo r narxi) b ir  to m o n d a n , q ish lo q  x o 'ja lig i ish lab  ch iq arish id a  band  
b o 'lg a n  ta d b irk o rla rn in g  y a lp i ta lab i b ila n  ik k in ch i to m o n d an  y er 
eg a la rin in g  tak lifi o 'r ta s id a g i a lo q a d o rlik k a  uzv iy  b o g 'liq  bo 'lad i.

Yer eg a s i y a ra tilg a n  m a h su lo tn in g  b ir q ism in i o 'z la sh tir ib  oladi. 
Bu y e r  dav la tn ik im i, x u su siy m i ah am iy a ti yo 'q . D avlat un i y e r so lig 'i, 
xususi.y  y e r  eg a la ri e sa  y e rd a n  fo y d a la n g an lig i uchun . to 'lo v  sifatida 
o la d i S h u n in g  u c h u n  y e r  re n ta s i y er eg a lig in i iq tiso d iy  jih a td a n  
a m a lg a  o sh irish  (rea liza tsiya  qilish) shak lid ir.

Yer re n ta s in in g  b ir  n e c h a  x illari m av judd ir. B ular quy idag ila r:
❖ a b so ly u t y e r  ren ta si.
❖ d iffe ren sia l (tab a q a la sh g a n ) re n ta  —I.
❖ d iffe ren sia l (tab a q a la sh g a n ) re n ta  —II.
♦> m o n o p o l ren ta .
♦> m u tla q  ren ta .
❖ u n d irm a  s a n o a td a  o lin a d ig a n  ren ta ,
❖ q u rilish  u c h a s tk a la r i u ch u n  o lin a d ig a n  ren ta la rd ir . . . .

A bso lyu t y e r  r e n ta s i -  ta k lif in in g  c h e k la n g an lig i, m u lk  ekan lig i
v a  u n in g  s ifa tid an  q a t ’iy  n az ar y er eg a la rig a  te g ad ig a n  darom ad . 
A bso lyu t y e r  re n ta s in in g  v u ju d g a  kelish  m exan izm i sh u n d a n  iboratki, 
q ish lo q  x o 'ja lig i m a h su lo tla r ig a  ham , y e rg a  h am  ta lab  o sh g a n  p ay td a  
e n g  y o m o n  y e r la rd a n  h am  fo y d a lan ilad i vra  bu y e rla rd a n  o lin g an  
d a ro m a d  ta d b irk o rn in g  d a ro m a d in i ham , re n ta n i h am  berish i kerak. 
Y a 'n i m a h su lo t o d a td a g id a n  yuqori" n a rx d a  so tilad i. Bu ab so ly u t y er

! O 'z b e k is to n  R esp u b lik a s in in g  « D eh q o n  x o 'ja lig i to 'g  ris idag i»  q o n u n i 8 -  m odda, 1998 —yil 
30  —aprel
2 Загорулько М М О снове экономической теории и практики: Учсбно-мстодическос пособие - 
Волгог-рад: изд. Волгоградского университета. 19946 стр.-238
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ren ta s in i hosil q ilad i v a  y e r  eg a s i u n i o 'z la sh tira d i. M an a  sh u  re n ta  
ab so ly u t y e r  ren ta s i d e b  nom  o lg an . A gar y e r  ija ra g a  b e rilg a n d a , shu  
y e rd a  tu rli x il in shoo tlar, b in o la r  q u r ilg a n  b o 'lsa , u la rn in g  ija ra  h aq i 
a lo h id a  h iso b lan ad i.

Y erla rn ing  sifati u la rn in g  g eo g ra fik  o 'm ig a  v a  u n u m d o rlig ig a  
q a ra b  tu r lic h a  b o 'lad i. Y ern ing  m iq d o ri va sifa tin i ta b ia tn in g  o 'z i 
ch e k la b  q o ’yg an , in son  u n i k o 'p a y tir is h g a  h am  q o d ir  em as. Shu 
h o la tg a  m os rav ishda  q ish lo q  h o 'ja l ig i ish lab  c h iq a rish in i fa q a t yaxsh i 
va u n u m d o r y e rla rd a  to 'p la sh  h am  m a q sa d g a  m uvofiq  em as. M azk u r 
ho la t y e r  u ch a s tk a la rid a n  o lin a d ig a n  re n ta n in g  ham  o 'z ig a  xoslig in i 
belg ilayd i. D ifferensia l (tab a q a la sh g a n ) re n ta  a n a  sh u n d a y  hosil 
b o 'la d i v a  u  y e rn in g  s ifa tig a  q a ra b  o lin ad i h a m d a  u re n ta n in g  
a b so ly u t re n ta d a n  o r tiq c h a  b o 'lg a n  q ism idir.

Q ish lo q  x o 'ja lig i m a h su lo tig a  ta lab  (to 'lo v g a  q o b il ta lab ) k a tta  
bo 'lsa , y e r  m a h su ld o rlig in in g  p as tlig i va jo y la sh u v in in g  n o q u lay lig i 
h am  y e ta r li d a ra ja d a  e 't ib o rg a  o linm ayd i. A ksincha , b u n d a y  h o la t 
n a rx la rn in g  sh a k lla n ish id a g i ijtim o iy  no rm al sh a ro it h iso b lan ad i. 
O 'r ta c h a  va yaxsh i y e r la rd a  x o 'ja l ik  y u r itu v c h ila r  e sa  k o 'p ro q  
q o 'sh im c h a  m a h su lo t (foyda) o lish  im k o n iy a tig a  e g a  b o 'la d ila r  va 
foyda do im iy  tavsifga e g a  b o 'lad i. M a z k u r  ho i d iffe rensia l 
(tab aq ala sh g an ) ren ta n in g  v u ju d g a  k e lish i u c h u n  sh a ro it y ara tad i.

T u p ro q n in g  h o sild o rlig i ik k i xil b o 'la d i: ta b iiy  h o sild o rlik  va 
iq tiso d iy  hosildo rlik . M o d o m ik i sh u n d a y  ek an , r e n ta  ham  tu rlic h a  
b o 'lad i. U  d iffe rensia l re n ta  —1, v a  d iffe ren sia l re n ta  —II g a  b o 'lin a d i.

D ifferensial r e n ta - I  y e rn in g  tab iiy  u n u m d o rlig i (tu p ro q n in g  
h o sild o rlig i)g a  v a  u n in g  jo y la sh u v ig a  q a ra b  o linad i. M a 'lu m k i, y e rla r 
sifat j ih a tid a n  b ir  —b irid an  farq lan ad i. Y erla rn in g  n o e lla s tik lig in i 
n az a rd a  tu ta d ig a n  b lsak , y o m o n  y e rla r  (hosildo rlig i p a s t yerlar) 
ham  b o 's h  q o lm ay d i va ta k ro r  ish lab  c h iq a r ish  ja ra y o n ig a  ja lb  etilad i. 
Lekin b u  y e r la rg a  sa rflag an  h a ra ja tla r  n isb a ta n  k o 'p ro q  v a  o lin a d ig a n  
foyda  e sa  sh u n g a  m os rav ish d a  k am ro q  b o 'la d i. A ksincha, y e rla rn in g  
sifati y ax sh ila n ib  b o rg a n  sa ri u la rd a n  o lin a d ig a n  m a h su lo tn in g  va 
fo y d an in g  m iq d o ri ham  o rtib  b o rad i. E n d i m a sa lan in g  n o z ik  b ir  jih a ti 
bor, b u  h am  b o 'ls a  b ozo rda  q ish lo q  x o 'ja lig i m a h su lo tla r i n a rx la rin in g  
bir x illig id ir. Y erla rn ing  s ifa tig a  q a ra b  u la rg a  sarf q ilin g a n  h a ra ja tla r  
esa  tu rlich ad ir . X u d d i a n a  shu  fa rq la r d iffe ren sia l re n ta  —1 ni hosil 
qiladi.

O 'z b e k is to n  R esp u b lik a s id a  y e r la r  s ifat j ih a tid a n  5 tu rg a  
b o 'lin ad i: ju d a  y ax sh i yerla r, y ax sh i y e rla r, o 'r ta c h a  yerla r, y o m o n  
yerla r va o 'ta  y o m o n  y erla r. D avlat u sh b u  y e r la rd a n  o lin a d ig a n -re n ta  
(so liq )n ing  a d o la tli b o 'lish in i n a z a rd a  tu tg a n  h o ld a  R e sp u b lik a d ag i 
y erla rn in g  s ifa tin i an iq lash  va u la rn in g  b o n ite tin i b e lg ila sh  b o ras id a
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k a t ta  ish la rn i a m a lg a  o sh ird i. H o z irg i k u n d a  y e r la rd a n  o lin ay o tg an  
so liq la r  y e r la rn in g  ball b o n ite tig a  q a ra b  o linadi.

T u p ro q  ta b iiy  u n u m d o rlig m in g  o 'z i d iffe rensia l re n ta  — I n ing  
p a y d o  b o 'l ish ig a  y e ta rli d a ra ja d a  asos bo 'lo lm ayd i. Y erlarn ing
g eo g ra fik  jo y lash ish i, y a 'n i u n in g  tran sp o rt yo 'lla rig a , >arik 
sh a h a rla rg a , q ish lo q  x o 'ja lig i va b o sh q a  bozo rla rga  n isb a tan  q u la y  
y o k i n o q u la y  jo y la sh u v ig a  q a ra b  ham  d ifferensia l re n ta  —I hosil 
b o 'lad i.

D ifferensial r e n ta - I I  tu p ro q n in g  iq tiso d iy  h o sild o rlig i
n a tija s id a  h o s il b o 'lad i. Iq tiso d iy  h osildo rlik  d eg a n d a , y e rg a  
q o 'sh im c h a  m a b la g ' sarflab , u n g a  ish lov  berib  h o sild o rlik n i su n 'iy  
rav ish d a  o sh irish  tu sh u n ilad i. M a zk u r ta d b ir  n a tija s id a  x o 'ja lik la rn in g  
m a h su lo t b iriig i h iso b ig a  q ila y o tg a n  sarf — h ara ja tla rin in g  u la r 
o la y o tg a n  d a ro m a d g a  n isb a ta n  k am ay ish i k uza tilad i. M a 'lum ki, 
q ish lo q  x o 'ja l ig i m a h su lo tla r in in g  n arx la ri b ir  xil b o 'lg a n lig i sababli, 
y e rg a  y ax sh i ish lo v  b e rg a n  x o 'ja lik la r  yaxsh iroq  d aro m a d  oladilar. 
Y a'n i, u la r  o 'z la r i q ilg a n  sa rfla rig a  n isb a ta n  o lg a n  u s ta m a  d aro m ad  
(q o 'sh im ch a  iq tiso d iy  foyda) d iffe ren sia l r e n ta —II ni hosil qiladi.

O 'z b e k is to n  R e sp u b lik a s in in g  bozo r m u n o sa b a tla r ig a  o 'tish
d a v r id a  d iffe ren s ia l r e n ta  —II n in g  b ir q ism i d av la t fo n d ig a  jalb  
q ilin ish i ijo b iy  sa m ara  b e rad i. D avlat y e rla rn in g  h o la tin i y ax sh ila sh g a  
va p iro v a rd  o q ib a td a  b u  re n ta n in g  hosil b o 'lish ig a  o'z. h issasin i
q o 'sh a d i.  D av la t o 'z in in g  u s tu v o r iq tiso d iy  m a q sad la rig a  m os rav ishda 
tra n sp o r t y o 'lla r i q u rilish ig a , irrig a ts iy a  — m elio rats iya  ish larin i y o 'lg a  
q o 'y is h g a  k a p ita l m a b la g 'la r  sarflayd i, tex n ik a lar, kad rla r, m ineral 
o 'g ’itla r  y e tk az ib  b e ra d i. S h u n d a y  qilib , d iffe rensia l re n ta  —I va II y er 
e g a s i b o 'lg a n  d av la t b ila n  x o 'ja lik  yu ritu v ch i su b y e k tla r  o 'r ta s id a  
ta q s im lan ad i.

M onopo l ren ta  o 'z ig a  xo s tab iiy  sh a ro itg a  ega, q ish lo q  x o 'ja lig i 
m a h su lo tla n  (u zu m n in g  a lo h id a  nav lari, s itru s  ek in lari, с hoy  va 
h .k .la r)n in g  n o y o b  tu rla rin i y e tish tirish  im k o n iy a tin i b e ra d ig a n  y er 
u c h u n  u n in g  e g a s ig a  to 'la n a d ig a n  ren ta d ir . B un d ay  e r la m in g  ta k lif i , 
ju d a  oz b o 'lib , a k s in c h a  ta lab  ju d a  k a tta  bo 'lad i. M azk u r y e rla rd a  
m a h su lo t n a rx la rin in g  y u q o ri b o 'lish i k o 'p in c h a  to 'lo v g a  qob il ta lab  
d a ra ja s i b ilan  b e lg ila n ad i. N a ti ja d a  m onopo l n a rx la r  sh u n d a y  
m a h su lo tla rn in g  in d v id u a l q iy m a tid a n  a n c h a  y u q o ri b o 'lish i tabiiydir 
va u ish lab  c h iq a r ish g a  k e tg a n  x a ra ja tla rd an  a n c h a  y u q o ri b o 'lad i va 
p iro v a rd id a  y e r  eg a la ri m o n o p o l re n ta  o lish  im k o n ig a  e g a  b o 'lad ila r. 
M o n o p o l re n ta  ija ra  h aq in in g  y u q o rilig id a  ham  o 'z  ifodasin i topadi.

F a q a t q ish lo q  x o 'ja lig id a  em as, balk i u n d irm a sa n o a td a  ham - 
q o 'sh im c h a  d a ro m a d  o linad i. M a 'lu m k i, foydali qaz ilm a konlari 
jo y la sh u v i j ih a tid a n  ham , k o n n m g  boylig i jih a tid a n  va qaz ib  olish 
sh a ro itla r in in g  o 'z ig a  x o slig i b ila n  h am  b ir — b irid an  fa rq  qiladi.
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X u d d i q ish loq  h o 'ja h g id a g i s in g a ri o 'r ta  va y ax sh i k o n la rd a g i 
ko rx o n a la r q o 'sh im c h a  fo y d a  o lad ila r, u h am  re n ta g a  ay lan ad i.

Q urilish  u c h a s tk a la ri u c h u n  to 'la n a d ig a n  ren ta  — y e rla rd a n  
qu rilish  o b y ek tla r in i jo y la sh tirish  u c h u n  to 'la n a d ig a n  ren ta . Y er b ilan  
q u rilishn i a jra tib  b o 'lm a y d i, h a r  q a n d a y  b in o  y e r  u s tid a  q a d  q o 'ta ra d i. 
Ammo, q u rilish  u ch a s tk a la r i u c h u n  o lin a d ig a n  re n ta n in g  o 'z ig a  xos 
xususiyati sh u n d a k i, m a zk u r re n ta  b o sh q a  re n ta la rg a  n isb a ta n  y u q o ri 
b o 'lish i ta lab  etilad i. A ynan  sh u  ta la b  b a ja rilg a n  ta q d ird a g in a  u sh b u  
yerla r ija rag a  berilad i. Q u rilish  u c h a s tk a la r id a n  u n d ir ila d ig a n  re n ta  
u sh b u  y erla rn in g  g eo g ra fik  o 'm i,  tra n sp o r t y o 'lla ri, a lo q a  vositalari, 
suv  obyek tlari, so g 'lo m la sh tir ish  m ask an lari, iss iq lik  q u v u rla rig a  
b o g 'liq  b o 'la d i va y e rn in g  sifati b u  jo y  d a  ro l o 'y n am ay d i.

3. A grob iznes va u n in g  tu rla ri

A grobiznes d eg a n d a , q ish lo q  x o 'ja lig i so h a s id a g i b izn es 
tu sh u  -  n ilad i v a  u  b o zo r tiz im in in g  ta rk ib iy  q ism la rid a n  b irin i ta sh k il 
e tadi.

Bozor m u n o sa b a tla r i sh a ro itid a  ag ro b iz n e sn in g  q u y id a g i 
xususiya tla ri m avjud:

*  b u  so h a d a  ish lab  c h iq a r ila y o tg a n  m a h su lo tla rn in g  n isb a ta n  
b ir xilligi;

•> b u  so h a d a  m u s ta q il m a h su lo t ish lab  ch iq a ru v c h ila rn in g  o 'ta  
k o 'p lig i v a  sh u  sa b ab li u la rd a  ish lab  c h iq a rila y o tg a n  
m a h su lo tla rn in g  y u q o ri raq o b a tb a rd o sh lig i;

*  q ish lo q  x o 'ja lig i ish lab  ch iq a r ish n in g  d o im o  b ir  xil em aslig i 
sabab li u n d a g i b o zo r k o n y u k tu ra s in in g  b eq a ro rlig i;

❖ ag ra r  so h a d a  ta d b irk o riik  xavf — x a ta rin in g  yuqorilig i;
❖ bozor m u v o zan a tin i u sh la b  tu rish  m a q sa d id a  dav la t 

a ra lash u v in in g  m a v ju d lig i v a  b o sh q a lar.
A grob iznes r iv o jla n g an  b o zo r iq tiso d iy o ti m a m a la k a tla r ig a  xos 

b o 'lib , u n g a  q ish lo q  x o 'ja lig in in g  o 'z i, sh u  so h a  m a h su lo tla r in i q a y ta  
ish lash  v a  is te 'm o lc h ig a  y e tk a z ib  b e rish  b ila n  b o g 'l iq  ta d b irk o riik  
fao liyatlari k irad i.

A grob iznesn ing  m a q sad i is te 'm o l b o zo rin i to 'la  — to 'k is  
ta 'm in la sh  o rq a li fo y d a  k o 'r is h d a n  iborat. A g ro b izn es ish tiro k c h ila ri — 
ta d b irk o r ferm erlar, q ish lo q  x o 'ja l ig i m a h su lo tla r in i q a y ta  ish lo v ch i 
sa n o a t ta d b irk o rla ri v a  n ih o y a t sh u  m a h su lo tn i so tish  b ilan  
sh u g 'u lla n u v ch i tijo ra tch ila rd ir . B u la rd an  ta sh q a ri, ag ro b iz n e s  
do irasig a  b an k la r, s u g 'u f ta  v a  m oliya  k o m p a n iy a la ri h am  ja lb  
q ilinad i.
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A g ro b izn es  a w a lla r i  q ish lo q  x o 'ja lig i b ilan  ch ek lan sa , 
k ey in ch a lik  u ag ro sa n o a t in te g ra ts iy as i n a tija s id a  ag ro sa n o a t 
k o m p le k sin i q a m ra b  oladi.

A g ro b izn esn in g  en g  ta rq a lg a n  tu ri fe rm er x o 'ja lik la ri 
h iso b lan ad i.

« F e n n e r  x o 'ja lig i o 'z ig a  u zo q  m u d d a th  ija raga  b erilg an  y er 
u c h a s tk a la r id a n  fo y d a la n g an  h o ld a  tovar q ish loq  x o 'ja lig i ish lab  
ch iq a rish i b ila n  sh u g 'u lla n u v c h i fe rm er x o 'ja lig i a 'zo la rin in g  
b irg a lik d ag i fao liy a tig a  aso s lan g an , y u rid ik  shaxs h u q u q la rig a  eg a  
b o 'lg a n  m u staq il x o 'ja lik  yu ritu v ch i s u b y e k td ir» 1.

F e rm e r x o 'ja lik la ri iq tiso d iy  a d a b iy o tla rn in g  k o 'p ch ilig id a  
«ferm a», «o ilav iy  ferm a» d e b  ta lq in  etilad i. R ivo jlangan  bozor 
iq tiso d iy o ti sh a ro itid a  o ilav iy  fe rm er x o 'ja lik la ri k e n g  ta rq a lg an . U lar 
y u k sa k  d a ra ja d a  ix tiso s la sh g an  va zam onav iy  fan  —tex n ik a  
y u tu q la r ig a  ta y a n g a n  x o 'ja lik  h iso b lan ad i, u la r y u k sak  m e h n a t unum i 
va  sifatli -m ehna tn i ta 'm in la s h g a  q o d ir  b o 'lad i. S hu  n u q ta i n azard an  
q a ra g a n d a , ay rim  o lim lar u n g a  «... ferm a y o k i o ilav iy  ferm a xususiy  
q ish lo q  x o 'ja lig i k o rx o n asi bo 'lib , u n in g  m aq sad i foyda sh ak lid ag i pul 
d a ro m a d i o lishd ir. F e rm a la r  a so san  sh ax siy  va ija raga o lin g an  
y e r la rd a  fao liy a t k  rsa tad ila r»  d e b  ta 'r if  b e r ilg a n 2.

F e n n e r  x o 'ja lik la r ig a  q a n d a y  ta 'r if la r  berilish iga  qaram asd an , 
u la rn in g  p iro v a rd  m a q sad i d a ro m a d  c ’-ish h isoblanadi.

M asalan , A Q S H  ferm er x o 'ja lik la ri b ir n e c h a  tash k iliy  
sh a k lla rd a n  iborat. B un d ay  ho la t Y evropa m am lak a tla rin in g  ferm er 
xo  ja lik la rig a  h am  xos. B ular sh a x siy  o ilav iy  ferm alar, sh e rik c h ilik  va 
q ish lo q  x o 'ja lig i k o rp o ra ts iy a la rid ir.

S h ax siy  (indvidual) fe rm ala r u la rn in g  e n g  o m m alash g an  turi 
h iso b lan ad i. B u n d ay  x o 'ja lik la rg a  A Q SH  ferm er x o 'ja lik la r in in g  9/10 
q ism i to 'g 'r i  k e lad i. Bu ferm er x o 'ja lik la r i y e rla rin in g  70 foizini 
eg a lla g a n i h o ld a  q ish lo q  x o 'ja lig i m a h su lo tla rin in g  60 foizini ish lab  
ch iq arad i.

F e rm er x o 'ja lik la r in in g  b o sh q a  b ir  sh ak li sh e rik c h ilik  bo 'lib , u 
o 'z id a  bir o ila n in g  turli av lod larin i b irlash tirad i. F oyda va zararn i 
ta q s im la sh d a  avval q o 'y ilg a n  m a b ia g 'la rn in g  sa h n o g ’iga  qara lad i. 
S h e rik ch ilik  q a rin d o sh la rn in g  yeri, m oliyaviy, m odd iy  m eh n a t 
re su rs la rin i b irla sh tirish  im kon iya tin i berib, p irovard ida  q ish loq  
x o 'ja lig i sa m arad o rlig in in g  o sh ish ig a  o lib  kelad i.

F e rm e rc h ilik n in g  y a n a  b ir  sh a k li q ish loq  x o 'ja lig i 
k o rp o ra ts iy a la rid ir. K o rp o ra ts iy a la r m u staq il y u rid ik  - sh ax s bo 'lib ,

1 O 'z b e k is to n  R esp u b lik a s in in g  «F erm er x o 'ja lig i to 'g 'r is id a g i»  qonun i, 1 —m odda , 199 8 --y il 
30 -  ap re l
2 К ем п б ел л  P М ак к о н и ел л . С те н л и  P. Брго. Э к он ом и кс. T.I. —М ., 1992, стр . 238.

133



c h e k la n g a n  m a 'su liy a tg a  e g a  q o 'rc h ila r  (paych ilar, h issad o rla rjd a n  
ib o ra t b o 'lad i.

O 'z b ek is to n  R e sp u b lik asid a  fe rm er x o 'ja lik la ri tez lik  b ilan  
k o 'p a y ib  b o rm oqda, n a tija d a  1 9 9 9 - y i ld a  fe rm er x o 'ja lik la r  son i 23 
m in g d an  z iyodni ta sh k il e td i, u la rn in g  10 m in g d a n  o rtiq ro g 'i 
ch o rv ach ilik k a  ix tisoslashgan .

1998— 1999 —yilla rda  R esp u b lik a d a  y e tish tirilg an  g o 'sh tn in g  90 
foizi. su tn in g  92 foizi, k a rto sh k a n in g  76 foizi, sab zav o tn in g  70 foizi, 
m evan ing  61 foizi, po liz  m a h su lo tla r in in g  53 foizi, u zu m n in g  50 foizi, 
d e h q o n  x o 'ja lik la ri to m o n id an  tay y o rlan d i.

Iq tisod iy  is lo h o tla r ja ra y o n id a  q ish lo q  x o 'ja lig id a  ish lab  
ch iq arish  ta rk ib in i ta k o m illash tirish g a  k a t ta  e 't ib o r  berild i.

P ax ta  ek ilad ig an  m ay d o n la r te g ish li s u ra td a  q isqartirilib , don li 
e k in la r  m ay d o n i ken g ay tirild i. U m um iy  e k in  m a y d o n la rid a  d o n li 
ek in la r  sa lm o g 'i 1 9 9 1 - y i ld a  18,8 fo izni ta sh k il e tg a n  bo 'lsa , 1998 
y ild a  35,9 fo izga o 's d i1. B ug u n g i k u n d a  re sp u b lik am izd a  85,5 m ing  
ferm er x o 'ja lig i fao liyat k o 'rsa tm o q d a  va a y n a n  u la r  hozirg i k u n d a  
m u h im  q ish loq  xo 'ja lig i e k in la rin i y e tish tira d ig a n  asosiy  ish lab  
ch iq aru v ch ila rg a  ay lan m o q d a . P rez id en tim iz  I.A .K arim ov O liy  M ajlis 
Q o n u n c h ilik  p a la ta si va S en a tin in g  q o 'sh m a  m ajlis ida  «B izning bosh 
m a q sad im iz— jam iy a tn i d e m o k ra tla sh tir ish  v a  y an g ilash , m am lak atn i 
m o d ern iza ts iy a  v a  isloh  e tish d ir»  m avzusidag i n u tq la rid r. iq tisod iy  
so h a d a g i m uh im  ustu v o r v az ifa la rg a  to 'x ta lib , 2 0 0 4 - y i l d a  
m am lakatim iz  iq tiso d iy o tin i riv o jlan tirish n in g  aso siy  yak u n larin i 
k o 'rsa tib  o 'td ila r. Ju m lad a n , q ish lo q  x o 'ja lig i m a h su lo tla ri ish lab  
ch iq arish  hajm i o ’tg a n  yili 10,1 foizga, b o sh o q li d o n  ek in la rid a n  5 
m ln. to n n a g a  y aq in  hosil o lindi. P ax ta  x o m ash y o si y e tish tirish d a  en g  
k a tta  na tijaga , y a 'n i 3,5 m ln. to n n a g a  erish ilg an lig in i v a  za rar k o 'rib  
ish lay o tg an  v a  p a s t ren ta b e lli sh irk a tla rn i fe rm er x o 'ja lig ig a  
ay lan tirish  b o ras id a  2005 — 2007 — y illa rd a  1100 ta  ju m lad an , 2005 —yil 
406 ta  sh irk a t x o 'ja lig i q ay ta  ta sh k il e t ish  vazifasi b e lg ila n g an  yang i 
d a s tu r  h a q id a  ta 'k id la b  o 'td ila r2. F erm er x o ’ja lig id a n  ta sh q ari 
ag ro b izn es tu rla ri ham  bor. U la rd an  b iri ag ro firm ad ir. A grofirm a 
m uayyan  tu rd a g i q ish loq  x o 'ja lig i m a h su lo tin i y e tish tirish  va uni 
sa n o a t u su lid a  q ay ta  ish lashn i q o 'sh ib  o lib  b o rad ig a n  korxonad ir.

A gro tirm alarn ing  q u y id a g i o 'z ig a  xos x u su siy a tla ri bor:
❖ Bu y e rd a  q ish loq  x o 'ja lig i va sa n o a t re su rsla ri b irlashadi;
❖ Y agona ish lab  ch iq arish  s ik lida  ag ra r  va industria l 

texno log iya larn ing  u y g 'u n la sh u v ig a  erish iladi;

1 K uloroov S., U sm onov  Q . M u staq illik  O 'z b e k is to n g a  n im a  b erd i. - Т . ,  '2 0 0 0 -у . 4 8 - 4 9  —betlar.
2 K arim ov I.A. O liy M ajlis Q o n u n ch ilik  р а Ы .ы  v a  S en a tin in g  q o 'sh m a  m ajlisiday i ma'ruzasi./V 
«T urk iston»  m 'zn o m asi. 29.01 2005. №8.
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❖ T arm o q la ra ro  ish lab  ch iq a rish  a lo q a la rin in g  jadallashuv i 
k u za tilad i;

❖ B ozor in fra s tru k tu ra s i ag ra r, s a n o a t va savdo  firm alari va 
u la rn in g  x o 'ja l ik la ra ro  k o m m u n ik ats iy a la ri ta lab larig a  
m o sla sh a d i v a  h .k .la r.

A g ro b izn e sn in g  y ir ik la sh g an  tu ri b u  ag ro sa n o a t b irlashm alarid ir. 
B u n d ay  b irla sh m a b ir  n e c h a  x o 'ja lik  va k o rx o n a la r  fao liyatin i 
in te g ra ts iy a la sh tirad i. Bu y e rd a  ish lab  c h iq a rish n in g  b ir n e c h a  o 'za ro  
b o g 'la n g a n  tu rla ri, u la rg a  x izm at k o 'rsa tu v c h i va tijo ra t ishi bilan  
sh u g 'u lla n u v c h i k o rx o n a la r  b irla sh ad i. F e rm er x o 'ja lig id an  farqliroq, 
b ir la sh m a la r  ta n h o  (ind iv idual) x u su siy  m u lk k a  asoslanm ayd ilar. 
B irlashm a ish tiro k c h ila r in in g  m u s taq il sh a x s iy  (individual) m ulk i 
b ilan  b irg a lik d a  u m u m iy  ja m o a —k o rp o ra tiv  m u lk i h am  bo 'lad i.

A g ro b izn es  ish ig a  fe rm erla r  a sso ts ia ts iy asi (uyushm asi) va 
itt iio q la ri h am  x izm at q ilad i. U lar k o 'n g illi  va p ay ch ilik  m a b la g ’iga 
a so s la n g a n  u y u sh m a  b o 'lib , o 'z  a ’zo lariga  x izm at k o 'rsa ta d i, u la rn in g  
m an faa tin i h im o y a q ilad i.

4. A g ro san o a t in teg ra ts iy a s i.
A g ro san o a t m ajm u asi va u n ing  tark ib i

M a m la k a t is te 'm o l b o zo rid a  > q ish lo q  x o 'ja lig in in g  o 'rn i va 
ah a m iy a ti b eq iy o sd ir. T a rm o q n in g  m a q sad i ah o lin in g  oziq —ovqat 
m a h su lo tla r ig a  b o 'lg a n  e h tiy o jla rin i. q o n d ir ish g a  q a ra tilg an . M azkur 
m a q sa d la rg a  e r ish ish  e sa  u n i san o a t, savdo  va b o sh q a  ta rm o q la r  b ilan  
h am  m u sta h k a m  a lo q a d a  b o 'lish in i va b u  ta rm o q la r  b ilan  u y g 'u n  
riv o jlan ish in i ta la b  e ta d i. Y a 'n i zam o n av iy  q ish lo q  x o 'ja lig i ish lab  
c h iq a r ish in i y u ritish  a g ro sa n o a t in te g ra ts iy as i d o irasid a  am alga 
o sh irilad i.

O 'z b e k is to n  R esp u b lik a s i P rez id en ti I.A .K arim ov «Q ishloq 
jo y la rid a  zam onav iy  tex n o lo g iy ag a  eg a  h a ra k a tc h an  kich ik  
k o rx o n a la r  o c h ish  h iso b ig a  y an g i ish  joy lari ta sh k il e tish  eng  
m uh im  v a z ifa la rd an  b irid ir. Q ish lo q d a  m u tlaq o  yang i tarm oqlarn i 
ish la b  c h iq a rish  va ijtim o iy  in fra s tru k tu ran i, ko m m u n ik a ts iy a la r 
ta rm o g 'in i, zam onav iy  m aish iy  va serv is x izm atin i k o 'rsa tish n i 
barpo  e tish  v az ifasin i o lg a n m iz » 1 d e b  t a ’k id lagan .

Bu ta d b ir  a m a lg a  osh irilsa , q ish lo q d a g i ish lashni 
x o h lo v c h ila rn in g  h am m as in i ish  b ilan  ta 'm in la sh  m um kin.

«A g ro san o a t in te g ra ts iy a s i— q ish lo q  x o 'ja lig i b ilan  u n g a  x izm at 
q ilu v c h i va m a h su lo tn i is te 'm o lc h ig a  * y e tk az ib  b e ru v c h i tu tash

1 K arim o v  I.A. O 'z b e k is to n  X X I a s r  b o 's a g 'a s id a : xavfsiz likka  tah d id . b a rq a ro rlik  sh artla ri va 
ta ra q q iy o t k a fo la tla ri» . —Т.: « O 'z b e k is to n »  1997—y. 203 —204 —betla r.
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ta rm o q la r o 'r ta s id a  ish lab  ch iq a rish  a lo q a la rin in g  riv o jlan ish i h am d a  
u la rn i uzv iy  b irik ish i ja ra y o n id ir» 1.

A g ro san o a t in te g ra ts iy as i k o 'p  q irra li, o 'z ig a  xos, m u rak k a b  
iq tiso d iy  ja rayon . A g ro san o a t in te g ra ts iy a s in in g  q a n d a y  d a ra ja d a  
ek a n lig i u n in g  m am lak at k o 'lam id a , m in ta q a  y o k i k o rx o n a  d o iras id a  
yuz b e r ish ig a  uzviy b o g 'liq d ir . Y uqori d a ra ja (b u tu n  m a m la k a t va 
m in ta q a la r  k o 'la m ijd a g i a g ro sa n o a t in te g ra ts iy a s i q ish lo q  
x o 'ja lig in in g  ta rm o q la ra ro  a lo q a la ri k u ch a y ish id a , x a lq  x o 'ja lig i 
oziq — o v q at (tarm oq) va m in ta q a  a g ro sa n o a t m a jm u a la ri ta sh k il 
b o 'lish i v a  rivo jlan ish ida  o 'z  ak s in i to p ad i.

A grosanoat m ajm uasi q ish lo q  x o 'ja l ig i m a h su lo tla r i ye tish tirish , 
saq lash , q a y ta  ish lash  v a  is te 'm o lc h iia rg a  y e tk a z ib  b e rish  b ilan  
sh u g 'u lla n u v ch i x a lq  x o 'ja lig i ta rm o q la ri m ajm uasid ir.

ASM  q u y id a g i ta rm o q ia rd a n  iborat:
^  q ish lo q  xo 'ja lig i;
^  q ish lo q  x o 'ja lig i u c h u n  m a sh in a  v a  jih o z la r  y e tk az ib

b e ra d ig a n  sa n o a t ta rm o q la ri h a m d a  u la rg a  x izm at 
k o 'rs a ta d ig a n  tarm oqlar;

^  q ish lo q  x o 'ja lig i m a h su lo tla r in i is te 'm o lc h ig a  y e tk az ib
b e rish n i ta 'm in la y d ig a n  ta rm o q la r  (tayyorlash , q a y ta  ish lash , 
saq lash , tash ish , so tish); 

y  o d am la r  layo ti va fao liy a tin in g  u m u m iy  sh a ro itla i ni
ta 'm in la y d ig a n  in fra tu z ilm a (yo 'l tra n sp o r t x o 'ja lig i, a lo q a  
m o d d iy  —te x n ik a  x izm ati m a h su lo tn i saq lash  tizim i, o m b o r va 
id ish lar (tara) x o ’jaligi).

Ish lab  ch iq arish  in fra tuz ilm asi b e v o s ita  ish lab  c h iq a r ish g a  x izm at 
q ila d ig a n  ta rm oq larn i, ijtim o iy  in fra tu z ilm a o d a m la r  tu rm u sh  
fao liya tin ing  u m u m iy  sh a ro itla rin i ta 'm in la y d ig a n  so h a la rn i (uy  —joy, 
m ad an iy  —m aish iy  xizm at, savdo , u m u m iy  o v q atlan ish ) o 'z  ic h ig a  
oladi.

P rez id en tim iz  I.A .K arim ov ta 'k id la g a n id e k : « Q ish lo q n i y an g ilash  
va q a y ta  q u rish  ch o ra  — ta d b irla ri tiz im id a  ish lab  c h iq a r ish  va ijtim oiy  
in fra tuz ilm an i ja d a l riv o jlan tirish  ju d a  k a t ta  a h a m iy a tg a  ega» .

R esp u b lik ad a  2000 — y ilg a ch a  m o 'lja lla n g a n  q ish lo q  ijtim o iy  
in fra tuz ilm asin i r ivo jlan tirish  h am d a  1998 — 2000 -  y illa rd a  q ish lo q  
aho lisin i ich im lik  suv i va tab iiy  g az  b ila n  ta 'm in la sh  d a s tu r in i am a lg a  
o sh irish  davom  e ttir ilm o q d a . F aq a t 1999 —yil d av o m id a  q ish lo q  
jo y la rid a  1965 km  suv  q u v u rla ri ta rm o g 'i  ish g a  tu sh irild i. 4844 km  
g az  ta rm o q la ri qu rild i. M a b la g ' b ila n  ta 'm in la n a d ig a n  b a rc h a  
m a n b a la r  h iso b id an  u m u m iy  m a y d o n i 6,83 m ln. kv." m. uy  —jo y  
b ino la ri fo y d a la n ish g a  topsh irild i. Q ish lo q la rd a  204 q ish loq

1 S h o d rao n o v  Sh , J o 'r n y e v T  Iq tiso d iy o t n az sn y as i. — Т.. 2000, 1 5 7 —bet.
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sh ifo k o rlik  p u n k tla r i  q u rild i. N a tija d a  200 q ish lo q  aho li pu n k tla ri 
ah o lis i m alak a li sh ifo k o rla r  y o rd am id an  foy d alan ish  im okn iyatiga  eg a  
b o 'ld i.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHAIAR

A g rar m u n o s a b a tla r— y e rg a  e g a lik  q ilish, ta sarru f e tish  va 
u n d a n  fo y d a la n ish  b ila n  b o g 'liq  b o 'lg a n  m unosabatlar.

Yer tak lif in in g  m u tlaq  n o e lastik lig i. Y er resu rsla ri m akonda  
ta b iiy  rav ish d a  c h e k la n g a n , u n i ta k ro r  ish lab  ch iq arib  bo 'lm ayd i. Yer 
tak lifi y e r  n an o  n in g  o rtish i b ilan  k o 'p ay ib , a k s in ch a  kam ayish i bilan 
tu sh ib  k e tm ay d i. U n ing  sh u  x u su siy a ti y e r  tak lifin ing  m utlaq  
n o e la s tik lig i (o 'zg arm aslig i) dey ilad i.

Yer re n ta s i — ija rach in in g  y er u ch a s tk a s id a n  foydalangan lik  
u c h u n  to 'lo v i y o k i y e r  e g a s in in g  darom adi.

U nd irm a sa n o a td a g i r e n ta — y er q a 'r id a g i qazilma  boylik larga, 
u la rn in g  sifa tiga , q az ib  o lish  x a ra ja tla r ig a  q a ra b  o lin ad ig an  ren ta .

Q u rilish  u c h a s tk a la r i u ch u n  o lin ad ig an  re n ta — yern i faqat 
tu p ro q n in g  s ifa tig a  q a ra b  em as, b a lk i u n in g  jo y la sh g a n  joy in i h isobga 
o lib  va y e rn i b o sh q a  u su ld a  ish la tish d an  k o 'ra  k o 'p ro q  foyda o lishga 
q a ra b  u n d ir ila d ig a n  ren ta d ir .

Ijara m unosabatlari-  y e rd a n  h a q  to 'la sh  sh a rti bilan m a 'lu m » 
m u d d a tg a  fo y d a la n ish  y u za s id a n  k e lib  c h iq ad ig a n  iq tisod iy  aloqalar.

A grob iznes d e g a n d a  q ish lo q  x o 'ja lig i so h asid ag i b iznes 
tu sh u n ila d i va u b o zo r tiz im in in g  ta rk ib iy  q ism laridan  birini tashkil 
e ta d i. K eng  m a 'n o d a , b u n g a  q ish lo q  x o 'ja lig i b ilan  b o g 'liq  bo 'lg an  
b izn es tu r la r i k irad i.

Agrofirma m u a y y an  tu rd ag i q ish lo q  x o 'ja lig i m ahsulo tin i 
y e tish tir ish  va u n i s a n o a t u su lid a  q ay ta  ish lashn i q o 'sh ib  olib 
b o ra d ig a n  k o rx o n ad ir .

A g ro sa n o a t b ir la sh m a la r i— a g ro sa n o a t-  q ish loq  x o 'ja lig i va 
s a n o a t ish lab  c h iq a r ish in in g  b ir n e c h a  o 'z a ro  b o g 'la n g a n  turlari, 
u la rg a  x izm at k o 'rsa tu v c h i v a  tijo ra t ish i b ilan  sh u g 'u lla n u v ch i 
k o rx o n a la r  b ir la sh m ala rid ir .

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1. A g ra r m u n o sa b a tla r  v a  u n in g  bozo r iq tiso d iy o tig a  o 'tish  
sh a ro itid a g i x u su siy a tla r i h a q id a  n im ala rn i bilasiz?

2. N im a  u c h u n  y e rg a  b o 'lg a n  m u lkch ilik  shak li ag ra r 
m u n o sa b a tla rn in g  aso s in i ta sh k il e tad i?

3. R e n ta  n im a  va u n in g  q a n d a y  tu rla rin i bilasiz?
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4. Y erga b o 'lg a n  ta lab n in g  n o e lla s tik lig i (o ’zgarm aslig i) to 'g 'r is id a  
n im a bilasiz?

5. Yer narxi n im a v a  u q a n d a y  h iso b lan ad i?
6. «Ijara haq i»  va «yer re n ta s i» n in g  fa rq la rin i izoh lang .
7. A grob iznesn i q a n d a y  tu sh u n a s iz ?
8. O 'z b e k is to n d a  ag ra r  so h a n i is loh  q ilish  va u n in g  x u su siy a tla r i 

n im a la rd an  iborat?
9. A grar sohan i isloh  q ilish d a  fe rm er x o 'ja lik la rin in g  ro li q an d a y ?
10. Bozor iq tiso d iy o tig a  o 't ish  sh a ro itid a  sh a x siy  to m o rq a  

xo 'ja lik la rin in g  o 'rn i q a n d a y  b o 'la d i?
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X V  B o b . M O L IY A  T I Z I M I .  P U L  M U O M A L A S I. B A N K L A R

1 M oliya m u n o sab atla rin in g  ta rk ib  topishi, u la rn ing  m ohiyati 
va vaziialari.

2. D avlat b u d je ti va u n in g  tuzilishi.
3. Soliq tiz im i va un ing  vazifalari.
4. Pul m uom alasi va u n in g  am al q ilish  qonuniyatlari.
5. K red itn ing  m ohiyati, sh ak lla r va vazifalari.
6. B ank tizim i va u la rn in g  asosiy  vazifalari.

1. M oliya m u n o sab a tla rin in g  tark ib  topishi, u la rn ing  m ohiyati
va vazifalari

M oliya a tam asi lo tin ch a  "financia" va fransuzcha “financia" 
so 'z la r id an  o lin ib  to 'lov , d aro m ad  m a 'nosin i b ild irad i. M oliya 
iq tiso d iy  k a teg o riy a  bo 'lib , tovar —pul m u n o sab atla rin in g  m ahsulid ir. 
M oliya o 'z  m oh iy a tig a  k o 'ra  dav la t va korxonalar ix tiyo ridag i b a rc h a  
pu l m ab lag  larin ing  tash k il topishi, taqsim oti va u la rd a n  foydalan ish  
x u su s id a  v u ju d g a  k e lad ig a n  m u n o sab atla r tizim i dir.

M oliya m u n o sab atla ri p u l m u n o sab atla rin in g  b ir b o 'lag i bo 'lib , 
d av la t bud je ti, h a r xil ja m o ach ilik  fondlari, s u g 'u r ta  fondlari, d av la t 
v a lu ta  za b h a la ri (rezervlari), firm alar, tashk ilo tla r, •• tijo ra t 
b o 'g 'in la r in in g  pu l fond lari va b o sh q a  m axsus fond lar m oliya 
tiz im in ing  asosiy  b o 'g 'in i b o 'lib , ta k ro r  ish lab  ch iqarish  eh tiyo jla rin i 
q o n d ir ish  m aq sad id a  taqsim lanad i.

T ak ro r ish lab  ch iq arish  ja ray o n id a  m akro iq tiso d iy o td an  tortib, 
b u tu n  m a k ro iq tiso d iy o tn in g  turli p o g 'o n a la rid a  pul resu rsla ri hosil 
b o 'lad i. Shu sababli, u la rn in g  yuzaga kelish i va ayn iq sa  sarflash  
ja ra y o n in in g  ta rtibga  so lish  zaruriyati v u judga  kelad i. Bu vazifani 
m oliya  tizim i bajarad i.

D em ak, m oliya m unosabatlari, avvalo, pul sh ak lid a  ha rak a tlan ad i. 
A ynan  shu  pu l m u n o sab atla ri m oliya am al q ilish in in g  zaru riy  
shartid ir. M oliya m u n o sab atla ri tak ro r ish lab  ch iq arish n in g  taqsim o t 
fazasida  IM  (ijtim oiy m ahsulo t) q iym atin i avvaldan  b e lg ila n g an  
m a q sa d la r  uchun  taqsim lash  va q ay ta  taqsim lash  ja ra y o n id a  
shak llanad i.

Pul ja m g 'a rm a la rin in g  h a ra k a ti ja ray o n id a  davlat, firm alar va 
tashk ilo tla r, h u d u d la r  va a lo h id a  tad b irk o rla r va jism oniy  sh ax sla r 
o 'r ta s id a  v u ju d g a  ke lu v ch i jam ik i iq tiso d iy  m u n o sab atla r m oliyaviy 
m u n o sab a tia rn i v u judga  keltirad i. M oliya dav la tn in g  x o 'ja lik  faoliyati 
ja ray o n ig a  ta 's ir k o 'rsa tish n in g  asosiy  d as tag i bo 'lib  x izm at qiladi. 
am a ld a  iq tiso d iy o tm  b o sh q a rish n in g  ham rna tom onlariga  v o sitach ilik  
vazifasini bajarad i.



M oliya tiz im ining iq tiso d iy o td ag i asosiy  vazifasi:
1. Iq tisod iy  jarayon lar, tadb irla rn i m oliyaviy  ta 'm in lash  va u n g a  

x izm at k o 'rsa tish , y a 'n i ish lab  ch iq arish  fond lari va m uom ala 
fond larin i h arakatin i m oliyaviy ta 'm in la sh  va x izm at k o 'rsa tish  pul 
fondlariga shak llan tirish  va ish latish .

2. M oliyan ing  taqsim lovch i vazifasi, m o d d iy  n e 'm a t ish lab  
ch iqarish  soha larida  yara tilgan  YAMM, ayn iqsa , M D  dav lat va tu rli 
m ulk  sh ak lla rig a  aso slan g an  firm alar iq tiso d iy o t ta rm oqlari va 
h u d u d la r o 'r ta s id a  taqsim lash  va q ay ta  taq s im lash d a  k o 'rin ad i. Bun da 
M D ning  b ir q ism i k o rxonala r va aholi d a ro m a d la rid a n  o lin ad ig an  
tu rli xil soliqlar, re n ta  v a  b o jx o n a  to 'lov lari, aksiz  y ig 'in la ri o rqali 
dav la t ixtiyorida. to 'p lanad i.

O 'z  ix tiyo riga to 'p la g an  M D ning  k a tta  q ism iga dav lat m oliya 
vositasida aho lin i ijtim oiy h im oya lash  va m o d d iy  eh tiyo jla riga  (uy — 
jo y  qurish , tibb iyo t xizmati,- m aorif, nafaqa, stipend iya), darom ad lar 
dara jasin i u sh lab  turish, m illiy  m uhofaza v a  a tro f — m uhitn i m uhofaza 
q ilish g a  sarflaydi.

3. M oliyaning rag 'b a tlan tiru v c h i vazifasi, YAMM va M D dav lat 
b ud je ti. ijtim oiy su g 'u rta  fondi, m axsus fondlar, ko rxonala r-fond lariga  
b e lg ilan g an  m aqsadn i bajarish  u ch u n  taqsim layd i, y a ’ni m oliyaviy 
k afo la tla sh d an  iborat. .

4. M oliyan ing  y an a  b ir v a z ifa r  so liq la rn i to 'g 'r i  tashkil e tish  va 
u la rn i b e lg ilan g an  m aqsad  y o 'lid a  foydalan ish  nazoratin i am alga 
oshiradi.

D avlat m oliyasi m akro iq tisod iyo tn i to 'liq  q am rab  o lad i va o 'z  
ta rk ib iga  dav la t bud je ti, dav la t ijtim oiy su g 'u rta s i, (nafaqa fondi), 
dav la t m ulk i va shaxsiy  su g 'u rtas i, d av la tn in g  b u d je td an  o ’zga 
fond larn i ham  o 'z  ich iga o lad i. B inobarin , m oliya tizim i davlat 
m anfaati u ch u n  x izm at qiladi.

O 'zb ek isto n  R espublikasida m oliya tizimi M oliya V azirligi 
tom onidan  boshqarilad i. M oliya V azirligi M arkaziy  m oliya ta shk ilo ti 
sh ak lid a  dav la tn in g  y ag o n a  m oliyaviy  siyosa tin i yuritib , m oliyani 
tashkil e tish g a  um um iy rahbarlik  qiladi.

2. D av la t b u d je ti va u n in g  tu z ilish i

D avlat b u d je ti dav lat to m o n id an  o 'z  funksiyalarin i am alga  
oshirish u ch u n  sarflanad igan  m arkazlash tirilgan  p u l fondidir. U o 'za ro  
b o g 'lan g a n  ikki qism ni: kelib  tu sh a d ig a n  m ab lag 'la r, b e lg ila n g an  
daro m ad lar va ch iq im larn ing  b arc h a  tu rla rin i o 'z  ich iga o lad ig an  
xara ja t q ism laridan  iboratir.

M am lak at iq tisod iyo  lin ing  x u su siy a tig a  qarab  bu d je t ikki 
p o g 'o n a li yoki u ch  p o g 'o n a li tuz ilishga  ega. O 'z b ek is to n



R esp u b lik asid a  ikk i p o g 'o n a li b u d je t tuzilish i m avjud b o 'lib , u 
m arkaziy  d av la t b u d je ti va m ahalliy  b u d je tla rd a n  iborat. D avlat 
b u d je ti o 'z  ic h ig a  h am m a m ahalliy  b u d je tla rn i qam rab  oladi. D avlat 
b u d je tin in g  d a ro m a d la r  va x a ra ja tla r q ism lari quy idag icha:

Budjet d a rom ad lari m anbai D avlat budjeti xara ja tla ri 
tark ibi

1. K orxonalar, firm alar 
foydasidan  soliqlar.

2. A ksiz to 'lov lari.
3. B ojxona to 'lov lari.

1. Iq tisod iyo tn i m oliyalash tirish  
(infratuzilm a obyek tlari uchun  
kap ita l m ab lag 'la ri, ko rx o n ala rg a  
do ta tsiya , q ish loq  xo 'ja lig iga  
subsid iya jla r berish .

4. D avlat zay o m larid an  k e lad ig a n  
darom ad.
5 . P u l em issiyasi k e ltirgan  
darom ad.

2. Ijtim oiy —m ad an iy  sohaga  
(sog 'liqn i saq lash , m aorif, sport, 
ijtim oiy  nafaqalar, m ahalliy  
hokim iyatlar.

6.D avlat o la d ig an  d iv iden t, foiz, 
ija ra  haqi.

3. M u d o faa  xarajatlari.
M a 'm u riy  b o sh q a ru v  xarajatlari.

7. D avlat m u lk in i so tish d an  
k e lad ig a n  d arom ad .

5. Ilm iy  ish lar va i lm iy - te x n ik a  
d as tu rla ri u ch u n  xarajatlar.

8. T ashq i iq tiso d iy  fao liya tdan  
tu sh a d ig a n  darom ad .
9. Soliqsiz darom ad lar.
10 . R enta to 'lov lari.
11 . Q o 'sh ilg a n  q iym at so lig 'i.
12. Ssuda fond i m a b lag 'la ri va 
boshqa darom ad lar.

6. T ashq i s iyosatn i ta 'm in lash  
u ch u n  xarajatlar*, d ip lom at]ya 
sh o h o b ch a la ri va tashq i 
m am lak a tla r zayom lari u ch u n  
xara jatlar.
7. D avlat qarzi b o 'y ic h a  to 'lov lar.
8. M aqsad li d as tu rla r u ch u n  
xarajat.
9. K red itlar va o 'zg a  
m am lak atla rg a  yo rdam  va 
boshqa xarajatlar.

H a raj a t va d a ro m a d  te n g  b o 'lg a n d a  b u d je t b a lan sg a  eg a  b o 'la d i 
X ara ja tn in g  d a ro m a d d an  osh ib  k e tish i b u d je tn in g  yetishm ovchilxgini 
b ild irad i. B u d je t taq ch illig in in g  sabab lari quy idag ila r: iq tisod iy
tang lik  d av rid a  d a ro m a d la rn in g  pasay ish i va M D o 's ish in in g  
pasayishi; dav la t b u d je tig a  tu sh u v ch i aksiz  so liq la rin ing  q isqarishi.

B ud jet ta q ch illig in in g  o 'sish i m u tlaq  m iq d o rd a  va un ing  yalp i 
m illiy  m ah su lo t YAM M  ga n isb a tid a  an iq  nam oyon  b o 'ld i. 1999 —yil 
R espublikam iz d av la t b u d je tin in g  taq ch illig i YAM M  g a  n isb a tan  (1,8)
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faqat ikk i foizni tashkil q ilg a n 1. B uni q o p la sh  u c h u n  dav lat so liq larn i 
oshirishga, dav la t qarzin i k o 'p ay tirish g a  (bu esa  b u d je tn in g  darom ad  
qism ini k o 'pay tirad i), sh u n in g d e k , q o 'sh im c h a  m iq d o rd a  pul 
ch iq arish g a  m ajb u r b o 'lad i (bu esa  p u ln i q ad rs iz la n tirad i) .

Iq tisod iy  xara ja tlar ta rk ib iga , sh u n in g d e k , ish lab  ch iq arish  va 
ijtim oiy in fra tuz ilm an i m ab lag ' b ilan  ta 'm in lash : yo 'lla r, portlar, 
ae ro d ro m lar qurilishi, a loqa  vositalari, e lek tr, g az  va suv  ta 'm ino ti. 
irrigatsiya in shoo tlarin i barpo  e tish  va sozlab  turish , tibbiyot, o 'q u v  
yurtlari, uy —jo y  fondi, m ad an iy  tad b irla r va spo rt k o rx o n ala ri ham da 
tashk ilo tla rin i ta 'm in lab  tu rish  kiradi.

Iq tisod iy  isloho tla rn i am alg a  osh irish  ja ray o n id a , hozirg i p ay td a  
davlat b u d je ti daro m ad larin in g  k o 'p  q ism ini jo y la rg a  berish  va 
m ahalliy  b u d je tla rn i m ustahkam lash  u ch u n  y o 'n a ltirilm o q d a .

M ahalliy  b u d je tla rg a  k e n g  iq tisod iy  erk in lik  berish , tum anlar, 
shahar, v iloya tla rn ing  m ustaq illig in i ta 'm in lay d i. B ud jetlarn i 
shak llan tirish  va u n d an  foydalan ish  m an faa td o rlig i oshd i va 
b u d je td an  foydalan ish  in tizom i m u stahkam land i.

K o 'p  m am lakatlarda  m ahalliy  transpo rt, suv  v a  g az  ta 'm inoti, 
m aktab , sh ifoxona va u y  —joy la r qurilishi, sh ah arla rn i ta 'm irlash , 
kom m unal x o 'ja lik  va hokazo la r m ahalliy  b u d je td a n  m a b lag ' b ilan  
ta 'm in lanad i. U ni daro m ad larn in g  b u tu n  b ir m ajm ui: savdo  bilan 
sh u g 'u lla n ish  u ch u n  litsenz iyalar va h u q u c  berish  so lig 'i, uy larn i, yer, 
o 'rm o n larn i ija raga  berish  va so tish d an  o lin g a n  darom ad , sud 
tovonlari, a tro f —m uhitn i iflo slan tirgan lik  uchun  jarim alar, 
sh u n in g d ek , m arkaziy  b u d je td an  o linuvch i yo rdam  pu li to ld ira d i.

P rez id en t I.A K arim ov "O 'z b e k is to n d a  iq tiso d iy  isloho tla rn i 
ch u q u rla sh tir ish  y o 'lid a"  asarid a  bu d je t siyo sa tin in g  en g  m uhim  
vazifasi iq tisod iyo tn i b u d je t kam om ad in i c h e k la sh  h isobiga 
barqaro rlash tirish  vazifalarin i ha l e tish  zaru rlig in i ta 'k id lag a n .

3. Soliq tizim i va u n ing  vazifalari

H ar b ir  m am lak atd a  so liq  tiz im ining tashkil etilish i, u la rn ing  
tarkibi, und irib  olish uslub lari m a 'lu m  d a rja d a  o 'z iga  xos 
xusu siy a tla rg a  eg a . Shu b ilan  birga, so liqqa to rtish  obyek tla rida , 
tam oyillarida b ir q a to r  um um iy lik la r ham  m avjud. S o liq lar dav lat 
tom on idan  fiskal siyosat o 'tk a z ish  m iqyoslarida  u n d irilad i va m ajbu riy  
x a rak te r k asb  e tad i.

Soliq iq tisod iy  k a teg o riy a  sifatida so liq  o luvchi b ilan  so liq  
to 'lo v ch ila r o 'r ta s id a  do im o tak ro rlan ib  tu rad ig an  iq tiso d iy  vo q elik m  
bildiradi

1 K arim ov I.A Iq tiso d iy o ln i e rk in lash tirish  vo is loho tlarn i chuqxirlashtirisli -  e n g  m uhim
vflzifarniz''- " N a 'q  s o 'z i" . 2 0 0 0 —v  15 -  Гехтл!.
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S oliq  bu  m u s ta q il ish lab  c h iq a rish d a  fao liyat q iluvch i subyek t 
d a ro m a d in in g  b ir  q ism in i q o n u n  aso s id a  b e lg ila n g an  sh a k ld a  va 
m a 'lu m  m iq d o rd a  d av la t ix tiy o rig a  o lishd ir. Soliqlar, asosan, 
d a v la tn in g  firm alar, k o n se rn la r , ta sh k ilo tla r , ah o lid an  und irilad igan  
pu l m a b lag 'la rid ir.

S o liq la r so liq  to 'lo v c h ila rn in g  faq a t d a ro m a d id a n  undiriladi, 
xolos. M a 'lu m  so liq  tiz im in i y a ra tish d a  d av la t d aro m ad larn in g  
m aksim al b o 'lish i za ru riy a tin i, so liq q a  to rtish n in g  sam arali va ado latli 
b o 'lish in i h iso b g a  o lish  kerak . T urli xil x a ra ja tla r va daro m ad lar 
so liq q a  to rtilish i m um kin .

S oliq  u n d ir ilish in in g  m anbalari:
— to v a rla r va ish lab  c h iq a r ish  om illari bozorida;
— so tu v c h ila r  va x arid o rla rd a n ;
— uy x o 'ja lik la r i v a  k o m p an iy a la rd an ;
— d a ro m a d  m a n b a i va xara jat.
O d a td a  so liq la r  q u y id a g i k o 'r in ish la rd a  bo 'lad i:
— jism on iy  sh a x s la rd a n  d a ro m a d  so lig 'i sifatida;
— y u rid ik  sh a x s la rd a n  d a ro m a d  so lig 'i  sifatida;
— tu rli x il e g ri so liq la r  sifatida;
— ijtim o iy  fo n d g a  a jra tm a la r  sifatida;
— is te 'm o lc h ig a  n isb a ta n  a lo h id a  x ildag i so liq la r sifatida;
— m ol —m u lk  so lig 'i;
— hadya , m e ro s  so lig 'i va hokazo lar.
S o liq la r sh a x s iy  va h u q u q iy  b o 'lad i. S haxsiy  so liq lar faqa t aho li 

d a ro m a d la r id a n  u n d irilad i. H u q u q iy  so liq la r jism o n iy  va h u q u q iy  
sh a x s la rd a n  un d irilad i.

K o 'p  u k la d li iq tiso d iy o td a  so liq  u n d ir ila d ig an  su b y ek tla r k o 'p  
b o 'lad i. S o liq  o b y e k t i— b u  so liq  u n d ir ila d ig an  d aro m a d  yok i m ol — 
m u lk d ir. S o liq  u n d ir ila d ig a n  o b y ck tla r: d a rom ad , kapital, yer, 
ta d b irk o rn in g  x o 'ja l ik  fao liy a tid an , ay rim  tovarlar, q im rnatbaho  
q o g 'o z la r  va h o k azo la r.

S o liq  u n d ir ila d ig a n  o b y ek tla rn i q u y id a g ich a  a jra tish  m um kin:
— d a ro m a d  (aholi, ko rx o n ala r, firm alar);
— m u lk  (h a ra k a td a g i m ulk , y a ’ni k ap ita l s ifa tida  darom ad  

k e ltiru v ch i) va h a ra k a td a  b o '1 m ag an  m ulk;
— m u lk n i m e ro sg a  q o ld ir ish d a n , q im m atli q o g 'o z la r  so tishdan , 

b o jx o n a  to 'lo v la ri va b o sh q a la r.
O 'z b e k is to n  R esp u b lik a s id a  so liq  tiz im ida ta b aq a la sh tir ilg an  soliq  

m ezo n la ri m av ju d  b o 'lib , d a ro m a d  m iq d o rig a  b in o an  p rog ressiv  
ta rzd a  so liq  und irilad i.

S o liq la rn in g  ijtim oiy  vazifasi d a ro m a d la r  va so liq  stavkalari 
o 'r ta s id a g i n isb u tg a  m uvofiq  p rogressiv , reg re ss iv  va p ropo rsional 
u su ld a  und irilad i.
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P rogressiv  so liq  d a ro m a d  о 's ib  b o rish i b ila n  o 'r ta c h a  so liq  
stavkasi ham  o 's ib  borad i.

R egressiv  so liq  u su lid a  so liq  m iq d o rla ri ta d b irk o r  d a ro m a d ig a  
n isb a ta n  k am ay ib  bo rad i. A yrim  so liq  to 'lo v c h ila rg a  im tiyozlar 
yara tilad i.

P ropo rsional so liq  u su lid a  d a ro m a d  m iq d o rid a n  q a t 'iy  nazar 
o 'r ta c h a  so liq  s tav k asi o 'zg a rm a y d i.

A m aliyo tda u ch a la  so liq  u n d ir ish  u su lid a n  foydalan ib , u la r 
a sosida  d av la tn in g  ijtim oiy  vazifasi ba jarilish i k o 'z d a  tu tilad i. 
S o liqn ing  u ch in ch i vazifasi d a v la tn in g  iq tiso d iy o tn i ta rtib g a  so lish d a  
foydalan ilad i.

T o 'g 'r i  v a  e g ri so liq la r m av jud . T o 'g 'r i  so liq la r u y  x o 'ja lik la r i va 
jism on iy  sh ax slar d a ro m a d la r id a n  u n d irilad i. Egri so liq la r, so liq  
tiz im in ing  b o sh q a  b o 'g 'in la r ig a  x o s  b o 'lib , so liq  y u k i is te 'm o lc h ila r  
zim m asiga tu sh ad i, y a 'n i to v a r  v a  x izm atla r n a rx ig a  q o 'sh ila d i.

T o 'g 'r i  so liq la r d av la t to m o n id a n  so liq  to 'lo v c h ila rn in g  
d aro m a d la ri yok i m ol —m u lk id a n  u n d ir ila d ig a n  so liq lard ir. D arom ad 
(ish haq i, foyda, foiz v a  hokazo ) v a  m ol —m u lk n in g  q iy m a ti (yer, 
uylar, q im rna tbaho  q o g 'o z la r  va hokazo ) to 'g 'r i  so liq la rn in g  o b y ek ti 
h isob lanad i.

T o 'g 'r i  so liq la rn in g  e n g  k o 'p  ta rq a lg a n  tu rlari:
- —d aro m a d  so lig 'i (u to 'lo v c h in in g  sof f a r o m a d i— yalpi 

d a ro m a d g a  so linad i, u n d a n  m o d d iy  s a r f— x a ra ja tla r  v a  so liq d ag i 
im tiyozlar ch eg irilad i. D arom ad  so lig 'i  a so san  ish h aq i berilish i va 
d a ro m ad n in g  b o sh q a  tu rla rid a , sh u n in g d e k , m ax su s m oliya 
o rg an la rig a  m an b ala rin i k o 'r s a tg a n  h o ld a  b a rc h a  ish lab  to p ilg an  
sum m ani o 'z  ich ig a  o lg a n  d a ro m a d la r  to 'g 'r is id a g i d ek la ra ts iy an i 
taqd im  e tish  c h o g 'id a  c h e g ir ib  q o lish  y o 'li  b ilan  u n d irilad i. A gar 
d aro m ad  o 's ish i b ilan  d a ro m a d  so lig 'in in g  m iq d o ri k o 'p ay sa , u o 's ib  
b o ruvch i soliq, ag a r  y a g o n a  s ta v k a  b o 'y ic h a  u n d irilsa , p ro p o rs io n a l 
so liq  d eb  atalad i.); 1 , >

— k o rp o ra ts iy a la r fo y d as id a n  o lin a d ig a n  so liq  (o linad igan  
foy d asig a  m arkaziy  h u k u m a t ham , m ahalliy  h o k im iy a t h am  soliq  
so lin ad ig an  k o rx o n a la r  v a  ish lab  ch iq a rish  b irla sh m ala ri 
d a ro m ad la rid an  o lin a d ig a n  soliq);

— k ap ita ln in g  o 's ish ig a  so lin u v ch i so liq  (m ol —m ulk  o ld i — 
so td is id an  o lin g a n  d a ro m a d d a n  u n d irilad i. U m ol —m u lk n in g  b o zo r 
narxi b ilan  un i x a rid  q ilish  n a rx i o 'r ta s id a g i fa rq  n a tija s id a  hosil 
b o 'lg a n  d a ro m a d d a n  und irilad i);

— m eros va so v g 'a  q ilish g a  so lin u v ch i so liq  (m ol —m u lk n i b ir 
m iq d o rd an  b o sh q a s ig a  b e r ish d a  u n in g  q iy m a tid a n  u n d irilad i M eros 
va so v g 'a  q ilish d a  m u lk n in g  b u tu n  m iq d o rig a  so liq  so linadi.).
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Egri so liq la r to v ar y o k i k o 'rsa tilg a n  x izm at n a rx ig a  ustam a 
k o 'r in ish d a g i so liq lar. U shbu  to v a rn in g  xarido ri b o 'lg an  is te 'm o lch i 
e g ri so liq n i to 'lo v c h i h iso b lan ad i. Egri so liq la rn in g  e n g  k o 'p  
ta rq a lg a n  tu rla ri:

■ aylanm a so lig 'i (m u o m alad a  b o 'lg a n  to v arla r k a tta  m iqdorin ing  
q iy m a tid a n  und irilad i);

■ aksiz  so lig 'i (m a 'lum  to v a rla rg a  q o 'y ila d ig a n  soliq: s igare tla r, 
vino, aroq , b en z in  va hokazo.);

■ q o 'sh ilg an  q iym at so lig 'i (ish lab  ch iq arish  yok i m uom alan ing  
h a r  b ir  b o sq ic h id a  q o 'sh ilg a n  q iy m at q ism id an  und irilad i. Q o 'sh ilg an  
q iy m a tg a  ish haq i, am p rtiza ts iy a , k red it u ch u n  foiz, e lek tr  
e n e rg iy ag a , tran sp o rtg a , re k la m a g a  k e tg a n  sarf — x a ra ja tla r  kiradi. 
B itta g in a  to v ar b o sh q a td a n  so tilay o tg an  bo 'lsa , so liq  x arid  va sotish  
n a rx la ri o 'r ta s id a g i ay irm an i hosil q ilu v ch i q o 'sh ilg a n  q iym atdan  
h iso b lan a d i. S o 'n g ra  bu  so liq  to v a rn in g  uzil —k esil n a rx ig a  qo 'sh ilad i, 
y a ’ni b u n d a  ish lab  c h iq a ru v c h in in g  em as, ba lk i is te 'm o lc h in in g  
d aro m a d i so liq  so lish  o b y e k ti bo 'lad i);

■ fiskal m o nopo l so liq la r (faqat dav la t to m o n id an  ishlab 
c h iq a r ila d ig a n  to v a r la r— tam ak i, sp irt, g u g u rt, tuz  va hokazo la rga  
so linad i);

■ b o jx o n a  tovon la ri (xo rijdan  o lib  k e lin ad ig an , m am lak atd an  
ta sh q a r ig a  o lib  k e tila d ig a n  yok i un.-ng h u d u d i o rq a li o lib  o 'tila d ig an  
to v a rla rg a  so lin ad ig a n  so liq lar. Soliq  m iqdori k o 'p in c h a  soliq  
so lin ad ig a n  to v ar q iy m a tig a  foiz ta rz id a  be lg ilan ad i. Bojxona 
to v o n la rin i k am ay tirib  y o k i k o 'p ay tirib , dav la t e k sp o rt va im port 
sav d o  o p e ra ts iy a la r in i ra g 'b a tla n tira d i yoki chek layd i).

S o liq  tizim i a d o la tli b o 'lish i iq tiso d iy o tn in g  rivo jlanishini 
ta 'm in lay d i. Soliq  tizim i, so liq  obyek tla ri, so liq  m e 'y o rla ri d u n y o d ag i 
m u ay y an  m a m la k a tla rd a  b ir  —b irid an  k esk in  farq qiladi. S abab  soliq  
tizim i m u a y y an  m a m la k a t iq tiso d iy o ti x ususiya tiga , ta raq q iy o tig a  
m uvofiq  sh a k lla n ad i M asa lan : A Q S H da d aro m ad  so lig 'i ish  h aq in in g  
31 foizini, F ran s iy ad a  57 foizni, S hvetsiyada e sa  72 foizni 
O 'z b e k is to n  R esp u b lik a s id a  35 foizni ta sh k il e tad i. K eyingi y illarda 
bu so liq  m e 'y o rin in g  a n c h a  pasay ish i sezilm oqda.

H ar b ir d av la t y ig 'd a y o tg a n  so liq  ha jm in i k o 'p a y tir ish g a  h arak a t 
q ilad i. S abab  d av la t b u d je ti, m ah alliy  b u d je t sarf -  x ara ja tlari m iqdori 
k o 'p a y ib  b o rm oqda.

4. Pul m u om alasi va u n in g  am al q ilish  q o n u n iy a tla ri

Pul to v arla r ay lan ish in in g  u m u m iy  ekv ivalen tid ir. • Dem ak, 
to v arla r o 'z  q iy m a tla rin i p u ld a  ifo d alay d i va o 'z  b ah o s ig a  eg a  bo 'lad i. 
Pul m u n o sa b a tla ri is te 'm o l q iy m a ti s ifa tid a  n am oyon  bo 'lad i, sabab
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istalgan vaqtda xohlangan sharoitda, xoh langan  tovar qiym atiga 
aylanadi. Demak, pul um um iy ehtiyoj p redm eti bo'lib, um um iy 
iste 'm ol qiym atini ifodalaydi. Pul haq iqa tda  aloh ida o 'ziga xos 
iste 'm ol q iym atga ega  bo'lib, a loh ida  m axsus ideal um um iy qiym at 
bo 'lib  xizmat qiladi.

Hozirgi pul va bank hujjatlarin ing  quy idag icha  tavsifi mavjud: 
■bitishuvlar uchun pul (M l). Bular joriy  hisoblari (om onat 

banklaridan «yqlab» olguncha) b o 'lg an  q o g 'o z  va m etal pullar, 
naqd qog 'oz  pullar.

■pul (М2), unga M l pullari, shun ingdek , m uddatli h isoblarga 
joylashtirilgan, ya 'n i be lg ilangan  m uddat m obaynida (bir necha 
oydan tortib  undan  oshiq m uddatga) bank  va om onat banklardan  olib 
b lm aydigan pullar kiradi.

Pul m uom alasi bu tovarlar ay lan ish iga ham da notovar 
xarak teridagi to 'lovlai va hisoblarga xizm at qiluvchi naqd pullar va 
unga tenglashtirilgan aktivlarning harakatid ir. N aqd pul m uom alasiga 
banknotlar va m etal tangalar xizm at q iladi. N aqd  pulsiz hisoblar, 
cheklar, kred it kartochkalari, veksellar, akkreditivlar, to 'lov 
talabnom alari kabilar yordam ida am alga  oshiriladi. U larning ham m asi 
pul agregati deb  yuritiladi.

V eksel bu m uayyan m iqdordagi qarzni belg ilangan  m uddatda 
q a t'iy  to ’l-sh  m ajburiyati yuklangan, q o n u n  bilan ta; liq langan  
holatda to 'ld irib  rasm iylashtirilgan qarzdorlik  tilxatidir. Veksel, eng  
avvalo, b ir shaxs tom onidan ikk inch isiga  yozib berilgan qarz 
m ajburiyatini ifodalovchi qim m atli q o g 'o zn in g  bir shaklidir. V ekselni 
har qanday  to 'lovga qobil korxona va tashk ilo t yozib berish huquqiga 
ega. Shu tariqa savdo bitim i n aq d  pul yoki ch ek  em as, balki kredit 
hujjati va veksel vositasida am alga oshiriladi, u veksel sohibiga 
ko 'rsatilgan m uddat tugagan idan  sq 'n g  veksel beruvchidan  unda 
ko 'rsatilgan  pulni talab qilish h u q uq in i beradi.

V eksellar ikki xil bo 'ladi: odd iy  va o 'tkazm a. O ddiy  veksel qarz 
oluvchi tom onidan kreditorga berilgan  qarzni to 'lash  m ajburiyatidir. 
O 'tkazm a veksel kreditor tom onidan yozilib, u  ko 'rsatilgan  m uddatda 
m uayyan m iqdordagi pulni uch inchi shaxsga to 'lashn i ko 'rsatadi. 
V eksellardan foydalanish m a'lum  ch eg arag a  ega. V ekselni taqdim  
etuvchi shaxs qarzini o 'z  vaqtida to 'lab  olishiga ishonch m avjud 
bo 'lgan  holdagina ular tovarga haq  to 'la sh  ch o g 'id a  qabul qilib 
olinadi.

O 'zbekiston  Respublikasi Vazirlar M ahkam asining 1995 —yil 2 — 
iyunda qabul q ilingan «O 'zbekiston R espublikasi xalq xo 'jalig ida 
veksellarni qo 'llash  to 'g 'risida»g i qarori R espublikada veksel 
m uom alasini tashkil etilishining barcha  o 'z iga  xos xususiyatkuini 
o 'zida m ujassarnlashtirgan. O 'zb ek is to n d a  veksel m uom alasi tashkil
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etilish in ing yana bir o 'z iga xos xususiyati shundaki, m uom alaga 
ch iqarilgan  har bir veksel o ld indan  em itentning to 'lov qobiliyatini 
aniqlab, banklar tom onidan ro 'yxa tdan  o 'tkaziladi.

G arov sh ah o d a tn o m as i. U savdo va tijorat operatsiyalarini 
am alga oshirish uchun  foydalanish m um kin bo 'lgan  ko 'chm a va 
ko 'chm as mol — m ulkning qarzdor tom onidan garovga qo'yilishi 
haq idagi kred it hujjatid ir. X ususan, garov shahodatnom asi asosida 
bankdan  naqd  pul bilan kred it yoki ssuda olish mum kin, shuningdek, 
xarid q ilinadigan haq  to 'lash  uchun foydalansa bo'ladi.

K redit k a rto ch k a la ri. U k ichik  o 'lcham dagi plastik yoki m etall 
kartochka ko 'rin ish idag i hujjat bo 'lib, bankdagi hisob sohibining 
shaxsin i tasd iq laydi va unga naqd  pullar yordam isiz mol va 
ko 'rsa tilgan  xizm atga haq  to 'lash  huquqin i beradi. Jahondagi 
rivojlangan m am lakatlarning ko 'pch ilik  savdo markazlari, 
do 'kon larida  kred it kartochkalari yordam ida bitim ga kelishish, xarid 
qilish uchun m o'ljallqngan m axsus bankom atlar, kom pyuter tizimlari 
mavjud, k o 'ch a la rd a  avtom obil m anzilgohlari, m uassasalarida kredit 
kartochkalari sohiblariga naqd pul beradigan bankom atlar 
o 'rnatilgan . AQSHda, m asalan, 80 —yillar oxirida m uom alada barcha 
tiplardagi 200 m illiondan ortiq, Buyuk Britaniyada salkam  30 mln. 
k red it kartochkasi bo 'lgan . M DH m am lakatlarida ular hozircha 
salkam  30 m ing dona. * *

Pul m uom alasi o 'z iga  xos qonunlarga asoslangan holda am alga 
oshiriladi. Eng asosiy qom m laridan biri m uom ala uchun zarur bo 'lgan 
pul m iqdorini an iq lash  va shunga m uvofiq m uom alaga pul 
chiqarishdir.

Pul m uom alasi nisbatan  m ustaqil bo'lib, o 'z  qonuniyatlariga 
b inoan am al qiladi.

Tovar m uom alasini ta 'm in lash  uchun  zarur bo 'lgan pul m iqdorini 
quyidagi om illar belgilaydi: sotish uchun taklif etilayotgan tovar va 
x izm atlar hajmi, u larn ing  narxlari, k red it uchun to 'lanadigan  summa, 
k red itn ing  qay tarib  berilishi va nihoyat pul aylanishining tezligi. 
M azkur holatlarni h isobga olganda, m uom ala uchun zarur bo 'lgan 
pul m iqdori quyidagi form ula bo 'y icha  aniglanadi:

T b - X k  +.Xt
Pm= ----------------------- ;

At
bunda:
Pm — m uayyan davrda m uom ala uchun  zarur bo 'lgan  pulning

miqdori;
Tb — sotiiishi lozim bo 'lgan  tovarlar bahosining summasi;
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X k — haqi sotish davridan boshqa vaq tda  to 'lanad igan  
bahosining summasi;

Xt — haqi to 'lash  m uddati ke lgan  tovarlar bahosin ing  summasi;
At — pul aylanishi tezligi.
M azkur form ula pul m uom alasi qonun in i ifodalaydi. M uom alada 

bo 'lgan  pul biriigi m iqdorin ing tovarlar bahosi sum m asidan oshib 
ketishi va bun ing  natijasida tovarlar b ilan  ta 'm in lanm agan  pulning 
paydo bo 'lish i inflyatsiyani bildiradi, (inflyatsiya va un ing  oqibatlari 
16 —m avzuda to 'liq  berilgan).

O 'zbek iston  R espublikasi 1994—yil 1 — iyuldan bosh lab milliy 
o 'zbek  so 'm ini m uom alaga chiqardi. Birinchidan, milliy valu taning 
m uom alaga chiqarilishi O 'zbek iston  davlatin ing o 'z  milliy valutasini 
e 'tirof etish i bo 'lsa, ikkinchidan, iqtisodiy  m ustaqillikni tik lashdagi 
eng  m uhim  ham  siyosiy, ham  iqtisodiy, ham  m a'naviy  y nalishdagi 
yutuq bo'ldi.

O 'zbek iston  Respublikasi so 'm i m am lakat ichkarisida xorijiy 
valu taga erkin ayirboshlashni ta 'm inlashdir. Bu m uam m o hal etilib, 
M arkaziy Bank bilan 19 b an k  valuta b irjasida qatnashm oqdalar. 
O 'zbek  so ‘mi ch e t el valuta b irlik lariga erk in  alm ashtirilm oqda.

Davlat M arkaziy Bank bilan  pu l —kred it tizim idagi,.rezervlar 
m iqdorini o 'zgartirish  bilan ham  puln ing  taklif va talabiga ta 's ir etadi. 
Rezervlar m iqdor o 'sish i pu l taklifini qisqartiradi, aksincha 
banklarning rezervlardagi pu l m iqdorin i kam aytirish siyosati pul 
taklifining o 'sish iga sabab bo 'ladi. Shu yo 'nalish lardag i tadbirlar 
asosida davlat milliy valu ta barqarorlig in i ta 'm in lash  choralarini 
am alga oshirdi.

O 'zbek  so 'm ini m ustahkam lash uchun  davlat bozorlarni 
tovarlarga b o 'lg an  talab va taklif m uvozanatini vu judga keltirish 
uchun tadbirkorlarga k red it berish  va milliy tovarlar m iqdorini 
к о 'paytirish  choralari ko 'rilm oqda.

V aluta zahirasini к о ‘paytirish va m ustahkam lashga erishish, 
eksport im koniyatini kengaytirish, jahon  bozoriga m ahsulo t olib 
chiquvchi korxonalarni rag 'batlan tirish , inflyatsiyaga qarsh i choralar 
ko 'rish  va uning darajasini pasaytirish, o 'zbek  so 'm in ing  q u w atin i 
oshirish inutaqillik istiqboli uchun  xizm at qildirishdii.

6. Kreditning m ohiyati, shakllari va vazifalari.

K red it— egalari qo 'lida  vaqtincha b o 'sh  tu rg an  pul 
m ablag 'lar ini ssuda fondi shaklida to 'p lash  va m a'lum  m uddatga  haq 
to 'lash sharti bilan qarzga olishi va  qaytarib  berishi yuzasidan  kelib 
ch iqqan  inunosabatlcirdir. K redit m unosabati ikk i subyek t o 'rtasida, 
pul egasi, qarz beruvchi va qarz oluvchi o 'rtasida yuzaga keladi.
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K redit m unosabatlari subyektlari korxonalar (firmalar),
tashkilotlar, davlat va un ing  m uassasalari, aholin ing tadbirkoriik bilan 
faoliyat qiluvchi qism idir. Bu subyek tlar bir vaq tn ing  o 'z ida ham  qarz 
oluvchi va ham  qarz beruvchi bo 'lish i m umkin.

K redit m unosabatlarin ing  obyekti korxonalarning ish haqi
berilguncha, tovar so tilguncha vaqtincha bo 'sh  tu rgan  pul
m ablag 'lari; asosiy kapita ln i (asosiy fondni) tiklash uchun ajratilgan 
arnortizatsiya ajratm alari, .i korxonalarning ishlab chiqarishni
kengay tirishga va rekonstruksiya q ilishga bog 'liq  bo 'lib  jam g'arilgan 
m ablag 'lari, aho lin ing  om onat banklarida jam g 'arilgan  jam g'arm alari, 
kelgusi ishlab qfiiqarish jarayonigacha bo 'lgan  davrda vaqtincha 
b o 'sh  tu rgan  aylanm a m ablag 'larin ing  b ir qism i sifatida korxona pul 
resurslari, dav latn ing  jam g 'arilgan  pul resurslari, chet el davlatlari va 
boshqa subyek tlam ing  pul resurslari va hokazolar.

K redit quyidagi vazifalam i bajaradi:
1. Pulga tenglash tirilgan  to 'lov  vositalarini (masalan, veksel, 

chek, sertifikatlar va hokazo) yuzaga chiqarib, ularni xo 'jalik 
am aliyotiga jo riy  etadi.

2. Bo'sh pu l m ablag 'larin i harakatdagi, ishdagi kapitalga 
aylantiradi.

3. Q arz berish  orqali pul m ablag 'larin i turli tarm oqlar o 'rtasida 
qay ta  taqsim lash bilan ishlab chiqarish resurslarining ko'chiV 
turishini ta 'm inlaydi.

4. Q arz berish, qarzni undirish vositalari orqali iqtisodiy o 'sishni 
ta 'm inlaydi.

5. K redit o 'z  m uassasalari orqali iqtisodiy  subyektlar faoliyati 
ustidan  nazorat qiladi, iq tisodiyotni tartibga soladi, kredit 
uchun  foiz stavkalarini tabaqalashtirib , davlat tom onidan 
kafo latlar va im tiyozlar beradi.

K redit berish m a’lum  qoida —tam oyillarga asoslanadi. Ya'ni 
kred it o 'z  egasiga qaytarilish i shart, kred it m a'lum  bir m aqsad uchun 
m a'lum  m uddatga  berish, foiz to.'lash shartlaridan itioratdir.

K reditn ing  asosiy shakllari: b an k  krediti va tijorat krediti.
B ank k red iti obyekti pul kapitalidir. Bank krediti o 'zining 

m uddati, m aqsadli berilishi va boshqa qoida va imtiyozlari asosida 
tijorat k red itidan  farq qiladi.

Bank k red iti kap ita l jam g 'arish , aholi va firmalar pul 
m ablag 'larin i kap ita lga  aylantirish kabi vazifani bajaradi.

T ijo ra t k red iti bir korxonaning- ikkinchi korxonaga sotilgan tovar 
uchun m uddati kechiktixilgan to-'Iov ko 'rin ish ida  am alga ostiadi. 
T ijorat k red itin ing  asosiy vositasi vekseldir. Tijorat krediti tovar 
ciylanishini tezlatib, undan  kelad igan  loydani o'zlashtirishdir.
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Rivojlangan davlatlarda b an k  va tijorat k red itlari bir — birlari bilan 
qo 'shilib  ketgan.

Is te 'm o lch ilik  k red iti b an k d an  ssudalar berish  asosida xususiy 
shaxslarga uzoq m uddatga iste 'm ol q ilinad igan  tovarlarni xarid qilish 
uchun (mebel, avtom obil, televizor) m a'lum  m uddatga  beriladi. 
Iste 'm olchilar k reditiga chakana  savdo —sotiq  qiluvchi do 'kon larn ing  
to 'lovi kechiktirilgan savdosi k o 'rin ish ida  bo 'lad i. Iste 'm olch ilar 
krediti asosan 3 yil m uddatga  beriladi. O 'zD EU  avtokom paniyasi 
m ahsulotlari 7 yilga berilm oqda. Iste 'm olchilik  kred itin ing  foiz 
stavkasi ancha yuqori bo 'lad i.

Ip o tek a  k red iti k o 'ch m as m ulk lar (yer, bino) h isobiga uzoq 
m uddatli ssudalar shaklida beriladi. B unday ssudalar berish vositasi, 
banklar va korxonalar ch iqargan  ipo tek a  obligatsiyalari hisoblanadi.

K reditning yana bir shak li d a v la t k red itid ir . Bunda qarz 
oluvchilar davlat va m ahalliy hokim iyat tashk ilo tlandir. Ular qim m atli 
qog 'ozlar bozorida m oliya — kred it tashkilo tlari orqali zayom lar 
chiqarib, pu l m ablag 'la rin i to 'p la sh n i bajaradi. O 'zbekiston  
Respublikasi m ustaqillik  yillarida davla tn ing  k red it berish  faoliyati 
kengayib, uy —joy qurilishi, q ish loq  xo 'ja lik  ishlab chiqarishni 
jadallashtirish, bozor infratuzilm asini rivojlantirish m aqsadida 
k red itdan  keng  foydalanilm oqda.

X alqaro  k re d it m am lak itlar o 'r ta s id a  ssuda kapita lin ing  xalqaro 
iqtisodiy m unosabatlar sohasidagi harakatida  nam oyon bo 'ladi. 
X alqaro valuta fondi, X alqaro ta raqq iyo t va T iklanish  banki, Jahon  
banki turli m am lakatlarga k red it berishning  m arkazlaridir. X alqaro 
kredit tovar yoki pu l (valuta) shak lida  beriladi. K reditor va qarz 
oluvchilar banklar, xususiy firm alar, davlat, xalqaro  va m intaqaviy 
tashkilotlardir.

Kredit iqtisodiyotda bir q a to r vazifani bajaradi. Jum ladan, pul 
m ablag 'larini qay ta taqsim lash  vazifasini: aholi, korxonalar,
davlatning vaqtincha pu l resurslarin i ssuda kapitali tarzida 
iqtisodiyotning zarur b o 'lg an  tarm oqlarini, korxonalarin i rivojlantirish 
uchun qayta taqsim lanishidir.

K reditning yana bir vazifasi k ap ita ln i bir joyga to 'p lan ish i va 
m aikazlashuvini tezlashtiradi. Kredit m uom ala xarajatlarin i tejash 
vazifasini bajarib, pul bankno tlari o 'm ig a  veksel, chek, b an k n o t kabi 
hisob —kitob ham da pul o 'tkazish  shaklida m uom ala bilan pul 
muom alasini tezlashtiradi. K reditdan  iq tisodiyotn i tartibga solishda 
dastak  sifatida foydalaniladi.

Q arzga berilgan pul h isobiga o linadigan  darom ad  foiz yoki foizli 
darom ad  deyiladi O lingan  foizli darom adning  qarzga berilgan  pul 
sum inasiga nisbati va yuzga ko 'pay tm asi foiz s tav k as i yoki foiz 
m e 'yori deyiladi.
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Kredit asosida jam iyat uchun m uhim  b o 'lg an  sohalar 
taraqqiyotin i ta 'm in lash  va tadbirkorlar faoliyatini tartibga solib 
turadi. Jam iyatda iq tisodiyotning eng dolzarb, um um davlat 
aham iyatiga ega  b o 'lg an  sohalarn ing  taraqqiyotini jadallashtirish 
im koniyatlarini yuzaga keltirad i va ta 'm inlaydi.

6. B ank tizim i va u la rn in g  asosiy  vazifalari.

Bozor iqtisodiyotining negizini bank  tizimi tashkil etadi. Xilma — 
xil bo 'lgan  bank tizimi o 'z  ichiga bank  tartibotlaridan tashqari, bozor 
faoliyati jarayonida shakllanadigan , kred it berish, qim m atli qog 'ozlar 
oldi —sotdisi, moliyaviy xizm atlarni am alga oshirish, investitsiyalar, 
ssiida va hokazolar borasidagi iqtisodiy m unosabatlarning deyarli 
b u tun  m ajm uini oladi.

Banklarning bir n ech a  turi mavjud. U lar ichida eng kcng 
ta rq a lg an i— tijo ra t bank i, un ing  asosiy vazifalari— aholining, 
korxonalarning om onati sifatida kelib  tushadigan  pullarni jam g'arish, 
kred it berish, turli xil m oliyaviy xizm atlar ko 'rsatishdir. MDH 
m am lakatlarida hozirdanoq salkam  200 m ingta davlatniki bo 'lm agan, 
aksiyali va xususiy tijorat banklari mavjud. Investitsiya banki bozor 
xo 'jalig in ing b a rch a  tarm oqlariga m uddatli k red it berish va ularni 
investitsiya] ash bilan shug 'u llanad i, shuningdek, qivunatbaho 
q o g 'o z la r— aksiyalar, obligatsiyalar, xazina biletlari, banknotlar, 
kuponlar va hokazolar bilan operatsiyalar o 'tkazadi.

O datda  investitsiya banklari fond birjasi bilan yaqindan 
bog 'langan  bo 'ladi, bunday  birjada portfel investitsiyalari am alga 
oshiriladi, ya 'n i egallab olish, ishlab chiqarishni qayta qurish, yangi 
tovarlarni ishlab chiqarish va xizm at ko 'rsatishni yo 'lga  qo'yish 
m aqsadida biror korxonaning  aksiyalari, obligatsiyalari sotib olinadi 
ham da sotiladi. Investitsiya banklari, shuningdek, m ijozlarning 
buyurtm alari bo 'y icha  qim m atbaho qog 'ozlar bilan bo 'lad igan  
operatsiyalar bilan b irga turlicha dallollik xizm atlarini ko 'rsatadi.

Ixtisoslashtirilgan banklar m uayyan tarm oqlar korxonalari yoki 
faoliyat sohalariga kred it b erad i va ularni m ablag' bilan ta'm inlaydi. 
M asalan, qishloq xo'jalik, qurilish, tashqi savdo va boshqa banklar 
mavjud. Ipoteka banki (yunoncha " ip o te k a " -g a ro v )  
ixtisoslashtirilgan bankning alohida turi bo'lib, uning asosiy vazifasi 
turli ko 'chm as m u lk n i-  yer, im oratlarni garovga olib ssuda 
berishdan  iborat. Ipoteka banklari asosan ferm erlik rivojlangan 
m am lakatlarda tarqalgan.

M arkaziy (yoki davlat) banki davlatning m ulkidir. U pul, 
obUgatsiya em issiyasi (chiqarilishi) bilan, shuningdek, m am lakatning 
b u tun  bank  tizimini boshqarish, nazorat qilish bilan shug 'u llanadi.
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M asalan, Federal Rezerv Tizimi (FRT) deb  ataladigan AQSH 
m arkaziy banki tijorat, investitsiya va ixtisoslashtirilgan banklarga 
kredit beradi, ularning faoliyatini su g 'u r ta la y d v  boshqaradi, davlat 
obligatsiyalari, xazina biletlarini sotib oladi va sotadi. M arkaziy bank, 
odatda, ijrochi hokim iyatga (prezident, hukum atga) qaram  bo'lm aydi, 
uning faoliyatini faqat m am lakat parlam enti boshqaradi. 
O lm oniyada — Bundesbank, F ra n s iy a d a -  Fransiya milliy banki, 
Ita liyada— 1 Italiya davlat banki, O 'Z bek istonda— O 'zbekiston 
Respublikasi Milliy banki m arkaziy bank  hisoblanadi.

O 'zbekiston  Respublikasining пЛB anklar va bank faoliyati" 
to'gTisidagj? qonunda belgilanishicha, tijorat banklari va aksiyali pay 
asosida tashkil topgan xususiy banklar b o ’ladiki, u lar "kredit h is o b -  
kitob va o 'ziga xos bank  xizm atini k o 'rsa tad ila r" . Tijorat banklari 
faoliyatining asosiy m aqsadi foyda olishni ko 'zda  tutadi. Tijorat 
bankining darom ad m anbai m ijozlarning bank xizm ati uchun to 'lagan 
va ak tiv laridan— zayom, kredit, qim m atli qog 'oz lardan  olinadigan 
foyda hisoblanadi. Shuningdek, O 'zbek istonda  ko 'p lab  ixtisoslashgan 
tijorat banklar iq tisodiyotning turli sohalarida tijorat tam oyillarida 
kred it —pul operatsiyalarining m uayyan turlarini am alga oshirmoqda. 
Sanoat qurilish b an k i— sanoat, transport, aloqa va m oddiy — texnika 
ta 'm inoti sohalarida Zamin, G 'alla, Paxta banklar agrosanoat 
kom pleksi tarm oqlari va boshqa sohalarida; Tadbirkor banki m ayda 
va o 'rta  biznes, kooperativ  va yakka tartibdag i m ehnat faoliyati 
sohasida kred it —pul operatsiyalarini am alga oshiradi.

Xalq b a n k i— m am lakatda om onat ishlarini bajaradi, naqd pulsiz 
hisob — kitob qilishni va aholi uchun  kassa vazifasini am alga oshirishi, 
aholiga shaxsiy ehtiyojlariga kred it berishi va shu kabi 
operatsiyalam i am alga oshiradi.

Tashqi iqtisodiy faoliyat milliy banki eksport — import 
operatsiyalarini am alga oshiruvchi korxona va m uassasalarga kredit 
beradi, aralash q o ’shm a korxonalarga kred it berishda katnashadi, 
to ’plangan valuta rejasining ijarasini, va lu ta  resurslaridan tejab, 
sam arali foydalanishini nazorat qiladi, shu bilan birga, tashqi 
iqtisodiy operatsiyalarga oid hisob — kitob lam i tashkil qiladi va 
am alga oshirishni ta'm inlaydi.

Ixtisoslashgan investilsion va ipoteka b a n k la r -  maxsus kredit 
m uassasalari bo'lib, ular operatsiyalariga obligatsiya ham da qarz 
m ajburiyatlari boshqa turlarini chiqarish yo 'li bilan uzoq m uddatli 
ssuda kapitalini jalb qiladi va ularni mijozlarga tavsiya etadi. 
Investitsion kompaniyalar, qim m atbaho qog 'ozlar chiqarish va sotish 
yo'li bilan huquqiy  investorlar pul resurslarini to 'playdi va ularni 
korxonalar, aksiya va obligatsiyalarga joylashtirib foyda olishni 
ko'zlaydi.
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Ipoteka b a n k la r— bu ko 'chm as m ulk (yer va inshoot) hisobiga 
uzoq m uddatli ssuda berishga ixtisoslashgan kredit muassasalar. 
Ipoteka bankin ing  pul resurslari o 'zlarin ing ipoteka obligatsiyalari 
hisobiga shakllanadi. Ipoteka bank idan  olingan ssuda uy —joy va har 
xil inshootlar qurish, korxonalarni rekonstruksiya etib, ishlab 
chiqarish q u w a tin i oshirish uchun loydalanadi.

Banklar ikki x i l -  passiv (sust) va aktiv  (faol) operatsiyalam i 
am alga oshiradi. Passiv (sust) operatsiyalar yordam ida pul resurslari 
jam lanadi, aktiv  (faol) operatsiyalar yordam ida ular joylashtiriladi va 
taqsim lanadi. Bankda- pul resurslari o 'zin ing va jalb etilgan
m ablag 'lar h isobiga shakllantiriladi. Bankni ta 'sis etish chog 'ida 
(ta'sis kapitali), shuningdek , foyda va darom ad olish asosida hosil 
bo 'lad igan  kapital o 'z in ing  m ablag 'lariga kiradi.

Pul resurslarin ing asosiy qismi esa, jalb etiladigan om onatlar 
(depozitlar) va boshqa banklardan  kelib tushadigan m ablag 'lar 
hisobiga shakllantiriladi. D epozitlar ikki xil bo'ladi: yo'qlab olinuvchi 
va m uddatli. B irinchisi— om onatchi tom onidan istalgan paytda
yo 'q lab  olinishi m um kin bo 'lgan  joriy hisoblardagi m ablag'lar. 
O datda  u larga eng  kam  foiz to 'lanadi. Bank o 'z  xarajatlarini mijoz, 
om onatchi o 'z  h isobida mavjud b o 'lg an  pul m ablag 'laridan to 'liq 
foydalanm asligi evaziga qoplaydi. Bunda qat'iy  kassa qo ld ig 'i hosil 
bo 'ladi, un i bank  turli iq tisodiy  subyektlarga ssudc.va kred it sifatida 
beradi.

Ikkinchi holdagi depozitlar ko 'rsatilgan  m uddatlarga q o ’yiladi, u 
tugam aguncha mijoz pulini talab qilib olishga haqli emas. Bunday 
holda om onatch ilarga yo 'q lab  olinuvchi om onatlarga qaraganda 
ancha katta  foiz to 'lanadi.

Yuqorida ta 'k id langan idek , bank boshqa banklardan ssuda,
kredit olish yo 'li b ilan pul resurslarini jalb etishi mumkin. Xususan,
m arkaziy bank  tijorat banklariga, agar ular o 'zlarining to 'lovga 
qobilliklari va ishonchliliklari xususida kafolat bera  olsalar, m uayyan 
hisob foizi bilan kred it beradi.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

M o liy a — pul fondlarining shakllanishi, taqsim lanishi va 
foydalanishini tartibga solish bilan vujudga keladigan 
m unosabatlardir.

M oliya tizim i — turli darajadagi moliyaviy m uassasalar bo 'lib  
moliyaviy m unosabatlarga xizm at qiladi.

D avlat b u d je t i -  davlat tom onidan o 'z  funksiyalarini am alga 
oshirish uchun sarflanadigan m aikazlashtirilgan pul fondidir.

153



Budjet ta q c h illig i— bud je t darom adlari bilan xarajatlarining 
nom uvofiqligi bo'lib, xarajatlarning darom adlardan  o rtiqcha  bo 'lgan 
farq.

D avlat qarzlari — budjet taqchilligini qoplash  m aqsadida davlat 
tom onidan jalb  qilingan m oliyaviy resurslar.

B udjet b a la n s i— xarajatlar va darom adlarn ing  teng  bo'lishidir. 
S o liq la r— jam iyatda yaratilgan sof darom adning  m a'lum  bir 

qism ini b ud je tga  olish uslubi.
Pul m u o m a la s i-  naqd pul bo'lib, tovarlar aylanishi va 

notovarlar harakati uchun to ’lov va hisoblarga xizm at qiladi. Aynan 
bir jarayonining doim o bir xilda takrorlanishidir.

Pul tizim i — tovar m uom alasining rivojlanishi natijasi bo'lib, 
davlatlar tom onidan qonunchilik  asosida m am lakatda pul 
m uom alasini tashkil qilish.

K red it— bankda b o ’sh tu rgan  pullarni qarzga berish.
B a n k — (ital’yancha "sarroflik do 'kon i") pul va pul kapitalini 

safarbarlash, jam g'arish, harakatlantirish  va taqsim lashni am alga 
oshiradigan tashkilotdir.

Bank foydasi (m a r ja ) -  olingan va to 'langan  foiz summasi 
o 'rtasidagi farq.

TAKRORLASH UCHUN SA’ rOLLAR

1. M oliyanitig iqtisodiy mazmurjini tushuntiring  va iqtisodiy 
vazifalari nim adan iborat?

2. O 'zbekiston  Respublikasi davlat budjeti m ablag 'larining 
shakllanish va taqsim lanish xususiyatlari haqida m ulohaza 
qiling.

3. Davlat budjeti miliy darom adni taqsim lash va qayta taqsim lashda 
qanday  rol o 'ynaydi?

4. Budjet taqchilligi nima?
5. Soliqning eng  k o 'p  tarqalgan turlarini aniqlang.
6. M ahalliy budjet darom ad va xarajatlarining asosiy m oddalarini 

sanab chiqing.
7. Pul m uom alasining mazmunini va m noma la uchun zarur bo'lgan 

pul m iqdorm i aniqlashni tushuntiring.
8. Krhditni nim a zarur qilib qo'yadi? Kredit tushunchasin ing 

mazm unini bayon qiling.
9. K reditning asosiy turlarini -sanab ko 'rsating  va ularning asosiy 

vazifasi nima?
10. M arkaziy bankning vazifasi qanday?
11. Tijorat banki bilan investitsiya bankini taqqoslang.
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XVI Bob. INFLYATSIYA. INFLYATSIYANI OLDINI 
OLISH TADBIRLARI.

1. Inflyatsiya tushunchasi. Inflyatsiya turlari.
2. Talab va taklif inflyatsiyasi. Hozirgi zam on inflyatsiyasi.
3. Inflyatsiya oqibatlari. Inflyatsiyaga qarshi siyosat.

1. In fly a ts iy a  tu sh u n ch as i. In fly a ts iy a  tu rla ri.

Ijtim oiy ishlab chiqarish  jarayonida talab bilan taklif oTtasida 
nom utanosiblik  bo 'lib  turadi. Bu nom utanosiblik  narxlarning o 'sishiga 
olib keladi. N arxlarning o 'sish i esa inflyatsiyani keltirib chiqaradi.

In f ly a ts iy a -  pu ln ing  tovar va xizm atlarga nisbatan keragidan 
ortiqcha chiqarilishi yoki tovar va xizm atlarning pul massasiga 
nisbatan  kam ayib ketishi natijasida narxlarning o 'sish i va pulning 
qadrsizlanishidir.

Davlat tom onidan m uom alaga kerag idan  ortiqcha pul 
chiqariladi, ya 'n i pul emissiyasi am alga oshiriladi, natijada bozorda 
narxlar o 'sib  ketad i va pul qadrsizlanadi, ya’ni inflyatsiyaga uchraydi.

Ishlab chiqaruvchilar ham  inflyatsiya sabachisi bo 'ladilar. Ular 
tovar va xizm atlarni ishlab chiqarishni" qisqartirib yuboradilar, 
natijada tovar taqchilligi kelib chiqadi va narxlar o 'sib ketadi. 
K eraklig idan ortiq pu llam ing  paydo bo 'lish i va narxlarning o'sishi 
inflyatsiyaning tashqi koTinishi bo'lsa, milliy xo'jalikning 
nom utanosibligi va um um iy m uvozanatning buzilishi uning as! 
m ohiyatini tashkil etadi. Jahon  iqtisodiy adabiyotlarida milliy 
xo 'jalikni nom utanosib likka olib kelad igan  uchta asosiy kuch ajratib 
ko'rsatiladi.

■ davlat tom onidan o 'z  vazifasini ado etish uchun qog 'oz  —pul 
em issiyasiga, tashqi savdoga, noishlab chiqarish, aw alam bor, 
harb iy  va boshqa xarajatlarga m onopoliya o'rnatilishi;

■ kasaba uyushm asining ish haqi darajasi va m uddatini belgilash 
m onopoliyasi;

'• narxni va xarajatlarni belgilashga yirik firmalarning 
m onopoliyasi.
Yuqorida ko 'rsatilgan  uchta kuch bir —biri bilan o 'zaro  bog 'liq  

va h ar biri alohida talab va taklifning o 'sish iga yoki pasayishiga, ular 
o 'rtasidagi m uvozanatning buzilishiga sababchi bo 'lishi mumkin.

In fly a ts iy a  tu rla ri. Iqtisodiyotda inflyatsiyaning bir nechta 
turlari mavjud. Bularga: ochiq inflyatsiya, yoshirin inflyatsiya,
m uvozanatlashgan va m uvozanatlashm agan inflyatsiya, kutiladigan va 
kutilm aydigan inflyatsiya kiradi.
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Ochiq inflyatsiya talab  bilan taklifning o 'zaro  m unosabati 
natijasida narxlarning cheksiz o 'sish i sababli yuzaga keladi. Bunday 
inflyatsiya iqtisodiyoti bozor iq tisodiyotiga asoslangan m am lakatlarga 
xosdir.

Yashirin inflyatsiya narxlar va darom adlar ustidan m a'm uriy  — 
buyruqbozlik nazorati o 'rna tilgan  m am lakatlarga xosdir. Narxlar 
ustidan kuchli nazorat qilish natijasida narxlar yuzaki qaralganda 
o 'zgarm as bo 'ladi, lekin pul m assasining keraklig idan ortib ketishi 
tovar taqchilligini keltirib chiqaradi. N atijada talab  taklifdan ortib 
ketadi va u lar o 'rtasidagi m uvozanat buziladi.

Tovar taqchilligi sharo itida qo g 'o z  pullarga tovarlarni faqat 
«qora bozorda» sotib olish m um kin, lekin bun d ay  bozorda narxlar 
davlat tom onidan belg ilangan  q a t'iy  narxlardan bir necha barobar 
yuqori bo 'ladi. N atijada yashirin  inflyatsiya yuzaga keladi.

M u v o zan atlash g an  v a  m u v o zan a tla sh m ag an  inflya tsiya . 
M uvozanatlashgan inflyatsiya sharo itida har xil tovar guruhlarining 
bir —biriga nisbatan narxi o 'zgarm aydi. Bunday inflyatsiya biznes 
uchun xavfli emas, lekin v a q t i -v a q t i  bilan narxlarni oshirib turish 
kerak.

M uvozanatlashm agan inflyatsiyada turli tovarlarning narxi 
m untazam  ravishda va har xil nisbatlarda o 'zgarib  turadi. 
M uvozanatlashm agan inflyatsiya biznesga katta  zarar yetkazadi. 
Kapitalni unum li joylashtirish m um kin bo 'lgan  sohalarni tanlash juda 
qiyinlashadi.

K utilad igan  va k u tilm ay d ig an  in flya tsiya . K utiladigan 
inflyatsiya bu oldindan bashorat qilinadigan va hisoblanadigan 
inflyatsiyadir, kutilm aydigan inflyatsiya buning  aksidir.

M uvozanatlashgan va kutilad igan  inflyatsiya kom binasiyalari 
iqtisodiyotga katta  zarar yetkazm aydi. M uvozanatlashm agan va 
kutilm aydigan inflyatsiya iqtisodiyot uchun o 'ta  xavflidir.

N arxlarning o'sish su r'a tig a  qarab inflyatsiyaning uch  turi 
mavjud:

■ oddiy yoki o 'rm alovchi, inflyatsiya su r'a ti yiliga 2 — 3 foiz 
bo'ladi.

■ suzib yuruvchi inflyatsiya, bunda  narxlar tez o 'sa boshlaydi, 
yiliga 10 foiz atrofida.

■ yuguruvchi inflyatsiya yoki giperinflyatsiya, narxlar oyiga 40 — 
50 foiz atrofida o'sadi, ish haqi bilan narxlar o 'rtasida farq juda  katta 
bo'lib, aholining turm ush darajasi pasayib ketadi, yirik korxonalar 
zarariga ishlaydi va inqirozga uchraydi, iqtisodiy aloqalar buziladi.

Iqtisodiy tanglik  bilan inflyatsiyaning birgalikda yuz. berishi 
s tag fly a ts iy a  deyiladi.
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Iq tisodiyotning tu rg  un lik  holatiga tushib qolishi s tag n a ts iy a  
deb ataladi.

2. T a lab  va ta k lif  in fly a ts iy a s i. H ozirgi zam on  in flya tsiyasi.

Talab inflyatsiyasi jam i talabning o 'zgarm as jami taklifga 
nisbatan tez  o 'sib  borishida sodir bo 'lad i. Lekin jami talabning ishlab 
chiqarish  hajm iga, ish b ilan  band lilikka va narxlar darajasiga bo 'lgan 
n isbati m urakkab jarayondir. M asalan, jami talab oshsa, ishlab 
ch iqarish  hajm i kengayadi, ishsizlik kam ayadi, narxlar sekin -  asta 
ko 'tarilad i. Ishlab chiqarishning  kengayish iga qarab, zahiralar 
kam ayib boradi, zarur b o 'lg an  iqtisodiy resurslam i izlash 
qiyinlashadi. Ishlab ch iqarishga  m alakali kadrlam i jalb  qilish, ularga 
baland  ish haqini to 'lashn i zarur qilib  qo 'yadi. N atijada ishlab 
chiqarish xarajatlari oshib k e tad i va narxlar ko 'tariladi.

Talab inflyatsiyasining kelib  chiqish shartlari:
■ ish bilan band likn i va ish haqini o 'sishi natijasida aholi 

tom onidan ta labn ing  o'sishi;
■ iqtisodiy o 'sish  davrida investitsiyalarning kengayishi va 

kapital tovarlariga ta labning  ortishi;
■ davlat xarajatlari o 'sib  borishi (harbiy va sotsial 

buyurtm alam ing  o'sishi).
T aklif in fly a ts iy as i ishlab chiqarish harajatlarining narxi 

oshganda sodir bo 'ladi. K eyingi paytlarda jam i talabning pasayishi 
sharo itida narxlarning o 'sish i natijasida paydo bo 'lgan  inflyatsiya turi 
jahon  tajribasida tez uchrab  turibdi.

M ahsulot b irligiga sarf q ilingan xarajatlarning ortib borishi 
ishlab chiqarish hajm ini va darom adni qisqartirib  yuboradi. Natijada 
taklif etilgan tovarlar va xizm atlar hajm i qisqaradi, narxlar ko'tariladi. 
Demak, bunday  ho lda talab  em as, balki ortiqcha ishlab chiqarish 
xarajatlari narxlarni oshirib yuboradi. Taklif inflyatsiyaning asosiy 
m anbai bo 'lib  xom  ashyo va energ iyaning  qim m atlashuvi natijasida 
narxlarning va ish haq in ing  o 'sish iga xizmat qiladi.

In fly a ts iy an in g  sab ab lari. XX asr o 'rtalariga kelib industrial 
rivojlangan m am lakatlarda shak liangan  bozor m exam zm iga inflyasion 
tendensiyalar xos bo 'lib  qoldi. Bunga ikki asosiy omii sabab bo'ldi: 
m oliya va pul —kred it tizim ini tubdan  qayta tashkil etilishi va 
iqtisodiyotning oligopolistik  tuzilishining shakllanishidir.

T adbirkorlam ing yuqori foyda olish m aqsadida narxlarni 
oshirishni erkin raqobat cheklab  turgan Pulning aylam shini va 
narx — navoning nisbiy barqarorligini oltin tangalar standarti 
ta 'm in lab  turgan. B anknotlarnm g oltin tangalariga erkin alm ashinuvi 
pul qadrsizlanisliining oldini olgan. В ular dan tashqari, banklar
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m uom alaga banknotlarni o 'zidag i ollin zahiralari qiym atining hajmi 
mi q dor id a chiqara olganlar.

N arxlarning o 'zgarishida iq tisodiyotning . hozirgi zamonaviy 
bosqichi tub burilishga o lib"keldi. Pul m uom alasida qog 'oz  pullar 
oltinni bu tunlay  siqib chiqardi, pu l —kred it mexanizm i esa pul 
m assasining ko 'payishiga qu lay  sharo it yaratib  berdi.

Iqtisodiyotning k o 'pg ina  tarm oqlari oligopolistik tuzilish 
ko 'rin ishiga ega  bo'ldi. Buni biz yirik b iznes tom onidan bir xil 
turdagi m ahsulotlarga narxlarni o 'rna lish  siyosatini olib borishda 
kuzatishim iz mumkin.

XX asrda narxlar o 'sishin ing yangi tendcnsiyasi rivojlana 
boshladi, lekin asrning birinchi chorag ida narxlarning o'sishi v a q t i -  
vaqti bilan iqtisodiy inqirozlar bilan uzilib turdi.

Ikkinchi jahon urushi davrida deyarli barcha bozor 
iqtisodiyotiga asoslangan m am lakatlarda narxlarning o 'sishi kuzatildi. 
Bu davrda inflyasion jarayonlarning asosini ishlab chiqarish 
kuchlarining buzilishi tashkil etdi. Ishlab chiqarishdagi salbiy 
o 'zgarishlar moliya va pul m uom alasi sohalariga ta ’sir ko'rsatdi: 
budjetdagi kam om ad, davlat qarzi o 'sib  ketdi va pul emissiyasi 
kuchayib ketdi.

U rushdan so 'ng  narxlarning o 's ib  borish tendensiyasi saqlanib 
qoldi. N arx lrr m untazam  ravishda barcha m am lakatlarda o 'sa 
boshladi. XX asrning 70 —yillarida inflyatsiya o 'sishining muhim 
omili, ishlab chiqarish sur’atlarining pasayishi bo'ldi. Shu bilan birga 
inflyatsiyaning o 'sishiga tashqi om illar ham  ta 's ir etdi. Bular 
dollarning devalvatsiyasi va jahon bozorida xom ashyo narxining 
ko'tarilishi.

H ozirgi zamon inflyatsiyasi bir nech ta  xususiyatlarga ega:
Birinchidan, aw allari inflyatsiya ayrim yoki bir nechta 

m am lakatlarda sodir bo 'lgan  bo 'lsa  hozir esa  narxlarning o 'sishi 
bu tun  jahon xarak terin i olgan.

Ikkinchidan, inflyatsiya h ar xil m am lakatlarda har xil sur'a tlar 
bilan no tek is va sakrash yo 'li bilan sodir bo 'lm oqda.

U chinchidan, zamonaviy inflyatsiya onda —sonda emas, balki 
surunkasiga bo 'lm oqda,

T o'riinchidan, inflyatsiyaning xarakteri o 'zgardi: 80~ y illo r
o 'rtasigacha «o'rmalovchi» inflyatsiya emas, balki «yuguruvchi» 
inflyatsiya o 'z  m avqeini egalladi. Shu bilan birga, 80 —yillar 
o 'rtalariga kelib rivojlangan kapitalistik  m am lakatlarda inflyatsiya 
su r'a ti pasaya boshladi. Buning bir nech ta  sababi bor:

1. Jahon  iqtisodiyotining siklik rivojlanishining o 'ziga xosliqi, 
1980—19У2 —yillardagi iqtisodiy m qirozdan so 'ilg depressiyaning 
cho'zilib ketishi, inqirozdan so 'ng  iq tisodiyotning sekin —asta
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tiklanishi, om m aviy ishsizlik tovar va xizm atlarga bo 'lgan  talabni 
q isqartirib yubordi. Bu esa o 'z  navbatida narxlarning o 'sishini 
sekinlashtirdi.

2. M ehnat unum dorligi dinam ikasidagi siljishlar. M ehnat 
unum dorlig in ing o 'sishi va ishlab chiqarish xarajatlarining qisqarishi, 
ichki va tashqi bozorda raqobatning keskinlashuvi m onopoliyalar 
tom onidan narxlarni ko 'tarishni cheklab qo'ydi. Bu esa, 
inflyatsiyaning pasayishiga sabab bo'ldi.

3. M oliya sohasidagi o 'zgarishlar 70 — yillar o 'rtasiga nisbatan 
80 —yillarda budjetdagi kam om adni kamaytirdi, natijada davlat 
m oliyasining inflyatsiyasi pasaydi.

4. Jahon  bozorida energiya xom ashyosiga narxlarning pasayishi.
Lekin shunga qaram asdan, inflyatsiyaga hali barham  berilgani

yo 'q . Iste’mol tovarlar narxi o 'sib borm oqda, inflyatsiya sur'ati 
o 'zgarib  turibdi.

3. In fly a ts iy a  oq iba tla ri. In flya tsiyaga  qarsh i siyosat.

Inflyatsiya barcha m am lakatlar iqtisodiyotiga katta  zarar 
yetkazm oqda, ayniqsa, «yuguruvchi» va «giperinflyatsiya». Uning 
oqibatida ishlab chiqarish sohasidagi kapital muom ala sohasiga oqib 
o 'tadi, ch unk i m uom ala -ohasida kapital tezroq aylanadi va katta  
darom ad keltiradi; pul m uom alasi qom m ining buzilishi natijasida 
m am lakat ichidagi tovar aylanishi tartibsiz bo'ladi; talab va taklif 
o 'rtasidag i m uvozanat buziladi; kreditga va kred it tizimiga salbiy 
ta 'sir ko 'rsatadi; pul tizimining tartibsizlanishiga olib keladi. Shunday 
qilib, inflyatsiya takror ishlab chiqarishning barcha bo 'g 'in lari 
o 'rtasidag i m uvozanatning buzilishiga sabab bo'ladi, ya'ni ishlab 
chiqarish va m uom ala sohalari o 'rtasida. Shu bilan birga, inflyatsiya 
nafaqat m am lakat ichidagi iqtisodiyotga, u yana xalqaro valuta 
m unosabatlariga ham salbiy ta 'sir etm oqda.

B irinchidan, narxlarning o'sishi milliy valuta n in g
qadrsizlanishiga va uning sotib olish qobiliyatining pasayishiga olib 
kelm oqda.

Ikkinchidan, inllyatsiya jahon bozorida narxlarning 
ko'tarilishigu olib kelm oqda.

U chinchidan, narxlarning o'sishi eksport m ahsulotining 
raqobatga bardosh berishini pasaytirdi, natijada tashqi savdo 
taqchillikni oshirib yuboradi.

T o 'ftinchidan, valutalarni sotib olish qobiliyatining notekis 
pasayishi valutalarning noekvivalent alm ashuvini kuchaytiradi, 
valutaning rasm iy va bozor kursi mos kelm ay qoladi, natijada



valutalar kursi o 'rtasidagi nisbatni qa)da ko 'rib  chiqishga to 'g 'r i 
keladi.

Xulosa qilib aytganda, inflyatsiya, nafaqat m am lakatlarning 
ichki muammosi bo'lib qoldi, balki xalqaro-valuta m unosabatlariga 
salbiy ta'sir etuvchi kuchga aylandi.

In flya tsiyaga  qarsh i s iyosat. Iqtisodiyotni tartibga solish uchun 
inflyatsiyaga qarshi kurashish dasturini tuzish m aqsadga muvofiq 
bo'ladi. Bunday dastur inflyatsiyani keltirib chiqaradigan sabablarni 
va omillarini chuqur o'rgarrish asosida tuziladi va bu dasturda 
inflyatsiyani yo 'qotuvchi va kam aytiruvchi iqtisodiy siyosat olib 
boriladi.

Inflyatsiya sharoitida xo 'jalikni boshqarishga ikki yoqlam a 
yondashish mumkin: birinchisi, inflyatsiya m oslashuvchanlik siyosati 
bo'lsa, ikkinchisi inflyatsiyaga qarshi olib boriladigan siyosatdir.

Inflyatsiyaga m oslashuvchanlik siyosati. Bunday siyosat olib 
borilganda bozor iqtisodiyoti subyektlari tom onidan o 'z  iqtisodiy 
faoliyatida pulning sotib olish qobiliyatining pasayib borishi orqali 
inflyatsiyani hisobga oladilar. Jahon tajribasida pulning sotib olish 
qobiliyati pasayishi tufayli ko 'rilgan  zararni qoplashning ikki usuli 
mavjud. Keng tarqalganlaridan biri bu foiz stavkalarini indeksasiya 
qilish. O datda bu usulda inflyatsiyaga nisbatan foiz stavkasi 
ko'tariladi. Ikkinchi usulida, investitsiyaning boshlang 'ich  pul 
summasi indeksatsiya qilinadi, u v a q ti-v a q ti  bilan oldindan 
kelishilgan indeks asosida tartiblanib turiladi.

Firmalar inflyatsiya sharoitida iqtisodiy siyosatini o 'zgartiradilar. 
M asalan, ular investitsiyalarni tezda qaytarib olish mumkin bo 'lgan 
qisqa muddafli loyihalarni am alga oshirishadi. Aylanma 
m ablag 'larning yetishmasligi, firmalarni tashqi m anbalarni qidirishga 
m ajbur etadi. Bunday holat firma qarzining ko 'payib ketishiga olib 
keladi. N atijada finna qarzini to'lolm aslik, bankrotlik holatiga tushib 
qolish mumkin.

Inflyatsiya sharoitida firmalar foydani ishlatish siyosatini
o 'zgartirishga majburdirlar. Bir tom ondan fimra faoliyatiga iqtisodiy 
qiziqtirishni kuchaytirish uchun, m enejerlar foydaning bir qismini 
ishchi va xodimlarni moddiy rag 'batlantirish  uchun yo'naltiradilar. 
Ikkinchi tom ondan inflyatsiya sharoitida darom adlar kamayib 
xarajatlar oshganda firma egalari ishlab chiqarishning qisqarib 
ketm asligi uchun sof foydaning ancha qism ini ishlab chiqarishni 
rivojlantirish uchun sarflashga m ajbur bo'ladilar.

Inflyatsiyaga qarshi kurash olib borishda keyr.schilar
tarafdorlari, «tarkibiy inflyatsiya» va «taklif iqtisodiyoti» vakillan  o 'z  
dasturlarida iqtisodiyotni tartibga solishda davlatning faol
qatnashuviga katta  e 'libor berishgan, ya'ni narxlar va ish haqi
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o 'sishini vaqtincha t xtatib qo'yish, tadbirkorlikni soliqlar orqali 
rag 'batlantirish , yashash uchun zarur bo 'lgan tarm oqlar va ishlab 
chiqarishni qo 'llab  — quw atlash .

In fly a ts iy ag a  qarsh i tadb irlar. Davlatning inflyatsiyaga qarshi 
siyosatining boshqa variantlaridan biri bu bozor iqtisodiyotiga davlat 
aralashuvini cheklashdir. M onitarizm dasturiga asosan iqtisodiyotda 
davlat faolligiga nisbatan bozor regulyatorlari keng ko 'lam da 
qo'llanilishi tavsiya etiladi.

A m aliyotda rivojlangan m am lakatlarda yuqori inflyatsiyaga 
qarshi kurashda aralash dasturlar qo'llanilib  kelinm oqda.

O 'zbekiston  Respublikasida ham  inflyatsiyaga qarshi kurash 
dasturi tuzilgan. Prezident LA. Karimov o'z nutqida «Pulning 
q ad rsiz lan ish ig a  qarsh i q a ra tilg an  q a t 'iy  choralarn i k o 'rish  va 
yaq in  besh  yil ich ida  pu ln ing  qad rsiz lan ish  darajasin i y iliga  6 - 8  
foiz k am ay ish ig a  e rish ish  za ru r» Meb ta 'k id lab  o 'tgan.

«Pul qad rsiz lan ish in in g  o ld in i o lishga q a ra tilg an  q a t'iy  
c h o ra - ta d b ir la r  in fly a ts iy a  k o 'rsa tk ich la rin i prognoz q ilingan  
d a ra jad a  saq lab  tu rish  im konin i berd i»2, deb aytib o 'tdi

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

In f ly a ts iy a -  qog'oz pulning qadrsizlanishi.
O ddiy  yoki o 'rm alovch i in f ly a ts iy a — inflyatsiya su r’ati yiliga 

2 — 3 foiz bo'ladi.
Suzib yu ruvch i in f ly a ts iy a — bunda narxlar tez o 'sa boshlaydi, 

yiliga 10 foiz atrofida.
Y uguruvchi yoki g ip e rin fly a ts iy a— narxlar oyiga 4 0 - 5 0  foiz 

atrofida o'sadi.
S tagflyasiya  — iqtisodiy tanglik  bilan inflyatsiyaning birgalikda 

> 0 1 2  berishi.
S ta g n a s iy a -  iqtisodiyotning turg unlik holiga tushib qolishi.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR
1 Inflyatsiya m ohiyatini tushuntirib  bering.
2. inflyatsiya turlarini sanab beiing
3. inflyatsiya oqibatlarini gap inb  bering.
4. Inflyatsiyaga qarshi siyosat.

1 K arim ov 1.A  « O 'z b e k is to n  XXI a s ig a  in tilm oqda» . —Т.: «O 'zbek iston» . 1999.
:  P rez iden t K arim ov  I. A. n ing  V azirlar M nhkam asin ing  2000 yilda m am lakatn i ijtim oiy  -  iq tiso d iy
rivo jlan tirish  y ak im la ri ham d a  20П | - y i l d a  iq tiso d iy o tn i e rk in lash iirish  va is loho tlarn i 
c iu iq u rla sh tin sh n m g  ustu v o r yo 'na tisliltiiig a  b ag 'is liJa iigan  m ajlisdagi m a 'ruzasi// «X alq  so 'zi»  
gnze tas i, 17- fcvrnl 2 0 0 t—y.
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XVII Bob. DAVLAT TOM ONIDAN IQTISODIYOTNING 
TARTIBLAMSHI

1. Iqtisodiyotni davlat tom onidan tartiblanishining nazariy va 
amaliy asoslari.

2. Bozor iqtisodiyotiga o 'tish  davrida iqtisodiyotni 
rivojlantirishning shakllari va yo'nalishlari.

3. O 'zbekistonda bozor iqtisodiyoti m unosabatlariga o 'tishda 
davlatning roli.

1. Iq tisod iyo tn i d av la t tom on idan  ta rtib lan ish in in g  nazariy  va 
am aliy  asoslari

Tarixan tartibsiz, o 'zi bo 'larch ilikka asoslangan, yow oyi 
iqtisodiyotdan, tartiblanib turuvchi, tsivilizatsiyalashgan bozor 
iqtisodiyotiga o 'tish yuz beradi. Iqtisodiyotni ta rtib lash— bu undagi 
turli bo 'g 'in la r faoliyatining bir —biriga bog 'lanish  va mos holda 
rivojlanib borishidir. Iqtisodiyotni davlat tom onidan tartibga 
solishning nazariy assoschilaridan biri Jon M eynard Keyns 
hisoblanadi. Keynschilik iqtisodiyot fanida yangi oqim  sifatida 1929 — 
1933 —yillardagi jag 'o n  iqtisodiy inqirozidan so 'ng  bevosita yuzaga 
keldi. U nazariyasini o 'z in in j 1936 —yilda nashrdan chiqqan 
«Bandlik, foiz va pulning um um iy nazariyasi» asarida bayon qilib 
berdi. Keyns iqtisodchilar orasida iqtisodiyotga davlatning aralashuvi 
zaruriyatini dalillagan dastlabki iqtisodi em as edi. Iqtisodiy 
siyosatning asoslarini ishlab ch iqqan  birinchi iqtisodchi Devid 
Rikardo bo'ldi. Undan tashqari iqtisodiyotni boshqarishning m onetar 
nazariyasi mavjud. Bugungi kunda iqtisodiyotni boshqarishning pul 
nazariyasi, inflyatsiya bilan kurash muammolari 1976 —yilgi Nobel 
mukofoti sovrindori am erikalik  M ilton Fridm an boshliq C hikago 
m aktabi olimlari tom onidan ishlab chiqilm oqda.

Iqtisodiyotni davlat tom onidan tartibga solishning neoklassik 
modeli. Bu yo 'nalishdagi iqtisodchilar davlatning jam iyatdagi 
darom adlarini oqilona taqsim lash va allokatsion— ya 'n i 
iqtisodiyotdagi resurslam i sam araliroq joylashtirish m aqsadidagi 
vazifalami tasdiq qiladilar. N eoklassik yo'nalish tarafdorlarining 
fikriga ko 'ra  kapitalning erkin oqib tushishi uchun to 'siqlarni bartaraf 
etish uchun ham davlatning tartiblash mexanizmi zarurligini 
ta ’kidlaydilar.

Bozor m unosabatlari rivojlangan m am alkatlarda iqtisodiyotni 
tartibga solish borasida davlat muhim vazifalarni bajaradi. Davlat 
iqtisodiyotga faol aralashib, bozor m exanizm ining am al qilishiga 
ko'm aklashadi, raqobatchilik  m uhitini yaratib aholini bozorning
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salbiy oqibatlaridan  him oyalash chora — tadbirlarini ko 'radi. Bozor 
iqtisodiyotini davlat tom onidan tartibga solishdan ko 'z langan  asosiy 
m aqsad bozor m unosabatlarin i m uayyan va m a'lum  y o ’nalishlar 
asosida rivojlantirib, iqtisodiy  tanglikning oldini olish ham da aholi 
turm ush darajasin ing pasayishiga yl qo 'ym aslikdan iboratdir.

Rivojlangan m am lakatlarga bozor iqtisodiyotining davlat 
tom onidan tartibga solinishi oqibatida iqtisodiy tanglikning keskinligi 
b ir m uncha pasayadi, unday  holatdan  tez chiqib ketishga, ba 'zan  esa 
uning oldini o lishga erishm oqdalar, aholining turm ush darajasi ancha 
yaxshilangan. A holining turli ijtim oiy tabaqalari o 'rtasida  ijtimoiy 
birdam lik, kelishuv vu judga kelm oqda.

Bozor iqtisodiyotini davlat tom onidan tartibga solish borasida 
taraqq iy  e tgan  m am lakatlar tajribasiga suyangan ko 'pg ina 
rivojlanayotgan m am lakatlar iqtisodiy rivojlanish yo 'liga o 'tib  oldilar. 
U lardan b a ’zi birlari chunonchi, Janubiy  Koreya, Singapur, Tayvan', 
G ong —Kong, M alayziya va Tayland yangi industrial m am lakatlar 
deb a tala  boshladi.

Bozor m unosabatlari endig ina shakllantirilayotgan sobiq 
buyruqbozlik iq tisod iy  tizim idan xoli bo 'la  boshlagan O 'zbekiston 
Respublikasida davlat tom onidan tartibga solinadigan ijtimoiy 
yo 'naltirilgan  bozor iqtisodiyotini shakllantirish m aqsadida iqtisodiy 
islohotlar- m uvaffaqiyatli tarzda am alga oshirilm oqda. f,hu boisdan 
ham  O 'zbekiston  Respxiblikasi Prezidenti I.A.Karimov «M urakkab  
o 't is h  d av rid a  d a v la tn in g  o 'z i bosh  is loho tch i bo 'lish i zarur. D avlat 
b u tu n  x a lq n in g  m an faa tla rin i ko 'z lab , is loh o tla r ja rayon in ing  
ta sh a b b u sk o ri b o 'lish i iq tiso d iy  ta raq q iy o tn in g  e tak ch i y o 'n a l is h -  
larin i be lg ilayd i. Iq tiso d iy o td a , ijtim oiy  so h ad a  va m ustaq il 
dav la tim izn in g  ijtim o iy -s iy o s iy  h ay o tid a  tu b  o 'zg a rish la rn i am alga  
o sh irish  siyo sa tin i ish lab  ch iq ish  izchil ro 'y o b g a  ch iqarish  k e rak » 1 
deb  ta 'k id lab  o 'tgan .

Davlatning bozor iqtisodiyotini tartibga solish bo 'y icha 
rivojlangan m am lakatlarda hozirgacha to 'p langan  boy tajribalarni 
o 'rgan ish  va ularni respublikam izning milliy xususiyatlarini e 'tiborga 
o lgan holda tatbiq etish  m aqsadga muvofiqdir. Shu ning uchun ham 
davlatning, uni tai tiblashning nazariy jihatlarini o 'rganish  muhim 
aham iyat kasb etm oqda.

Bozor m uvozanatining vujudga kelib, beqarorlikning m uttasil 
takrorlanib turishi bozor regulyatorining uning iqtisodiyotni 
tartiblashining obyektiv  m exanizxm ining barqaror m uvozanatini 
saq lashga qodir em aslig idan  dalolat beradi. Shuning uchun bozor 
m uvozanatini ta 'm inlash, uni saqlash uchun iqtisodiyotni

1 Karimov l.A «O 'zbekiston iq tisodiy islohotlarni chuqurlashtirsh ylida». - T .  «O 'zbekiston». 
1995. 1 0 -1 1  — betlnr.
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tartib lashning obyektiv bozor m exanizm idan tashqari, unga 
ko 'm aklashuvchi davlat m exanizm iga zarurat tug 'iladi. Shuning 
uchun ham  bozor iqtisodiyotiga o 'tish n in g  dastlabki bosqichlarida 
davlat bosh islohotchi, ya'ni iqtisodiy islohotlarni am alga oshirishning 
tashabbuskori va yetakchisi hisoblanadi.

Davlat iqtisodiyotni tartib lashning  bozor m exanizm i to 'liq  bajara 
olm ayan vazifalarini o 'z  zim m asiga oladi. Iqtisodiyotni davlat 
tom onidan tartiblashning asosiy m aqsadi iqtisodiy m uvozanatga 
erishish asosida tushkunlik  va tanglikn ing  oldini olish; ijtimoiy ishlab 
chiqarishning barqaror o 'sishini ta 'm inlash, milliy iqt sodiyot ravnaqi 
uchun im koniyatlar yaratish, shuningdek , aholi turli tabaqalari 
o 'rtasida ijtimoiy m uvozanatga erish ishdan  iboratdir.

M a'lum ki, iqtisodiy subyektlar o 'zaro  raqobatda bo 'lgan i va 
o'zlarining shaxsiy va jam oaviy m anfaatlari yuzasidan faoliyat 
ko 'rsatgani uchun ularning xudbinlik  m anfaatlari um um davlat, 
jam iyat m anfaatlariga zid kelib qolishlari ham  mum kin. Shuning 
uchun davlat iqtisodiyot subyektlari m anfaatlari va faoliyatlarining 
jamiyat, davlat m anfaatlariga zid kelib qolm asligini, unga ziyon 
etkazm asligini nazorat qiladi. Bu m aqsadni am alga oshirish uchun 
davlat iqtisodiy subyektlarining m akroiqtisodiyot m iqyosidagi aloqa 
va bog 'lanishlarni tartibga soladi.

2. Bozor iq tisod iy o tig a  o 'tish  d av rid a  iq tisod iyo tn i 
rivo jlan tirishn ing  sh ak lla ri va y o 'n a lish la ri

Iqtisodiyotni davlat tom onidan tartibga solishning eng  muhim 
vositalaridan biri, o 'z  m ulki bo 'lgan  tarm oq va korxonalarni 
boshqarish, ya 'n i bevosita tadbirkorlik  faoliyati bilan shug 'u llan ishdir 
Davlat m am lakat ishlab chiqarish  vositalarining bir qism ini mulk 
egasi sifatida bevosita ishlab chiqarish  jarayonini tashkil qiladi, 
rejalashtiradi va uni nazorat qiladi. Davlat m ulki va sohibkorligi 
ko 'lam i bozor iqtisodiyoti sharoitida chek langan  bo'ladi. U asosan 
m am lakat iqtisodiyotini sam arali rivojlanishi uchun  im koniyatlar 
yaratishga xizm at qiladi

Davlat o 'z  korxonalarni inq tovarlari va xizm atlarini past 
darajadagi, aksariyat hollarda ishlab chiqarish  xarajatlariga yaqin 
bo 'lgan  baholar bilan sotadi. Bu bilan aholi turm ush darajasining 
oshishiga, xususiy va boshqa korxonalarning samarali ishlashiga, 
xalq xo 'jaligi tarm oqlarinm g m a'lum  nisbatlarini shakllantirishga 
ta 'sir ko 'rsatadi. Davlat o 'ziga qarashli korxonalarni ijaraga berish, 
m ehnat jamoalari, xususiy shaxslarga sotish, aksionerlik  jamiyatlariga 
aylantirish yo 'li bilan aralash m ulkni shakllantirish orqali
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iq tisodiyotning boshqa m ulk doiralarining tashabbuskorligiga, 
sam aradorligining oshishiga ijobiy ta 's ir  ko 'rsatadi.

Davlat, b irinchidan, o 'ziga qarashli tarm oq va korxonalarning 
sam arali ishlashi uchun xom ashyo, asbob —uskunalar, ikkinchidan, 
boshqaruv  apparati xodim larini moliya bilan ta 'm inlash, uchinchidan, 
m ehnatga  layoqasizlar, qariyalar, etim  bolalar, kam bag 'a llar ham da 
k o 'p  bolali oilalar, yolg 'iz  qarovsiz kishilarga yordam  m aqsadida 
iste 'm ol tovarlari va xizm atlar bilan ta 'm inlash, to 'rtinch idan , harbiy 
anjom lar, qurol — yarog 'lar, arm iya uchun lozim bo 'lgan  iste'm ol 
tovarlari va xizm atlarni ishlab chiqarish. Beshinchidan, turli xil tabiiy 
ofatlarning oldini olish uchun davlat zahiralarini tashkil etish 
m aqsadida tovarlar sotib oladi. Buning oqibatida davlatning tovarlar 
va xizm atlar bozori shakllanadi. Davlat bozori m uhim ijobiy rol 
o 'ynaydi. Bu bozor kafolatli bo'lib, uning to 'lov qobiliyati davlatning 
b ud je t va valuta fondi orqali ta 'm inlanadi. Bu bozor davlat 
buyurtm alari orqali tartibga solinadi, unda kelishilgan baholar amal 
qiladi va uning ishtirokchilariga barqaror foyda keltiradi.

O 'zbekiston  R espublikasida davlat iqtisodiy jihatdan  ko 'm akka 
m uhtoj bo 'lgan  aholin i sotsial him oyalash m aqsadida iste'm ol 
tovarlarini va xizm atlarni xarid qilish tobora ortadi, fan —texnika 
inqilobi talablariga binoan fundam ental fan, ilg 'o r ilm talab 
t-rm oqlarn i rivojlantirish, maorif, kadrlar ta.^yorlash va qayta 
tayyorlash, davlat korxonalari va tashkilotlari uchun  tovarlar xarid 
qilish, davlat buyurtm alarini berish salm oqli bo 'ladi.

Iqtisodiyotni tartibga solishning eng  muhim shakllaridan biri 
dasturlash  va rejalashtirishdir. U shbu tartibga solish shaklining 
zaruriyati ishlab chiqaruvchi kuchlar rivojlanishi, m ehnat taqsim oti va 
kooperatsiyalashuvining chuqurlashuvi, davlat m ulkining mavjudligi, 
iq tisodiyotga yo 'naltiriladigan kapital m ablag 'lar harakati va 
oqibatlarining uzoq m uddatlig idan ham da bozor konyunkturasini 
o 'rgan ish i bilan ifodalanadi. Shu bois, ham m a rivojlangan 
m am lakatlarda iqtisodiyotning rivojlanish istiqboli aniqlanadi, 
dasturlanadi va rejalashtiriladi. Iqtisodiyotning rivojlanish istiqbolini 
aniq lash  (prognozlashtirish) qisqa m uddatga (1—2 yil), o 'rta
m uddatga  (5 yil), uzoq m uddatga (20 yilfga m o'ljallanadi. Bunda 
m avjud o 'tg an  davrdagi iqtisodiy rivojlanishi bozor
konyunkturasin ing o 'zgarib  borish tendensiyalariga asoslanib 
kelajakdagi iqtisodiy ahvolning qanday bo'lishi, qanday  natijalarga 
olib kelishi m um kinligi bashorat qilinadi. B u — ekstropolyatsiya usuli 
deyiladi, olingan m a'lum otlarga esa xususiy ishbilarm onlarning
kapital m ablag 'lar qo 'yish rejalarni turli so'rovlar orqali o 'rganib  
borish orqali aniq lik lar va tuzatishlar kiritiladi.
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Prognozlar asosida iq tisodiy  rivojlanish dastu rlari ishlab 
chiqiladi. D asturlarda iq tisodiyot rivojlanishining m oddiy  va sotsial 
m aqsadlari ko 'rsatiladi. M aqsadlarn i am alga oshirish u ch u n  kapital 
m ablag 'lar qo 'y ish  rejalari tuziladi, ishlab chiqarish  hajm i bilan talab 
o 'rtasidag i nisbatlar o 'rganilad i. Turli ishlab ch iqarish  bilan im port 
o 'rtasidagi bog 'liq lik , ishlab ch iqarish  bilan iste 'm ol, ishlab chiqarish 
bilan eksport, eksport b ilan  im port o 'rtas id ag i b o g 'liq lik la r 
aniqlanadi. Buning uchun tarm oqlararo  balansn i tuzish, aholi 
ro 'yxatin i o 'tkazish  m uhim  aham iyatga  ega. Bizda bir nech a  m arta 
tarm oqlararo balans tuzilgan, aholini ro 'y x a tg a  olish am alga 
oshirilgan. Iqtisodiy rivojlanishning um um davlat dastu rlari asosida 
rejalar qabul qilinadi. Hgari m a'm uriyatchilik , buyruqbozlikka 
asoslangan jam iyatda iqtisodiy rejalar buyruqbozlik  xarak te riga  ega 
bo'lib, yuqoridan belgilanib, quy idag i xo 'jalik  b o 'g 'in la ri uchun 
m ajburiy edi.

Bozor iqtisodiyoti va m ulkning  k o ’p shakllari m avjud bo 'lgan  
sharoitda esa dastu r va rejalar davlat korxonalari uchun  m ajburiy, 
xususiy sek to r uchun esa taklif, indekativ  xususiyatga ega  bo 'ladi. 
Ishbilarmon, tadb irkorlam ing  reja larga am al qilishlarini 
rag 'batlantirish  m aqsadida u larga  turli im tiyozlar, y a ’ni soliq 
to 'lashda, kredit, subsidiyalar, xom ashyo, yoqilg 'i —energiya, asbob — 
uskunalar olishda, tovarlarni eksport qilishda ’.mtiyozlar berilishi 
lozim bo 'ladi.

O 'zbek istonda bozor iq tisodiyotiga o 'tishn i ta 'm in lash  
m aqsadida Vazirlar M ahkam asi huzuridagi O 'zbek iston  
R espublikasining T araqqiyot Istiqbolini belgilash  va Statistika 
qo 'm itasi tashkil etildi. U ning asosiy vazifalari quyidagilardan  iborat: 
ijtim oiy—iqtisodiy  taraqqiyotn ing  konseptsiyalarin i qisqa va uzoq 
m uddatli rejalarini, respublika va m in taqalarga do ir tarm oq 
dasturlarini ishlab chiqish; aholini sotsial h im oyalashga oid takliflarni 
asoslab berish, m ehnat faoliyatini va tadbirkorlik  im koniyatlarini 
ko 'paytirish, iqtisodiy ahvolni sog 'lom lashtirish  yo'Uarini belgilash, 
bozor m unosabatlariga o 'tishn ing  asosiy qoida va yo 'nalish larin i 
shakllantirish va unga mos ravishda uslublarini takom illashtirish; xalq 
xo 'jaligi tuzilm asini qay ta qurishga oid takliflar tayyorlash, xalq 
xo'jaligi balanslarini tuzish asosida iq tisodiy  nom utanosiblik larm  
bartaraf etishga oid takliflarni ishlab chiqish; eksport — im port 
ishlarini davlat yo 'li bilan tartibga solish va rag 'batlan tirish  
sohasidagi yo 'nalishlarini belgilash O 'zistiqbolstat davlat qo 'm itasi 
ushbu vazifalarni boshqarish orqali iqtisodiyotni davlat tom onidan 
tartibga solish vositasi sifatida m uhim  o 'rin  tutadi.

M akro iqtisodiyotni barqarorlashtirishga erishish iqtisodiy  
islohotlarning hozirgi davrdagi strategiyasi ustivor vazifasi
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hisoblanadi. Iqtisodiyotni barqarorlashtirish  — bozorni shakllantirish 
y o 'lidag i qonuniyatli va m uqarrar jarayondir.

B arqarorlashtirish dasturin i ishlab chiqishda tanglik  
hodisalarin ing oldini olish, iq tisodiyotning holatini ifoda qiluvchi 
m ezon bo 'lib  xizm at q ilad igan  ko 'rsatk ich larn i yaxshilashga, shu 
bilan birga, m am lakatni tanglikka olib kelgan ichki sabablarni 
o 'rganish , chalg 'ish lar va nom utanosib lik lar bo 'lishi m um kinligiga o 'z  
vaqtida e ’tiborni qaratish, tanglik  hodisalari kelib chiqishin ing oldini 
olish tadbirlarin i faol am alga oshirish g 'o y a t muhim.

B arqarorlashtirish siyosati — eng  aw alo , bu m akro —
iqtisodiyotda m uvozanatni saqlash, ishlab chiqarishning keskin 
d ara jada  pasayishiga va om m aviy ishsizlikka yo'l qo'ym aslikdir. 
Shuningdek , u pul qadrsizlanishining, pul em issiyasining 
boshqarilishini ta 'm inlash, to 'lov  balansini bir m e'yorda saqlash 
sohasida an iq  m aqsadni ko 'z lab  olib boriladigan davlat siyosatidir.

3. O 'z b e k is to n g d a  bozor m u n o sab a tla rig a  o 'tish d a  
d a v la tn in g  roli

«Bozor m u n o sa b a tla rig a  o 'tish  dav rid a  d av la t bosh 
is lo h o tch i bo 'lish i, iq tiso d iy o t va ijtim oiy  tu rm u sh n in g  ham m a 
so h a la rin i o 'z g a rtir ish  re ja la rin i tuzib , • un i izch illik  b ilan  am alga  
o sh irish i z a ru r» 1.

R espublikaning bozor iq tisodiyotiga o 'tish  davridagi iqtisodiy 
siyosatin ing natijalarini quyidagi m a'lum otlardan ham  ko'rishim iz 
m um kin.

O 'zbek iston  R espublikasining asosiy iqtisodiy ko'rsatkichlari

Y illik o 's is h  sur'a tlari*

1996 1997 1998 1999
Yalpi ichki m ahsulot 1,7 5,2 4,4 4,4

Sanoat m ahsuloti hajmi 6.0 6,5 5,8 5,9
Yalpi qishloq xo 'jaligi 
m ahsuloti

7,3 5,8 4,0 6,0

Asosiy kapita lga kiritilgan 
investitsiyalar

7,0 17 15 7,8

Aholi jon  boshiga darom adlari . 2.2 ............ 1,9 42,9 61,2
O 'zbekiston  Respublikasi. M akroiqtisodiyot va sta tistika  Vazirligi 

m a'luniotlari asosida tuzildi. 1999—y.

1 Karimov l.A O 'zbekiston bvyuk kelnjnk snri. —T . 1098, 113 —bet.
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Hozirgi darvda iqtisodiyotni davlat tom onidan tartibga solishning 
m uhim shakllari quy idagilardan  iboratdir. Davlat m ulki va 
tadbirkorlikni rivojlantirish, iq tisodiyotni dasturlash va 
rejalashtirishga doir faoliyatlar, iq tisodiy  m onopolizm ga qarshi 
qo 'llanuvchi "c h o ra -ta d b ir la r , m oliya -  kred it m unosabatlarin ing 
tartibga solish chora —tadbirlari, dav latn ing  bahoni tartibga solish 
siyosati, aholini ijtim oiy him oyalash aham iyatin ing o 'sib  borishidir.

O 'zbekiston R espublikasida iqtisodiyotni sam arali rivojlantirish 
uchun davlat mulki b o 'lg an  tarm oq va korxonalarni boshqarishga 
katta  e 'tibo r berilm oqda.

Birinchidan, qazib chiqaruvchi tarm oqlar m ahsulotlari 
respublikaning eng  m uhim  milliy boyligi hisoblanadi. E nergetika va 
transport esa xalq xo 'ja lig in ing  hayotiy  qon tom irlaridir. Shu bilan 
birga, ularning kapital ham korligi yuqori va aylanish m uddati uzoq 
bo 'lgan lig i uchun xususiy  korxonalarning bu sohadagi 
tashabbuskorligi chek langan  bo 'lad i. Shu sabablarga ko 'ra, ushbu  
tarm oqlarni davlat bevosita boshqarishi m aqsadga muvofiqdir. 
Ham m a rivojlangan m am lakatlarda ham  davlat kapital 
m ablag 'larin ing k o 'p  qism i ushbu sohalarga yo 'naltiriladi.

Ikkinchidan, O 'zbekiston  iq tisodiy  m ustaqillikni q o 'lg a  kiritish 
uchun m ashinasozlik, shu jum ladan , avtom obilsozlik, usk masozlik, 
fan —texnika inqilobi vujudga keltirgan  e lek tro texn ika  sanoati 
tarm oqlarini rivojlantirishi zarurdir. Bu yangi tarm oqlar qaro r top ish i 
davlat tadbirkorlik faoliyati doirasida bo'ladi.

Uchinchidan, fan —texn ika  inqilobi sharoitida fan va texnikaga 
rahbarlik  qilish ham  davlat q o iid a  bo 'ladi. Davlat eng  qim m atli 
fundam ental fanlar sohasida ilmiy ishlarni m oliyalashtiradi.

Davlat o 'z iga qarashli korxonalarni ijaraga berish, m ehnat 
jam oalariga, xususiy shaxslarga sotish, aksionerlik  jam iyatlariga 
aylantirish yo 'li bilan aralash  m ulkini shakllantirish orqali 
iq tisodiyotning boshqa m ulk  doiralarin ing tashabbuskorligiga, 
sam aradorligining oshishiga ijobiy ta 's ir  ko 'rsatadi.

Davlatning xususiy, jam oa va boshqa toifadagi korxonalardan 
tovar va xizm atlarni sotib olishi iqtisodiyotni tartibga solishning bir 
usuli hisoblanadi.

O 'zbekistonda iq tisodiyotning davlat va xususiy sektorlarini 
rivojlantirishda d ie t  el investitsiyalarining roli va o 'm i shubhasiz 
muhim aham iyat kasb etm oqda. 1999- y i ld a  iq tisodiyotning real 
sektoriga jalb  qilingan che t el investitsiyalari hajm i 10 mlrd. 
dollardan oshib ketdi. 1 9 9 9 -y iln in g  o 'zidayoq 2 mlrd. do llar sarm oya 
o'zlashtirildi. Umumiy chet el investitsiyalarining 15 foizi neft va gaz 
sanoatida, 12 foizi m ashinasozlik va 11 foizi transport va
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te lekom m unikatsiya sektorida, 10 foizi kimyo sanoatida, 4 foizi yengil 
sanoatda  o 'zlashtirildi.

O 'zbek iston  R espublikasini Investitsiya dasturini am alga 
oshirishda dunyon ing  25 dan  ortiq  davlatlari ish tirok  etmoqda.. Ular 
orasida ayrim  yirik investor davlatlarning ulushi quyidagicha 
bo 'lm oqda: Buyuk B r ita n iy a -  22 foiz, M a la y z iy a - 16 foiz, T u rk iy a -  
12,6 foiz, A Q S H — 10 foiz, Y a p o n iy a -  9,7 foiz, Janubiy  K o re y a -  8,9 
foiz, G erm an iy a— 6,7 fo iz1.

Hozir R espublika qudra tli m ehnat salohiyatiga ega  m ehnat 
zahiralari b u tun  aho lin ing  deyarli 50 foizini tashkil etadi va har yili 
2 1 0 -2 2 0  m ing k ish iga  ko 'pay ib  borm oqda. M ehnat salohiyatining 
m uhim  xususiyati u n ing  yosh va kasb tarkibidir.

O 'zbek iston  aholisin ing  o 'r tach a  yoshi 24 yoshga teng. Bu XXI 
asr b o 'sag 'a s id a  m ehnat zahiralari, yuksak m ehnat faoliyati va kasb 
tayyorgarlig i bilan ajralib tu rad igan  odam lar ko 'pchilikn i tashkil 
e tishga im kon beradi.

Shu bilan b an d  b o 'lg an  aholini tarkibiy jihatdan  qayta taqsim lash 
ham da m eq n atg a  layoqatli yoshlarni faoliyatning yangi ilg 'or 
tarm oqlari va sohalariga jalb  qilish ham  m ehnat salohiyatidan 
sam arali foydalanishning qudratli zahirasidir. Hozir qishloq 
xo 'jalig ida barcha ijtim oiy ishlab chiqarish xodim larining uchdan bir 
qism idan k o 'p ro g 'i  band . Ularr," bo 'shatib  olish va iqtisodiyotning 
boshqa sohalariga, eng  aw alo , sanoatga va xizm at ko 'rsatish  sohasiga 
yo 'naltirish  iq tisodiyo tda tark ib iy  o 'zgarishlar qilish ham da uni jadal 
rivojlantirish uchun  keng  im koniyatlar ochib beradi.

O 'zbek iston  R espublikasi Prezidenti I.A.Karimov o 'z  asarlarida 
bozorga o 'tish d an  oldin bozor infratuzilm asini yaratish zarurligiga 
katta  e 'tib o r bergan . « In fra tuzilm an i b ird an ig a  y a ra tib  bo 'lm aydi. 
Bu an c h a  uzoq davom  e tad ig an  va m u rak k ab  ja ray o n  bo 'lib , 
b o sh q a  ta la b la r  b ilan  b ir q a to rd a  y u k sak  k asb iy  m ah o ra tg a  ega  
k a d rla r  b o 'lish in i, sh u n in g d ek , x o 'ja lik  yurituvch i su b y ek tla r  ham  
aholi, h am  x o 'ja lik  fao liy a tin in g  yang i sh a ro itla rig a  ruhan  
m o slash ish in i ta la b  q ilad i»2-  deb ta 'k id lagan  edilar.

O 'zbekiston  Respublikasida iqtisodiy islohotlarni am alga 
oshirishning ikkinchi bosqichida bud jet siyosati va soliq tizimining 
ishlab chiqarishni rivojlantirishga, moddiy, moliyaviy, m ehnat, tabiiy 
resurslardan sam arali foydalanishga rag ’batlantiruvchi ta sirini 
kuchaytirish vazifalari belgilab berilgan. Buning uchun Prezidentimiz
I.A.Karimov ta ’k id lagan laridek :-«D avlat xara ja tlari, u la rn in g  tark ib i

1 Ahuli|i>simov \ . P  . V.ihobov X V va h. zbekisl-m fl.. iqlisorhy .sloh-.ilarni rhu(,..rlashtir,sh va 
iq tiso d iy o tn i e rk in la sh iir ish  y o 'lla n . - Т . :  TD TU , 2U01 -  y., 61 -  bet. T  n , , ,
2 Karimov l.A. O 'zbekiston  iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirlsh yo  hdo Т.. «О zbekiston ,

1005- у .  9 8 - b e t
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sh u n d a y  ta sh k il q ilin ish i kerakk i, u la r ay n i an a  sh u  m aq sad la rg a  
e rish ish g a  q a ra tilg an  bo 'lish i va bu hoi bozorga o 'tish  jaray o n ig a  
h a r  tom onlam a k o 'm ak  berish i lozim »1.

Soliq tizimini takom illashtirish va o 'zgartirish  korxonalarga 
solinadigan soliqlarni kam aytirish tam oyiliga asoslanadi. Shuningdek, 
davlat budjeti darom adlarining k a tta  qism ini joy larga berish yo'li 
bilan m ahalliy budjetlam i m ustahkam lash vazifasi q o ’yilgan soliq 
tizim ining isloh qilinishi oq ibatida iqtisodiyotni barqarorlashtirish va 
kishilarning m ehnat faolligini kucbaytirishn ing  om illarini vujudga 
keltirish m aqsad qilib qo 'yildi. Ushbu o 'zgarish lar hozirgi zam on 
keynschilik  nazariyasining m uhim  jihatlarin i qo llashga asoslangan, 
respublikaning  bozor iq tisodiyotiga o 'tish  xususiyatlaridan kelib 
ch iqqan  iqtisodiy  yo'nalishdir.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHAJAR
Iqtisodiyotn i ta r t ib la s h -  bu undagi turli bo 'g 'in lar faoliyatining 

bir —biriga bog'lanisM  va mos holda rivojlanib borishidir.
Iq tisodiyotn i ta rtib lashn ing  neok lassik  m odeli, yo 'nalish i —

iqtisodiyotchilarning fikricha, kapitalning erkin oqib turishi uchun 
to 'siqlarni bartaraf etishga davlatning tartiblash mexanizm i zarurligini 
ta ’kidlaydilar.

Iq tisod iyo tn ing  rivojlanish istiqbolin i aniq lash  
(prognozlashtirish) har xil m uddallarda belgilanadi. Qisqa m uddatga 
(1—2 yil), o 'rta  m uddatga (5 yil), uzoq m uddatga (15 — 20 yil) ga 
mo'ljallanadi.

Antim onopol q o n u n ch ilik — davlatning iqtisodiyotda 
monopoliya — yakka hukm ronligiga qarshi kurash siyosatini olib 
borishi.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR
a. Iqtisodiyotni davlat tomonidan tartiblanishining nazariy asoslarini

tushuntirib bering.
2. Iqtisodiyotni davlat tomonidan tartiblanishining maqsadi

nimalardan iborat?
3 Iqtisodiyotni tartibga solishning turli andoza va modellarini

tushuntirib bering.
4. O 'zbekistonda iqtisodiyotni davlat tom onidan tartibga solishning 

yana qanday shakllarini bilasiz?
5. Iqtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishda chet el 

sarmoyalarining ahamiyatini qanday izohlaysiz?

1 K arim ov l .A O ’zbi-kiston iq lis-x liy  is loho th im i c h u q u r la s h tin s h  y  hda . —T ; « O 'zbek is ton»  
19 9 5 - y .  2 0 4 - b e t .
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X V I I I  B o b . J A H O N  X O 'J A L I G I  V A  U N I N G  E V O L Y U T S IY A S I

1. Jah o n  xo 'ja lig i vu judga kelishining obyektiv  asoslari.
2. X alqaro iqtisodiy a loqalarn ing  asosiy shakllari.
3. Jah o n  bozorining raqobat m arkazlari.

1. J a h o n  x o 'ja lig i v u ju d g a  kelish in in g  
o b y ek tiv  asoslari

Jah o n  xo 'jalig in ing vujudga kelishi obyektiv  tarixiy jarayon 
bo 'lib , h ar xil m am lakatlar o 'rtasida iqtisodiy aloqalarning 
chuqurlashuv idan  iboratdir.

Jah o n  xo 'jalig i bu xalqaro  m ehnat taqsim otiga va jahon  bozoriga 
asoslangan  m am lakatlar o 'rtasidag i iqtisodiy aloqalardir.

Jah o n  xo 'jaligi XIX asr va XX asr b o 'sag 'as id a  kapitalizm 
sharo itida  vu judga keldi. F a n - te x n ik a  taraqqiyoti natijasida ishlab 
chiqaruvchi kuchlarn ing  rivojlanishi va m ehnat taqsim otining 
chuqurlashuv i natijasida milliy iqtisodiyotlar rivojlanib, ichki 
bozordan  tashqi bozorga o 'tish  zarurati paydo bo'ldi. M ehnat 
taqsim oti nafaqat bir m am lakat doirasida, u m am lakatlar o 'rtasida 
ham  am alga osha boshladi. N atijada xalqaro m ehnat taqsim oti , 
vu ju d g a  keldi. U jahon  xo 'jalig in ing tashkil topishi va 
rivojlanishining m uhim  om iliga aylandi.

Ishlab chiqarishning  m ashinalashtirilishi, kooperatsiyalashtirilishi 
m ehnatn ing  bir m am lakat chegarasidan  chiqishga va b ay n a lm ila l-  
lashuviga olib keldi.

Jah o n  xo 'jaligi o 'z  obyekti va subyektiga egadir. Xalqaro 
m iqyosda resurslarning taqsim lanishi va sam arali ishlatilishi, ishlab 
chiqarishning  ixtisoslashuvi, uning kooperatsiyasi, iqtisodiy 
integratsiya, savdo —sotiq, ilm iy -tex n ik av iy  ham korlik, qoloqlik va 
qashshoqlikka chek  qo'yish, ekologiyaga zarar yetkazm aydigan 
iqtisodiy  faoliyat yuritish kabilar um um jahon m unosabatlarining 
obyekti bo 'lsa, turli davlatlar, xalqaro va milliy firmalar, xalqaro 
tashkilo tlar ularning subyekti hisobianadi.

Jahon  xo'jaligi m a'lum  bir qonuniyatlar asosida rivojlanadi. 
Jah o n  xo 'jaligi bozor qonuniyatlariga am al qiladi. Jahon  xo'jaligida 
iqtisodiy aloqalar rivojlanib boradi va ularning shakllari o 'zgarib 
boradi, ishtirokchilar doirasi yangi m am lakatlar hisobidan kengayadi. 
K eyingi yillarda bu doiraga M arkaziy O siyoning yosh davlatlari, 
jum ladan, O 'zbekiston Respublikasi ham  kirib keldi.

Iqtisodiy aloqalarning chuqurlashuvi xalqaro iqtisodiy 
integratsiyani yuzaga chiqardi va integratsiya ularning eng oliy

171



shakliga aylandi. M am lakatlararo, m intaqalararo  in tegratsiya 
oqibatida um um jahon in tegratsiyasi bilan yakunlanadi.

Jahon  xo 'jaligining m uhim  qonuniyatlaridan  biri bu turli 
m am lakatlarning taraqqiyot darajasi jihatidan  b i r - b i r ig a  
yaqinlashuvidir. Bu jarayon m am lakatlararo  raqobat asosida bo 'ladi, 
kam  rivojlangan m am lakatlarning iqtisodiyoti taraqqiy  e tgan  
m am lakatlarga aylanishi yuz beradi. XIX asr oxirida Angliya sanoati 
eng  rivojlangan m am lakat bo 'lsa, XX asrning 7 0 -y illa r ig a  kelib 
AQSH, Yaponiya, Fransiya, G erm aniya, K anada va Italiya ham  
rivojlangan m am lakatlarni tashkil etdi. 80 —yillam ing o 'rta la riga  kelib 
ularning safiga O siyodagi yangi industrial m am laka tla r— Janubiy  
Koreya, Tayvan', G onkong, Singapur, M alayziya va T ailand kelib 
qo'shildi. Turli m am lakatlar iq tisod iy  darajasin ing yaqinlashuvi va 
tenglashuvi sivilizatsiyalashgan m unosabatlar natijasi hisoblanadi.

Ishlab chiqarishning baynalm ilallashuvi m am lakatlar 
iqtisodiyotini b ir -b ir ig a  bog 'lab  qo 'yad i. N atijada ten g  huquq li va 
o 'zaro m anfaatli aloqalar m am lakatlarning kam  rivojlangan 
m am lakatlarga ta 'sirin i kuchaytirib , u larning rivojiga ko 'm aklashadi.

2. X alqaro  iq tiso d iy  a lo q a la rn in g  asosiy  sh ak lla ri

X alqaro iqtisodiy a lo q f 'a m in g  asosiy shakllaridan  biri bu 
savdo — sotiqdir. X alqaro iq tisodiy  aloqalarda savdo —sotiq  jahon 
bozori orqali am alga oshiriladi.

Jahon  bozori— xalqaro - m ehnat taqsim oti orqali m am lakatlar 
o 'rtasidagi oldi —soldi m unosabatlaridir.

Jahon  bozori tox'arlar, xizm atlar, moliya, ilm iy kashfiyotlar, 
m ehnat bozorlaridan iborat. X alqaro m ehnat taqsim oti qanchalik  
chuqurlashsa, jahon  bozori shunchalik  kengayadi, u yerda sotiladigan 
tovarlar va xizm atlar ko 'payadi. Jah o n  bozorining o 'z iga xos 
infratuzilm asi mavjud. Bu infratuzilm ani xalqaro tovar birjalari, fond 
birjalari, banklar, auksionlar, m oliya —sug 'urta , savdo —sanoat 
kom paniyalari, ishga yollovchi firm alar tashkil etadi. Jah o n  bozorida 
m am lakatlar obyektiv  va subyektiv  sabablarga ko 'ra  m a'lum  tovar va 
xizm atlarga ixtisoslashgan bo 'lad i va ular b ir - b i r ig a  tovar yetkazib 
beradi. Lxtisoslashuvning obyektiv  sabablarini m am lakatlarning 
geografik joylanishi, iqlimi, yer osti vay er usti boyiiklari tashkil 
etadi. Subyektiv sabablarini esa  m am lakatdagi fan va texnikaning 
rivojlanganligi va m alakali kadrlar tashkil etadi.

Jahon  bozorida turli m am lakatlarda xarajatlar har xil- bo 'lgan lig i 
sababli eksport va im portning qulayligi yoki noqulayligini keltirib 
chiqaradi. A gar tovarlarni ishlab chiqarish xarajatlari m am lakat ichida 
jahon  bozoridan past bo 'lsa, eksport qulay  hisoblanadi va aksincha
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ag ar xarajat yuqori bo 'lsa, im port am alga oshiriladi. N atijada 
m am lakatlar o 'z idag i kam  xarajatli tovarlarni eksport qilishga va ko 'p  
xarajatli tovarlarni im port qo 'y ishga  intiladi. Jahon  bozorida maxsus 
n a rx la r— shartnom a narxlar mavjud, bu narxlar baynalm ilal 
xarajatlarni talab va taklif n isbatin i va raqobatni hisobga oladi. 
N atijada jahon  bozoridagi narxlar talab va taklifga qarab o 'zgarib  
boradi. Ammo shunday  tovarlar borki, ularni ishlab chiqarish tabiiy 
sharoit bilan cheklangandir. M asalan neft, gaz, ko 'm ir va qishloq 
xo 'jalig i m ahsulotlari. N atijada ularni ishlab chiqaruvchilar m onopol 
m avqega ega bo 'lad ilar va raqobat cheklanganlig i sababli m onopol 
narxlar yuzaga keladi. Bularning ham m asi tabiiy m onopoliyalar deb 
ataladi.

Jahon  bozori milliy iqtisodiyot rivojiga kuchli ta 'sir etadi. Hozirgi 
davrda bir m am lakat doirasida sanoat va qishloq xo'jaligi
m ahsulotlarining barcha turlarini ishlab chiqarish m um kin emas. 
N atijada rivojlangan m am lakatlar AQSH, Yaponiya va boshqa 
m am lakatlar o 'z iga kerak  b o 'lg an  tovarlarni jahon bozoridan xarid 
qilishga m ajbur. M asalan, AQSH какао, kofe, ipak, nikel, tabiiy 
kauchuk, olm os kabi m ahsulo tlar im portiga muhtoj.

Jahon  bozorida m am lakatlar iqtisodiy m avqeiga qarab
tabaqalanadi. Ular ikki guruhga: tayyor m ahsulot yetkazib beruvchi
va xom ashyo yetkazib  beruvchi m am lakatlarga ajraladi. Rivojl-uigan 
m am lakatlar k o 'p roq  tayyor m ahsulotlarni eksport qilishsa,
rivojlanayotgan va qoloq m am lakatlar ko 'p roq  xom ashyoni eksport 
qiladilar.

Jahon  bozori orqali pul kapitali, ish kuchi va texnologiya 
m am lakatlar o 'rtasida taqsim lanadi.

Jahon  xo 'jalig ida m am lakatlar o 'rtasida ilm —m a'rifat —texnika 
ham korligi katta  aham iyatga ega. Rivojlangan m am lakatlar 
rivojlanayotgan m am lakatlarga davlat budjeti va yirik kom paniyalar 
h isobidan har xil pul fondlar tashkil etadilar, bu fondlardan turli 
yordam lar ko 'rsatadilar. M asalan, O 'zbekistonga bozor iqtisodiyotiga 
o 'tish  uchun Yevropa Tiklanish va T araqqiyot banki, Jahon  banki, 
Yevropa Ittifoqi h isobidan kadrlarn i bepul o 'qitish, xorijda ularning 
m alakasini oshirishga yordam  berilm oqda.

Jahon  xo 'jalig ida davlatlararo  kapitalni taqsim lash iqtisodiy 
o 'sishga  xizm at qilm oqda. M am lakatlararo kapital eksporti yuz 
berm oqda. Rivojlangan m am lakatlardan  rivojlanayotgan va qoloq 
m am lakatlarga kapital eksport qilinm oqda.

Jahon  xo 'jalig ida ishlab chiqarish xalqaro- xususiyatga ega. 
Transm illiy korporatsiyalar (TMK) yuzaga kelm oqda. TMK, 
birinchidan, .o 'z kap ita lidan  kelib  chiqadi, ikkinchidan, faoliyat
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doirasi jihatidan xalqaro xususiyatga ega bo 'ladi. TM K bir nechta 
m am lakat milliy kapitalin ing b irik ishidan tashkil topadi.

X alqaro iqtisodiy aloqalarn ing  asosiy shakllaridan biri bu 
iqtisodiy integratsiya aloqalaridir.

Iqtisodiy in te g ra ts iy a -  milliy bozorlar va m illiy xo 'jalik lar 
birlashm asidir. Bu birlashm a davlatlararo  iqtisodiy kelishuv shaklida 
bo'iadi.

Intergratsiyaning odd iy  shakllaridan  biri e rk in  savdo m uhitini 
tashkil qilish ham da bojxona soliq laridan ozod qilinishdir. Bunda 
savdo cheklanishlari shakllaridan  biri bojxona ittiioqidir. Bu shaklda 
tashqi savdo cheklanishlari to 'x ta tilad i, yagona tashqi savdo tarifi 
o 'm atiladi. Yuqorida k o 'rsa tilg an  ikki holda ham  davlatlararo 
kelishuvlar faqat m uom ala sohasini o 'z  ichiga oladi.

Iqtisodiy in tegratsiyaning m urakkab shakliga sh unday  iqtisodiy 
ittifoq kiradiki, bunda bojxona integratsiyasiga um um iy iqtisodiy 
siyosat va valuta siyosati qo 'sh im ch a  qilib  kiritiladi. Integratsiyaning 
bunday  shakliga Yevropa Iq tisodiy  Ittifoqi misol bo 'la  oladi. Yevropa 
Iqtisodiy Ittifoqi 1957 —yil tashkil topib, unga 15 ta m am lakat a 'zodir.

M am lakatlar o 'rtasidagi iqtisodiy  aloqalarning rivojlanib borishi 
iqtisodiy integratsiya jarayonlarini tezlashtiradi.

3. Ja h o n  b ozo rin ing  raq  b a t m arkazlari

Jahon  bozorida m am lakatlar o 'rtasida  raqobat kurashi olib 
boriladi. XX asrning ikkinchi yarm ida rivojlangan m am lakatlar 
o 'rtasida raqobatning keskinlashuvi jahon xo 'jalig ida raqobatn ing  uch 
asosiy markazini vujudga keltirdi. Bu m arkazlarni AQSH, G 'arbiy 
Evropa va Yaponiya tashkil etadi.

XX asrning 60 — yillarigacha AQSH jahon xo 'jalig ida hukm ronlik  
qilar edi va unga qarshi raqobat qiluvchilar yo 'q  edi. Lekin 60 — 
yillardan keyin jahon bozorida kuchlar nisbati o 'zgara  boshladi. 
Q 'arbiy Yevropa va Yaponiya jadal su r'a tla r bilan rivojlana boshladi. 
N atijada uch m arkaz o 'rtasida  raqobat kuchayib ketdi.

AQSH hozirgi davrda ulkan ishlab chiqarish va fan —texnika 
im koniyatiga, katta ichki bozorga egadir. Bunqa qo 'shim cha, u 
ko 'pg ina tabiiy resurslar bilan o 'z - o 'z in i  ta 'm in lay  oladi. Shu bilan 
birga, AQSH m onopoliyalari chetga kapital chiqarishni 
kengaytirm oqda.

G 'arbiy Yevropa m arkazi keng rivojlangan regional ichki 
aloqalarga, b ir -b ir in i  to 'ldiruvchi iqtisodiy strukturalarning 
m ustahkam  chirm ashib ketganligiga, «Umumiy bozor» doirasidagi 
integratsiya jarayonlari tuiayli ishlab chiqarish va kapitalning 
baynalm ilallashuviga tayanadi.
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Yaponiya, AQSH va G 'arbiy Yevropa .m am lakatlari ega  bo 'lgan  
k o 'pg ina  ustun lik larda, avyalo, o 'z  xom ashyo bazasidan mahrumdir. 
Lekin u bu  kam chilik larni chet el, keyingi vaqtda esa, o 'z 
texnologiyasin i sam arali qo 'llash  ham da im port qilingan 
xom ashyodan  sam arali foydalanish, o 'z  iqtisodiyotini yuksak darajada 
m oslashuvchanligi, m ehnat unum dorligining tez o'sishi, eng ko 'p  
talab q ilinad igan  sanoat tovarlarini ishlab chiqarishga fa n - te x n ik a  
im koniyatlarini safarbar etish  bilan qoplam oqda.

ASOSIY TAYANCH TUSHUNCHALAR

Jahon x o 'ja lig i-  xalqaro m ehnat taqsim oti va jahon bozoriga 
asoslangan  m am lakatlar o 'rtasidagi aloqalar.

Iqtisod iyotn ing b aynalm ila llashuvi- xalqaro m ehnat taqsim oti 
natijasida ayrim  m am lakatlar o 'rtasida barqaror ishlab chiqarish 
iqtisodiy a loqalarn ing  yuzaga kelishi va u larning jahon xo'jaligida 
cham barchas b o g 'lan ib  ketishi.

Xalqaro iq tisod iy  in tegratsiya— m am lakatlar o 'rtasida 
iqtisodiy a loqalarn ing  rivojlanishi asosida, ular iqtisodiyotining 
yaqinlashuvi va birlashuvidan iboratdir.

Erkin iq tisod iy  h u d u d - bir m am lakatda xorij kapitalining erkin 
harakat» qilishi uchun  ajratilgan hudud. Bunday h id u d la rd a  boj 
olinm aydi yoki juda kam m iqdorda belgilanadi, eksport — import 
operatsiyalarin i nazorat qilish bekor qilinadi. Erkin iqtisodiy hudud 
m am lakat iq tisodiyoti rivojlantirishni ta 'm inlash, ijtimoiy va ekologik 
m asalalarni hal e tish  uchun tashkil etiladi.

TAKRORLASH UCHtJN SAVOLLAR

1. X alqaro m ehnat taqsim oti nima?
2. Iq tisodiy in tegratsiya turlari?
3. Jahon  bozorining infratuzilm asini nim a tashkil etadi?
4. lxtisoslashuvning obyektiv va subyektiv  sabablarini nim a tashkil 

etadi?
5. Jah o n  bozoridagi raqobat?
6. O 'zbek istonn i jahon xo'jaligining to 'laqonli, munosib tarkibiy 

qism iga aylanishini qanday  tushunasiz?
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XIX Bob. JAHON BOZORI.
XALQARO MOLIYA VA VALUTA TIZIMI

1. Jahon  xo 'jaligi tizim ida hozirgi zam on iqtisodiy 
m unosabatlari va shakUari.

2. X alqaro valuta m unosabatlari va valu ta tizimlari.
3. X alqaro savdoning m azm uni va u n ing  iq tisodiyotdagi roll.
4. X alqaro moliya kred it tashkilo tlari va u lam ing  faoliyatlari.

1. Jahon xo'jalik tizimida hozirgi zam on iq tisod iy  m unosabatlari
va shakllari .

Hozirgi davrda jahon  iqtisodiy  rivojlanishining eng  m uhim 
xarakterli xususiyatlaridan biri turli m am lakatlar va xo 'jalik  m anbalari 
oT tasidagi o 'zaro  bog 'liq likn ing  o 'sib  borishi hisoblanadi.

Jahon  x jaligida har bir o 'zgarish lar (jahon bozorida n a rx -n a v o  
va alohida m am lakatning joriy im koniyatlaridan tortib  dunyo 
iqtisodiyotidagi tarkibiy siljish o 'zgarish lar va xalqaro  im koniyatlar 
faoliyatlari) dunyodagi ham m a m am lakatlar m anfaatini o 'z iga  tortadi. 
D avlatning savdo, ishlab chiqarish, valuta, m oliya sohalarida jahon 
tashkilotlariga bog 'liq lik  obyektiv  real voqelik  hisoblanadi. Hozirgi 
’ unda har qanday  m am lakat iq tisodiyoti qanchalik  rivojlangan 
bo 'lish iga qaram asdan, u lam ing  jahon  xo 'ja lig i aloqalariga jalb 
qilm asdan uning to 'laqonli iqtisodiy rivojlanishini ta ’m inlash m um kin 
emas.

Dunyo bir —biridan m aqsadlari, am al qilish m exanizm i bilan 
farqlanuvchi, turli xii ijtim oiy—iqtisodiy  tuzilm alar, xalqaro 
guruhlarga bo 'lingan. Jahon  ham jam iyati m am lakatlarini turkum lash 
har xil m ezonlar asosida am alga oshiriladi. M illiy xo 'jalik lar va ular 
o 'rtasidag i iqtisodiy aloqalar negizida shak llangan  jahon xo'jaligi 
asosida xalqaro  m ehnat taqsim oti yotadi.

X alqaro m ehnat taqsim oti (XMT) alohida m am lakatlarning tovar 
va xizm atlar m a'lum  turlarini ishlab ch iqarishga ixtisoslashuvini 
ifodalaydi. Alohida m am lakatlarning b u nday  ixtisoslashuvi 
m ahsulotlari ustun  darajada ekportga  yo 'naltirilgan  xalqaro 
ixtisoslashgan tarm oqning shakllanishiga olib keladi. Bu jarayonda 
O 'zbekiston  Respublikasi ham  o 'ziga xos y o 'l tanlab, jahon  iqtisodiy 
rivojdlanish tizimiga, in tegratsion jarayonlarga kirib borm oqda.

O 'zbekistonning m ustaqil rivojlanishidagi o 'tg an  qisqa o 'n  yillik 
tarixiy davrda respublikaning suveren davlat sifatida qaror toptirish 
yuzasidan ulkan ishlar am alga oshirildi. Hozir O 'zbekistonni 165 dan 
ortiq  davlat tan  olgan. D unyodagi 120 dan  o rtiq  m am lakat bilan
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rasm iy dip lom atik  m unosabatlar o 'm atilgan  T oshkentda 43 m am lakat 
o 'z  e lchixonasin i ochgan.

X alqaro iqtisodiy m unosabatlarda  ayirboshlash, savdo sohasidan 
ko 'p roq  ishlab chiqarish  sohasiga ko 'chib , tobora iqtisodiy 
ham korlikn ing  keng  ko 'lam lari ochilm oqda. Eng yirik bank  va moliya 
organlari nodavlat va nohukum at tashkilotlari bilan yaqindan 
ham korlik  qilm oqda.

R espublikada 88 ta  ch e t el vakolatxonalari ro 'yxatdan  o 'tgan.
Shuningdek , O 'zbek istonda  24 ta hukum atlararo  va 13 ta 

nohukum at tashk ilo tlarin ing  vakolatxonalari faoliyat ko 'rsatm oqda. 
D unyodagi 26 d a v la td a — AQSH, Turkiya, Germ aniya, Fransiya, 
Xitoy, Pokiston va boshqalarda  O 'zbek istonn ing  elchixonalari ishlab 
turibdi.

B ugungi kunda O 'zbek iston  to 'la  huquqli asosda eng  obro 'li va 
nufuzli xalqaro  tashkilo tlar tark ibiga k irgan bo'lib, barcha qit'a lardagi 
o 'n lab  m am lakatlar bilan d o 's to n a  aloqalarni rivojlantirib borm oqda.

O 'zbek iston  barcha  tu rdag i xalqaro  m unosabatlarda faol ishtirok 
etib , jahon  m am lakatlari bilan yaqin qo 'shnichilik , do'stlik, 
ham korlik, o 'zaro  yordam , tenglik  va b ir -b ir la r in in g  ichki ishlariga 
aralashm aslik  asosida xalqaro  huquqlar va konvensiyalar dasturlari 
asosida jahon  ham jam iyatiga qo 'shilgan. Respublikam iz jahon bozori 

«va un ing  barcha tu n d a  ishtirok etib  o 'z  o 'n .i  va salohiyatga ega 
bo 'lib  borm oqda.

Jah o n  bozori jahon xo 'ja lig in ing  bir qismi bo'lib, m m akkab, 
d inam ik  tarzda rivojlanib boruvchi ziddiyatli va k o 'p  qirrali tizim dan 
iboratdir. Shiddat bilan rivojlanayotgan ilmiy —texnika taraqqiyoti 
milliy iq tisodiyotdagi tark ibiy  siljishlar xo 'jalik  hayotini davlat 
tom onidan tartibga solish shakl va uslublarining rivojlanib borishi 
xalqaro iqtisodiy m unosabatlam ing  qiyofasini o 'zgartirib  yubordi.

Tashqi a loqalar xalqaro  m unosabatlam ing  turli yo 'nalishlari 
bo 'y icha muvaffaqiyatli rivojlantirish, xavfsizlik va barqarorlikning 
kafolatidir.

Hozirgi davrda jahon iqtisodiy rivojlanishining eng muhim 
xarakterli xususiyatlaridan b ir i— turli m am lakatlar va xo'jalik 
regioulari o 'rtasidag i о zaro bog 'liqn inn ing  o 'sib borishi hisoblanadi.

Jahon  xo 'jaligi deb, jahondagi barcha m am lakatlarning sanoati, 
q ishloq xo'jaligi, transporti, tashqi iqtisodiy aloqalari va jahon 
bozorining m ushtarak, m urakkab, doim o kengayib rivojlanib 
boruvchi hosilasiga aytiladi.

Jahon  xo 'jalig ida har bir o 'zgarishlar dunyodagi barcha 
m am lakatlar m antaatini o 'z iga tortadi M am lakatning savdo, ishlab 
chiqarish, v a lu ta -m o liy a  sohalaridagi jahon  tam oyillariga bog'liqlik 
obyektiv  reallik hisoblanadi.
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Dunyo b ir—biridan m aqsadlari, amal qilish m exanizm i bilan 
farqlanuvchi turli xil xalqaro gu ruh la rga  bo 'linad i. M am lakatlarning 
guruhlanishi har xil m ezonlar asosida shakllanadi.

XX asrning so 'nggi yillarida yetakchi m am lakatlar iqtisodiy  
rivojlanishning tub sifat o 'zgarishlari ham da jahon  xo 'jalig i 
tuzilishida, o 'sish  su r'a tla rida  b o ’lgan o 'zgarish larn ing  kuchayib  
borishi, xalqaro m unosabatlam ing  hozirgi bosqichidagi 
xususiyallarini belgilab beradi.

Shu bilan birga, m am lakatlarni jahon  xo 'jalig i a loqalarida faol 
qatnashuvchlariga xalaqit beruvchi m afkuraviy va siyosiy to 's iq lam i 
olib tashlanishi har bir m am lakatga xalqaro m ehnat taqsim otin ing 
afzalliklaridan m anfaatdor b o 'lish iga  im koniyatlar ochib berdi.

Jahon  ham jam iyati m am lakatlariga um um iy asosda yondoshib, 
xo 'jalik tizim larining xususiyatlariga m os ravishda davlatlarn ing 
uchta  guruhini ajratib ko 'rsa tish  m um kin. Bular rivojlangan, 
rivojlanayotgan va bozor iq tisodida m avjud bo 'lm agan  m am lakatlar.

Rivojlanganlik ham da m uqobillik  bo 'y icha uch ta  gu ruhga  ajratish 
mum kin. Bular:

1. Shim oliy A m erika guruhi: AQSH, K anada va M cksika. (Jahon 
yalpi m ahsulotining 29 foizi).

2. G 'arb iy  Yevropa g u ru h i— bozor iqtisodiyoti rivojlangan 
YeT-ropa m am lakatlari (Jahon yalpi milliy m ahsu’Dtining 32 
foizi).

3. Yaponiya g u m h i -  Yaponiya va tez rivojlanayotgan Ja n u b iy — 
sharqiy Osiyo m am alakatlari (Birgina Yaponiya hissasiga jahon 
yalpi milliy m ahsulotining 15 foizi to 'g 'r i  keladi)

T a'k idlab  o 'tish  kerakki, bu  uch  guruhga kiruvchi davlatlar 
o 'rtasidag i jahon  bozorida o 'z  ta 's ir  doirasini kengaytirishda va 
ishtirokini oshirishga qaratilgan  kuchli raqobat, hozirgi zamon 
xalqaro m unosabatlarining m ohiyatini ochib beradi.

Rivojlanganlik darajasi bo 'y icha  ham  o 'z  navbatida uch ta  guruh 
farqlanadi: kam, o 'rtacha va yuqori darajada rivojlangan m am lakatlar.

Shimoliy —sharqiy  O siyo va Lotin A m erikasidagi yangi 
industrial (YAJM), yuqori darom adli neft eksport qiluvchi 
m am lakatlar (Saudiya Arabistoni, Q uvayt xra  boshqalar), shu 
jum ladan, eng kam bag 'al m am lakatlar (Chad, Bangladesh, Efiopiya) 
har xil regional ittifoqlar va guruh lar ajratiladi.

H ar bir m am lakat o 'z in ing  ishlab chiqaruvchi kuchlarin ing 
rivojlanishiga qarab  jahon bozoriga turli xil tovar va xizm atlar 
yetkazib berishga ixtisoslashadi.

M illiy xo 'jalik lar va ular o 'rtasidag i iqtisodiy aloqalar negizida 
shakllangan jahon  xo 'jaligi asosida xaloqaro m ehnat taqsim oti 
yotadi.
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X alqaro m ehnat taqsim oti xalqaro  iqtisodiy m unosabatlar, ya ni 
tu rli m am lakatlar o 'rtas id ag i xo 'jalik  aloqalari negizida yotadi va 
quy idag i shak llarda  nam oyon bo 'ladi:

■ tovar va x izm atlar bilan xalqaro  savdo;
■ kapita l va ch e t el investitsiyalarm ing harakati;
■ish kuchi inigratsiyasi;
■ishlab ch iqarishn ing  davlatlararo  kooperatsiyasi;
■fan va texn ika  sohasida ayirboshlash;
■valuta kred it m unosabatlari.

X alqaro xo 'ja lik  a loqalari ayrim  oldi -  so td ilardan mol yetkazib 
berishlar, ishlab ch iqarish  kooperatsiyasi doirasida am alga oshadigan,
uzoq m u ddatli yirik ko 'lam li savdodagi iqtisodiy h a m k o r i i k k a c h a  
o'sdi.

T ashqi savdo xalqaro  iqtisodiy m unosabatlam ing muhjm 
tark ib iy  qism i bo 'ld i.

O 'zb ek is to n n in g  xalqaro  tashqi savdo a l o q a l a r i d a  Xitoy, 
Rossiya, G erm aniya, Italiya, Turkiya, Ukraina, H indiston, M alayziya 
va K oreya m am lakatlarin ing  u lush lari kattadir.

O 'zb ek is to n  xorijiy  m am lakatlarga paxta tolasi, e lek tr energiya, 
xizm atlar, q o ra  va rang li m etallar, kim yo va plastm assa va un an  
ish lab  ch iqarilad igan  m ahsulotlar, avtom obillar, m ineral о  g  itlar, ne 
m ahsulo tlarin i chiqarish , va lu ta  tushudtin i ko 'paytinsh . doim o jahon 
bozori k o n 'y u n k tu ras ig a  m os tovarlar chiqarish zarurngm i
ko 'rsa tm oqda. ьъяЬ

X alqaro iq tisod iy  m unosabatlam ing  ancha гпит ^
jiha tla ridan  biri ishchi kuch in in g  xalqaro  m igratsiyasi hiso 5”  ’
o 'z  ifodasini m ehnat resu rslarin ing  an ch a  q u l a y  sharoitida is _ _ . .
ta 'm in lash  m aqsad ida  b ir  m am lakatdan  boshqasiga ко с i о 
bildiradi. tnrdA

X alqaro m igratsiya jarayon in i iqtisodiy  om illar bilan ir 4 a °  
siyosiy, etnik, m adaniy, oilaviy va boshqa om illar ham taqozo qi a 

M igratsiya ikki tark ib iy  qism ni o 'z  ichiga oladi:
1. Em m igratsiya — m am lakatlardan  doimiy yashas joyig 

ch iq ib  ketishni. . . . .
2. linm igratsiya — m am lakatga doim iy yashash uchun 

kelishni b ild iradi. , . ,
Shu bilan  b irga, f a n - te x n ik a  yu tuqlari bo yicha xalqa 

ay irboshlash  b ir  q a to r sh ak lla rd a  am alga oshiriladi. c^ha«i
U  ilm iy —texnikavdy axborotlar, mutaxassislax, an  

xodim lari b ilan  ay irbosh lashn i tadq iqo t va yangilklarm  m seiiziya 
asosida berishni, ilm iy — ta d q iq o t ishlari o 'tkazishni, um um iy 
texn ika  va texno log iyan i ish lab  chiqarish  bo yic la  qo s 
tadb irkorlikn i o 'z  ich iga  oladi.



Jahon  savdosida x izm atlar eksporti tovarlar eksportidan  farq 
qiladi. C het ellik is te 'm olch ilarga xizmat ko 'rsatish , che t el 
valutalarini olish bilan bog 'liq  bo 'lib , u milliy chegarada  am alga 
oshiriladi.

2. Xalqaro valuta m unosabatlari va valuta tizimlari

Tovarlar, xizmatlar, sarm oya va ishchi kuchlarin i bir 
m am lakatdan boshqa m am lakatga harakati pul massasi orqali yuzaga 
chiqadi.

Ana shu harakatni ta rtibga  solish zarurati xalqqaro  valu ta tizimi 
va regional valuta tizim larining shakllanishiga olib keladiki, u xalqaro 
valuta aloqalarini «tabiiy» bozor rivojlanishi bilan b irgalikda ularni 
milliy qonuncbilik  va davlatlararo  valuta bitim lari asosida 
m uvofiqlashtiruvchi har xil shakllari m avjuddir.

V aluta (tom m a 'noda qiym at, baholar bu m am lakatning pul 
birligi) dollar, marka, h in t —sterling, rubl, so 'm  va boshqalar.

X alqaro iqtisodiy aloqalarda milliy va ch e t el valutasi farqlari 
hisobga olinadi.

Milliy valu ta bu O 'zbek iston  R espublikasining ban k n o t va 
m ayda (chaqa) pul ko 'rin ish idag i pul belgilari, shuningdek, 
O 'zbekiston  respubl kasi pul b irlik larida (so'm) ifodalangan.

H ar bir m am lakatning valu ta tizimi xalqaro huquq  m e'yorlarini 
hisobga olgan holda ana shu m am lakatning qonunchilig i asosida 
shakllanadi. X alqaro valu ta tizimi xalqaro valu ta m unosabatlarin ing 
davlatlararo bitim larda h uquq iy  jiha tdan  m ustahkam langan  shakli. U 
quyidagi tarkibiy qism lardan iborat bo'ladi:

■  milliy valutalar;
■  oltin;
■  xalqaro valuta birliklari: SDR, Yevro;
■  valuta kurslarini belg ilash  va uni ushlab turish mexanizmi;
■  xalqaro to 'lovlarni baravarlashtirish tartibi;
■  valutaning qaytam vchanlig i ;
■  xalqaro valuta bozori va oltin bozori tartibi;
■ valuta m unosabatlarini tartibga soluvchi davlatlararo 

m uassasalar tizimi.
Hozirgi davrda m am lakatlar o 'rtasidagi valu ta m unosabatlari 

to ’lov vositasi jahon  puli asosida am alga oshriladi. Shunday pul 
tarzida asosan AQSH do 1 lari qabul qilingan. M illiy valutalar kursi 
b ir—biriga va AQSH dollariga qiyoslanib u lam ing  qiym at nisbati 
aniqlanganda valuta m unosabati paydo bo'ladi.

Davlatlararo hisob — kitob yagona valutada yuritilishi uchun 
aniq  belgilangan valuta kursi talab qilinadi. V aluta kursi barqaror
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bo 'lish i zarur. Shu boisdan xalqaro aloqalarda suzib yuruvchi 
(tebranuvchi) va lu ta  kursi m a'qu l topilgan. Bu m a'lum  chegara 
do irasidag ina o 'zgarib  tu rad igan  valuta kursi bo'lib, un i m e'yoriy  deb 
atash  m um kin.

M azkur kurs un ing  yuqori va quyi chegarasi doirasida o 'zgarib  
tu rad i. Barcha valu talar kursi AQSH dollari orqali belgilanadi. U 
yagona to 'lov  vositasi bo 'lgan idan  ham m a valutalarning kursi 
do llarda  ifodalanadi. U lam ing o 'zaro  kursi ham  dollar orgali 
ifodalanadi. M illiy pul birliklarini xalqaro hisob —kitoblarda 
qatnash ish i m am lakatning rivojlanish darajasini, uni jahon 
ay irboshlashdagi o 'm in i ishonchli tadbirkor, sherik  sifatida ifodalaydi.

O 'zbek iston  1 9 9 2 -y ild a  xalqaro valuta fondi va Um umjahon 
B ankining ten g  huquqli a'zosi bo'ldi. Jadal sur'a tlar bilan xalqaro 
valu ta  m unosabatlarin i kengaytirm oqda va shuning uchun milliy 
valutani m ustahkam lash, uning xarid q u w atin i oshirish respublika 
ijtim oiy —iqtisod iy  rivojlanishiniing hozirgi bosqichidagi dolzarb 
vazifa hisoblanadi.

Hozirgi pay tda  oltin o 'zin ing asosiy to'lov, hisob —kitob vositasi 
xususiyatin i yo 'q o tg an  bo 'lsa  —da, u har qanday  m am lakat valuta 
rezervlarin ing asosiy qismini tashkil etadi va undan  ayrim  hollarda 
m uhim  tashqi savdo operatsiyalarga xizm at ko 'rsatish  va kreditlam i 
kafo latlashda foydalaniladi.

O ltin  b irinchi m arta XVIII asrning oxirida Buyuk Britaniyada 
(1816 —yil) m onom etalizm  shaklida ekvivalent bo 'lgan  
m onom etalizm  — bu ham  pul tizimida m ustaqil unsur bo'lib, bunda 
b itta  m etallga barcha tovarlar qiym atini o 'zida aks ettiruvchi um um iy 
ekvivalent roli beriladi.

M uom alada m etalldan  zarb qilingan tangalar va o 'sha  m etallga 
teng lash tirilad igan  qiym at belgilari yuradi. Tarixan uzoq vaqt 
davom ida b u nday  um um iy ekvivalent vazifasini oltin  bajarib keldi.

O ltin  m oneta  standarti quyidagi iqtisodiy holatning nam oyon 
bo 'lish in i anglatadi:

1. O ltin  tangalar m uom alada bcm alol harakatda bo'ladi.
2. O ltin pulning barcha vazifalarini bajara oladi
3. O ltin  tangalar erkin zarb etiladi.
4. Jism oniy  shaxslar va davlatlar o 'rtasida oltin cheklanm agan 

m iqdorda harakat qila oladi.
K eyingi paytlarda 1976 —78 —>illarda Yamaykada 4 —Jahon 

valu ta  tizimini yuzaga keltirish m aqsadida o 'tkazilgan davlatlararo 
kelishuvda davlatlar qarz m ajburiyatlan va boshqa to'lovlarini oltin 
bilan qoplash  huquq idan  mahrum  bo'ldilar.

1976 —yil 1—yanvaridan boshlab X alqaro Valuta Fondi 
tom onidan oltinning qat'iy  belig ilangan jahon  bahosi bekor qilindi.
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Q at'iy  belgilangan valuta kursin ing  bekor qilinishi:
■ valutaning xavf—xatarini kuchaytiradi;
■ xalqaro savdoda kapital k red itla r harakati xavfli bo 'lib  qoladi.

C hunki birgina valu ta  kursin ing  o 'zgarish i natijasida 
m illionlab zarar ko 'rish  mum kin.

M asalan, G erm aniyada Folksvagen kom paniyasi 1985 —yilda 
birgina shu sabab tufayli 483 m illion do llam i yo 'qo tgan .

X alqaro valu ta fondi erk in  suzib yuruvchi kurslarga o 'tishni 
tavsiya e tgandan  so'ng:

❖ xalqaro kreditlarni to 'lash  qiyinlashib qoldi;
❖ davlatlar birin —ketin  to 'lovga  noqobilligini e 'lo n  qila 

boshladi;
1982 —yilda M eksika birinchi m arta o 'z in ing  to 'lovga 

noqobilligini e 'lon qildi. U ndan keyin  Braziliya, Afrikaning qator 
davlallari xuddi shunday  qilishdi. C hunki berilgan  xalqaro 
kreditlarn ing 60 foizi erkin suzib yuruvchi stavkalardagi k red itlar edi.

Keyingi yillarda rezerv valuta sifatida xalqaro  pul birliklari ham  
(SDR, EKYU, YEVRO) foydalanilm oqda. Rezerv valu ta javob berishi 
kerak  bo 'lgan  asosiy talab  un ing  konvertirlashuvidir.

V aluta konvertirlashuvi d eganda  uni boshqa valu talarga 
alm ashish qobiliyati tushuniladi.

Hozirgi vaq tda valu ta /ir, erkin konvertirlanadigan, qism an 
konvertirlanadigan, konvertirlanm aydigan valu talarga ajratiladi.

Erkin konvertirlanadigan v a lu ta — bu am aldagi kurs bo 'y icha 
har qanday  boshqa xorijiy valu taga erkin va cheklanm agan  m iqdorda 
ayirboshlanadigan valutadir. Xorijiy valu tan i erkin sotib olish va 
sotish joriy operatsiyalar (tashqi savdo, ayirboshlash, xalqaro turizm) 
ham da kredit va investitsiya operatsiyalari bilan bog 'liq  bo 'lgan  
to 'lovlar bo 'y icha  am alga oshriladi. Erkin konvertirlanadigan 
valutalarga AQSH dollari, K anada dollari, Yevropa ham jam iyati 
m am lakatlari (YEVRO), shuningdek, Shvetsiya, Shveysariya, Yaponiya 
milliy valutalarini kiritish mum kin. U lardan valuta narxlarini 
an iq lashda foydalaniladi. M asalan, o 'ta  m uhim  m ahsulot hisoblangan 
neft va boshqa energiya tashuvchilar b ir qa to r m etall ndrxlari AQSH 
dollarida qayd etiladi.

Q ism an konvertirlanadigan v a lu ta— bu m illiy valuta bo'lib, 
faqat ba'zi bir xorijiy valutalarga ayirboshlanadi, shunda ham  xalqaro 
to 'lov  obom tining barcha turlari bo 'y icha  em as. M asalan, faqat joriy 
operatsiyalar to 'lovga ruxsa t beriladi yoki tashqi iqtisodiy faoliyatda 
qatnashuvchilar uchun xorijiy valutani sotib olishda va sotish 
h uquq iga  cheklashlar qo'yiladi.

K onventirlanm aydigan valu ta  faqatgina vaqtinchalik  ichki 
to 'lovga xizm at qiladi va xorijiy valu taga ayirboshlanm aydi.
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Tashqi konvertirlashda to 'lov larn ing  ch e t elda am alga oshirishga 
va aktivlarni ushlab tu rishga ruxsat beriladi. V alutalarning 
konvertirlanishi ko 'pch ilik  m am lakatlar iqtisodiy siyosatining muhim 
m aqsadi h isoblanadi va jahon  tajribasin ing koTsatishicha, ko 'pchilik  
m am lakatlarda raqobatga  bardoshli sanoat bazasi va xalqaro rezervlar 
barpo  e tilgandan  keyin  kiritilgan.

M asalan, Fransiya, Italiya ham da Yaponiya o 'z  milliy valutalari 
to ’liq konvertirlanishin i faqat 8 0 —yillarning oxirida joriy etdilar.

Hozirgi vaq tda  xalqaro  hisob — kitoblarda milliy valutalar bilan 
b ir qa to rda  xalqaro  yoki m am lakatlararo pul birliklari (YEVRO) 
tobora k en g  qo 'llanilm oqda.

3. Xalqaro savdoning mazmuni va uning 
iq tisod iyotdagi roli

Jahon  savdosi tashqi iqtisodiy  aloqalarning asosiy shaklidir. 
Uning kengayishi va chuqurlashuvi natijasida kapitalni chetga 
chiqarish im koniyatlari yuzaga keld i va u n g a  bog 'liq  ravishda xalqaro 
m oliya -  kred it m unosabatlari rivojlandi.

T ashqi savdoning vu judga kelishi ikki m uhim  obyektiv sabablar 
bilan izohlanadi.

B irinchidan, bu trb iiy  va xom ashyo resurslarining m am lakatlar « 
o 'rtasida tekis taqsim lanm aganidir. M asalan, Yaqin Sharq 
m am lakatlari hissasining jahon  neft zahiralarining 66 foizi to 'g 'ri 
kelsa, mis, tabiiy gaz, boksit va boshqa ko 'p lab  foydali qazilm alar 
zahiralarining 70 — 80 foizi rivojlanayotgan m am lakatlar hissasiga 
to 'g 'r i keladi.

Shu bilan bir vaq tda  k o 'p lab  sanoati rivojlangan m am lakatlarda 
bu tabiiy boylik lar yetishm asligi tufayli ularga ehtiyoj katta.

M am lakatlar bo 'y icha tabiiy  boyliklarning notekis 
taqsim langanligi, bir qa to r rivojlangan m am lakatlarda foydali 
qazilm alar zahiralarining kam ligi, shuningdek , yoqilg'i, xom ashyo 
m ahsulotlariga b o 'lg an  ehtiyojning tez o 'sib  b o rish i— bu resurslam i 
keng ayriboshlashni hayotiy  zaruratga aylantiradi.

M ahsulotlar ishlab chiqarish  sam aradorligi o 'rtasidagi farq 
narxlarining turlicha bo'lishiga, ularni olib kelish va olib chiqish 
hisobiga qo 'sh im cha foyda olish im koniyatini beradi. Agar xom ashyo 
resurslarini asosiy yetkazib beruvchilar rivojlanayotgan m am lakatlar 
hisoblansa, sanoati rivojlangan m am lakatlar m urakkab m ashinalar, 
asbob — uskunalar yetkazib beruvchilar hisoblanadi. Taraqqiy etgan 
m am lakatlar hissasiga jahondag i turli m ashinalar, a sb o b -u sk u n a la r  
savdosining 80 loizidan o rtig 'i to 'g 'r i keladi.
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X alqaro savdo a y i r b o s h l a s h n i n g  va tashqi savdo 
operatsiyalarining ko'rinishlari.

Tashqi savdo xalqaro ayirboshlashning an 'anaviy  shakli sifatida 
quyidagi ko 'rin ishlarni o 'z  ich iga oladi:

■ m ahsulotlam i ayirboshlash, yoq ilg 'i, xom ashyo m ahsulotlari, 
q ishloq xo'jaligi m ahsulotlari, sanoat m ahsulotlari.

■ xizm atlar ni ayirboshlash m uhandislik  — m aslahat xizm atlari, 
transport xizmatlari, turizm  va boshqa xizm atlar. Hozirgi vaqtda 
xizm atlarning jahon  eksportidagi hissasi 30 foizdan oshib ketdi.

■yangi ilm iy—texnik m a 'lum otlam i ayirboshlash: litsenziyalar va 
«nou —xaular». Ular hissasiga xalqaro  savdo oborotin ing 10 foiziga 
yaqini to 'g 'r i keladi. X alqaro m ahsulotlar, xizm atlar va fan —texnika 
m a'lum otlarini ayirboshlashning barcha ko 'rin ishlari tashqi savdo 
operatsiyalari yordam ida am alga oshriladi. U lar o 'z  navbatida 
eksport, import, reeksport va reim port operatsiyalariga bo 'linadi.

Eksport operatsiya lari- m ahsulotlam i ch e t m am lakatlarga 
chiqarish.

Import operatsiyalari- m ahsulotni xorijiy sherikdan sotib olish 
va- uni m am lakatga olib kelish.

Reeksport op era tsiyasi- a w a l im port qilingan va qayta ishlov 
berilm agan m ahsulotni chet e lga  olib chiqib ketish.

Reimport opera ts iy a s i-  avval ek. port qilingan va u yerda qayta 
ishlov berilm agan m ahsulotni che t elda sotib olish va m am lakatga 
olib kelish. U lam ing ichida eksp o rt va im port operatsiyalari asosiy 
hisoblanib, jahon savdo hajm i va un ing  rivojlanishini belgilab beradi.

Hozirgi davrda xalqaro savdoning rivojlanish xususiyatlari va 
yo'llari yildan —yilga xalqaro savdo jarayoni rivojlanib, jahon  yalpi 
milliy m ahsulotining taxm inan 15 foizini tashkil etadi. B unda AQSH, 
rivojlangan g 'arb  davlatlari va Yaponiya yirik eksport va im port 
qiluvchilar bo 'lib  hisoblanadi, hozirgi jahon  savdosi faqat yuqori 
o'sish su r’atlarigina emas, balki tarm oq va hudud iy  tuzilishdagi 
o'zgarishlarni ham ifodalaydi.

Jahon  savdosi rivojlanishining bu xususiyatlari yuqori darajada 
rivojlangan va rivojlanayotgan m am lakatlar iqtisodiy rivojlanishi 
dinam ikasidagi o 'zgarishlar bilan bog 'liq  Tashqi savdo tovar 
aylanishi ayniqsa, Janubiy  — Sharqiy O siyoning «Yangi sanoati 
taraqqiy  etgan  m am lakatlarida», Xitoy, Turkiya va boshqa 
rivojlanayotgan m am lakatlarda yuqori su r’atlarda o ’sm oqda. Biroq 
shunga qaramay, jahon savdosidagi yetakchi o 'rinni hozirgi kunda 
ham AQSH, G 'arbiy Yevropa davlatlari va Yaponiya egallab 
kelm oqda.

O 'zbekiston  o 'z  m ustaqilligining dastlabki kun laridanoq tashqi 
savdo aloqalarini sezilarli dara jada  faollashtirdi. Bu aloqalar
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respublikalar savdo balansida ijobiy qo ld iqqa (saldoga) erishish, 
im port va ek spo rt tuzilishini yaxshilashga yo 'naltirilgandir. Keyingi 
yillarda birinchi m arta ch e tg a  m ahsulot eksport qilish hajm ining 
o'sishi ta 'm inlandi. Yil yakun lari bo 'y icha tashqi savdo aylanm asida 
317,3 mln. AQSH dollari m iqdorida ijobiy saldoga erish ild i1. 
R espublikam izda tashq i savdoni rivojlantirishning muhim 
m uam m olaridan biri eksport va im port tuzilishini tubdan  o 'zgartirish 
hisoblanadi.

E ksportda hali ham  paxta tolasi va m ineral o 'g 'itla r chiqarish 
oldingi o ’rin larni egallaydi. Sanoatning qayta ishlovchi tarm oqlarini 
kelajakda rivojlantirish ch e tg a  m ahsulo tlam i olib chiqishda, yengil va 
o g ’ir sanoatdagi tayyor buyum lar hissasini tezda  ko 'tarishga va 
eksport tuzilishini yaxshilashga im kon beradi. Iqtisodiy im koniyatlar 
O 'zbek istonda yaqin  k ela jakda oziq —ovqat m ahsulotlari va ularni 
ishlab chiqarish uchun  xom ashyoni keng  ko 'larnda eksport qilishga 
im kon beradi. R espublika o 'z in ing  savdo sohasidagi m e'yorlari 
doirasini kengaytirm oqda. U larga M DH m am lakatlari bilan bir 
qatorda Belgiya, G ollandiya, Fransiya, G erm aniya, Turkiya, Buyuk 
Britaniya, AQSH, K oreya Respublikasi, Indoneziya, Xitoy, Polsha, 
M alayziya va boshqalar kiradi. Ayniqsa, Rossiya Federatsiyasi bilan 
savdo oborotini 2 mlrd. do llarga yetkazish uchun  Prezidentim iz
l.A .K arim ovni-g Rossiyaga 2001 — yil m ay oyida qilgan ta-hrifida 
kelishib olindi. Hozir bu  sohada am aliy chora —tadbirlar ko 'rilm oqda.

R espublikada iqtisodiy  islohotlarni chuqurlashtirib  borish milliy 
iqtisodiyotning ko 'tarilish iga, uning tuzilishi takom illashuviga 
yordam  beradi. Tashqi savdo aloqalarini kengaytirish va 
chuqurlashtirish, u lam ing  sam aradorligini oshirishni ta 'm indaydi.

4. Xalqaro m oliya -k red it tashkilotlari va u lam ing faoliyatlari.

Jaqon  valuta tizimini rivojlanitirish va m ustahkam lash, jahon 
m a'naviy  resurslar bozorini barqarorlashatirish va kapital aylanishini 
rag 'batlan tirish  m aqsadida xalqaro moliya tashkilotlari tashkil etilgan 
edi. Ular ichida eng aham iyatlisi xalqaro valuta fondi (XVF) va qator 
yirik b an k la r— U m um jahon Banki (UB), Yevropa tiklanish va 
laraqqiyot Banki (YETTB), X alqaro hisob —kitoblar banki (XHKB), 
Islom T araqqiyot Banki (ITB), O siyo T araqqiyot Banki (OTB) va 
boshqalar hisoblanadi.

1944— yil Bretton — V udsda (AQSH) valuta moliya- masalalari 
bo'yicha- B irlashgan M illatlar Tashkilotining anjum ani boTdi va unda

I K arim ov LA. V azirlar M ah k u m a sin m g  2 0 0 0 --y ild a  m a m la k a tn i i j t im o iy -  iq tiso d iy  rivo)lantirish 
y a k u n la ri vo 2001 - y i l d a  iq tiso d iy o tn i e rk in la sh tir ish  va is lo h o tlam i rh u q m la s h tir ish n in g  u s tu v o r 
v o 'n a lish la r ig a  h a q 'ish ln n g o n  y ig 'il jsb id a g i m.Vrr.za// «X nlq soV.i» ro '/.nom asi. 17.02.2001 - y .
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44 davlat hukum ati vakillari qatnashdi. A njum anda qa to r bitimlar, 
jum ladan, X alqaro Valuta Fondi to 'g 'risida, X alqaro T ik lan ish . va 
Taraqqiyot Banki, U m um jahon Banki to 'g 'ris ida  bitim lar tuzildi. Bu 
bitim lar 28 m am lakat tom onidan im zolandi va ular BMT doirasida 
yirik jahon moliya tashkilotlarini yaratishning huquqiy  asosi bo'ldi.

Xalqaro V aluta Fondi (XVF) 1945 —yilning oxirlarida ish yurita 
boshladi,hozirda unga 178 m am lakat a 'zodir. Uning asosiy m aqsadi 
a ’zo davlatlar valuta —m oliya siyosatini m uvofiqlashtirish va ularga 
to'lov; balansini tartibga solish ham da valuta kursin i saqlash uchun 
qarz berish hisoblanadi. B uning uchun fond to 'lov  balansida 
qiyinchiliklar sezayotgan o 'z  a 'zo larin i m oliyalashtiradi, u lam ing 
xo'jalik yuritish usullarini yaxshilashga qaratilgan texn ik  yordam  
ko'rsatadi.

Jahon  valuta tizimining rivojlanishida valuta operatsiyalari va 
kredit oqim larini xalqaro m iqyosda tartibga solishda BM Tning 
ixtisoslashgan m uassasalari qato riga  kirm aydigan yirik moliyaviy 
tashkilotlar katta  rol o 'ynaydi. U larga Yevropa Tiklanish va 
Taraqqiyot Banki (YETTB), X alqaro hisob — kitoblar banki (XHB), 
Osiyo taraqqiyot banki va boshqalar kiradi. Bu bank 1991—yildan ish 
yurita boshladi va uning ta ’sischilari 34 m am lakat hisoblanadi. Ularga 
M arkaziy Yevropa m am lakatlari, AQSH, Yaponiya, Avstraliya, Yangi 
Zelandiya, Turkiya, Kipr, M alta, shun ingdek  Yevropa ham jam iyati 
komissiyasi va Yevropa investitsiya banki kiradi. U m arkaziy va 
Sharqiy Yevropa m am lakatlarida bozor iqtisodiyotiga o 'tish  bo 'y icha 
islohotlarni o 'tkazishga ko 'm aklash ish  m aqsadida tuzilgan.

O 'zbekiston xalqaro moliya —kredit tashkilotlari bilan 
ham korligini kuchaytirib borgan  sari xalqaro in tegratsion jarayonga 
munosib sherik sifatida kirib borm oqda.

ASOSIY VA TAYANCH TUSHUNCHALAR

Xalqaro m ehnat taqsim oti (X M T)- alohida m am lakatlarning 
tovar va xizmatlar m a'lum  turlarini ishlab chiqarishga
ixtisoslashuvidir.

Jahon b ozori- jahon xo 'jaligining bir qism i bo'lib, m urakkab, 
dinam ik tarzda rivojlanib boruvchi, ziddiyatli va k o 'p  qirrali tizim dan 
iboratdir

Ish kuchining xalqaro m igratsiyasi- m ehnat resurslarining 
ancha qulay sharoitda ish bilan ta 'm in lash  m aqsadida bir 
m am lakatdan boshqasiga k o 'ch ib  o 'tish ini bildiradi.
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M onom etaliz n -  pul tizim ida m ustaqil unsur bo'lib, bunda bitta 
m etallga barcha tovarlar qiym atini o 'z ida aks ettiruvchi um um iy 
ekvivalent roli berilad i/ -

V aluta konv;rtirlashuvi deganda uning boshqa valutalarga 
alm ashish qobiliyati tushuniladi.

Erkin konvertirlanadigan v a lu ta -  bu am aldagi kurs bo 'y icha 
har qanday  boshqa xorijiy valu taga erkin  va cheklanm agan m iqdorda 
ay irboshlanadigan  valutadir.

Eksport operatsiya lari- m ahsulotlam i ch e t m am lakatlarga 
chiqarish.

Import opere ts iy a la r i- m ahsulotni xorijiy shenk lardan  sotib 
olish va m am lakatga olib kelish.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1. Jahon  xo 'jalik  tizim idagi hozirgi zamon iqtisodiy 
m unosabatlarin ing shakllarini izohlab bering.

2. X alqaro m ehnat taqsim otin ing o 'ziga xos xususiyallarini 
ko 'rsating .

3. Jah o n  valuta tizim ining tarkibiy  qism larini asoslab bering.
4. X alqaro savdo m unosabatlari va uning hozirgi davrdagi 

rivojlanish xususiyatlari n im alardan  iborat?
5. X alqaro V aluta Fondlarining vazifa si va tarkibiy tizimini

tushuntirib  bering. :'
6. O 'zbek istonn ing  xalqaro bozorga qo 'shilib  borishining 

yo 'nalish larin i ko 'rsating .
7. X alqaro m oliya tashkilotlarini izohlab bering.
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XX Bob. JAHON IQTISODIYOTI TARAQQIYOTI DA 
UMUMBASHARIY M U AM MOLAR

1. Insoniyat taraqq iyo tida um um bashariy  m uam m olarning 
mohiyati.

2. U m um bashariy ko 'lam d ag i m uam m olarn i hal e tishda  xalqaro 
ham korlik  qilish yo'llari.

3. O 'zbekiston  R espublikasin ing ek o lo g ik  m uam m olari va ularni 
bartaraf etish yo 'llari.

1. Insoniyat taraqqiyotida um um bashariy m uam molarning
m ohiyati

Insonning tabiat im koniyatlari va uning rivojlanish 
qonuniyatlarini hisobga olm ay jadal yuritilgan  xo 'ja lik  faoliyati, Rim 
klubining «XXI asr yo'li» d eb  ata lm ish  tad q iqo tla ridan  birida 
ko 'rsatib  o 'tilgan idck , «Yer yuzida tu p ro q  nurashi, o 'rm on lardan  
m ahrum  bo'lish, baliq larning h ad d an  tash q ari k o 'p  ovlanishi, tuzli 
yom g'irlar, atm osfera ifloslanishi, azon qatlarni buzilishi va 
hokazolarning ro 'y  berishiga olib keldi. M utaxassislarn ing  baholariga, 
2000 —yilga borib o 'rm onlar ega llab  tu rg a n  m aydon qu ruq likn ing  1/6 
qism iniij.na tashkil etadi, holbuki, 50 —yillar ular 1/4 qism ni 
egallagan edi. Jahon  okean in ing  suvlari halokatli ravishda ifloslanib 
borm oqda, uning takroriy  m ahsu ldorlig i kesk in  pasaym oqda. Jadal 
su r'a tla r bilan yuz berayo tgan  urbanizatsiya jarayon lari shaharlarning 
asosiy aglom eratsiyalari eng  yirik ifloslantirish m anbalariga aylanib 
qolishiga olib keldi. B uning natijasida  b u tu n  du n y o d a  ekologik 
m uhitning yom onlashuvi b ilan  b o g 'liq  b o 'lg an  turli —tum an 
kasalliklar soni ortib b o rm o q d a1. H ozirgi v aq td a  jahon  fan —texnika 
taraqqiyoti jadal rivojlanishi m unosabati b ilan  tabiiy  zahiralardan 
xo 'jalik  m aqsadlarida tobora k o 'p ro q  foydalan ilm oqda. Shu bilan 
birga, dunyo aholisi y ildan —yilga  o 's ib  borm oqda, bu o 'sish  ko 'p roq  
m iqdorda o z iq —ovqat, yoqilg 'i, k iy im  —k ec h a k  va boshqa narsalarni 
ishlab chiqarishni talab e tad i Bu esa  o 'rm o n la r egallab  turgan 
m aydonlarning jadal su r 'a td a  q isqarish iga. rh o 'l  —sahro larnm g 
bostirib kelishiga, tup roqm ng buzilishiga, a tm osferan ing  yuqorida 
joylashgan azon to 's ig 'i kam ayib ketish iga , yer havosin ing o 'rtach a  
harorati ortib borishiga va boshqa salbiy ho la tlarga  sabab bo 'lm oqda.

B eto 'x tov davom  etayo tgan  qu ro llan ish  poygasi, atom , kim yoviy 
qurollar va ommaviy q irg 'in  qu ro llarin ing  b o sh q a  turlarin i ishlab

1 K nrim ov  LA O 'yhok istm i b u y n k  ki'lnj*ik stiri T  : nO 'y .hpk isInn» . IООП — у Ь06- lic t.
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chiqarish, saqlash v i  sinash insoniyat yashaydigan m uhit uchun juda 
katta  xavfdir.

Hozir, XXI as da, fan —texn ika  taraqqiyoti jadal su r'a tla r bilan 
rivojlanib borm oqda. D unyoning jo 'g 'ro fiy  —siyosiy tuzilishi 
o 'zgarm oqda. Bunday sharo itda inson tom onidan biosferaga 
ko 'rsa tilgan  ta 'sirn i tartibga solish, ijtim oiy taraqqiyot bilan qulay  
tabiiy m uhitni saqlab qolishning  o 'zaro  ta 'sirini uyg'unlashtirish, 
inson va tab iatn ing  o 'zaro  m unosabatlarida m uvozanatga erishish 
m uam m olari borgan sari dolzarb bo 'lib  qolm oqda.

X alqaro ham jam iyat insonning  nafaqat yashash huquqi, balki 
to 'laqon li va s o g 'lo n  turm ush kcchirishi uchun zarur m o 'tad il atrof — 
m uhit sharoitlarigd ham  b o 'lg an  huquqlarn ing  m uqaddas va 
daxlsizligini allaqaclionlar e 'tiro f etgan.

Insoniyat uchun um um bashariy m uam m olarning dolzarbligi 
(qurollanish poygasi, term oyadro halokati xavfi, atrof — m uhitning 
ifloslanishi, aholi turm ush darajasining yom onlashuvi turli xil 
kasalliklarning kuchayib  borishi) dunyo bo 'y icha bu m uam m olarni 
bartaraf qilishda kuch larn i um um lashtirish lozimligini ta 'k idlam oqda. 
Jahon  iqtisodiy jarayonlari um um lashuvining kuchayib borishi borgan 
sari um um insoniy qadriyatlar asosida m adaniylashgan xalqaro 
ittifoqni tuzish va shu orqali davlat, jamiyat, har bir shaxsning 
rivojlanishi, ishlab chiqarish sam aradorligi, m anfaatlam ing 
uyg 'un lashuviga eris hishi lozimdir.

Hozirgi zam cn jahon xo 'jalig ida borgan sari umumiy, 
cheklangan, milliy va um um bashariy m uam m olarning bog 'liq lig i va 
o 'zaro aloqadorligi kuchayib  borm oqda. Jahon  xo 'jaligi iqtisodiy 
m uam m olarining m irakkabligi va keskinligi zam onaviy sivilizatsiya 
ishlab chiqarish kuc ilarin ing rivojlanish darajasi bilan xarakterlanadi.

Insoniyat uchun birinchi darajali vazifa sifatida yer yuzida 
tinchlikni saqlash, urushlarning oldini olish, kimyoviy, biologik, 
ayniqsa, term oyadroviy qurollanish  poygasini to 'xtatish, konversiyani 
kengaytirish, cheklangan, um um bashariy harbiy to 'qnashuvlarning 
oldini olishdir.

Umumiy vazifa sifatida m am lakatlar uchun yoqilg 'i — energetika 
va xom ashyo m uam m osini hal qilish ham  zarur. Tezlik bilan
ko 'pgina qoloq m am lakatlar uchun oziq — ovqat m uam m osini hal 
e tishga yordam  berish, ochlik, qashshoqlik, kasalliklarga 
(epidem iyaga qarsh kurash, ayniqsa, eng xavfli kas^Ujklar yurak 
xastaligi, rak, SPID) ya qarshi kurashish.

Yuqorida qayd qilib o 'tilgan  m uam m olar m ajm uasini har 
tom onlam a o 'rganisli va uni hal etish  zarurligini taqozo etadi. Jahon 
ham jam iyati bu m uam m olarning birgalikdagi к  uch g 'ayratlarini 
um um lashtirish va m uvofiqlashtirish orqali yechishi mum kin. Bu esa
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um um bashariy m uam m olarni iqtisodiy —siyosiy jihatdan yangicha 
tashkil qilish zaruriyatini vu judga keltirishni taqozo etadi.

Jahon  integratsiya yo 'li b ilan davlatlar o 'rtasida  savdo 
aloqalaridan iqtisodiy aloqalarga, keyinchalik  yagona iqtisodiy 
kom pleksga qo'shilishini zarur qilib qo 'yadi.

Hozirgi dunyodagi m uam m olarni tahlil qilish uchun m intaqaviy 
va um um bashariy m uam m olarning o ’zaro aloqadorlig iga e 'tibo rn i 
qaratish kerak. U m um bashariy m uam m olar yangi bosqichda siyosat, 
igtisodiy ekologiyalar bilan bog 'liq  holda rivojlanadi. Ikkinchi 
y nalish «kp qutblilik» va «ко‘р qirralilik» ko 'rin ish ida dunyo 
iqtisodiyotida alohida m am lakat, m am lakatlar guruhlari bo 'y icha  
jahon xo'jaligida nam oyon bo 'ladi. AQSHning asta —sekinlik  bilan 
jahon iqtisodiyotidagi yo 'lboshchilig i «yangi industrial» davlatlarning 
Osiyo va Lotin Amerikasi m am lakatlarida birinchi va ikkinchi 
avlodlarining paydo bo 'lishi yang icha iqtisodiy fikrlashga olib 
kelm oqda. Sivilizatsiyaning um um bashariy m uam m olarini alohida 
olingan davlatlar bilan hal qilish m um kin emas. Insoniyat 
ehtiyojlariga javob berad igan  yangi xildagi xalqaro m unosabatlam ing 
rivojlanishi hozirgi davrda jahon ham jam iyati oldiga um um bashariy 
m uam m olar yagona m exanizm ini ishlab chiqish zaruriyatini taqozo 
etadi. Shu bilan birga, b u nday  holatda alohidalashgan m anfaatlar 
nuqtai nazaridar emas, balki bu tun  dunyo xalqlari m anfaath rini 
hisobga olgan holda yangi m e 'yorlar ishlab chiqilishi kerak. 
U m um bashariy m uam m olarni tadqiq  qilishda ularni tahlil etishning 
boshlang 'ich  uslubini, tam oyillarini aniqlash, ijtim oiy — iqtisodiy 
jihatlarini ajratib olish ko 'ndalang  bo 'lib  turadi. M ana shu joyda turli 
m am lakatlar o 'rtasida tafovul ko 'rinadi, lekin insoniyatning kelajagi 
to 'g 'risidagi g 'am xo 'rlik  k o 'pg ina  tang vaziyatlardan chiqish yo'lini 
topishga intilishi barcha qarashlarni birlashtirib turadi.

2. U m um bashariy  ko 'lam d ag i m uam m olarn i ha l e tish d a  xalqaro  
ham k o rlik  q ilish  yo 'lla ri

Umum bashariy m iqyosdagi m uam m olarni hal etish borgan sari 
o 'z  aham iyati jihalidan insoniyatning hayot —m om ot m asalasi sifatida 
qaralm oqda. Bu masalani hal etish uchun jahon m iqyosidagi 
ham korlik hayotiy zaruriyat hisoblanadi. Bu holat o 'z  navbatida turli 
xalqaro tashkilotlar faoliyatini aktivlashtirishga, obyektiv shart — 
sharoitlarni vujudga keltirishga qaratilm og 'i zarur.

Birinchi yo'nalishda, BM Tining sifal jihatdan  hozirgi davrda, bu 
xalqaro tashkilotning yangi kelajakdagi konsepsiyasini ishlab chiqish 
masalasidiv. Birlashgan M illatlar Tashkilotining Stokyolm dagi
yig'ilishida, tashkilotda islohotlar o 'tkazish  jarayonida «ВМТ iqtisodiy
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va siyosiy sohala  dagi faoliyatini kuchaytirish i va faollashtirishi 
zarur» deb  ta 'k id lanad i.

Ikkinchi y D 'n a lish -  jahon  ham jam iyati kuchlarini 
um um lashtirish  xalqaro  ham korlik qilishga yo 'naltirish xalqaro 
m oliyaviy tashk ilo t ar X alqaro Rivojlanish va Taraqqiyot banki bilan 
X alqaro V aluta fondlari tuzilishi va faoliyatlarini aniq  belgilab olish.

U chinchi yo nalish, b i r - b i r i  bilan bog 'liq  ikkita g 'oya: 
um um bashariy m uam olam i boshqarishning  m ustaqil xalqaro 
kom issiyasi va oliy darajadagi um um bashariy m uam m olarga 
bag 'ish langan  bu tu n jah o n  yig 'ilishini chiqarish m aqsadga muvofiqdir

H ozirgi davrda  jahon iqtisodiy rivojlanishining eng muhim 
xarakterli xususiyatlaridan  biri turli m am lakatlar va xo 'jalik 
m intaqalari o 'rtas id ag i o 'zaro  bog 'liq lik larn ing  o 'sib  borishi 
hisoblanadi. Jah o n  xo 'jalig ida yiiz berayo tgan  har bir o 'zgarishlar 
(jahon bozoridagi narxlar harakati,, a lohida o lingan m am lakatning 
eksport im koniyaticlan tortib  dunyo, iq tisodiyotidagi tarkibiy siljishlar 
va xalqaro  m oi opoliyalar faoliyatlariga) dunyodagi barcha 
m am lakatlar m anfaatin i o 'z  ichiga oladi. H ar bir davlatning savdo 
ishlab chiqarish, va lu ta  m oliya sohalaridagi jahon tam oyillariga 
bog 'liq lig i obyektiv  real voqelik  hisoblanadi. Hozirgi davrda har 
qanday  m am lakatning iq tisodiyoti qanday  rivpjlangan bo'lishidan 
qat'iy  nazar, jahon  xo 'jalig i aloqala-iga jalb  qilm asdan uning to 'la  
qonli iqtisodiy rivojlanishini aslo ta 'm in lash  mum kin emas. 
D unyodagi b ir —birlaridan m aqsadlari, am al qilish m exanizm i bilan 
farqlanuvchi turli x l  ijtim o iy -iq tiso d iy  tuzum lar xalqaro guruhlarga 
bo 'lingan . Jah o n  ham jam iyati m am lakatlarini turkum lash har xil 
m ezonlar asosida cm alga oshiriladi D unyodagi jahon hamjamiyati 
m am lakatlarini turkum lashga (guruhlashga) um um iy vtsosda 
yondashib, xo 'ja lik  tizim larining xususiyatlariga mos ravishda 
davlatlarning uch ta  guruhini ajratib ko 'rsatish  mumkin: rivojlangan 
bozor iqtisodiyoti, rivojlanayotgan va bozorfciqt-isodiyoti mavjud 
bo 'lm agan  m am lakatlar. Rivojlanganlik darajasi bo 'y icha ham  o'z 
navbatida uch ta  guruh farqlanadi, kam, o 'rtach a  va yuqori 
rivojlangan m am lakatlar. Shimoliy —Sharqiy Osiyo va Lotin 
A m erikasidagi yangi industrial m am lakatlar, yuqori darom adli neft 
eksport qiluvchi Tiamlakatlar (Saudiya Arabistoni, Q uvayt va 
boshqalar), eng  kam  rivojlangan m am lakatlar, shu jum ladan, eng 
kam bag 'al m am lak itlar (Chad, Bangladesh, Efiopiya) va har xil 
m intaqaviy ittifoqlai va xalqaro guruhlarga ajratiladi. Bu jarayondan 
O 'zbekiston-ham  ch e td a  qolgani yo'q.

O 'zbekiston  R espublikasi Prezidenti I.Karimov ikkinchi chaqiriq 
Oliy M ajlisning biri ich i sessiyasida iqtisodiy vazifalardan biri sitatida 
«M am lakatim izninc; ek sp o rt sa lo h iy a lin i rivo jlan tirish  va
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m ustahkam lash, iq tisod iyotim izn ing jahon iq tisod iyoti tizim iga  
keng ko'larnda integratsiyalashuvini ta'm inlash»1 vazifasini belgilab 
berdi.

B utun jahon m uam m olari kom pleksin ing  m arkazi va bog 'lovchi 
b o 'g 'in i inson va uning kelajagidir. Jahonshum ul m uam m olar nafaqat 
ilmiy izlanishlar sohasi, balki milliy va xalqaro  m iqyoslarda faol 
siyosiy va iqtisodiy faoliyat sohasi ham dir. Yangi m ing yillikda davlat 
va xalqlarning m ushtarak bunyodkorlik  harakati insoniyat o ld ida 
tu rgan  birinchi navbatdagi vazifa bo 'lib  qoldi. Xavfsizlik Birlashgan 
M illatlar Tashkiloti doirasida ham  tark ib  top ish i va am al qilishi zarur. 
Bu tashkilot um um insoniy m uam m olarni keng  m uhokam a qilishga, 
ularni hal etishning uzoq m uddatli strategiyasin i ishlab chiqishga, 
barcha davlatlarning ijtim oiy tuzum i va taraqq iyo t darajasidan qat'iy  
nazar, ulam ing m anfaatlari m uvozanatini axtarib  topishga, resurslarga 
tegishli ehtiyojlam i aniqlashga, xalqaro  h am do 'stlik  m anfaatlariga 
mos keladigan aniq  dasturlarn i ishlab ch iq ishga im kon berad igan  
hukum atlararo universal m exanizm dir. H ozirgi sharoitda, 
bajarilayotgan dasturlar va loyihalar b irgalikda kuch  —g 'ay ra t 
sarflashni talab q ilad i

Um umjahon m uam m olarini hal e tiishga  yordam  berad igan  
loyihalarga, shuningdek, jahon  kosm ik tashkilo ti tuzish loyihasini, 
jahon sog 'liqni saqlash t shkilo ti tuzilm asidan xavfli kasalliklarga, 
jum ladan, SPIDga qarshi ham korlik  qilish uchun foydalanish 
loyihalari va boshqa m asalalarni o 'z  ich iga oladi. T inchlik  uchun 
jahon harakatida ishtirok e tayo tgan  milliy va xalqaro  darajalardagi 
ko 'pg ina tavsiya va urushga qarsh i tashkilo tlar xalqaro  ham korlikka 
hissa qo 'shm oqdalar. K eyingi yillarda, ayniqsa, tabiat va tinchlikni 
saqlash uchun kurashga chaqiruvchi ekologik  yo 'na lishdag i 
uyushm alar bu ham korlikka keng  m iqyosda qo 'sh ilm oqda.

Jahonda  vaziyat tobora m urakkablashib  va keskinlashib  
borm oqda. Shu sababli, atrof — m uhitn i m uhofaza qilish m uam m olari 
o ldinga o 'ringa  qo 'y ilm oqda. Bizda jahon  okeani ham, koinot ham  
bitta, u yoki bu  m am lakatda ekologik  m uvozanatning buzilishiga 
sabab bo 'lgan  m uam m oning nam oyon bo 'lish i qanchalik  xilma —xil 
b o lm asin , u umumiy xususiyatga egadir. Butun yer yuzining 
biosferasi, atm osterasi, g idrosferasi va litosferasiga taaa lluq lid ii. 
Atrof —m uhitni m uhofaza qilish sohasi xalqaro konsepsiya va harakat 
dasturi, turli —tum an ilmiy — texnikaviy  loyihalarni ishlab chiqish va 
boshqa vazifalarni hal, etish  b ilan  b o g 'liq  Bular o rasida ekologik  
him oya iqtisodiy jihatdan  oldingi o 'rin g a  -qo'yilmoqda.

1 K arim ov  LA. Iq liso d iy u ln i e rku ilasH litish  v a  is lo h o lla tiu  c l tu q u r la sh lu is li f i i y  luuh iin  vazifrtiniz// 
X tilq s zi, 2000 —yil, 1 5 -  fovrnl.
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Insoniyat o ld ida yangi texnologiya ishlab chiqarish 
m adaniyatin i shakllantirish  vazifasi turibdi. U o 'z  m ohiyatiga ko 'ra 
ekologik  m adaniyatga ay lanm og 'i lozim. Bu yerda chiqisiz 
texnologiya ustun texnologiya bo 'lib  m aydonga chiqm oqda. Bular 
yordam ida ishlab chiqarish bilan tabiat. o 'rtasidagi qaram a — 
qarshilikni yum sl.atish, key inchalik  esa tugatish, iqtisodiy o 'sishning 
ekologik  cheklar ishlarini olib tashlash, tabiiy resurslardan oqilona 
foydalanish mum kin.

Jah o n  ham jam iyatiga in tegratsiyalashuvning tarkibiy qismi 
davlatlarn ing turli m intaqaviy birlashm alari bilan aloqalarni 
rivojlantirishdan iborat. O 'zbekiston  mintaqaviy, xalqaro tashkilotlar, 
chunonchi, Y ev o p a  Ittifoqi, YEXXT, NATO, YEKO, OIK, 
Q o'shilm aslik  harakati va boshqalar bilan ham sam arali hamkorlik 
q ilm o q d a1.

Tarixn m ojarolar va adovat emas, balki xalqlar o 'rtasidagi 
ham korlik  o ld inga harakatlantiradi. «Hozirgi dunyoda um um bashariy 
m uam m olar tizim ida xavfsizlik va barqarorlik faqat harbiy — siyosiy 
jihatlarn igina nazarda tu tib  qolm aydi. Iqtisodiy, ekologik va 
m adaniy, m a'navi /  jabhalar ham  juda m uhim  bo'lib, xoh m intaqada 
bo'lsin , xoh bu tun  sayyoram izda b o 'ls in — bizning tinch va gullab — 
yashnayotgan  um um iy uyimiz ana shulardan tashkil topadi»2.

U m um bashariy m uam m olar—< tarqoq  hodisalar va jarayonlar 
em as. Biz u lam ing  bir —biri bilan bog 'liq  ekanligiga ishonch hosil 
qilamiz. Shuning uchun dunyoning yaxlitligiga uning muammolari 
bir —biri bilan chirm ashib ketganligiga, butun sayyoram izda 
ham korlik  zarurl giga asoslanuvchi m utlaqo yangi konseplual 
yondoshuviar va cm aliy tadbirlar zarur. Inson yuqorida qayd etilgan 
m uam m olarni hal e ta  oladi. Buning uchun insoniyat yetarli ilmiy — 
texnikaviy va m oddiy im koniyatlarga ega. Faqatgina bu yo 'lda 
barcha davlatlarning ham korligi zarur.

3. O 'zb ek is to n  R esp u b likasin ing  eko log ik  m uam m olari va ularni 
b a rta ra f  e tish  yo 'lla ri

Hozirgi davrda ekologik xavlsizlik va a tro f— m uhitni muhofaza 
qilish muam m osi alohida e 'tibo rga  inolikdir. «Ochiq ay tish  kerakki, 
uzoq y illa r m obayn ida  esk i m aT n u riy -b u y ru q b o z lik  tizim i 
sh a ro itid a  bu m uiim m o b ilan  jid d iy  sh u g 'u llan ilm ag an . A niqrog 'i, 
bu  m uam m o ayrim  jo n k u y a r o lim lar u ch u n g in a  ta d q iq o t m anbai, 
o 'z  m am lak a tla rin in g  k e la jag iga , tab iiy  boyliklari saq lan ib

1 K arim ov L A  «  z b e k is to  i X X I a s r b o 's a g  asido : xavfsiz likka la h d id , b a rq a ro r lik  s h a r tla ti va 
ta raq q iy o t k afo lo tla ri»  - T. « O 'z b ek is to n » , 1 9 0 7 - y. 3 0 3 bet .
7- O 's h a  nsar. 3 0 3 - bei



qoishiga befarq qaramagan, bu haqda qattiq tashvish  chckkan  
odamlarning «qalb nidosi bo'lib k elgan»1.

Ekologik m uam m olar a llaqachon lar milliy va m intaqaviy 
doiradan chiqib, b u tun  insoniyatn ing  um um iy m uam m osiga 
aylangan. Tabiat va inson o 'zaro  m uayyan qonuniyatlar asosida 
m unosabatda bo 'ladi. Bu qonuniyatlarn i buzish о nglab bo m as 
ekologik falokatlarga olib keladi. Bu xavfni ancha kech, XX asrning 
7 0 —yillariga kelib  anglay boshlad ik . Insoniyat qanday  xavf 
qarshisida tu igan lig in i atrof — m uh itga  inson faoliyati tu | a Y 1 
yetkazilayotgan zarar qanday  natija larga  olib kelganlig ini yaqqo l is 
etdi.

Ekologiya m uam m osi yer yuzining ham m a b u rch ak lan d a  ham  
dolzarb m asala. Faqat uning kesk in lik  darajasi dunyoning  tu r i 
m am lakatlarida va m intaqalarida turlichadir.

Ekologik m uam m olar O 'zbek istonn i ham  chetlab  o 'tm adi. Bu 
yerda m utaxassislarning baholash icha, juda m urakkab, aytis i 
m um kinki, xavfli vazivat vujudga kelm oqda.

B unday vaziyat n im adan  iborat? B irinchidan, yernm g 
cheklanganlig i va uning sifat tark ib i pastligi bilan bog liq xav 
to 'xtovsiz ortib borm oqda. M arkaziy O siyo sharo itida yer tab ia t in om  
etgan  boylikdir. U odam larni boqadi, kiyintiradi. Bevosita 
dehqonchilik  bilan bog 'langan  o ila 'a rn ig ina  em as, balki ma him nr 
tarzda qishloq xo'jaligi bilan a loqador barcha  tarm oqlar va uning 
ne 'm atlaridan bahram and b o 'lay o tg an  R espublikaning barcha  aholisi 
farovon turm ush kechirishi uchun  m oddiy negizini yaratadi. Ayni 
vaq tda yer u lkan boylik bo 'libg iua  qolm ay, m am lakatning kelajagim  
belgilab berad igan  omil hamdir.

Bu hoi O 'zbekistonda ayn iqsa yaqqol nam oyon bo 'lm oqda, 
chunki yerning iqtisodiy va dem ografik  vazifasi y ildan  —yilga 
kuchayib borm oqda.

Respublikaning 447,4 m ing kv.km  dan  ortiq  b o 'lg an  um um iy 
m aydonining atig i 10 foizigina ek in  m aydonlarini tashkil e ta  v 
M arkaziy O siyo m am lakatlari o rasida O 'zbek istonda ahohm ng 
zichligi ayniqsa yuqori bo 'lib, 1 kv km  ga 51.4 kishi to g  ri kela  i. 
Holbuki, bu  raqam  Q o zo g 'is to n d a— 6 ,1 , O i r g  izistonda 22, . 
T urkm anistonda — 9,4 m tashkil etadi. Respublikam izda har bir 
odam ga 0,17 ga ekin  m aydoni to 'g 'r i  k e l s a ,  Q ozog istonda 1,5 , 
Q irg 'iz istonda— 0,26, R ossiyada— 0,67 ga yer to g ri keladi" .

O 'zbekistonda aholining o 's ish i n isbatan  yuqori bo i , 
urbanizatsiya va hosildor yerlarni, shaharlarn i rivojlantirishga, uy 
joy qurilishiga yangi korxonalar, m uhandislik  ham da transport

1 Karimov 1 A  «O '-Ahfkistunbuyuk kelajrtL «.ari». - T :  « 0 ‘7bekisU.u». 5 0 3 -b e l  
: Karimov LA. «O'zhf-kislon buyuk kMnjak snri». —T:. « zbekistnu*, 5f)9— he!



kom m unikatsiyali irining tarm og 'in i barpo etishga ajratib  berish 
jarayonlari jadal t'o rm oqda.

T abiiy m uhitn ing yom onlashuvi bilan birga, tuproq nurashi, 
shoTlanishi, yer rs ti  va yer osti suvlarining sathi pasayishi va boshqa 
hodisalar ro 'y  beim oqda. Y erlarning n ihoyat darajada sho 'rlanganlig i 
O 'zbek iston  uchun eko log ik  m uam m odir. Yerlarni ommaviy suratda 
o'zlashtirish, h a tto  shoT langan  va m ellioratsiyaga yaroqsiz yirik — 
yirik, yaxlit m aydonlam i ishga solish ana  shunga olib keldi.

Ekologik xavfsizlikni kuchaytirishning hozirgi asosiy 
yo 'nalishlarini P residen t I.A.Karimov quyidagicha asoslab berdi:

1. Tegishli teicnologiyalarni ishlab chiqish va joriy etish. Sanoat 
korxonalarida etm osieraga, suv havzalariga va tuproqqa 
ifloslantiruvchi ta m d a  zararli rnoddalarni tashlaganlik  uchun 
so linadigan  m a x s ts  so liq lardan keng  foydalangan holda m as’uliyatni 
oshirish darker. Ular da zam onaviy samarali tozalash qurilm alari 
tizimini joriy etish  kerak.

2. R espublikaning foydali qazilm alardan oqilona foydalanish — 
dolzarb masala.

3. K atta —k atta  hudud larda  tabiiy  sharoitlarni, tabiiy zahiralardan 
sam arali va kom pleks foydalanishni ta 'm inlaydigan darajada aniq 
m aqsadga qaratilgan, ilm iy asoslangan tarzda o'zlashtirish.

4. Jonli tab iatn i -g bu tun  tabiiy genofondini m adaniy ekinlar v .  
hayvonlam ing yangi turlarini ko 'paytirish  hisobiga boshlang 'ich  baza 
sifatida saq lab  qoli ;h kerak.

5. Shaharsozlik va tum anlarni rejalashtirishning ilmiy asoslangan, 
hozirgi zam on urbanizatsiyasining barcha salbiy oqibatlarini bartaraf 
e tad igan  tizimini joriy etish  yo 'li bilan shaharlarda va boshqa aholi 
punk tlarida aholin i ig  yashashi uchun qulay sharoit yaratish zarur.

6. Ekologik kulfatlar chegara  bilm asligini nazarda tu tgan  holda 
jahon jam oatchilig: e 'tibo rin i m intaqaning ekologik m uam m olariga 
qaratish  lozim. O iol m uam m osi bugungi kunda chinakarn keng 
ko'lam li, b u tun  sa)yoram izga daxldor m uam m o bo'lib, uning ta'siri 
hozirning o 'zidayoc biologik m uvozanatni buzayotganligi, bepoyon 
hududlarda ah  alining genofondiga halokatli ta 'sir 
ko 'rsatayotganlig in i nazarda tu tish lozim.

X alqaro tim lm alarn ing  zahiralari, im koniyatlari va 
investitsiyalarini a ra  shu m uam m olarni hal qilishga jalb e tish -  
birinchi darajali vaz fadir.

Butun dunyo va O 'zbekiston  uchun keng ko 'lam dagi ekologik 
tanglik  tahdidini barham  toptirishga erishish, jism onan sog'lom  yosh 
avlodning dunyoge kelishi va rivojlanishi uchun zarur sh a r t-  
sharoitlar ham da ekologiya jihalidan musaffo hayotiy m uhit yaratish 
im konini beradi.
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A S O S IY  T A Y A N C H  T U S H U N C H A L A R

Ekologik m uam m olar— insonning xo 'jalik  faoliyati natijasida 
a tro f— m uhitga yetkazilgan zarar.

Ekologik m uam molarning u m u m iylig i— ekologik  m uam m o­
larning milliy va m intaqaviy doiradan chiqib, bu tun  insoniyatning 
um um iy muammosiga aylanishidir.

Yangi texnologik ish lab chiqarish m ad an iyati— u o 'z  
m ohiyatiga ko 'ra  ekologik m adaniyatga aylanm og'i lozim. Bu yerda 
chiqindisiz texnologiya bo 'lib  m aydonga chiqm oqda. Ular yordam ida 
ishlab chiqarish va tabiat o 'rtas id ag i qaram a —qarshilikni yum shatish, 
keyinchalik  esa tugatish, iqtisodiy o 'sishn ing  ekologik 
cheklanishlarini olib tashlash, tabiiy  resurslardan oqilona foydalanish 
mumkin.

Umumbashariy muam m olarga yangi konseptual yondashuv —
hozirgi davrda dunyoning yaxlitligiga, uning m uam m olari bir —biri 
bilan chirm ashib ketganligiga, bu tun  sayyora m iqyosida ham korlik 
zarurligiga asoslanuvchi m utlaqo  yangi konseptual yondashuvlar va 
am aliy tadbirlam ing zarurligidir.

TAKRORLASH UCHUN SAVOLLAR

1. Umum bashariy m uam m olarning m ohiyati va o 'ziga xos
xususiyatlari nim alardan iborat?

2. Umum bashariy va m intaqaviy bog 'liqligi va o 'zaro aloqadorligini
qanday  izohlaysiz?

3. O 'zbekistonda ekologik m uam m olar va ularni bartaraf qilish
yo'llari nim alardan iborat?

4. Orol muammosini hal qilishda xalqaro ham korlikning zaruriyati 
va ahamiyati nim alardan iborat?

5. Ekologik xavfsizlikni kuchaytirishning asosiy yo'nalishlari 
nim alardan iborat?

6. Umumbashariy m uam m olarni birgalikda hal etishda xalqaro
tashkilotlam ing roli va o 'rn i nim alardan iborat?
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