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К и р и ш
Ў збекистондаги  иқтисодий  и слоҳотлар  иж тим оий 

йўналтирилган бозор иқтисодиётини ривожлантириш га 
қаратилган бўлиб, киш илар онги ва руҳиятида ҳам туб 
ўзгариш лар ясамоқда. Ш у боисдан ўтиш даврида киши- 
ларда янгича фикрлаш , бозор иқтисодиётини редрок этиш 
ва унинг талаблари руҳида яш аш  ҳамда ишлашга инти- 
лиш  қарор топмоқда. Б оқим андалик кай ф ияти  ўрнига 
иш чанлик, ижтимоий фаоллик, тадбиркорлик каби ху- 
сусиятлар шаклланмоқца. М азкур ўқув қўлланма ана шу- 
ларни ҳисобга олган ҳолда яратилди. Унда жаҳон иқти- 
содиёти фани эришган назарий ютуқлар, МДХ, мамла- 
катларининг бозор иқтисодиётига ўтииеда тўплаган таж - 
рибалари умумлаш тирилди.

Ўзбекистонда мустақиллик эълон қилингандан кейин 
ўтган давр мобайнида миллий иқтисодиётни модерниза­
ция қилиш ва ислоҳ этишда салмоқли ишлар амалга оши- 
рилди. М амлакатимизда содир бўлаётган ижтимоий-иқти- 
содий ж араёнлар, рўй бераётган ўзгариш лар республи- 
камиз П резиденти М.А.Каримовнинг асарларида таҳлил 
қилинган бўлиб, уларда иқтисодий ислоҳотлар страте- 
гияси билан боғлиқ қатор долзарб масалалар кўриб чи- 
қилган. Президент асарларида иқтисодий ислоҳотлар дав­
рида эриш илган ю туқлар, йўл қўйилган камчиликлар, 
мавжуд муаммолар ва уларнинг ечимлари, истиқболдаги 
вази ф алар  белгилаб берилган. Республикамизда иж ти­
моий йўналтирилган бозор иқтисодиётини шакллантириш 
ва ривожлантириш, мамлакатда ижтимоий ишлаб чиқа- 
ришни модернизация қилиш мақсадида амалга оширила- 
ётган иқтисодий ислоҳотларни таҳлил қилиш ҳамда ул ар ­
нинг аҳамиятини англаб етиш Ислом Каримов асарлари- 
ни чуқур ўрганишни тақозо этади.

Курснинг мақсади ижтимоий-иқтисодий ж араёнлар ва 
бозор иқтисодиётининг ривожланиш  қонуниятлари, чек- 
ланган иқтисодий ресурслардан сам арали фойдаланиш  
орқали кишилар эҳтиёжини тўлароқ қондириш юзасидан
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ж амиятда юзага келадиган ишлаб чиқариш , иқтисодий 
муносабатларни ҳамда давлатнинг ижтимоий-иқтисодий 
сиёсати ва таш қи иқтисодий муносабатларининг илмий- 
назарий асослари ҳамда уларни ҳаётда амалга ошириш 
масалаларини ўрганишдан иборат.

Курснинг асосий вази ф аси  тингловчиларга ижтимо- 
ий-иқтисодий муносабатларни, асосий иқтисодий қонун 
ва категорияларни ўргатиш , ҳозирги м авж уд вазиятга, 
мамлакатимизда амалга оширилаётган ислоҳотларга ил- 
м и й -ам ал и й  ё н д а ш у в л а р н и  к у ч ай ти р и ш , иж ти м ои й  
йўналтирилган бозор иқтисодиётининг ривожланиш  тен- 
денцияларини назарий ўрганиш  ва зиддиятли муаммо­
лар борасида баҳслар юритишдан иборат. >

Курснинг ўрганиш объекти ижтимоий-иқтисодий ж а ­
раёнлар, уларга хос бўлган муносабатлар, алоқа-боғла- 
нишлар тизими ҳамда кишиларнинг иқтисодий фаолия- 
ти ҳисобланади.

Ўқитиш услублари тингловчиларнинг малакавий са- 
виясини эътиборга олган ҳолда курени ўқитишда маъру- 
за , амалий машғулот, суқбат, мустақил иш, баҳс-муно- 
зара шаклида амалга оширилади. Суҳбат ва амалий маш- 
гулотлар тингловчиларда ушбу ф ан соҳаси бўйича олган 
билимларини чуқурлаш ти риш , ам алиёт билан боглаш 
учун ўтказилади . Тингловчиларга м устақил ф икрлаш , 
иқтисодий ҳаётдаги муаммолар ечимини топиш йўллари 
ўргатилади.
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I қисм. И қ ти соди ёт  назарияси

1-мавзу. Ишлаб чиқариш жараёни, натижалари, 
фаолияти ва эҳтиёжлари

1.1. И ш лаб чиқариш  омиллари ва уларнинг 
таркиби

Ишлаб чиқариш жараёнининг мазмунини чуқур анг- 
лаш  учун, энг аввало, ишлаб чиқариш  омиллари ва ул ар ­
нинг таркибий қисмлари билан танишиб чиқиш мақсадга 
мувофиқ ҳисобланади.

Ишлаб чиқариш  ж араёнида бевосита қўлланилувчи 
барча ресурслар  иш лаб чиқариш  омиллари дейилади. 
Иқтисодиётнинг тизими ва ш аклидан қатъи назар учта 
омил: ишчи кучи, меҳнат қуроллари ва меҳнат предмет- 
лари  бўлиши шарт.

Ингчи кучи деб инсоннинг меҳнат қилишга бўлган ақлий 
ва жисмоний қобилиятларининг йиғиндисига айтилади. 
Ишчи кучи меҳнат қобилиятига эга бўлган кишилар учун 
хос. Лекин ишчи кучи инсоннинг ўзи ёки унинг меҳнати 
ҳам эмас, унинг қобилиятидан иборатдир.

М еҳнат қурол„лари деб, инсон унинг ёрдамида таби- 
атга, меҳнат предметларига таъсир  қиладиган восита- 
ларга айтилади. Буларга маш иналар, станоклар, трак- 
торлар , қурилм алар , ускуналар ва бош қаларни мисол 
келтириш  мумкин.

Меҳнат предметлари эса бевосита меҳнатга таъсир қила- 
диган, яъни маҳсулот тайёрланадиган нарсалар. Ер, сув, 
хом ашё ва бошқа турли материаллар меҳнат предмети- 
нинг асосий турларини ташкил этади. Мехдат предметлари 
табиатда тайёр ҳолда учраши мумкин ёки олдинги даврда- 
ги мехдат маҳсули, яъни хом ашё бўлипш мумкин.

Меҳнат қуроллари ва мехдгат предметлари биргаликда 
ишлаб чиқариш воситалари деб юритилади. Бу эса меҳнат 
жараёнининг табиатидан келиб чиқади; шунинг учун ҳам
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ишлаб чиқариш  воситалари барча ижтимоий-иқтисодий 
тизим лар, инсоният тараққиётининг ҳамма босқичлари 
учун хосдир. Ҳозирги бозор иқтисодиётига дойр кўпчилик 
адабиётларда эса ишлаб чиқаришнинг тўрт омил и: меҳ- 
нат, капитал, ер, тадбиркорлик қобилияти тан олинади.

Бу ерда ишчи кучи билан меҳнат ўртасидаги фарқни 
англаб олиш ж уда муҳимдир. Чунки, меҳнат инсоннинг, 
тўғрироғи, ишчи кучининг маълум мақсадга қаратилган 
фаолияти ж араёни бўлиб, «ишчи кучи» тушунчасидан та- 
момила ф арқланади. М аълумки, ишчи кучи инсоннинг 
меҳнатга бўлган ақлий ва жисмоний қобилияти, унинг 
билим, малака дараж аси билан биргаликда ишлаб чиқа- 
риш да қатнаш иш ига тай ёр  турган  ом и ллардан  бири 
ҳисобланади. Меҳнат эса барча омилларнинг, шу ж ум ла­
дан, ишчи кучининг ишлаб чиқариш  воситалари билан 
қўшилиши натиж асида содир бўладиган ва маълум С а ­

мара олишга қаратилган фаолиятдир.
Шунинг учун биз “меҳнат” деган тушунчани эмас, балки 

ишчи кучи деган тушунчани ишлаб чиқаришнинг омили 
деб биламиз ва иш лаб чиқариш  омиллари ишчи кучи, 
капитал, ер ва тадбиркорлик қобилиятидан иборат деб 
таъкидлаймиз (1.1.1-чизма).

1.1.1-чизма
И ш лаб чиқариш  омилларининг туркумланиш и

Ишлаб чиқариш  омиллари

КапиталИшчи кучи Тадбиркорлик қобилияти

“К апитал” туш унчаси ҳам турли адабиётларда тур- 
лича талқин қилинади. Кўпчилик “капитал” категория- 
сини тарихий туш унча деб қараб, унинг капитализмга 
хослигини исботлайди ва капитални ўз эгасига қўшимча 
қиймат келтирувчи, ў з-ўзи дан  кўпаю вчи, ўсувчи кий- 
мат деб ҳиcoбvlaйди. Айрим ғарб иқтисодчилари ҳам, маса-
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лан, Ж .Кларк, Л.Вальрас, И .Ф иш ерлар капиталга даро- 
мад келтирувчи, ф ойда келтирувчи, ф оиз келтирувчи 
қиймат деб қарайдилар.

Қатор ғарб иқтисодчиларининг, ж умладан, Д.Хайман, 
П.Хейне, Э.Долон, Ж.Робинсон, Р.Дорнбуш ва бошқалар- 
нинг фикрини келтириб ва уларни умумлаштириб, про­
фессор В.Д.Камаев ўзининг илмий раҳбарлигида ёзилган 
дарслигида «ҳақиқатдан ҳам — капитал ўзидан ўзи кўпа- 
ювчи қиймат»1 деб ёзади.

Биз “капитал” деганда ўз эгаларига даромад келтира- 
диган, ишлаб чиқариш  ва хизм ат кўрсатишнинг ҳамма 
соҳаларида қўлланадиган иш лаб чиқариш  воситалари- 
ни, сотишга тайёр  турган товарларни, янги воситалар 
ва ишчи кучини сотиб олишга мўлж алланган пул маб- 
лағларини, уларнинг ашёвий томони ва қийматининг бир- 
лигини тушунамиз. Бош қача қилиб айтганда, “капитал" 
ҳам қийматга, ҳам нафлиликка эга бўлган, ишлаб чиқа- 
риш ва хизмат кўрсатиш  ж араёнида фойдаланиладиган, 
ёлланма меҳнат (ишчи кучи) томонидан ҳаракатга кел- 
тириладиган воситалардир.

Ҳамма адабиётларда ерга деярли  бир хил туш унча 
берилади, яъни “ер" деганда тупроқнинг унумли қатла- 
ми, ўтлоқлар, яйловлар, сув, ҳаво, ўрмон, қазилма бой- 
ликлар, умуман табиий ресурслар тушунилади.

Бозор иқтисодиёти шароитида катта эътибор берила- 
диган ом иллардан  бири тадбиркорлик  қобилиятидир. 
“Тадбиркор” деб иқтисодий ресурслар, яъни ишлаб чи- 
қариш  воситалари ва ишчи кучи ресурсларининг, таби­
ий ресурсларнинг бир-бирига қўшилишини таъминлай- 
диган, таш килотчи, янгиликка интилувчи, ташаббускор, 
иқтисодий буҳрон хавф идан қўрқмайдиган киш иларга 
айтилади; бу хислатлар мажмуи эса тадбиркорлик қоби- 
лияти деб юритилади. Қозирги даврда айрим адабиёт­
ларда ахборот ва унинг воситаларини, экологияни ҳам

Қаранг: Экономическая теория. Учеб. для студ. высш. учеб. заведений /  
Под ред. В.Д.Камаева. — 10-е изд., перераб. и доп. — М.: Гуманит. изд. 
центр ВЛАДОС, 2004, 217-бет.
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алоҳида омил деб кўрсатадилар. Бизнинг ф икримизча, 
улар ер ва капиталда ўз ифодасини топади. Шунинг учун 
уларни алоҳида омил деб қараш га ҳожат йўқ.

1.2. И ш лаб чиқариш  ж араёнининг мазмуни

Ж амиятнинг иқтисодий асосини, инсон ҳаётий ф ао- 
лиятининг манбаини тушуниш учун ишлаб чиқариш ж а­
раёнининг мазмунини кўриб чиқиш зарур.

Ишлаб чиқариш  ж араёни  — бу киши лик ж ам ияти- 
нинг а мал қилиши ва ривожланиш и учун зарур  бўлган 
моддий ва маънавий неъматларни яратиш га қаратилган 
м ақсадга м увоф иқ ф аолиятдир . М оддий ва м аънавий 
неъматлар яратиш , турли хизм атлар кўрсатиш  ж ар аё­
ни кишилар иқтисодий фаолиятининг асосий томонидир.

Маълумки, ҳар қандай ишлаб чиқариш, биринчи на- 
вбатда, меҳнат ж араёнидир ёки бошқача қилиб айтган­
да, табиатдаги бор нарсаларнинг кўриниш ини ўзининг 
истеъмоли учун мувофиқ ҳолга келтириш учун қилинган 
меҳнат фаолиятидан иборатдир. М асалан, киш илар та ­
биатда мавжуд бўлган ердан фойдаланиб, турли хил деҳ- 
қончилик, чорвачилик маҳсулотларини етиш тирадилар. 
Ана шу меҳнат ж араёнида кишилар, энг аввало, табиат, 
унинг кучлари ва аш ёлари билан ҳамда бир-бирлари би­
лан ўзаро маълум муносабатда бўладилар.

Кишилар ўзларининг онгли мақсадга мувофиқ унумли 
меҳнати билан табиат моддаларининг ш аклларини ўзгар- 
тирадилар ва истеъмол учун зарур  бўлган маҳсулотни 
вужудга кел тирад ил а р. Меҳнат ж араёнида кишилар ҳамда 
табиат ўртасидаги моддалар алмаш инуви билан бирга 
инсоннинг ўзи ҳам ҳар томонлама камол топиб боради, 
яъни киш илар ўзининг меҳнатга бўлган қобилиятини, 
билимини оширади ва уларни амалда қўллаш ни кенгай- 
тириб боради.

Ш ундай қилиб, иш лаб чиқариш  ж араёни  истеъмол 
қийматларини вужудга келтириш  учун мақсадга муво- 
ф иқ қилинадиган ҳаракатдир, табиат яратган нарсалар-
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ни инсон истеъмоли учун ўзлаш тириб олишдир, инсон 
билан табиат ўртасидаги модда алмаш увининг умумий 
ш артидир, инсон ҳаётининг абадий табиий шароитидир. 
Ишлаб чиқаришнинг таркибий тузилиш и муҳим аҳами- 
ят касб этиб, у турли соҳалар, бўлинмалар, яратилаёт- 
гаи маҳсулотлар ва кўрсатилаётган хизматлар турлари­
ни ифодалайди. Энг аввало, ишлаб чиқариш ни моддий 
ишлаб чиқариш  ва номоддий ишлаб чиқариш соҳаларига 
аж ратиш  лозим (1.2.1-чизма).

1.2.1-чизм а

И ш лаб чиқариш нинг таркибий тузилиш и

Х и зм а т  к ў р с а т и ш  соҳаси

Номоддий ишлаб чиқаришМоддий ишлаб чиқариш

Ишлаб чиқариш

Моддий
неъматларни

ишлаб
чиқариш

Номоддий
хизматлар
кўрсатиш

Номоддий
неъматларни

ишлаб
чиқариш

Моддий
хизматлар
кўрсатиш

Ўз навбатида моддий ишлаб чиқариш  соҳаси моддий 
н е ъ м атл ар н и  иш лаб ч и қари ш  (м асалан , автом обиль, 
озиқ-овқат м аҳсулотлари , кий им -кечаклар  ва ҳ.к.) ва 
моддий хизм атлар  кўрсатиш  (транспорт, алоқа, савдо, 
маиший хизмат ва бошқалар)дан иборат бўлади.

Н омоддий иш лаб ч и қ ар и ш  соҳаси  ҳам  номоддий 
неъматларни ишлаб чиқариш  (масалан, мусиқа асарла- 
ри, бадиий ва илмий асарлар , ихтиро ва каш ф иётлар) 
ва номоддий хизматлар кўрсатиш  (ҳуқуқий маслаҳатлар 
бериш, ўқитиш, малака ошириш ва бошқалар)га аж ра- 
лади. Б у соҳалар ўзаро чамбарчас боғланган ҳолда ри- 
вожланади ва бир-бирига таъсир кўрсатади.
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Моддий ишлаб чиқариш  соҳаси, ўз навбатида, икки 
бўлинмадан иборат бўлиб, биринчи бўлинмада иш лаб 
чиқариш воситалари (станок, машина, асбоб-ускуна, хом 
ашё ва турли м атериаллар) яратилса, иккинчи бўлин- 
мада эса истеъмол буюмлари ишлаб чиқарилади.

Биринчи бўлинмада ишлаб чиқаришдан чиққан товар- 
лар  шу йилнинг ўзида иккинчи бўлинмада ва хизм ат 
кўрсатиш соҳаларида ишлаб чиқариш  воситаси сифати- 
да ишлатилиши мумкин, иккинчи бўлиимада яратилган 
товарлар ва номоддий соҳа хизматлари ўз навбатида би­
ринчи бўлиима учун зарурдир. Шунинг учун улар ўрта- 
сида доимо иқтисодий алоқалар ва муносабатлар содир 
бўлиб туради.

Бозор иқтисодиёти шароитида ҳар қандай ишлаб чи- 
қариш, бир томондан истеъмол қийматни (нафлиликни) 
яратиш дир, иккинчи томондан, моддий воситалар ва меҳ- 
натнинг сарфланиши, янги қийматнинг яратилиш и, бош- 
қача қилиб айтганда, қийматнинг ўсиш жараёнидир.

Ҳар қандай маҳсулот, шу жумладан, бозор шароити- 
даги ёки унга ўтиш давридаги меҳнат маҳсули ҳам икки 
хил хусусиятга эга: истеъмол қийматига, яъни маълум 
бир нафлиликка ва қийматга эга бўлиб, жонли ва буюм- 
лашган меҳнат сарфининг маълум миқдорини ўзида му- 
жассамлаштиради. Б у товарнинг ўзаро боғлиқ ва ҳамиша 
бир-бирини тақозо қиладиган икки томонидир. Ш унинг 
учун ҳам ишлаб чиқариш жараёнига ҳамиша унинг пи- 
ровард мақсади билан биргаликда қаралади. Ишлаб чи- 
қаришнинг мақсади чекланган ресурслардан унумли фой­
даланиб, кишилар эҳтиёжини қондириш экан, унинг са- 
мараси товар ва хизматларнинг натурал ва қиймат ж и- 
ҳатдан ўсишида кўринади. Ш у нуқтаи назардан олганда 
ишлаб чиқариш ж араёни ҳамиша нафлиликни, яъни ис­
теъмол қийматини яратиш , кўпайтириш  ва қийматлар- 
нинг ўсиш ж араёни ҳисобланади, унинг асосий мақсади 
эса, истеъмол қийматни, яъни наф ли товарни яратиш - 
дан иборат бўлади.
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Ишлаб чиқаришнинг чекланган ресурслардан фойда- 
ланган ҳолда киш илар эҳтиёж ини қондиришга қарати- 
лиши ва шунга зарур бўлган сифат ва микдорда истеъ­
мол қиймати яратиш ни бош мақсад қилиб қўйиши унинг 
ижтимоий йўналишини ифода этади. Лекин бу умумий 
ижтимоий йўналиш  аниқ киш иларнинг, тадбиркорлар- 
нинг манфаати билан боглангандагина амалга ошади. Бо­
зор иқтисодиёти шароитида ёки унга ўтиш даврида ҳар 
бир мулк эгаси ёки тадбиркор маълум миқдорда фойда 
олиш ни, сарф лан ган  воситаларига, пул маблағларига 
нисбатан кўпроқ қийматга эга бўлиш ни мақсад қилиб 
қўяди. Шунинг учун ишлаб чиқариш ва хизмат кўрсатиш 
бир томондан, истеъмол қийм атларини яратиш  бўлса, 
иккинчи томондан, қийм атнинг ўсиш  ж ар аён и  бўлиб 
ҳисобланади. М асалан, тадбиркор ишлаб чиқаришни таш ­
кил этиш учун 10 млн. сўмлик пахта толаси сотиб олди 
дейлик. Толадан ип йигириш учун қўлланилган асосий 
воситалар амортизацияси, энергия ва бошқа х ар аж ат- 
лар  2 млн. сўмни, иш ҳақи 3 млн. сўмни таш кил этиб, 3 
млн. сўмлик фойда оладиган бўлса, яратилган маҳсулот- 
нинг қиймати 18 млн. сўмни, қўшилган қиймат 8 млн. сўмни 
таш кил этади.

Агар биз 8 млн. сўмлик қўшилган қийматдан 2 млн. 
сўмини ам ортизация, энергия ва бош қалардан иборат 
моддий хараж атлар , яъни олдиндан яратилган қиймат- 
лар  деб қарасак, 6 млн. сўмлик қиймат, яъни 3 млн. сўмлик 
иш ҳақи ва 3 млн. сўмлик фойда шу ишлаб чиқариш  ж а ­
раёнида ҳосил қилинган янги қиймат ҳиcoбv^aнaди.

1.3. Э ҳти ёж лар  ва уларни қондириш —  
иқтисодиётнипг бош  муаммоси

Инсонларнинг яшаши, ҳар томонлама камол топиши 
учун зарур бўлган барча неъматлар уларнинг ҳаётий эҳти- 
ёжларини ташкил этади. Инсон ўз эҳтиёжларини қонди- 
риш йўлини қидиради. Эҳтиёжларни қондириши зарур- 
лиги, яъни яшаш учун кураш  уни фаолликка ундайди.
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Э ҳтиёж лар ниҳоятда турли-тумандир. Уларга турли 
ж иҳатдан ёндаш иш  мумкин. Кўпгина, иқтисодчилар у 
ёки бу хусусиятларига кўра эҳтиёж ларни турли гуруҳ- 
ларга ажратиб, тушунтириш га ҳаракат қилишади. А ль­
ф ред М арш алл немис иқтисодчиси Германнинг фикрига 
асосланиб, уларни абсолют ва нисбий, минимал ва мак- 
симал дараж адаги  эҳтиёж лар , қондирилиш и зар у р  ва 
қондирилиш и кечиктирса бўладиган, бевосита ва бил- 
восита қондириладиган, ж орий ва келаж акда қондири- 
ладиган эҳтиёж ларга бўлади. Айрим адабиётларда: бир- 
ламчи — энг зарур  ва иккиламчи — қондирилиши ке­
чиктирса мумкин бўладиган иккинчи дараж адаги  эҳти- 
ёж ларга бўлинади. Бирламчи эҳтиёж ларга инсоннинг энг 
зарур  бўлган озиқ-овқат, кийим-кечак ва бошқа шунга 
ўхш аш  узвий талаблари , иккиламчи эҳтиёж ларга ин­
соннинг маънавий, интеллектуал ф аолияти билан бог- 
лиц бўлган билим олиш, санъат, турли кўнгил очар тад- 
бирларга қатнашиш  кабиларни киритиш  мумкин. Лекин 
бундай табақалаш  ш артлидир.

Инсон эҳтиёж лари таркибига турли ж иҳатдан ёнда- 
шиб, уни ҳар хил гуруҳларга аж ратиш  мумкин:

1.Эҳтиёжлар субъектларига1 кўра:
а) индивидуал;
б) гуруҳ;
в) умумжамият эҳтиёж ларига бўлинади.
Индивидуал эҳтиёж — бу ҳар бир инсон учун бўлган

заруратни ифодалайди.
Гуруҳ эҳтиёжи — бу оила ёки бир тўп кишиларнинг 

бирор мақсадда бирлашган гурухлари (меҳнат жамоаси, 
турли уюшмаларнинг) бўлиб, биргаликда яшаш, ф аоли­
ят юритиш жараёнида вужудга келадиган умумий эҳти- 
ёжлардир.

1 Лотинчадан олинган «субъект» сўзи-эга, «объект» эса предмет маъносини 
англатади. Ўзбек тилининг изоҳли луғатида кўрсатилиш ича, субъект, 
ақл-заковат, ирода эгаси, борлиқни билишга, ўзгартириш га қодир, 
фаоллик билан ҳаракат қиладиган ш ахе ёки гуруҳдир.
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У мумж амият эҳтиёж и — бу м амлакат, қолаверса, 
ер курраси миқёсида инсонларнинг ш аклланган таркиб 
топган эҳтиёж ларидир. У ўз ичига биринчидан, барча 
турдаги индивидуал ва гуруҳ эҳтиёж ларини олса, ик- 
кинчидан жамиятни яхлит организм сифатида яшаб ту- 
риш учун зарурдир. Буларга табиий ресурсларни асраш, 
тинчлик, ж амиятни бошқариш ва ҳоказоларни киритиш 
мумкин. Ж амиятнинг эҳтиёж и турли  ижтимоий тоифа 
ва гуруҳларга мансуб киш илар эҳтиёжининг яхлитлиги 
сифатида намоён бўлади. Табақаланиш даражасига қараб 
улар ҳам фарқланади.

2. Э ҳтиёж лар объектига:: кўра: моддий ва ижтимоий- 
маънавий эҳтиёж ларга бўлинади.

Моддий эҳтиёж лар азалий бўлиб, улар  инсон билан 
бирга вужудга келган, энг зарур  ва ҳаёт учун керакли 
аш ёлардир. Озиқ-овқат, кийим-кечак, турар-ж ой, транс­
порт ва ҳоказолар ш улар жумласига киради. Улар яш аш - 
нинг бирламчи шартидир.

И жтимоий-маънавий эҳтиёж лар азалий бўлмай, ж а ­
мият тараққиётининг м аълум  босқичида, цивилизация 
пайдо бўлиши билан юзага келди. Ж амият ривожланган 
сари бундай эҳтиёж лар табиий заруратга айлана боради.

3. Ф аолият доираси ижтимоий-иқтисодий эҳтиёж лар 
ж иҳатидан меҳнат қилиш, атрофдагилар билан мулоқотда 
бўлиш, дам олиш, иш қобилиятини тиклаш , иқтисодий 
фаолият юритиш кабиларни ўз ичига олади.

4. Улар қай тарзда қондирилиши ж иҳатидан қарал- 
ганда, якка ва биргаликда қондириладиган эҳтиёж лар  
кўзга ташланади. Хдр бир инсон ўз эҳтиёжларининг бир 
қисмини якка тартибда, иккинчи қисмини эса бошқалар 
билан биргаликда қондиради.

5. Уларни қондиришдан қандай мақсад кўзланганига 
қараб, шахсий ва ишлаб чиқариш  эҳтиёж ларига бўлиш 
мумкин. Бошқача айтганда, истеъмол товарлари ва иқти- 
содий ресурсларга бўлган эҳтиёжлардир.

- О бъект эса киш ининг ф аоли яти , ди қ қ ат-эъ ти б ори  ж алб  этилган 
предмет, ҳодиса.
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Ж амиятнинг умумий эҳтиёж лари таркиб топиши ва 
ривожланишига қатор OMrOviap таъсир кўрсатади. Улар­
ни умумий тарзда қуйидаги гуруҳларга бўлиш мумкин.

1. Аҳоли сони, ёши, жинси.
2. Табиий-географик шароит.
3. Тарихий миллий анъаналар ва одатлар.
4. Ж амиятнинг иқтисодий тараққиёти.
5. Маданий ж иҳатдан эришилган даража.
Ж амият ҳар хил одамлардан таркиб топар экан, ал- 

батта уларнинг ҳар бирининг эҳтиёжи шаклланишига таъ ­
сир этадиган объектив ва субъектив омиллар мавжуд.

Жамиятнинг ижтимоий-иқтисодий тараққиёти эҳтиёж- 
ларнинг юксалиб бориши қонунида ўз ифодасини топади. Бу 
қонун ишлаб чиқариш ва маданиятнинг ривожланиши билан 
инсон эҳтиёжларининг юксалишини, унинг микдоран ўсиб, 
таркибан янгиланиб боришини ифодалайди.

Иқтисодиёт назарияси асосини икки: эҳтиёжларнинг чек- 
сизлиги ва уларни қондириш учун зарур товарларни иш­
лаб чиқариш ва хизмат кўрсатиш учун керакли ресурс­
ларнинг чекланганлиги муаммолари қамраб олади. Ер юзи- 
да аҳоли бугунга келиб 6 миллиард кишидан ошди. Ердаги 
табиий бойликлар, экин майдонлари, ўрмонлар, қазилма 
бойликлар, чучук сув ва ўсимлик, ҳайвонот дунёси миқцо- 
ри чекланган. Улар камайиб бораяпти. Сарф этилган ер ости 
бойликларини умуман қайта тиклаб бўлмайди.

Эҳтиёжлар доимо кенгайиб бориши, ресурсларнинг эса 
чекланганлиги сабабли заруратни тўла қондириш учун ке­
ракли микдорда товар ишлаб чиқаришнинг имкони йўқ. 
Шунинг учун ҳар бир кишидан тортиб жамият миқёсигача 
чекланганлик муаммосига дуч келинади. Чекланганлик эса 
ҳар гддамда бизни изланишга, танлашга мажбур қилади.

Ш ундай қилиб, ресурсларнинг чекланганлиги ва эҳти- 
ёжларнинг, аксинча, чексизлиги барча муаммоларнинг 
асосини таш кил қилади ва уларни қамраб олади. Шунинг 
учун ҳам ресурслар чекланганлиги ш ароитида чексиз 
эҳтиёж ларни қондириш муаммоси иқтисодиётнинг бош 
муаммоси ҳисобланади.

14



1.4. И ш лаб чиқариш нинг умумий ва пировард  
натиж алари

Ишлаб чиқариш жараёнида турли омилларнинг бирики- 
ши асосан корхоналарда амалга оширилади. Бундай корхо- 
налар сонининг ўсиши айни пайтда иқгисодиётдаги товар ва 
хизматлар турлари ва ҳажмининг ўсишидан дарак беради.

Ю заки қараганда, ҳар бир корхонадаги индивидуал 
ишлаб чиқариш  бир-биридан мустақил, аж ралган ҳолда 
амалга ошадиганга ўхшаб кўринади. Аммо хилма-хил то­
варлар ва ресурсларнинг узлуксиз оқимида индивидуал 
маблағларнинг ҳаракатл ар и  бир-бири билан қўш илиб, 
ўралиб-чатишиб кетади. Чунки алоҳида олинган индиви­
дуал ишлаб чиқарувчиларнинг фaOv^ияти ва айрим маб- 
лағлар , маҳсулотларнинг ҳаракати  ўзаро боғлангандир. 
Ш у сабабли, индивидуал меҳнатлар ҳаракатининг қўши- 
либ кетиши, бутун ижтимоий ишлаб чиқаришнинг, жами 
яратилган товар ва хизматларнинг ҳаракатини билдира- 
ди. Демак, ижтимоий ишлаб чиқариш ўзаро боғланган ва 
алоқада бўлган барча индивидуал ишлаб чиқариш лар- 
нинг йиғиндисидир. Ҳ ар бир индивидуал ишлаб чиқариш, 
унинг сармояси ва ресурслари эса ижтимоий ишлаб чи- 
қаришнинг ажралмас бир бўлагидир.

Ижтимоий ишлаб чиқариш, яъни турли омилларнинг 
ҳаракати натижасида ж уда кўп турдаги товарлар ва хиз­
м атлар массасидан иборат бўлган миллий маҳсулот ву­
жудга келади.

Республикам изда олдинги даврда м ам лакат бўйича 
иш лаб чиқариш да вуж удга келтирилган  м аҳсулотлар  
йиғиндиси ялпи ижтимоий маҳсулот деб аталган. Ялпи 
ижтимоий маҳсулот кўрсаткичида йил мобайнида я р а ­
тилган моддий неъм атлар  йиғиндиси ҳисобга олинган, 
унда хизмат кўрсатиш  соҳаларида вужудга келтирилган 
маънавий неъматлар ва хизматлар қиймати акс этмаган. 
Лекин бир ишлаб чиқариш  соҳасидан чиққан хом ашё, 
м атериаллар, ёнилғи ва энергияларнинг қиймати бошқа 
с о ҳ ал ар д а  и ш лати ли б , бир неча бор т а к р о р -т а к р о р
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ҳисобга олиниб, маҳсулотнинг ҳаж ми сунъий равиш да 
ошириб кўрсатилган, истеъмолга бориб туш адиган тай ­
ёр маҳсулот эса ундан бир неча баробар кам бўлган.

Ялпи ижтимоий маҳсулот эҳтиёж ларни қондиришга 
қаратилган барча моддий ва маънавий неъматларнинг йи- 
ғиндиси сифатида ишлаб чиқаришнинг умумий натижаси 
бўлиб ҳисобланади. Унинг хажми ва таркиби ижтимоий 
меҳнат тақсимоти, хом аш ё, материаллар, ёқилғи, ора- 
лиқ маҳсулот турли кўриниш лари оқими ҳаракатининг 
ривожланганлик даражасини намоён этади. Айтиб ўтил- 
ганидек, ялпи ижтимоий маҳсулотнинг қиймат ж иҳати- 
дан миқцори ўз ичига такрорий ҳисобни ҳам олади. И жти­
моий меҳнат тақсимоти қанчаитик чуқурлашиб, ижтимоий 
маҳсулот ўз ҳаракатида қанчалик кўп босқичлардан ўтга- 
ни сари, такрорий ҳисоб ҳам шунчалик кўпайиб боради.

Яратилган маҳсулот таркибини таҳлил қилишда на­
турал ва қиймат жиҳатидан ёндашиш мумкин.

Н атурал  ж и ҳатдан  ёндаш илганда, иш лаб чиқариш  
жараёнини давом эттириш  учун, биринчидан, истеъмол 
қилинган ишлаб чиқариш  воситаларини ф ақат  қиймат 
ҳолидагина эмас, балки у ни моддий буюм ш аклида ҳам 
қайта тиклаш  зарур. Бунинг учун албатта яратилган маҳ- 
сулот таркибида маълум миқдорда ишлаб чиқариш  во­
ситалари натурал ш аклда мавжуд бўлиши керак. Иккин- 
чидан, ишчи кучининг қайта тикланиши учун зарур ис­
теъмол буюмлари мавж уд бўлиши шарт. Ш унинг учун 
ҳам моддий маҳсулотлар икки хил товар маҳсулот си­
фатида мавжуд бўлади, бу эса ўз навбатида, икки йирик 
бўлинмалар ўртасида товар айирбош лаш  имконини бе­
ради. Ундан таш қари ж уда кўп корхона ва таш килотлар 
аҳолига турли туман хизмат кўрсатиш  билан ш угулла- 
надики, yviap меҳнатининг натижаси хизматларда намо­
ён бўлади. Бу эса миллий маҳсулотнинг муҳим қисми тур­
ли хил хизматлардан иборат эканлигини кўрсатади. Ш ун­
дай қилиб, йил давомида мамлакатда яратилган миллий
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маҳсулот натурал ж иҳатидан уч қисмдан: ишлаб чиқа- 
риш воситалари, истеъмол 6ytoMviapn ва турли хил хиз­
матлардан иборат бўлади.

Йил давомида ишлаб чиқарилган товар ва хизматлар- 
ни, яъни  миллий маҳсулотни бундай учта кўриниш га 
бўлиб ўрганиш ва билиш муҳим илмий ва амалий аҳами- 
ятга эгадир. Чунки уларнинг ҳар бир тури бўйича талаб 
ва таклиф лар ўрганилиб, эҳтиёжга яраш а ишлаб чиқа- 
риш имконини беради.

Яратилган маҳсулот қиймат ж иҳатдан ҳам уч қисм- 
дан иборат бўлади, яъни:

1) ишлаб чиқариш  жараёнида истеъмол қилинган иш­
лаб чиқариш  воситалар қийматининг маҳсулотга ўтган 
қисми (с);

2) янгидан вуж удга келтирилган маҳсулотнинг бир 
қисми, яъни ишчиларга тегишли қисми — зарурий маҳ- 
сулот қиймати (v);

3) янгидан вужудга келтирилган маҳсулотнинг мулк- 
дорлар, тадбиркорлар ва ж ам ият учун ишлаб чиқарил- 
ган қисми — қўшимча маҳсулот қиймати (т )д ан  иборат­
дир (1.4.1-жадвал).

Ж ад валд ан  кўринадики , ялпи иж тимоий маҳсулот 
1515 бирликни, ялпи ички маҳсулот эса 585 бирликни 
таш кил этади. Демак, мамлакат миқёсида такрор ҳисоб- 
га йўл қўймаслик учун ялпи ички маҳсулотни ҳисоб- 
лаш да сотиб олинган хом аш ё, ёнилғи ва м атериаллар 
қиймати ҳисобга олинмайди, ф ақ а т  қўш илган қиймат 
ҳисобга олинади. Аммо ҳар бир корхона ва тарм оқ учун 
сотилган товар маҳсулоти ф ақатгина ялпи ички м аҳ- 
сулотдан эмас, балки ж ам и яратилган  ижтимоий маҳ- 
сулотдан иборат.

Ш уни таъкидлаш  лозимки, ялпи ижтимоий маҳсулот 
таркибида оралиқ маҳсулот ҳамда айрим такрорий ҳисоб- 
лар мавжуд бўлганлиги сабабли у ишлаб чиқариш нати- 
жасига тўғри баҳо бера рл] “
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1.4.1-ж адвал

М иллий маҳсулотнинг тузилиш и (ш артли  
рақамлар мисол и да)

Хом Кўшилган киймат

Изчил
тармоклар

аше,
ёқилри,

мате­
риаллар

Амор­
тизация

Иш
Хаки

Солиқ
ва

тўлов-
лар

Фойда Ялпи
ички

махсу-

Ялпи
иж ти­
моий

И стеъмол килинган 
ишлаб чиқариш 

воситалари 
қиймати (с)

Зарурий 
маҳсу- 
лот (v)

Кўшимча 
м аҳсулот(m)

лот лот

Пахта ишлаб 
чикариш 40 30 30 20 20 100 140

Пахтани 
қайта ишлаш 140 40 50 25 30 145 285

Тўкимачилик 285 50 60 30 40 180 465

Тикувчилик 465 45 50 35 30 160 625

Ж ами 930 165 190 ПО 120 585 1515

0=1095 v=190 m= 230 585 1515

Такрорий ҳисоб — бу миллий маҳсулот ишлаб чиқа- 
риш жараёнининг бир неча босқичлардан ўтиши натиж а­
сида баъ зи  м аҳсулот (хом аш ё, ёқилғи, м атериал  ва 
ҳ.к.)лар қир!матларининг такроран ҳисобга олинишидир. 
Ж адвалдаги  мисолимиздан кўринадики, пахта толаси, 
йигирилган ип, газламанинг қийматини ташкил этувчи хом 
ашё, ёқилғи, материал ва бошқаларнинг ишлаб чиқариш- 
нинг турли босқичларида қайтадан ҳисобга олиниши на­
тижасида такрорий ҳисоб 930 бирликни ташкил этган.

М иллий маҳсулот қийматини тўғри баҳолаш , унда 
такрорий ҳисобга йўл қўймаслик учун оралиқ ва пиро­
вард маҳсулот туш унчаларини ҳам аж ратиб  олиш ло­
зим. О ралиқ маҳсулот — бу тугалланмаган ишлаб чиқа- 
риш, келгусида яна қайта ишлов берилиши зарур бўлган
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ёки қайта сотиш учун мўлж алланган товар ва хизмат- 
лардир. Бизнинг мисолимизда 140 бирлик пахта хом аш ё- 
си, 285 бирлик пахта толаси ва йигирилган ип, 465 бир­
лик тўқилган газлама оралиқ маҳсулотлар бўлиб ҳисоб- 
ланади. Чунки улар тикувчилик маҳсулоти (кўйлак ёки 
костюм) ишлаб чиқаришнинг изчил жараёнида навбатда- 
ги босқичда қайта ишлов беришга муҳтождирлар. Айнан 
625 бирлик қийматга эга тикувчилик маҳсулоти эса пи­
ровард маҳсулот ҳисобланади. Демак, пировард маҳсу- 
лот — бу ишлаб чиқаришнинг барча технологик ж араён- 
лари дан  ўтган ҳам да бевосита сўнгги истеъмол учун 
мўлжалланган тайёр маҳсулотдир.

Бундан кўринадики, ж ам ият аъзоларини ишлаб чи- 
қаришнинг умумий натижаси эмас, балки кўпроқ ишлаб 
чиқаришнинг пировард натиж алари қизиқтиради.

Ишлаб чиқаришнинг пировард натижаси бўлиб такро­
рий ҳисобни ўз ичига олмаган, жамият аъзоларининг эҳти- 
ёжларини ё бевосита, ёки билвосита, яъни ишлаб чиқа- 
ришни кенгайтириш  орқали қондиришга мўлж алланган 
маҳсулотлар ҳисобланади. Шунга кўра, кўпинча ижтимо­
ий ишлаб чиқаришнинг пировард натижаси сифатида ялпи 
миллий маҳсулот, ялпи ички маҳсулот, соф миллий маҳ- 
сулот (миллий даромад) ва бошқаларни кўрсатиш мумкин.

Яратилган маҳсулотдан истеъмол қилинган ишлаб чи- 
қариш  воситалари қиймати чегириб таш ланса, қолган 
қисми соф маҳсулот дейилади. Демак, соф маҳсулот бе­
восита ишлаб чиқариш ва хизмат кўрсатишда банд бўлган 
менежерлар, ишчилар, деҳқонлар ва мухандислар, тех­
ник ходимлар ва бошқаларнинг янгидан сарф  қилинган 
меҳнати билан яратилган зарурий ва қўш имча маҳсу- 
лотдан иборатдир.

Зарурий маҳсулот деб ишчи ва хизматчилар иш вақ- 
тининг бир қисми бўлган зарурий иш вақтида зарурий 
меҳнат билан яратилган, ишчи кучини нормал ҳолатда 
сақлаш  ва қайта тиклаш  учун зарур бўлган маҳсулотга 
айтилади. Бунга келгуси авлод ишчиларини етиштириш,
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яъни ишчиларнинг оила си ва болалари учун зарур  бўлган 
маҳсулот ҳам киради.

Соф м аҳсулотнинг зар у р и й  м аҳсулотдан  ортиқча 
қисми, яъни қўшимча иш вақтида ходимларнинг қўшим- 
ча меҳнати билан яратилган қисми қўшимча маҳсулот 
дейилади. Янгидан яратилган соф маҳсулотнинг тарки­
бини қуйидаги 1.4.1-чизмада аниқроқ тасвирлаш  мумкин.

Иш куни ўзгармаганда зарурий иш вақтини камайти- 
риб, қўшимча иш вақтини кўпайтириш  эвазига олинган 
қўшимча маҳсулот эса нисбий қўшимча маҳсулот деб ата- 
лади. Масалан, иш куни давомийлиги 8 соат ҳажмида қол- 
гани ҳолда, меҳнат унумдорлиги ва интенсивлигини оши­
риш ҳисобига зарурий маҳсулот яратиш га сарфланиш и 
керак бўлган вақт 3 соатга туширилди, деб қисоблайлик. 
Бунда қўшимча маҳсулот яратишга сарфланган вақт 5 со­
атга етади, яъни нисбий қўшимча маҳсулот ҳажми ортади.

1.4.1-чизм а

Зарурий ва қўш имча маҳсулотнинг сотилиб, пулга 
айлангандаи кейин ўзгарган ш акллари

Фойда Р е н т аФоизИш ҳақи Солиқлар

Соф маҳсулот

Зарурий  маҳсулот Қўшимча маҳсулот

Ижтимоий
ҳимоя

фондлари

Йил давомида олинган қўшимча маҳсулотлар йиғин- 
диси қўшимча маҳсулот массаси, унинг зарурий маҳсу- 
лотга нисбати эса (фоизда ифодаланиши) қўшимча маҳ- 
сулот нормаси деб юритилади.

Агар қўшимча маҳсулот нормасини m , массасини m, 
зарурий маҳсулотни v билан белгиласак, қўшимча маҳ-

сулот нормаси ni  = m/vx 100% кўринишдаги формула би­
лан аниқланади.
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Ҳозирги даврдаги бозор иқтисодиётига дойр адабиёт­
ларда ишлаб чиқариш омиллари билан унинг самараси ўрта- 
сидаги боғлиқлик ишлаб чиқариш функцияси деб аталади. 
Масалан, ишлаб чиқариш омиллари — ер (Е), капитал (К) 
ва ишчи кучи (И)ни ишлаб чиқаришда қўллашдан олинган 
маҳсулотни М дан иборат деб фараз қилсак, ишлаб чиқа- 
риш функцияси М  = / ( £ ,  К,  И ) дан иборат бўлади.

Бу формула ишлаб чиқаришга ж алб 1<илинган омил­
ларнинг, яъни сарфларнинг ҳар бирлиги эвазига олинган 
маҳсулотни билдиради ва эътиборни кам ресурс сарфлаб, 
кўпроқ маҳсулот олиш имкониятини қидиришга қаратади. 
Ундан ташқари, бу кўрсаткич ҳар бир маҳсулот бирлиги- 
ни ишлаб чиқаришга ва кўпайтиришга мўлжалланган маҳ- 
сулот ҳажмини ишлаб чиқаришга қанча ресурс сарфи та­
лаб қилинишини аниқлаш имконини беради.

Омиллардан фойдаланиш ва уларнинг микдорини оши­
риш эвазига олинган маҳсулот уч хил ўлчанади: умумий 
маҳсулот, ўртача маҳсулот ва сўнгги қўшилган маҳсулот.

Умумий маҳсулот — жалб қилинган барча ишлаб чи- 
қариш омилларидан фойдаланиш эвазига олинган маҳ- 
сулотнинг мутлақ ҳажми. Одатда корхона ёки якка тар- 
тибдаги ишлаб чиқарувчининг фаолияти энг аввало унинг 
умумий маҳсулоти орқали баҳоланади.

Ўртача маҳсулот — ж алб қилинган барча ишлаб чи- 
қариш  омилларининг бир-бирлигига тўғри келадиган маҳ- 
сулот ҳажми:

ЎМ = М / ( И ,К )
Айтайлик, 100 бирлик маҳсулот 10 бирлик ишчи кучи, 8 

бирлик капитал ва 15 бирлик табиий ресурсларни сарфлаш 
эвазига яратилган. У ҳолда ҳар қайси омилнинг бир бирли- 
гига тўғри келадиган маҳсулот хджмини ҳисоблаймиз:

1) ишчи кучи омили бирлигига тўғри келадиган ўрта- 
ча маҳсулот:

УМ = —  = 10' J п jQ и бирликка тенг.
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2) капитал омили бирлигига тўғри келадиган ўртача 
маҳсулот:

\ / \ А  1 0 0  . О  С ,У М К -  —— -  lz,D бирликка тенг.
о  1 • V

3) табиий ресурс омили бирлигига тўғри келадиган 
ўртача маҳсулот:

,7 , . 100
у М Е -  -ут- « о , /  бирликка тенг.

Ишлаб чиқариш натижасини баҳолашда ишлаб чиқа- 
риш омиллари навбатдаги бирлигини сарфлаш нинг мақ- 
садга м увоф иқли гин и  ўрган и ш , я ъ н и  ҳ ар  бир омил 
қўшимча сарфининг у келтирадиган самара билан тақ- 
қослаш муҳимдир. Бу сўнгги қўшилган маҳсулот кўрсат- 
кичи орқали ифодаланади.

Сўнгги қўшилган маҳсулот — энг сўнгги қўшилган омил 
(капитал ёки ишчи кучи) эвазига ўсган маҳсулот ҳажми.

Ҳар бир қўшилгаи омил эвазига олинган қўшилган 
маҳсулот сўнгги қўшилган омил унумдорлиги деб айти­
лади. Сўнгги қўшилган маҳсулот (ўсган) миқцорини сўнгги 
қўш илган (ўсган) ишчи кучи ёки кап и тал  миқдорига 
бўлиш йўли билан қўшилган омил, яъни қўшилган ка­
питал ёки кўшилган ишчи кучи унумдорлиги аниқлана- 
ди, яъни:

К М  = АМ /АК  ёки КМ = А М / А И .
Б у туш унчаларни яна бир ш артли мисол ёрдамида 

қуйидаги ж адвалда янада аниқроқ иф одалаш  мумкин 
(1.4.2-жадвал).

Юқорида айти.тганидек, алоҳида олинган омил эвазига 
қўшилган маҳсулот маълум даражага боргандан кейин ка- 
мая бошлайди. Бу камайиш, айниқса, унинг ҳар бир бир­
лиги эвазига қўшилган маҳсулотда аниқ сезилади. Мана шу 
қўшилган омил унумдорлигининг пасайишига қараб, мар- 
жиналистик йўналиш вакиллари унумдорликнинг насайиб 
бориши қонуни деган қонунни кашф қилишган. Уларнинг
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1.4.2-жадвал
Қ ўш илган мақсулот ва қўш илган омиллар  

унум дорлиги

1-йил 2-йил
Сўнгги

кўшилган
миқдор

Қўшилган
омиллар

унумдорлиги
М / О

Ж алб килинган капитал, 
минг сўм 120 150 30 1

Ишчи кучи (ишчилар 
сони, нафар) 100 120 20 1,5

Олинган умумий 
маҳсулот, дона

100 130 30 -

Ўртача маҳсулот: 100 130 30 -

а) минг сўм  капиталга, 
дона 0,83 0,87 0,04 -

б) 1 ишчига, дона 1 1,08 0,08 -

ғояси бўйича ҳар бир кейинги қилинган хараж ат ёки омил 
олдингисига қараганда кам самара беради ва оқибатда уму­
мий ўртача маҳсулот ҳам пасайиб кетади. Бироқ, шуни 
таъкидлаш  лозимки, кейинги жалб қилинган омил ёки ха­
раж ат унумдорлигининг пасайиб бориши қонуни ҳар доим 
ҳам амал қилавермайди. Балки у қуйидагича тўрт ҳолат 
мавжуд бўлган шароитдагина амал қилиши мумкин:

1) ишлаб чиқаришнинг бошқа омиллари ўзгармай ф а- 
қат бир омил тўхтовсиз оширилганда;

2) фан-техника тараққий этмаганда ёки ишлаб чиқа- 
ришга ж алб қилинмаганда;

3) омиллар ўртасидаги миқдор ва сифат нисбатлари 
бузилганда;

4) ш ар т-ш ар о и тн и  ҳисобга олм асдан  х а р а ж а т л а р  
хўж асизларча, кўр-кўрона амалга оширилганда.

Юқорида белгилангандан бошқа ҳолатларда бу қонун 
амал қилмайди.
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1.5. И ш лаб чикариш  имкониятлари ва унинг 
чегараси

Иқтисодиёт назарияси фани мавжуд чекланган иқти- 
содий ресурслардан қандай қилиб фойдаланилганда ж а­
миятнинг чексиз эҳтиёжларини тўлароқ қондириб бориш 
мумкин, деган муаммо устида бош қотиради. Бунда, би­
ринчидан, иқтисодий ресурслардан фойдаланишнинг тур­
ли хил муқобил вариантлари мавжуд бўлиши кўзда ту- 
тилиб, улардан энг самаралиси, яъни ж ам ият эҳтиёж - 
ларини анча тўлароқ қондирадиган миқдорда товар ва 
хизматларни ишлаб чиқариш  имконини берадиган тури- 
ни танлаб олишга ҳаракат қилинади.

Иккинчидан, иқтисодий ресурслар нисбатан чекланган­
лиги сабабли жамият аъзоларининг барча эҳтиёжларини 
бирданига қондириш мумкин бўлмайди. Шунинг учун ж а- 
миятга қайси маҳсулотларни ишлаб чиқариш, қайсила- 
ридан вақтинча воз кечиш лозимлигини ҳал қилиш, яъни 
танлашни амалга ошириш зарур бўлади. Ш ундай танлаш 
орқали, ресурсларнинг м авж уд д ар аж аси д а  маҳсулот 
олишнинг аниқланган энг юқори миқдори жамиятнинг иш­
лаб чиқариш имкониятини кўрсатади. Ж амиятнинг ишлаб 
чиқариш имкониятидан тўлиқ фойдаланиш учун, иқтисо- 
дий ресурсларнинг тўла бандлигига эришиш ва ишлаб чи- 
қаришнинг тўлиқ ҳажмини таъминлаш  зарур.

Тўла бандлик — иқтисодиётдаги ишлаб чиқаришга 
яроқли бўлган барча ресурслардан тўла унум билан фой­
даланиш ҳолати. Бунда киши мажбурий ишсиз бўлиб қол- 
маслиги, иқтисодиёт ишлашни хоҳлаган ва унга лаёқат- 
ли бўлган барча ишчи кучини иш билан таъминлаш и, 
ҳайдаладиган ерлар, бино ва иншоотлар ёки капитал ус­
куналар ҳам бўш қолмаслиги ҳамда тўла қувват билан 
ишлаши лозим.

Бозор иқтисодиёти шароитида ишлаб чиқариш  имко- 
ниятларининг маълум чегараси бўлади. Чунки ресурслар 
камёб бўлганлиги сабабли иқтисодиёт тўла бандлик ва 
ишлаб чиқаришнинг тўлиқ ҳажмида ҳам товар ва хиз-
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матларни чекланмаган микдорда ишлаб чиқаришни таъ- 
минлай олмайди.

Ишлаб чиқариш  имконияти чегарасини ж адвал маъ- 
лумотларидан фойдаланиб янада аниқроқ тасвирлаш  мум­
кин (1.5.1-жадвал).

1.5.1-ж адвал

Ресурслар тўлиқ банд бўлганда иш лаб чиқариш  
им кониятлари

(ш артли рақамлар)

М укобил вари эн тлар

А В С D E

Н он (млн. дона) 0 1 2 3 4

Тегарм он (минг дона) 10 9 7 4 0

И ш лаб чиқариш  имкониятлари чегараси тўғрисида 
яхшироқ тасаввурга эга бўлиш учун:

биринчидан, иқтисодиёт ф ақат икки хил маҳсулот — 
нон ва тегирмон ишлаб чиқаради (бунда нон истеъмол 
товарларини , тегирмон иш лаб чиқариш  воситаларини 
билдиради);

иккинчидан, иқтисодий ресурслар микдор ва сиф ат 
жиҳатдан ўзгармайди;

учинчидан, меҳнат унумдорлиги ва технология дои- 
мий бўлиб қолади, деб ф араз қиламиз.

Ж адвалда жамият танлаш  мумкин бўлган саноат те- 
гирмонлари ва нон миқдорининг муқобил уйғунлаш уви 
ифодаланган. А муқобил вариантга биноан, иқтисодиёт 
ўзининг бутун ресурсларини тегирмон, яъни ишлаб чи­
кариш  воситаларини ишлаб чиқаришга йўналтиради. Е 
муқобил вариантда эса мавжуд ресурслар тўлигича нон, 
яъни истеъмол 6yroMvTapn ишлаб чиқаришда фойдалани- 
лади. Ж адвалдаги асосий ғоя қуйидагича: ҳар қандай вақт 
оралиғида иқтисодиёт тўла бандлик ва ишлаб чиқариш-
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нинг тўлиқ ҳажмида нон маҳсулотини кўпроқ ишлаб чиқа- 
риши учун тегирмоннинг бир қисмидан воз кечиши за- 
рур. Иқтисодий ресурслар  камёб бўлганлиги сабабли, 
иқтисодиёт нон ва тегирмон ишлаб чиқариш ҳажмини бир 
вақтда кўпайтира олмайди.

Ишлаб чиқариш  имконияти ҳақидаги тушунчани чу- 
қурлаш тириш  учун жадвалда келтирилган маълумотлар- 
ни чизмада тасвирлаймиз (1.5.1-чизма).

1.5.1-чизм а

И ш лаб чиқариш  имкониятлари эгри чизиғи

Твгирлюч, минг оона

• W

4 Нон, млн. (кию

Ишлаб чиқариш имконияти эгри чизиғидаги ҳар бир 
нуқта икни хил маҳсулот ишлаб чиқаришнинг қандайдир 
энг кўп ҳажмини кўрсатади. Ж амият учун маҳсулотлар- 
нинг эришиб бўладиган ҳар хил уйғунлашувларидан тан- 
лаб олиш имконияти эгри чизиқ ичида жойлашади.

Иқтисодиётда ресурсларнинг тўла бандлиги ва улар- 
дан самарали фойдаланишни таъминлаш  учун ҳар икка- 
ла маҳсулотнинг танланган ҳажми ишлаб чиқариш  им­
кониятлари эгри чизиғи деб номланувчи ABCDE чизиғи- 
да жойлашган бўлиши лозим. Бу чизикдан чап томонда 
жойлашган ҳар  қандай нуқта ресурслардан тўлиқ фой- 
даланмасликни англатади. Бу эса, ресурслардан фойда-
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ланишнинг муайян дараж асида, қўш имча ресурсларни 
ж алб этмаган ҳолда, қуйидаги ҳаракатларни амалга оши- 
риш имконияти мавжудлигини кўрсатади:

а) нон ишлаб чиқаришнинг мавжуд ҳажмини сақлаб 
қолган ҳолда, тегирмон ишлаб чиқариш ҳажмини 8 минг 
донагача етказиш;

б) тегирмон ишлаб чиқаришнинг мавжуд ҳажмини сақ- 
лаб қолган ҳолда, нон ишлаб чиқариш ҳажмини 2,7 млн. 
донагача етказиш;

в) бир вақтнинг ўзида ҳар иккала маҳсулот ишлаб чи- 
қариш ҳажмини ошириш.

Ишлаб чиқариш  имкониятлари эгри чизиғидан таш - 
қарида жойлашган ҳар қандай нуқтага (масалан W) ре­
сурсларнинг мавжуд ҳажми ва ишлаб чиқаришнинг мав­
ж уд технологияси дараж асида эришиб бўлмайди.

Ж амият бу маҳсулотлар уйғунлашувидан бирортасР!- 
ни танлаши зарур: кўпроқ тегирмон ишлаб чиқариш  кам- 
роқ нон ишлаб чиқаришни билдиради ва аксинча. Ҳ ар қан- 
дай маҳсулотнинг қандайдир микдорини олиш учун, воз 
кечиш га тўғри келадиган бошқа маҳсулот миқдори бу 
маҳсулотнинг муқобил хараж атлари деб аталади.

Биз иқтисодиёт ресурсларнинг тўла бандлиги ва иш­
лаб чиқариш нинг тўли қ  ҳаж ми билан хусусиятли деб 
ҳисобладик. Агар банд бўлмаган ресурслар бўлса ёки улар- 
дан сам арасиз ф ойдаланилса (тўлиқ фойдаланилмаса) 
иқтисодиёт ж адвалда кўрсатилган ҳар бир муқобил ва- 
риантдагидан камроқ маҳсулот ишлаб чиқарган ва бу чиз­
мада келтирилган ишлаб чиқариш имконияти эгри чизи- 
ғининг ичида жойлашган бўлар эди.

1.6. И ш лаб чиқариш нинг самарадорлиги ва унинг 
кўрсаткичлари

Ишлаб чиқариш самарадорлиги ва уни ошириш маса- 
ласи ҳар доим иқтисодиёт назарияси фанининг долзарб 
муаммоси сифатида, унинг диққат марказида бўлиб ке- 
лади. Айниқса, ҳозирги пайтда бу масала янада кескин 
қўйилмоқда. Бунинг сабаби ш ундаки, иш лаб чиқариш
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самарадорлигини ош ирмасдан туриб мамлакатимиз ол- 
дида турган муҳим масала — мустақил иқтисодий тарақ- 
қиётни ж ад ал л аш ти р и ш  вази ф аси н и  ам алга ош ириб 
бўлмайди. Самарадорликнинг иқтисодий мазмуни сиф а­
тида ҳар доим ишлаб чиқаришнинг пировард натижаси 
билан унга авансланган ресурслар, маблағлар ёки қилин- 
ган хараж атлар ўртасидаги нисбат тушунилади.

Лекин, турли ижтимоий-иқтисодий тизимлар шарои- 
тида шу жамиятнинг мақсадидан келиб чиқиб, самара- 
дорлик муаммосининг туб моҳияти ўзгаради. Бозор иқти- 
содиёти шароитида ишлаб чиқаришнинг асосий мақсади 
фойда олишга қаратилганлиги сабабли ҳар бир иқтисо- 
дий субъект кўпроқ фойда олишга интилади. Ш унинг учун 
ҳам ишлаб чиқариш  caмapaдopv^иги олинган фойданинг 
(Ф) ишлаб чиқаришга сарфланган ресурслар қийматига 
(ИХ) нисбати билан аниқланади, яъни:

Р' = — хЮ0%
И Х

бу ерда: Р ’ — фойда нормаси;
ИХ — иқтисодий ресурс сарфлари.
М исол учун, А корхонада йил давом ида 800 млн. 

сўмлик ресурс х ар аж ат  қилиб, 200 млн. сўм ҳаж мида 
ф ойда олинган бўлсин. У ҳолда ф ойда нормаси 25% 
(2004100/800) ни ташкил этади.

Иқтисодий адабиётларда самарадорликнинг бош ме- 
зони ҳақида ҳам турлича фикрлар мавжуд. Айрим олим- 
лар  ишлаб чиқариш самарадорлигининг бош мезони фой­
да, бошқа бирлари эса ялпи миллий маҳсулот, соф маҳ- 
сулот, учинчилари миллий даромад, тўртинчилари эса 
қўшимча маҳсулот деб кўрсатадилар. Кўпчилик олимлар 
томонидан бозор иқтисодиёти шароитида самарадорлик­
нинг бош кўрсаткичи олинган фойданинг хараж атларга 
нисбати, яъни  рентабеллик ёки ф ойдалилик дараж аси  
билан белгиланади деб тан олинади.

Ишлаб чиқариш самарадорлигини оширишнинг манба 
ва усулларини тавсифловчи умумий иқтисодий қонунлар- 
дан бири вақтни теж аш  қонуни ҳисобланади. Вақтни те-
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ж аш  қонуни — ишлаб чиқарувчи кучларнинг ривожланиб 
бориши билан жамият томонидан ҳаётий неъматлар бир- 
лигини яратишга сарфланаётган вақтнинг қисқариб бори- 
шини ифодаловчи умумий иқтисодий қонун. Вақтни те­
ж аш  ижтимоий ривожланишнинг иқтисодий ресурслари- 
ни умумлаштирувчи дараж аси ҳисобланади. Ҳар қандай 
тежам охир-оқибатда вақтни тежаш га бориб тақалади.

Вақтни теж аш  қонуни намоён бўлишининг аниқ ш ак- 
ли бўлиб қуйидагилар майдонга тушади:

1) меҳнат унумдорлигининг ўсиши;
2) машина ва жиҳозлардан фойдаланишнинг яхш ила- 

ниши;
3) ишлаб чиқариш материал сиғимининг пасайиши;
4) хўж алик нисбатларининг оптималлашуви.
Бундан кўринадики, ишлаб чиқариш  самарадорлиги­

ни ифодаловчи кўрсаткичлардан бири меҳнат унумдор- 
лигидир. М еҳнат унумдорлиги деб ишчи кучининг вақт 
бирлиги мобайнида маҳсулот яратиш  қобилиятига айти- 
лади ва ишлаб чиқарилган маҳсулотнинг (истеъмол қий- 
матининг) сарфланган меҳнат миқдорига нисбати билан 
белгиланади. Сарфланган меҳнат миқцори эса ишланган 
вақт билан, киши куни, киши соати ва ҳ.к. билан белги­
ланади. Агар меҳнат унумдорлигини МУ, маҳсулотни М 
билан, сарфланган иш вақтини В билан белгиласак, меҳ- 
нат унумдорлиги қуйидагича аниқланади:

МУ  = М / В .
М еҳнат унумдорлиги сарфланган жонли меҳнатнинг 

ҳар  бир бирлиги эвазига иш лаб чиқарилган маҳсулот 
миқдори билан аниқланади.

С ам арадорликни ан иқлаш да кап итал  унумдорлиги 
кўрсаткичидан ҳам фойдаланилади ва уни ишлаб чиқа- 
ришда қатнашган капиталнинг ҳар бир бирлиги эвазига 
олинган маҳсулот, даромад ёки фойда миқдори билан 
аниқланади. Агар капитал унумдорлигини — КУ, ишлаб 
чиқаришда қатнашган капитал миқдорини — К, маҳсу- 
лотни — М, ялпи даромадни — ЯД, фойдани — Ф  деб 
белгиласак, қуйидаги ф ормулалар ҳосил бўлади:

29



КУ = М / К )  к у  = я д / к -, КУ = Ф/ К.
Самарадорликни аникдашда бу кўрсаткичлардан ташқа- 

ри маҳсулотнинг меҳнат сиғими, материал сиғими, энергия 
сиғими деган кўрсаткичлар ҳам қўлланилиб, улар ишлаб 
чиқарилаётган маҳсулотнинг ҳар бир бирлигини яратиш учун 
кетган, ёки ишлаб чиқариш учун зарур бўлган меҳнат, энер­
гия ва моддий ашёлар миқдорини ифодалайди.

Бу кўрсаткичларнинг ҳар бири ишлаб чиқаришда қат- 
нашган турли омиллар самарадорлигини ифодалаб, улар 
ўзаро боғлиқ ва бир-бирини тўлдиради.

Ишлаб чиқарйш самарадорлигини ошириш учун унга 
таъсир қиладиган омилларни ҳам билиш зарурдир. И ш ­
лаб чиқариш самарадорлигини оширишга бир қанча омил­
лар таъсир қилади:

1) фан-техника тараққиётни тезлаш тириш  ва унинг 
натижаларини тезлик билан ишлаб чиқаришда қўллаш;

2) ишлаб чиқаришни рационал жойлаш тириш, ихти- 
сослаштириш ва кооперациялаш;

3) иқтисодиётнинг таркибий қисмларини ва унинг таш - 
килий бўғинларини ўзгартириш;

4) ишлаб чиқарувчиларни рағбатлантириш  ва yviap- 
нинг фаоллигини ошириш;

5) мавжуд табиий, моддий ва меҳнат ресурсларидан 
оқилона, тежаб-тергаб фойдаланиш, янги, арзон, сифат- 
ли хом аш ё ва энергия турларини , экинларнинг янги 
ҳосилдор навларини, чорва молларининг маҳсулдор зот- 
ларини топиб ишлаб чиқаришга жорий қилиш;

6) кишиларнинг билим савиясини, малакасини оши­
риш, етук ишчи ва мутахассислар тайёрлаш.

Булар ичида фан-техника тараққиёти омили ҳозирги 
кунда республикамиз учун долзарб ва муҳим аҳам ият 
касб этади. Ф ан-техника тараққиётининг эволюцион ва 
революцион ш акллари фарқланади. Эволюцион ш аклда 
ривож ланиш  деганда, Ф ТТнинг м авж уд технологияси 
асосида, машиналар ва ускуналар қисман модернизация- 
лаш  асосида ривожланиши тушунилади.
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Революцион ш аклда ривожланиши деганда эса, ф ан- 
техниканинг бир қанча соҳаларида бирданига катта ўзга- 
риш лар бўлиб, техниканинг энг сўнгги янгиликларини, 
авлодларини ишлаб чиқаришда қўллаш , принципиал янги 
технологик тизимга ўтиш тушунилади. Ф ан-техника та- 
раққиётининг кейинги ш аклда ривожланиш и юксак С а ­

мара беради. Шунинг учун ҳам Президентимиз И.А.Ка- 
римов ўз асарлари  ва м аъ рузалари д а иқтисодиётнинг 
барча тармоқларини ҳозирги замон фан ва техникаси- 
нинг энг янги ю туқлари билан қайта қуроллантириш ло- 
зимлигини таъкидламоқца. Ж умладан, «ишлаб чиқариш- 
ни модернизация қилиш, техник ва технологик янгилаш 
бўйича муҳим вазиф аларни баж ариш  иқтисодий сиёса- 
тимизнинг ҳал қилувчи йўналиши сифатида катта ўрин 
эгаллайди, — дея таъкидлайди мамлакатимиз раҳбари 
ўз нутқида. — Барчамиз бир ўткир ҳақиқатни яхши анг- 
лаб олмоқдамиз. Ж аҳон бозорида рақобат тобора кескин- 
лашиб бораётган ҳозирги шароитда мавжуд корхоналар- 
ни реконструкция қилмасдан, замонавий, илгор ва юксак 
технологик ускун алар  билан ж иҳозланган  корхоналар 
ташкил этмасдан туриб, ишлаб чиқарилаётган маҳсулот- 
ларни мунтазам янгиламасдан туриб иқтисодиётимиз ке- 
лажагини, бинобарин, аҳоли фаровонлигини юксалтириш- 
ни таъминлаш мумкин эмас»2. Б у масала Президентимиз- 
нинг «Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон 
шароитида уни бартараф этишнинг йўллари ва чоралари» 
номли асарида ҳам инқирозга қарши чоралар дастуридаги 
биринчи вазифа сифатида ўз аксини топган-.

! Инсон м анф аатлари устуворлигини таъминлаш  — барча ислоҳот ва 
ў.чгариш ларимизнинг бош м ақсадидир. Ў збекистон Республикаси 
Президенти Ислом Каримовнинг 2007 йилда мамлакатни ижтимоий- 
иқтисодий ри вож лан ти ри ш  як у н л ар и  ва 2008 йилда иқтисодий 
ислоҳотларни чуқурлаштиришнинг энг муҳим устувор йўналишларига 
бағишланган В азирлар М аҳкамаси мажлисидаги м аърузаси  / /  Х алқ 
сўзи, 2008 йил 9 февраль.

Каримов И.А. Ж аҳон  м олиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон 
ш ароитида уни б а р та р аф  этиш нинг йўллари  ва чоралари. -  Т.: 
Ўзбекистон, 2009, 32-6.
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Х у л о с а

1. Ишлаб чиқариш жараёнида киш илар ўртасида со- 
дир бўладиган иқтйсодий муносабатлар умумий ишлаб 
чиқариш муносабатларининг асосий негизини ташкил этиб, 
айирбошлаш, тақсимлаш ва истеъмол жараёнларида бўла- 
диган муносабатларнинг тавсифини белгилаб беради. Ш у­
нинг учун уларни ўрганиш ўта муҳим аҳамият касб этади.

2. Инсоният зарур неъматлар истеъмолисиз яш ай ол­
майди. Шунга кўра, бу неъматларни мунтазам равишда 
ишлаб чиқариш муҳим ҳисобланади. Ишлаб чиқариш  ва 
хизмат қилиш жараёнида инсоннинг ятыаши учун зарур 
бўлган барча ҳаётий воситалар яратилади.

3. Бозор иқтисодиёти шароитида ишлаб чиқариш омил- 
лари — ер, капитал, ишчи кучи ва тадбиркорлик қоби- 
лиятидан иборат бўлиб, улар  ўзаро бир-бир„чарига таъ ­
сир кўрсатади. Бу омиллардан бирининг сифат ва миқцор 
ж иҳатидан ўзгариш и пировардида бошқа омилларнинг 
ўзгаришига ҳам таъсир кўрсатади.

4. Ишлаб чиқариш жараёнида барча омиллар ҳаракат- 
да бўлади, лекин улар ичида жонли меҳнат, яъни ишчи 
кучи фаол бўлиб, у барча ишлаб чиқариш воситаларини 
ҳаракатга келтиради, уларга «жон киритади», асосий ка­
питал қийматининг йўқолиб кетмаслигини таъминлаб, янги 
яратилган товар ва хизматларга ўтказади. Ва ниҳоят, бу 
жараёнда янги товар ва хизматлар вужудга келади.

5. Янги вужудга келган товар ва хизматлар икки хил 
хусусиятга — нафлилик ва қийматга эга бўлиб, икки то- 
монлама ҳисобга олинади: табиий-аш ёвий (наф лилик) 
томонидан ва қиймат томонидан. Н атурал-аш ёвий томон- 
дан у уч қисмга: ишлаб чиқариш воситалари, истеъмол 
буюмлари ва турли хизматларга бўлинади. Қиймат тара- 
фидан ҳам уч қисмга: истеъмол қилинган ишлаб чиқа- 
риш воситалари қиймати (с), зарурий маҳсулот қиймати 
(v) ва қўшимча маҳсулот қиймати (m)ra бўлинади.
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6. Бундан 100 йил илгари маржиналистлар томонидан 
каш ф қилинган ва иқтисодиётнинг универсал қонуни деб 
аталган қонун — «кейинги қўшилган омил (қўшилган ка­
питал, қўш илган меҳнат) унумдорлигининг пасайиб бо- 
риш қонуни» кўр-кўрона исрофгарчиликка, ортиқча ха­
раж атларга йўл қўйилмаса, ҳозирги замон фан-техника 
тараққиёти шароитида амал қилмайди.

7. Ишлаб чиқариш ж араёни доимо ўзгариб, такомил- 
лашиб ва кенга йиб боради. Унинг ривожланиб боришида 
ишлаб чиқариш  ж араёнларини модернизациялаш, дивер- 
сификациялаш  ва таркибий ж иҳатдан ўзгартириб бориш 
муҳим роль ўйнайди.

А со си й  тая н ч  т у ш у н ч а л а р

Ишлаб чиқариш  омиллари, ишчи кучи, меҳнат қурол- 
лари , меҳнат предм етлари , иш лаб чиқариш  ж араёни , 
ижтимоий такрор ишлаб чиқариш, оддий такрор ишлаб 
чиқариш , кенгайтирилган такрор ишлаб чиқариш , иш­
лаб чиқаришнинг умумий натижаси, ишлаб чиқаришнинг 
пировард натиж аси, соф маҳсулот, зарури й  маҳсулот, 
қўшимча маҳсулот, қўшимча маҳсулот массаси, қўшим- 
ча маҳсулот нормаси, ишлаб чиқариш  функцияси, уму­
мий маҳсулот, ўртача маҳсулот, сўнгги қўш илган маҳ- 
сулот меҳнат унумдорлиги.

Т ак р о р л а ш  у ч у н  са в о л  ва т о п ш и р и қ л а р

1. Ишлаб чиқариш  омиллари нималардан иборат?
2. Ишчи кучи нима, унинг «меҳнат» тушунчасидан нима 

фарқи бор?
3. “Капитал" тушунчасига таъриф  беринг ва унинг тар- 

кибига нималар киришини тушунтириб беринг.
4. Ишлаб чиқариш жараёнининг мазмунини ва унинг икки 

томонини тушунтиринг.

33



5. Оддий ва кенгайтирилган такрор ишлаб чиқаришнинг 
моҳияти нимада?

6. Ишлаб чиқаришнинг умумий ва пировард нати ж ала­
рини тушунтириб беринг.

7. Я ратилган маҳсулотнинг табиий ва қиймат таркиби 
нималардан иборат?

8. Зарурий ва қўшимча маҳсулот нима, қўшимча маҳсу- 
лот меъёри ва массаси формуласини ёзиб тушунтиринг.

9. “Қўшилган меҳнат”, “қўшилган капитал” ва “қўш ил- 
ган маҳсулот” туш унчаларини изоҳлаб беринг.

10. Сўнгги қўшилган меҳнат ва капитал унумдорлигининг 
пасайиб бориш қонунининг моҳияти нима ва у ҳозирги 
даврда амал қиладими?
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2-мавзу. И ж тимоий-иқтисодий тизимлар ва 
мулкчилик муносабатлари

2.1. Ж ам иятнинг и ж тим оий-иқтисодий  тизимлари  
ҳақидаги назариялар

Хўжалик юритиш жараёнида кишилар ўртасида иқти- 
содий муносабатлар, алоқалар ўрнатилади. Бу муносабат­
лар маълум тизим тарзида намоён бўлади. Таниқли иқти- 
содчи В. Леонтьевнинг фикрига кўра, ҳар бир мамлакатнинг 
иқтисодиёти бу катта бир тизим бўлиб, ўз ичига турли- 
туман фаолият турларини қамраб олади. Иқтисодий фаоли- 
ят маълум иқгисодий тизим шароитида амалга ошади.

Иқтисодий тизимга иқтисодчилар турлича таъриф  бе- 
ришади. Масалан, П.Грегори ва Р.Стюартларнинг фикри- 
ча, иқтисодий тизим — бу маълум географик ҳудуд доира- 
сида ишлаб чиқариш, даромад ва уни тақсимлашга дойр 
қарорлар қабул қилиш, амалга ошириш механизмлари 
ҳамда институтлари (тартиблари) мажмуидир. Ф. Прайор 
бўлса, иқтисодий тизим иқтисодий жиҳатдан ўзини тутиш 
ва унинг натиж аларига бевосита ёки билвосита таъсир 
қилувчи барча институтлар, таш килотлар, қонун-қоида- 
лар, эътиқод, позиция, анъаналар, баҳолар, тақиқлар ва 
ахлоқий тамойилларни ўз ичига олади, деб таърифлайди.

Профессор А. Ўлмасов иқтисодий тизимга қуйидаги- 
ларни киритади: а) иқтисодий ресурслар; б) иқтисодий 
алоқалар  ёки муносабатлар; в) иқтисодий механизм; г) 
иқтисодий сиёсат.

И қтисодий механизм — бу иқтисодий тараққиётни 
таъм инловчи ва бир-бирини тақозо  этувчи воситалар 
бўлиб, унга иқтисодий стимуллар (рагбат берувчи куч- 
лар), ишлаб чиқариш, айирбошлаш ва истеъмолни таш ­
кил этиш, иқтисодий фаолиятнинг ихтисослашуви, иқти- 
содий ф аолият кооперацияси ва хўж алик алоқаларини 
ўрнатиш  усуллари киради. М аълумки, ижтимоий меҳ- 
нат тақсимоти ва унинг чуқурлашиб бориши билан иқти- 
содий алоқалар мураккаблашади. Турли-туман хўж алик
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юритувчи субъектларнинг вужудга келиши ва ривож ла­
ниши юз беради. Н атиж ада, улар  ўртасида муносабат­
лар , алоқаларн и  тартибга солиш нинг зар у р ати  келиб 
чиқади. Бунинг учун махсус сиёсий, ҳуқуқий, иқтисодий 
механизмлар яратилади. Улар бир бутун ҳолда ж ам ият­
нинг ижтимоий-иқтисодий тизимини таш кил этади. Ки­
шиларнинг иқтисодий ф аолияти ж ам иятда кечади. Ҳ ар 
қандай ж амият эса ўзига хос ички тузулиш га эга. Тизим 
эса уни ягона, бир бутун ҳолда ифодалаб беради. И ж ти- 
моий-иқтисодий тизим — ж амият жумладан иқтисодиёт 
тараққиётининг умумий ш арт-ш ароитидир.

«Тизим» деб турли  элем ентлар, қисм лардан иборат 
ўзаро  узвий боғланган, маълум  тартиб асосида таркиб 
топган бутунлик тушунилади. Р1қтисодий тизим ж амият- 
даги турли хўж алик юритувчи субъектлар ўртасида иқти- 
содий муносабатлар, алоқалар, ж араёнларни бир бутун 
ҳолда, муайян тарзда таркиб топиши ва тартибга соли- 
нишини ифодалайди. Иқтисодий алоқалар , ж ар аён л ар  
мисоли занж ир бўлса, ҳар бир хўж алик, фаолият юри­
тиш  субъекти ана шу занжирнинг ҳалқаси тарзида намо­
ён бўлади. Бу алоқалар, муносабатлар хўж алик ф аолия­
ти юритаётган кишилар ўртасида юз беради. Шунинг учун 
ҳам одатда уларни ижтимоий-иқтисодий тизим лар деб 
юритилади.

Иқтисодга оид адабиётларда м азкур тизим ва унинг 
ривожланиш тенденциясига турлича ёндашилади. Айрим- 
лар , иж тимоий-иқтисодий тизим ларга унинг таркибий 
қисмларини умумий жиҳатига кўра ривожланиш тенден- 
циясини аниқлаш  керак, дейишади. Чунки тизимлар ри- 
вожланиш ининг асосий тенденцияси бу ум умийликка, 
унификацияга интилишидир. Бош қалари, иқтисодий ти- 
зимларни уларнинг тафовутларига кўпроқ аҳам ият бе- 
риб ўрганиш керак, чунки уларнинг ф арқлари сифат ж и- 
ҳатидан янги хўж алик тизими вужудга келишига ва иқти- 
содий ўсишга олиб келади, деб ҳисоблашади.

Ҳозирги дунё турли-туман иқтисодий тизимлар мав- 
жудлиги билан характерланади. Улар тарихий даврлар-
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да вуж удга келади, ривож ланади, бири иккинчиси би­
лан алмашинади. Ж амият ҳаётини яхшироқ тушуниш учун 
унинг тарихий тараққи ёт ж араёнини бир бутун ҳолда 
кўриб, ривож ланиш  босқичлари, ф азал ар и н и  таҳли л  
қилиш катта аҳамиятга эга.

Ж ам ият тараққиёти, ижтимоий-иқтисодий тизимлар 
ва уларнинг алмашинувига нисбатан кенг ёйилган ёнда- 
ш увлардан бири формацион ёндашувдир.

Формацион ёндашиш асосида жамият тарихий тарақ- 
қиёти ривожланишининг қонуний босқичлари ва моддий 
ишлаб чиқаришнинг беш усули: ибтидоий жамоа, қул- 
дорлик, феодализм, капитализм ва коммунизм аж ратиб 
кўрсатилади.

М атериалистик назарияда тизимлар мулкий, синфий 
мезонлар асосида қаралиб, формация деб аталади. И ш ­
лаб чиқариш  усули иқтисодий базис — асос сифатида 
ажратилиб, у устқурма — давлат билан биргаликда иж - 
тимоий-иқтисодий формацияни ифодалайди.

Ишлаб чиқариш  усулининг ўзи ишлаб чиқариш куч- 
лари ва ишлаб чиқариш муносабатларидан иборат. И ш ­
лаб чиқариш  кучлари ишчи кучи ёки бошқача айтганда, 
маълум малака ва тажрибага эга кишилар ҳамда ишлаб 
чиқариш воситаларидан ташкил топади. Ишлаб чиқариш 
воситалари меҳнат воситалари ва аш ёларидан иборат. 
Ишлаб чиқариш муносабатлари эса ишлаб чиқариш  во- 
ситаларига мулкчилик муносабатлари, ишлаб чиқариш  
ж араёнида ижтимоий гуруҳларнинг тутган ўрни, улар  
ўртасида ф аолият айирбошлаш, яратилган маҳсулотни 
тақси м лаш , истеъм ол м уносабатларидан  иборат. Уни 
ш артли чизма орқали ифодалаш  мумкин.

Асримизнинг 60-йилларида материалистик таълимотдан 
тубдан фарқ қиладиган, уни алмаштира оладиган таълимот 
сифатида ривожланиш босқичларига маданий ёндашув на­
зарияси пайдо бўлди. Бу назарияга америкалик иқтисодчи 
Уолтер Ростоу ўзининг 1960 йилда нашр қилинган «Икдисо- 
дий ўсиш босқичлари» китоби билан асос солди. У жамият 
тараққиётини 5 босқичга бўлади. Улар қуйидагилар:
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муассасалар

Ижтимоий ғоялар 
(сиёсий, ҳуқуқий, диний, илмий ва ҳ.к.) 

м аф куравий муносабатлар

Cfl VO

Хом аш ё

Табиий аш ё

М еҳнат қу рол лари

Техника

М еҳнат шароитини 
яратувчи воситалар

И стеъмолчи муносабатлари 

Айирбошлаш муносабатлари 

Тақсимот муносабатлари

Ишлаб чиқариш  воситаларига 
мулкчилик муносабатлари

Ишлаб чиқариш  ж араёнида юз 
берадиган муносабатлар
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1. Анъанавий (традицион) жамият. Бу ж амият қишлоқ 
хўж алиги устуворлиги, йирик ер эгалари ҳукмронлиги, 
меҳнат қуроллари н и н г оддий, прим итивлиги , меҳнат 
унумдорлигининг пастлиги билан характерланади. Ш у­
нинг учун унда жамғариш  ҳам бўлмайди.

2. Уткинчи жамият. Бу босқич марказлашган давлатнинг 
вужудга келиши, ижтимоий меҳнат тақсимотининг чуқур- 
лашуви, ҳунармандчилик ҳамда тадбиркорликнинг вужудга 
келиши билан характерланади. Жамғариш бошланади.

3. Индустриал жамиятга ўтиш. Бу даврда мехдат курол- 
ларининг такомиллаш уви, саноатда инқилоб юз беради. 
Унинг натижасида меҳнат унумдорлиги усади. Ишлаб чи- 
қариш  инфраструктураси ш аклланади, ривожлана бош- 
лайди. Қўл меҳнати ўрнига машиналашган меҳнат келади. 
Ж амғариш  кам бўлса ҳам аввалгига нисбатан ўсиб боради.

4. Етуклик босқичи ёки индустриал жамият. Бу бос- 
қичда йирик машиналашган индустрия вужудга келади. 
Ф ан-техника тараққиёти  ж адал  боради. Й ирик саноат, 
айниқса оғир саноат ривожланади. Саноат иқтисодиёт- 
нинг етакчи соҳасига айланади. У рбанизация (ш аҳар 
аҳолисининг кўпайиш и) рўй беради. Ж амғариш  ж адал  
боради, кейинги босқич учун асос яратилади.

5. Оммавий истеъмол жамияти. Бу босқичда оммавий 
истеъмол товарлари ишлаб чиқариш  устувор аҳамиятга 
эга бўлади. Аҳолига хизмат кўрсатиш  соҳалари ривож­
ланади. Узоқ муддат фойдаланиладиган истеъмол товар- 
ларини ишлаб чиқариш  етакчи ўринга чиқади. М амла­
катнинг ишлаб чиқариш  салоҳияти истеъмол учун иш- 
лайди. Б у концепцияда ривожланиш асосини ишлаб чи- 
қариш  омиллари ривож ланиш и ва уларнинг таркибий 
тузилишини ўзгариши ташкил этади.

Иқтисодий тизимларнинг ривожланишини характер- 
лайдиган бошқа назариялар, янгича ёндашувлар ҳам мав­
жуд. Ана ш улардан бири жамиятнинг циклли ривожла­
ниш назариясидир. Б у назарияга кўра, кишилик ж ам ия­
ти ривожланишининг 7 цивилизациясини ажратиб кўрса- 
тиш мумкин:
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Неолитик — дунёда бу цивилизациянинг вужудга ке­
либ, кейинги цивилизацияга қадар давом этган вақт — 
30-35 асрга тенг; қулдорлик (бронза асри) — 20-23 аср; 
антик (темир асри) — 11-13 аср; дастлабки феодал — 7 
аср атрофида, тоиндустриал цивилизация — 4,5 аср, 
индустриал — 2,5 аср, постиндустриал — 1,3 аср атро­
фида давом этган.

Б у назарияга биноан киш илик ж ам ияти  тараққиёти 
гоҳ секин, гоҳ тез давом этишига, айрим мамлакатларда 
цивилизация даврлари  ф ар қ  қилиш ига қарам ай охир- 
оқибат умумий натижа — постиндустриал цивилизация­
га олиб келади.

2.2. И ж тим оий-иктисодий  тизимга мулкчилик ва 
бош қарув ж и хати дан  ёндаш иш

Ж аҳон иқтисодий адабиётида иж тимоий-иқтисодий 
тизимларни таснифлаш да улардан ташқари:

1. Ишлаб чиқариш воситаларига мулкчилик шакли.
2. Иқтисодий фаолиятни бошқариш ва координация- 

лаш , тартибга солиш услуби бўйича ёндашиш, таҳлил 
қилиш ҳам кенг ёйилган.

М улкнинг таркиби ж иҳатидан ижтимоий-иқтисодий 
тизимлар иккига: моноструктурали ҳамда полиструкту- 
рали тизимларга ажратилади. Бундай ёндашувда ижти- 
моий-иқтисодий тизимлар бир мулк шаклининг ҳукмрон 
бўлиши ёки бир мулк шакли тузумини инкор қилиш нуқ- 
таи назаридан қаралади.

М оноструктурали, яън и  бир м улк ш акли ҳукмрон 
бўлган тизим мулкий монополияга асосланади. Бу эса ху- 
сусий мулк ва давлат мулкининг ҳукмронлиги билан аж - 
ралиб туради. Якка мулк монополиясига таянган иқтисод 
монотизим ёки моноиқтисод бўлади. (Бу ерда шуни эсла- 
тиб ўтиш керакки, дастлаб ижтимоий мулкчиликка асос- 
ланган ибтидоий жамоа тизими вужудга келган. Кейин- 
чалик хусусий мулк вужудга келиши билан (5 боб) хусу- 
сий мулк монополиясига асосланган тизимлар ш акллан-
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ган). Қадимий Ш аркда у давлат мулкига асосланган «оси- 
ёча ишлаб чиқариш  усули» бўлиб, ишлаб чиқариш омил­
лари давлат қўлида тўпланган. Ер, сув, ҳар хил иншоот- 
лар, ҳатто иш кучи ҳам давлатники бўлган. Давлатга 
қараш ли қуллар, қарам деҳқонлар бўлган.

Ғарбда эса моноиқтисодиёт асосан хусусий мулк мо­
нополиясига таянган. У қадимги дунё ва ўрта асрларда 
қулдорлар  ва ф еодалларнинг мулкий ҳукмронлиги ва 
ишлаб чиқарувчиларнинг тобелиги тарзида намоён бўлган. 
Классик капитализмда улардан ф арқли равишда, ишлаб 
чиқариш  воситаларига хусусий м улкчилик ш ароитида 
ишлаб чиқарувчилар шахсан қарам бўлмаган. Лекин мулк- 
дан маҳрум ҳолда тирикчилик кечириш учун мулк эга­
лари қўйган шартга рози бўлиб ишлашга мажбур бўлган.

Классик капитализмнинг ўзига хос белгиси бу хусу­
сий мулкнинг индивидуал, якка капиталистик хусусий 
мулк шаклига киришидир. Ж амият аъзоларининг бир то- 
иф аси  мулк эгаси, иккинчи тоиф аси мулксиз бўлгани 
учун улар ўртасида нотенг муносабатлар юзага келади. 
Яъни яратилган маҳсулотдан меҳнатнинг улуши иш ку­
чининг ҳақиқий улушига қараганда кам тўланади. Ж ам- 
ғариш  капитал тўплаб бойлик орттириш  йўли бўлгани- 
дан унга катта эътибор берилади. Ш унинг учун ишлаб 
чиқариш воситаларини яратадиган соҳаларнинг устувор­
лиги таъминланади.

Классик капитализм XVIII асрнинг охиридан XX аср 
иккинчи ярмигача давом этиб, ўзидан аввалги қулдорлик 
ва феодализмдан ўзининг муҳим аф заллиги  — меҳнат 
унумдорлигини ошириш  қобилияти билан аж ралиб ту ­
ради. Унинг тарихий ўрни шундаки, бу тизим индустри­
ал ишлаб чиқаришдек моддий базани яратди.

М оноиқтисодиётнинг ўзига хос ш акли давлат  мулк 
монополиясига асосланган социалистик тизимдир. У дав­
латнинг иқтисод устидан қаттиқ назоратига асосланган. 
Ишлаб чиқариш  воситалари, барча ж ам ият аъ золари- 
ники деб эълон қилинган бўлса-да, мулкни тасарруф  
қилиш давлат қўлида бўлган. Иқтисодий фаолият давлат
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томонидан марказдан туриб реж алаш тирилади ва бош- 
қарилади. Давлат белгилаган реж а қуйи бўғинлар, кор­
хон алар  учун м аж бури й  бўлиб, уни б аж ар и ш  ш арт 
бўлган. Давлат нарх-наво устидан қаттиқ назорат ўрнат- 
ган. Нарх Давлат нарх қўмитаси томонидан белгиланган. 
Яратилган маҳсулот, олинган даромадлар ҳам давлат бел­
гилаган қатъи тартиб асосида тақсимланган. Иш ҳақи миқ- 
дори ҳам давлат томонидан белгиланган. Кредит бериш, 
таш қи алоқа ҳам давлат монополияси бўлган. Давлат мул- 
кидан таш қари ж амоа мулки ҳам м авж уд бўлса-да, у 
ҳам давлатлаштирилган. Ж амоа хўж аликлари энг авва- 
ло, давлат ерида ф аолият ю ритганлар, моддий ресурс­
ларни ундан олиб, иш лаб чиқарилган маҳсулотни д ав­
латга у белгилаган нарх бўйича сотганлар. Давлат реж а- 
сига биноан иш юритганлар. Ж амоа мулки амалда дав­
латга қарам бўлган.

Аҳоли даромадлари паст бўлганидан шахсий мол-мулк 
чекланган, уни даромад олиш йўлида ишлатиш ман қилин- 
ган. Хусусий мулкка рухсат берилмаган.

Бундай иқтисодий тизим тоталитар, реж али иқтисо- 
дий тизим деб хам юритилади. Унинг асосий белгиси иқти- 
содиётни ҳар тараф лам а давлатлаш тириш дир.

Б у тизимда ҳам эксплуатация мавжуд бўлиб, ф ақат 
эксплуатация қилувчи индивидуал капиталист эмас, бал­
ки давлатдир. Эксплуатациянинг мавжудлиги яратилган 
миллий даром адда м еҳнаткаш лар улуш ининг камайиб 
боришидир.

Бу монотизимнинг ўзига хос томони шундаки, ҳамма 
ресурсларни давлат қўлида тўплаш, уларнинг катта қис- 
мини жамгариш имконини беради. Сиёсий-маъмурий йўл 
билан яратилган миллий даромаднинг асосий қисмини 
тортиб олиб, ж амгариш  ж адаллаш тирилади. Бунда ка­
питалистик монотизим ечиб улгурмаган ж амгариш  му- 
аммосини тоталитар социалистик тизим бажаради. Ш у­
нинг учун бу тизим нисбатан иқтисодда аграр ишлаб чи- 
қариш устун, индустрлаштириш орқада бўлган мамла­
катларда ўрнатилганлиги бежиз эмас.
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Кейинги ривожланиш  босқичида моноиқтисод ўрнига 
полииқтисод келади. П олиструктурали  тизим асосини 
турли-туман мулкчилик ва айрим мулк шаклининг усту­
ворлигини инкор қилиш  таш кил этади. Бундай тизимда 
мулкий мувозанат ҳосил бўлади ҳамда ҳамма мулк ш акл- 
ларининг ривожланиши учун бир хил шароит яратила­
ди. Албатта, моноиқтисодиётни полииқтисодиётга ўтиши 
дарҳол юз бермайди.

Ривож ланган м ам лакатларда бу ж араён  20-йиллар- 
дан бошланган бўлса, собиқ социалистик мамлакатларда 
80-йиллардан бошланди.

Полииқтисодиёт мазмунан аралаш иқтисодиётдир. У ҳар 
қандай монополияни рад этади. У турли хил иқтисодий, бо­
зор ва нобозор муносабатларининг крришмасидан иборат.

Демак, аралаш  иқтисодиёт мулкчиликнинг турли-ту- 
манлиги ва уларнинг тенглигига асосланади.

И жтимоий-иқтисодий тизимларни иқтисодий ф аоли­
ятни мувофиқлаштириш, тартибга солиш услуби асоси­
да уч гуруҳга аж ратиш  мумкин:

1. Анъанавий удумлар асосида бошқариш.
2. И ерархии тартиб асосида бошқариш
3. Ў з-ўзини бошқариш.
4. А ралаш  тартибда бошқариш.
А нъанавий бош қариш  киш илик ж ам ияти  тараққи ё- 

тининг дастлабки босқичида шаклланган бўлиб, унда иқти- 
содий алоқалар анъанавий урф -одатлар, удумлар, чек- 
лаш лар, анъаналар кабиларга асосланган.

И ерархии тартиб асосида бош қариш да давлат асо­
сий роль ўйнайди. Ишлаб чиқариш, тақсимот, айирбош­
лаш  ва истеъмол бўйича барча қарорлар давлат томони­
дан қабул қилинади, муаммо ва масалалар ҳам давлат 
томонидан ечилади.

Ахборот олиш буйрук>  ва т о п ш и р и к ^ а р  асосида йўлга 
қўйилади. Бу юқоридан пастга қараб, иерархии тартиб 
асосида олиб борилади. И ерархия одатда бошлиқ ҳоким- 
лигига таянади. И бтидоий ж ам оа тузум и, қулдорлик, 
ф еод али зм д а и ерархи и  тарти б  муҳим роль ўйнаган.
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Иерархик бошқаришнинг ўзига хос шакли маъмурий-буй- 
руқбозликка асосланган, марказдан реж алаш тириш  асо­
сида бошқариладиган иқтисод бўлиб, корхоналар, асосан, 
давлат мулки ҳисобланиб, хўж аликни бошқариш иерар­
хик тарзда олиб борилган. Ахборот олиш буйруқ ва топ- 
шириқлар асосида йўлга қўйилган. Нима, қанча, қандай, 
кимга саволлари давлат томонидан Давлат реж а қўмита- 
си ҳамда юқори партия идоралари орқали ҳал қилинган.

Иқтисодиётни тартибга солишни ўз-ўзини бошқариш  
орқали амалга ошириш эркин рақобат кураш и ҳукмрон 
даврга хос. Бунда ресурсларни тақсимлаш  ва бошқа ма­
салалар стихияли тарзда бозор субъектлари томонидан 
тартибга солинади. Ахборот ишлаб чиқарувчилар ва ис- 
теъмолчиларга нархлар ўзгариш и ҳақидаги м аълумот- 
лар сигнал йўли билан етказилади. Нархларнинг кўтари- 
лиш и ёки пасайиш и х ўж али к  ю ритувчи субъектларга 
қандай ҳаракат қилиш зарурлигини кўрсатади.

Хдр қандай тизимда ҳам ишлаб чиқарувчи ўз хараж а- 
тини ҳисоб-китоб қилиб, фойдасини чамалаш и керак. Бу 
истеъмолчига ҳам тааллуқли. Таниқли иқтисодчи В. Ойкен- 
нинг фикрича, хўж алик юритувчи ёки корхона раҳбари 
бир қараш билан бутун “иқтисодий ф азо”ни қамраб олмай­
ди. Нархларнинг ўзгариши ёки муқобил хараж атларгина 
одамларнинг иқтисодий танловларини тартибга солади.

Иқтисодиётни тартибга солишни кўзга кўринган иқти- 
содчилардан Р. Коуз таҳлил қилиб, иқтисодий назарияга 
«трансакциоп харажатлар» деган тушунчани киритди. Бу 
хараж атлар  ишлаб чиқариш  билан эмас, балки ана шу 
ишлаб чиқаришни бошлаш учун зарур  бўлган хараж ат­
л ар , яъ н и  н а р х л а р , контр  аген тлар  ҳ ақи да  ахборот 
тўплаш , хўж алик битимлари тузиш  ва уларнинг баж а- 
рилишини назорат қилиш хараж атлари ва бошқа шунга 
ўхш аш  хараж атларда ифодаланади.

Коуз фикрига кўра, у ёки бу тизимнинг амал қилиши 
кўп жиҳатдан трансакцион хараж атларга боғлиқ. Тадқи- 
қотлар шуни кўрсатадики, кенг миқёсда, айтайлик, мам- 
лакат миқёсида фаолият юритишда ўз-ўзини бошқаришда
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иерархияга нисбатан трансакцион хараж атлар кам бўлар 
экан. Фирма, корхона доирасида эса аксинча, чунки бу ерда 
ишловчилар бир-бирлари билан тўғридан-тўғри мулоқот- 
да бўлиб, бевосита ўз бошлиқларидан топшириқ олади.

Ш ундай қилиб, Р. Коуз қизиқарли хулоса чиқаради: 
иқтисодиётни тартибга солишни, бошқаришни норматив 
баҳолаш, яъни яхши ёки ёмон деб эмас, балки масалага 
трансакцион хараж атларни иқтисод қилиш нуқтаи наза­
ридан қараш  керак.

Албатта, бу ягона мезон, лекин ж уда муҳим, бундай 
ёндаш ув социалистик хўж алик юритиш нима сабабдан 
самарасиз эканлигини кўрсатиб беради.

А ралаш  тартибда бош қариш да хусусий сектор билан 
бир қаторда давлат ҳам ресурслар ва неъматларни иш­
лаб чи қари ш , тақси м лаш , айирбош лаш  ва истеъм ол 
қилишда муҳим роль ўйнайди. Давлат бозор иқтисодиё- 
тига аралаш ади , лекин бозорнинг ў зи н и -ўзи  тартибга 
солиш ролини йўққа чиқармайди.

Реал ҳаётда стихияли тартибга солиш билан иерар­
хия биргаликда амал қилади. Ҳозирги пайтда АҚШ, Анг­
лия, Ф ранция, Германия ва бошқа ривожланган мамла­
катларда иқтисодиёт ана шундай тарзда бошқарилади.

Ҳар қандай реал амал қиладиган иқтисод хусусий мулк­
чилик вужудга келгандан бошлаб кўп укладли бўлади де- 
сак янглишмаймиз. Чунки у  турли мулк, тартибга солиш­
нинг қарама-қарш и механизмларини қўшилиб, бирлашиб 
кетиши билан характерланади. Устунлик қилувчи мулк 
шакли ва тартибга солиш методлари аҳолининг асосий қис- 
мининг эҳтиёжларини қондиришни таъминлаш, иқтисодий 
ресурсларни тақсимлаш ва улардан фойдаланиш асосини 
ташкил этувчи бош компонент сифатида юзага чиқади, Улар 
ижтимоий-иқтисодий тизим типини аниқлайди.

Ижтимоий-иқтисодий тизимни тадқиқ қилар эканмиз, 
илмий абстракция методики қўллаб, иқтисодий алоқа- 
ларни соф тарзда олиб, ҳукмрон мулк типи ва тартибга 
солиш механизмига кўра иқтисодиётнинг уч типи аж р а­
тилади:
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1. Анъанавий иқтисодиёт.
2. Бозор иқтисодиёти.
3. М арказдан бошқариладиган, тоталитар иқтисодиёт.
А нъанавий иқтисодиёт мамлакатлар босиб ўтган т а ­

рихий тизимдир. Ҳозирги даврда ҳам иқтисодий ж иҳат- 
дан қолоқ, кам ривожланган мам лакатларга хос бўлиб, 
энг кўҳна тизимдир. Ўзини ўзи таъминлашга асосланган 
натурал хўж алик ҳукмрон бўлиб, ундан таш қари майда 
товар ишлаб чиқариш ҳам мавжуд.

И қтисодий алоқаларн и  тартибга солиш  ан ъан ави й  
урф -одатлар , удум лар, чеклаш лар, анъанавий маж бу- 
риятлар, қариндош -уруғчилик алоқалари, ж азолаш  ме- 
ханизми ёрдамида амалга оширилади. У рф-одат, удум ­
лар вақт ўтиши бидан аввалдан қолган анъаналарга ай- 
ланиб мустаҳкамланган.

Анъанавий иқтисодиётда чекланган ресурслардан фой­
даланиш  анъаналар ва урф -одатлар асосида юз берган. 
Бу ерда шуни таъкидлаш  л озимки, иқтисодиётнинг му- 
аммоларини ҳал қилишни бир хил ва умумий тан олин­
ган ечими мавжуд эмас.

Техника тараққиёти ва янгиликларни жорий қилиш  
анъаналарга зид ҳисобланиб, кескин чекланган, чунки 
ижтимоий тузум  барқарорлигига хавф  тугдиради  деб 
ҳисобланган. Кейинчалик диннинг ривожланиши иктисо­
дий ф аолият га нисбатан диний, маданий тартибларни 
бирламчи ҳисобланишига олиб келди.

Ҳозирги замон иқтисодиётида анъанага таяниш  иорас- 
мий муносабатлар тарзида маълум ўрин тутади.

Анъанавий иқтисодиёт бағрида майда товар хўж али- 
гининг таш кил топиши уни емирилиш ига, охир-оқибат 
бозор тизимини пайдо бўлишига олиб келди.

Бозор иқтисодиётига ўтиш  узоқ ва мураккаб ж араён 
бўлиб, табиий трансформация натижасида вужудга кел­
ган. Унинг тарихан ривожланиш  босқичларини ш артли 
равишда уч босқичга бўлиш мумкин:

1. Оддий ёки майда товар хўжалиги.
2. Классик бозор иқтисодиёти.
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3. Ц ивилизациялаш ган бозор иқтисодиёти ёки аралаш  
иқтисод(8-боб).

Оддий товар хўжалиги кўп ж иҳатдан анъанаврш иқти- 
содиётга хос мулк типи ва тартибга солиш тизими билан 
характерланса, бозор иқтисодиёти якка хусусий мулк ва 
тартибга солишнинг бозор механизми билан ажралиб ту ­
ради. Ресурслар ва даромад бозор талабига мувофиқ тақ- 
симланади.

Ц ивилизациялаш ган бозор иқтисодиёти ёки аралаш  
иқтисод эса мулкчиликнинг турли-туманлиги ва тенгли- 
ги, тартибга солишни бозор механизми ҳамда давлат ме­
ханизми биргаликда амал қилиши билан характерлана­
ди. Ресурслар ва даромад асосан, бозор механизми, қис- 
ман давлат регуляторлари ёрдамида тақсимланади.

Ўзига хос тизим сифатида юзага келган, м арказдан 
реж а асосида бошқариладиган деформациялашган тизим 
давлат мулк монополияси ва иерархик тартибда бошқа- 
рилиши билан аж ралиб туради. Ресурслар ва даромад 
кдтъи реж а асосида тақсимланади.

Дозирги кишилик жамияти тараққиёти эришган ютуқ 
бу цивилизациялаш ган ёки аралаш  иқтисодиёт бўлиб, 
барча мам лакатлар инсон эҳтиёж ларини қондиришнинг 
энг оптимал тизими сифатида уни танлашмокда.

А ралаш  иқтисодиётнинг муҳим белгилари бор.
1. У мукаммал техника ва юксак технологияга асосла­

нади.
2. Кичик ва ўрта бизнес кенг ривожланади.
3. М улкчиликнинг турли-туманлиги рақобат кураш и 

ва танлаш  имконини кенгайтиради.
4. Даромад ишлаб чиқаришнинг ўзида унинг иштирок- 

чилари, омил эгаларининг ҳиссасига кўра ўзлаш тирила- 
ди, даромадларда иш ҳақи ҳиссаси ортиб боради.

5. М оноиқтисодиётда м ан ф аатлар  тўқнаш уви содир 
бўлса, аралаш  иқтисодиётда м анф аатлар  мувозанатла- 
шувига имкон яратилади.

6. Х алқ истеъмолини қондирувчи соҳалар устувор ри­
вожланади.
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7. М иллий бойлик таркибида аҳоли мол-мулкининг 
ҳиссаси ортиб боради.

8. Унда бозорга хос муносабатлар билан бир қаторда 
бозорга хос бўлмаган муносабатлар ҳам мавжуд бўлади, 
ривожланади.

9. А ралаш  иқтисодиёт иқтисодчиларнинг эътироф и- 
ча, инсоният иқтисодий цивилизациясининг энг катта 
ютуғи ҳисобланади.

А ралаш  иқтисодиётни бир гуруҳ иқтисодчилар бозор 
иқтисодиёти сифатида талқин этсалар, бош қалар унинг 
юқори босқичи сифатида таърифлашади.

Ҳ ар икки қараш ни ҳам  ҳисобга олган ҳолда бизда 
кўпроқ «бозор иқтисодиёти» атамаси қўлланилади.

Бозор иқтисодиётига ўтиш  сиёсатдонларнинг ўйлаб 
топган йўли эмас, балки индустриал цивилизациянинг 
п ости ндустриал  ц и ви л и зац и я  билан  алм аш уви  учун  
объектив зарурат сифатида қаралади.

2.3. И ж тим оий-иқтисодий  тизим ларнинг ўзгариш и  
ва унинг сабаблари

Р1қтисодий ф аолият юритишни амалга ош ирар экан- 
лар, одамлар иқтисодий тизим яратадилар. У ўз навба- 
тида индивидуал танлов стимулларига таъсир кўрсата- 
ди. Ҳар бир киши бирон-бир танловни лозим топар экан, 
боищалар учун стимул ўзгаради. Ҳ ар саф ар қонун ёки 
тартиб ўзгарганда муқобил вариантлар чекланади ёки 
стимуллар ўзгаради. Иқтисодий ҳаётни ўзгариши асоси­
да кишиларни манфаатлари ётади.

Ижтимоий-иқтисодий тизимларни ўзгариши, бирини 
ўрнига иккинчисини келиши кураш лар орқали содир бўла- 
ди. У мулкчиликни ўзгариши, мулкчиликда янги қонун, 
ҳуқуқий ҳуж ж атл ар  қабул қилиниш и, институционал 
таркибий ўзгари ш лар  амалга ош ирилиш и, киш иларни 
иқтисодий ж иҳатдан  муносабатлари, хатти -ҳ ар ак атл а- 
ри, фаолиятларини стандартларини ҳам ўзгаришига олиб 
келади. Уни доирасида иқтисодий ривожланиш учун ш арт-
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шароит яратилади. Бу янги иқтисодий тизимни ш акллан- 
тириш учун етарли шароит бўлади.

Тизим ўзгариш ларга қараб мослаш а оладими? У 
мувофиқ равишда истеъмол талабига, ресурслар такли- 
фи ва технологик ўзгариш ларга реакция қила оладими? 
Бир тизимнинг иккинчиси билан алмашиниши кўп ж и- 
ҳатдан ҳар бир тизимни ана шу саволларга қай дараж а- 
да жавоб бера олишига боғлиқ.

М аълумки ҳар қандай тараққиёт асосида қарам а-қар- 
ш иликлар ётади.

Иқтисодиётни тизим сифатида ривож ланиш ида ҳам 
бир-бирига қарама-қарш и икки тенденция амал қилади:

1. Тизим таркибий қисмлари мувозанатига, улар ўрта- 
сидаги алоқаларни саруташга интилйш.

2. Ў згариш лар, яъни техник ва ижтимоий ж иҳатдан 
янги таркибий унсурлар вужудга келиши, турли омил­
лар таъсири туфайли мувозанатни бузилиб туриши.

Н атиж ада мавж уд тизим ўрнига аввалгисига нисба­
тан инсоният нуқтаи назаридан мукаммалроқ тизим ўрна- 
тилади. Бунда иқтисодий тизимлар тарихан динамик тар з­
да, кенгайиб борувчи спиралсимон тарзда ривожланади.

Ижтимоий-иқтисодий тизимларнинг ўзгариш и сабаб- 
ларини классик мактаб вакиллари ишлаб чиқариш  куч­
лари билан иш лаб чиқариш  муносабатлари ўртасидаги 
зиддият туф айли юз беради, деб кўрсатадилар. Ишлаб 
чиқариш  кучлари доимо ишлаб чиқариш  муносабатла- 
рига нисбатан тез ривожланади ва ишлаб чиқариш муно­
сабатлари орқада қолади. Улар мавжуд ишлаб чиқариш 
муносабатлари доирасига сиғмай қолади. М увозанат бу- 
зилади. Ж амиятда янги ишлаб чиқариш кучларининг та- 
раққий даражасига мос муносабатлар ўрнатилади. Муво- 
ф иқ равишда янги ишлаб чиқариш усули, унга мос уст- 
қурма ўрнатилади. М увозанат тикланади. И ж тимоий- 
иқтисодий тизим ўзгаради.

Бошқа гуруҳ иқтисодчилар фикрига кўра, иқтисодий 
тизимлар ривожланиб, бирини ўрнига иккинчисини ўрна- 
тилишига турли-туман иқтисодий ривожланиш омилла-
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ри ҳамда улар  ўртасидаги таъсир ва акс таъсир сабаб 
бўлади. Иқтисодий ҳаётнинг ҳар бир томони техник, ҳуду- 
дий-географ ик, ижтимоий, си ф ат ва миқдор, ички ва 
таш қи омиллар таъсирида ўзгаради. Ана шу омиллар­
нинг тутган ўрни, аҳамиятига кўра, иқтисодий ривож ­
ланиш юз берар экан, мувофиқ равишда иқтисодий ало- 
қаларни тартибга солишни ўзгаришини ҳам тақозо қила- 
ди. Бу омилларни ўзгариши, таъсири натижасида тар­
тибга солиш ва унинг институционал, ҳуқуқий жиҳатдан 
ҳам ўзгаришларга ҳам олиб келади.

Ҳозирги замон иқтисодий адабиётларида ж ам ият ри­
вожланишининг бош манбаи, тизимлар ўзгаришининг са­
баби сифатида эҳтиёж лар билан ресурслар, техник ва 
ижтимоий структуралар  ўртасидаги қарам а-қарш илик- 
лар кўрсатилади. Б у қуйидаги қонуниятларда ҳам ўз ифо- 
дасини топади:

1-Эҳтиёжлар юксалиб боради. Инсон чекланган ресурс­
лар шароитида уларни қондириш учун йўл қидиради.

2. Ишлаб чиқаришни таш кил этиш ва технологик ж и- 
ҳатидан ўзгариш лар юз беради. Инсон ресурслар чеклан- 
ганлигини енгиб ўтиш йўлларини топади. Бу техник, тех­
нологик ихтиролар бўлиб, иқтисодий имкониятларни кен­
гайтиради. Бу ўзгариш ларни вақти келиб иқтисодий ти­
зим ҳисобга олишга мажбур бўлади. Яъни иқтисодий ти­
зим тарихий динамик бўлиб қолади.

Кишилик жамиятининг дастлабки босқичларида узоқ 
вақт эҳтиёжларнинг ривожланмаганлиги, уларнинг нис­
батан узоқ вақт ўзгармаганлиги сабабли техник тараққи- 
ёт ж уда секин юз берган. Техник тараққиётни дастлаб 
шаклланган урф -одатлар ҳамда улар  асосида ш акллан­
ган ижтимоий-иқтисодий структура ҳам чеклаган. Даст­
лабки  инсонга ҳам м а таб и атд аги  н е ъ м а тл а р  бирдай 
қарашли бўлган пайтда, бор неъматларни истеъмол қили- 
ши оқибатида очликка маҳкум бўлишдан деҳқончилик ва 
чорвачиликни ўрганиш, яъни ишлаб чиқаришни бош ­
лаш билан йўл топган бўлса, табиатда ресурсларни чек- 
ланганлиги, уларни пала-партиш , самарасиз иш латиш -
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дан мулкчилик муносабатлари келиб чиқиши, мувофиқ 
равишда мулк хуқуқларини белгилаш билан йўл топди.
Хусусий мулкчилик ресурслардан энг самарали фойда- 
ланиш  имкониятини яратади. Ш у билан бирга хусусий 
мулк ж амият аъзоларини табақаланишига олиб келади.

Минглаб йиллар давомида ишлаб чиқаришнинг асосий 
омиллари, ер ва меҳнат бўлиб, кишилар ўз эҳтиёжларини 
оғир машаққатли қўл меҳнати ва уни ташкил қилиш би­
лан қондиришган. Ишлаб чиқариш омилларидан нақадар 
сам арали ф ойдаланиш  аввало меҳнат омилига боғлиқ. 
Шунинг учун ҳам дастлаб меҳнат омилини ишлашга маж- 
бур қилиш йўли билан (қулдорчиликда), у кутилган нати- 
жани бермагач, қулга нисбатан эркин, маълум даражада 
ишлаб чиқаришдан манфаатдор, маълум дараж ада хўжа- 
лик юритиш мустақиллиги, ўз оиласига эга деҳқон (фео- 
дализмда) меҳнатига асосланганлиги натижасида аввалги- 
га нисбатан ишлаб чиқариш омилларидан нисбатан сама­
рали фойдаланиладиган тизимга ўтилди.

Товар ишлаб чиқаришни вужудга келиши ва ривож- 
ланиш и борган сари техник ихтироларга ҳам кенг йўл 
очиб борди. У, ўз навбатида, зҳтиёж ларни қондиришни 
янги усуллари, кишилар манфаатлари, алоқаларини тар- 
тибга солишиинг янги тизимини вужудга келтиришни за- 
рур қилиб қўяди.

Иқтисодий ўзгариш лардан ижтимоий гуруҳлар, та- 
бақалар , синф лар, алоҳида киш илар турли  д араж ада 
манфаатдор. Хдр бири ўз манфаатидан келиб чик^иб ба- 
ҳолайди.

Х,озирги пайтда аралаш  иқтисодиёт кишилик ж амия- 
ти томоиидан м уваф ф ақиятли тарзда яратилган тизим 
сифатида тан олинмоқда. Чунки у мазкур тизимнинг са­
марали амал қилиш  муаммоси ва уни ифодалаган иқти- 
содиётнинг асосий беш саволи, ж ум ладан, тизим ўзга- 
риш ларга мослаша оладими, истеъмол талаби, ресурс- 
лар  таклифи ва технологиянинг ўзгаришига мувофиқ ра­
вишда реакция қиладими? деган саволларга ижобий ж а- 
воб беради. У наф ақат HCTeBMOvi талаби, ресурслар так-
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лифи, технология л а р ўзгаришларига қараб тез мослаша 
олади. У мувофиқ равишда истеъмол талабига, ресурс­
лар таклиф и ва технологии ўзгариш ларга тез реакция 
қилади. Кишиларнинг эркин, мустақил ф аолият юрити- 
ши, муқобил вариантлардан ихтиёрига кўра танлаш  им- 
конини яратади. Ўзгаришларга тезда мослашибгина қол- 
май, балки фаолият турлари, унинг мулкий, таш килий- 
ҳуқуқий асослари, стимуллари, охир-оқибат барча иқти- 
содий муносабатларни ўзгариш ига фаол таъсир кўрса- 
тади. Шунинг учун ҳам ҳозирги пайтда барча мамлакат- 
лар аралаш  иқтисодиёт тизимини танламоқца.

2.4. М улк ва мулкчилик муносабатлари

“Мулкчилик" тушунчаси ва муаммоси асрлар давоми­
да ж уда кўп соҳанинг билимдонлари, ф айласуф  ва ҳу- 
қуқшунослар, тарихчи ва иқтисодчилар, социологлар ва 
сиёсатшуносларни қизиқтириб келган бўлиб, шу кунда ҳам 
бу муаммо долзарблигича қолмоқда.

Иқтисодий мактабларнинг вакиллари мулк ва унинг 
моҳиятига турлича таъриф  берганлар. Ғарб иқтисодчи- 
лари мулкчилик деганда инсоннинг буюмларга бўлган 
муносабатини тушунадилар. Император Ю стиниан V нинг 
“Рим давлати ҳуқуқи" асарида мулкка эгалик қилиш фой­
даланиш ва уни тасарруф  қилиш ҳуқуқи деб ифодалаган. 
Бу таърифда “хуқуқи” ва “эгалик қилиш” деган жумлалар 
ҳамда “фойдаланиш ” ва “тасарруф  этиш" деган сўзлар 
ғарб таълимотида ўз аксини топган.

XVII асрда Прудон: “М улкка эгалик қилиш ўғирлик", 
— деб таъриф  берган. Демак, у кимдир мулкдан маҳрум 
бўлишини назарда тутган1.

Кишилар ўртасидаги иқтисодий муносабатлар, энг ав­
вало, ишлаб чиқариш  жараёнининг ўзи тақозо этадиган 
м улк м уносабатларидир . И ш лаб ч и қар и лган  моддий 
неъматлар истеъмол қилиниши керак. Бироқ бирон-бир 
маҳсулотни истеъмол қилмоқ учун кишилар, энг аввало,

! Қаранг: Аникин А. Ю ность науки. -  М.: Политиздат, 1976, с. 198-218.
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уни ўзлаш тириб олиш лари керак. Ў злаш тириш  бўлма- 
са, ишлаб чиқариш ҳам бўлмайди. Ишлаб чиқариш воси- 
таларини ўзлаш тириш  киш илар ўртасида алоҳида иж ­
тимоий муносабатлар, яъни  уларнинг иш лаб чиқариш  
воситаларига ва меҳнат натижаларига ўзлариникидек ёки 
ўзганикидек қарашдан иборат муносабатларига мувофиқ 
келувчи тамойил мулкчилик муносабатлари дейилади.

Ж амият тараққиёти тарихий-табиий жараён сифатида, 
ўз ривожланиши йўлидан чиқмай борганда, мулкий муноса­
батлар бир хил мулк ҳукмронлигидан турли-туман мулк- 
нинг мувозанатига ўтиш томонига қараб ривожланади. Тур­
ли-туман мулкчилик аралаш иқгисодиёт тизимига хосдир.

Агар ўтмишдаги мазкур тизим муайян мулк ш акли- 
нинг ҳукмронлиги билан аж рали б  турса, ҳозиргисида 
турли мулк ш аклларининг мувозанати ва биргаликдаги 
ривож и билан характерлан ади . Демак, м улкка эгалик 
қилиш заминида ижтимоий муносабатлар ётади.

Мулкчилик муносабатларини Ш.Шодмонов, Т.Ж ўраев- 
лар: «Мулк муносабатлари мулкка эгалик қилиш, фойдала­
ниш ва уни тасарруф қилиш жараёнида вужудга келадиган 
иқтисодий муносабатлардир»1, — деб таърифлаганлар.

М.А.Сажина, Г.Г.Чибриковалар мулкчиликка “ишлаб 
чиқариш, тақсимлаш ва истеъмол ж араёнларида моддий 
неъматларни ўзлаштиришнинг ўзига хос бўлган тарихий 
ш акли”, — деб таъриф  берганлар-.

Мулкчилик ўзлаш тириш  борасидаги муносабат бўлиб, 
у эгалик қилиш, фойдаланиш ва тасарруф  этишнинг ях- 
литлигини тақозо этади. Улар мулкчиликнинг ажралмас 
унсурларидир. Э галик қилиш  м улкдорлик ҳуқуқининг 
мулк эгаси қўлида сақланиб туришидир. Унда мулк бўлган 
бойлик қисман ўзлаш тирилади. Ф ойдаланиш, иш латиш
— мулк бўлган бойликни иқтисодий фаолиятда қўллаб, 
хўж алик жараёнига киритиб, ундан натижа олишдир.

’ Шодмонов Ш , Ж ўраев Т. Иқтисодиёт назарияси. М аърузалар матни. - 
Т.: 2000, 84- бет.

- Қаранг: С аж ина М.А., Чибрикова Г.Г. Основы экономической теории.-
М.: Экономика. 1995, с.1.
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Тасарруф  этиш мулк бўлган бойлик такдирини мус­
та қил ҳал этиш, яъни мулкни сотиб юбориш, иж арага 
бериш, меросга қолдириш, асраб-авайлаб сақлаш, кўпай- 
тириш ёки уни йўқотиб юборишдан иборат хатти-ҳара- 
катларни амалга ошириб боришни ифодалайди3.

Бозор иқтисодиёти шароитида мулк турли ш акллар- 
да бўлади. Мулк ш акллари ўзлаштиришнинг характери, 
яъни унинг турли кўринишларини ифодалайди. Ўз меҳ- 
нати эвазига ва ўзгалар яратган бойликни текинга ўзлаш - 
тириш, якка тартибда, ж амоа бўлиб, ш ерикчилик асо- 
сида ўзлаш тириш  борки, улар  мулкчиликнинг ҳар  хил 
ш аклларини билдиради.

Бозор иқтисодиёти шароитида мулк асосан икки тур- 
га яъни, давлат ва нодавлат мулк шаклларига бўлинади. 
Д авлат мулки — бой„тикнинг ўз вазифасини адо этиши 
учун давлат томонидан ўзлаштирилишидир.

Нодавлат мулк шаклларига хусусий, жамоа ва ф уқа- 
роларнинг шахсий мулклари киради (2.4.1-чизма).

Нодавлат мулк ш акллари ичида хусусий мулк муҳим 
ўрин тутади, Ш.Шодмонов ва Т .Ж ўраевлар: “Хусусий 
мулк айрим соҳибкорларга қараш ли ёлланма меҳнатга 
асосланган ва ўз эгасига фойда келтирувчи мулкдир” ', - 
деб таъ р и ф  берганлар. Ў збекистон Республикасининг 
“Мулкчилик тўғрисида”ги Қонунида хусусий мулк ўз мол- 
мулкига хусусий эгалик қилиш, ундан фойдаланиш  ва 
уни тасарруф  этиш ҳуқуқидан иборатдир, деб кўрсатил- 
ган. Хусусий мулкчилик сўзсиз ташаббускорлик ва гай- 
ратчанликни, меҳнатга масъулиятлилик муносабатлари­
ни рагбатлантиради.

Хусусий мулкнинг икки кўриниши бор:
— индивидуал-хусусий мулк. Бунда бойликни, мулкни 

ўзлаш тириш  алох;идаланган ҳолда, айрим мулкдор томо­
нидан амалга оширилади;

1 Қаранг: Экономическая теория, /Колл. авт. К.Абдурахманов -Т.: Ш арқ, 
1999, с. 116.

Шодмонов Ш. Ж ўраев Т. Иқтисодиёт назарияси. М аърузалар матни. -Т.: 
Меҳнат, 2000, 87-бет.
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М улк ш акллари
2.4.1-чизма

Н одавлат мулк ш акллари

А ралаш  мулк ш акли

МУЛК

Давлат
мулки

Умумдав- 
лат мулки

Муници­
пал мулк

Кооператив
мулк

М аҳалла
мулки

Хусусий
мулк

Жамоа
мулки

Корпоратив
хусусий

мулк

Корхона
жамоа
мулки

И ндивидуал
хусусий

мулк

Шахсий
мулк

Уюшма, 
ижтимоий 

ташкил отлар 
мулки

— корпоратив-гуруҳий хусусий мулк. Бунда бойлик- 
нинг индивидуал тарзда, аммо мулкдорлар шерикчилик 
асосида маълум гуруҳларга бирлаш ган киш илар томо­
нидан биргаликда ўзлаштирилишидир.

Ж амоа мулклари — бойликнинг муайян мақсад йўли- 
да айрим жамоаларга бирлашган кишилар томонидан бир­
галикда ўзлаш тирилиш идир.

Ш ахсий мулк эса фуқароларнинг шахсий эҳтиёж ла- 
рини қондиришга қаратилган бўлиб, у ўз ичига шахсий 
истеъмол ва уй-рўзғор буюмларини олади.

55



Бозор иқтисодиётига ўтишнинг acocnti шарти кўп ук- 
ладли иқтисодиёт ва рақобатлашув муҳитини шаклланти- 
риш учун шарт-шароитни вужудга келтиришдан иборат. 
Бунда асосий вазиф аУчардан бири мулкчилик масаласини 
ҳал қилиш ҳисобланади. Шу сабабли Президент И.А.Кари- 
мов мулкчилик масаласини ҳал қилиш бозорни вужудга 
келтиришга қаратилган бутун тадбирлар тизимининг та- 
мал тоши бўлиб хизмат қилишини таъкидлаб ўтган эди1.

2.5. Давлат мулкини хусусийлаш тириш  ва кўп 
укладли иқтисодиёт асосларини ш акллантириш

Мулкни давлат тасарруф идан чиқариш  ва хусусий­
лаш тириш  кўп укладли бозор иқтисодиётини ш акллан- 
тири ш да муҳим ўрин  тути ш и  зар у р л и ги  П рези ден т 
И.А.Каримовнинг «Ўзбекистон ўз истиқлол ва тараққиёт 
йўли», «Ўзбекистон — бозор муносабатларига ўтишнинг 
ўзига хос йўли», «Ўзбекистон иқтисодий ислоҳотларни 
чуқурлаш тириш  йўлида» асарларида асослаб берилган. 
Шунингдек, ушбу асарларда давлат тасарруфидан чиқа- 
риш ва хусусийлаш тириш нинг амалга оширилиши ж а- 
раёнларини, уларнинг оқибатларини чуқур таҳлил қилиш 
лозимлиги уқтириб ўтилган. Х усусийлаш тириш ни ҳам 
ёппасига коллективлаш тириш  сингари компаниябозлик, 
мусобақа тарзда ўтказиш га йўл қўймаслик кераклиги 
таъкидлаб ўтилган2.

Мулкни давлат тасарруф идан чиқариш  ва хусусий- 
лаштиришдан кўзланган мақсадлар қуйидагилардан ибо­
рат бўлди:

— собиқ тоталитар тизимдан қолган давлат мулки мо- 
нополияси (яккаҳокимлиги)ни тугатиш;

— тенг ҳуқуқли хилма-хил мулкчилик ш акичларини 
вуж удга келтириш;

Каранг: Каримов И.А. Ватан саждагоҳ каби муқаддасдир. 3-жилд. -Т.: 
Ўзбекистон, 1996, 202-бет.

2 Каримов И.А. Ўзбекистоннинг ўз истиқлол ва тараққи ёт йўли. / /  
Ўзбекистон буюк келаж ак  сари. -Т.: Ўзбекистон, 1998, Г)0,51-бетлар.
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— нодавлат мулк ш аклларига асосланган кўп укладли 
иқтисодиётни шакллантириш;

— хўж алик субъектлари фаолиятининг ҳаракатлан- 
тирувчи кучи бўлган рақобат муҳитини яратиш.

И.А.Каримов чет эллик экспертларнинг зўр бериб Рос- 
сияда қўлланган чек воситасида хусусийлаштириш гояси- 
ни қабул қилдиришга уринганликларини баён этиб, Рос- 
сиядаги ваучер усулининг ёмон оқибатларга олиб кели- 
шини олдиндан билиб, ундан воз кечганлик сабабларини 
кўрсатиб берди.

М азкур сабабларни Ю ртбошимиз «Ўзбекистон иқти- 
содий ислоҳотларни чуқурлаш тириш  йўлида» асарида 
қуйидагича изоҳлайди:

1)бир неча авлодлар меҳнати билан яратилган ишлаб 
чиқариш  салоҳиятига республикада яшайдиган ҳар бир 
кишининг қўшган ҳиссасини холисона баҳолаб бўлмайди. 
Ш унингдек, мулкни тенг тақсимлаш ижтимоий адолатга 
зиддир;

2)чекларни бепул тақсимлаш , ш ундан кейин уларга 
корхоналарнинг акцияларини сотиб олиш м улкдорлар 
гуруҳини вужудга келтирмайди, балки уни қадрсизлан- 
тиради. Б у ўринда Юртбошимиз «текин нарсанинг қадри 
ҳам бўлмайди», деган халқ мақолини келтиради.

И.А.Каримов ушбу сабабларни таҳлил қилиб, Ўзбе- 
кистонда амалга оширилаётган хусусийлаштириш ж ара- 
ёнларининг ўзига хос хусусиятларини қуйидагича кўрса- 
тиб беради:

1) давлат мол-мулкини фақат янги мулкдорга сотиш йўли 
билан мулкчиликнинг бошқа шаклларига айлантириш;

2) хусусийлашгиришга дастурий ёндашувни таъминлаш 
ва у ни босқичма-босқич амалга ошириш'. Шунга кўра 20 дан 
ортиқ давлат дастури қабул қилиниб, амалга оширилди.

3) мулкни давлат тасарруфидан чиқариш  чоғида аҳоли 
учун кучли ижтимоий кафолатларнинг яратилганлиги ва

1 Қаранг: Каримов И.А. Ў збекистонда иқтисодий ислоҳотларни чу- 
қурлаш тириш  йўлида. -Т .: Ўзбекистон, 1995, 48-50-бетлар.

57



таъминланганлиги. Бунга кўра, янги мулкдорга анча эс- 
кирган асосий фондлар бепул берилди. Меҳнат жамоаси 
ходимлари хусусийлаш тирилаётган корхона акциялари­
ни имтиёзли ш артлар  билан сотиб олиш имконига эга 
бўлишди.

Дастлаб кичик хусусийлаш тириш  амалга оширилди. 
Ушбу ж ар аён  асосан савдо, аҳолига маиш ий хи зм ат  
кўрсатиш , маҳаллий саноат корхоналарини хусусий ва 
жамоа (ширкат) мулки қилиб бериш негизида амалга оши­
рилди ва 1994 йилдаёқ тугалланди. Ш у даврда савдо- 
сотиқ ҳаж ми ва умум овқатланиш  ялпи маҳсулотининг 
82 фоизидан ортиқроғи давлатга қараш ли бўлмаган иқти- 
содиёт секторига тўғри келди. Ш унингдек, давлат  уй- 
жой фондининг 95 фоизидан ортиқроғи фуқароларнинг 
хусусий мулки бўлиб қолди. Ш уни таъкидлаб ўтиш жо- 
изки, ҳар  3 квартиранинг биттаси эгаларига имтиёзли 
ш артлар билан ёки бепул берилди.

Б у ислоҳот 1994 йилнинг ўрталаридан бошланди ва 
оммавий хусусийлаш тириш  ж араёнлари сифатида таф - 
сифланди. Ушбу босқичнинг мазмунини, хусусиятларини 
Президент И.А.Каримовнинг 1994 йил 21 январда қабул 
қилинган  “И қтисодий ислоҳотларни  ч уқу р лаш ти р и ш  
чора-тадбирлари тўғрисида”ги ва 1994 йил 16 мартда 
қабул қилинган “Мулкни давлат тасарруфидан чиқариш 
ва хусусийлаштириш жараёнини янада ривожлантириш- 
нинг устувор йўналиш лари тўғриси да’’ги ф арм онлари 
белгилаб берди. Ушбу фармонларга кўра, бу босқичда 
очиқ турдаги акциядорлик ж ам иятлари яратилди, кор­
хоналарнинг акциялари эркин сотувга чиқарилди, кенг 
кўламдаги кўчмас мулк ва қимматли қоғозлар бозорлари 
вужудга келди. Бу босқичда саноат, курилиш  ва транс­
порт соҳасидаги, агросаноат комплексининг гўш т-сут, 
озиқ-овқат ва пахта тозалаш  тармоқларидаги ўрта ва 
йирик корхоналар, шунингдек, Тошкент, Бухоро, Самар- 
қанд ва Хивадаги сайёх^лик комплексларининг хусусий- 
лаш тирилиш и бошланди.
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Бу даврда хусусийлаштириш жараёнига чет эллик ин- 
весторлар давлат акциядорлик жамиятларининг муассис- 
лари бўлишлари учун имконият яратилди. Давлатнинг ак- 
циялардаги улуш и 26%дан ошмайдиган қилиб қўйилди. 
Акцияларнинг 50%дан кўпроғи эркин сотиладиган бўлди.

Р1слоҳотларнинг иккинчи босқичида стратегии асосий 
вазиф а сифатида давлат мулкларини хусусийлаштириш 
соҳасида бошланган ишни охирига етказиш  ил гари су рил д и. 
Ушбу вазиф анинг мазмунини П резидент И.А. Каримов 
шундай изохдайди: “Биз давлат мулкини дастлабки хусу­
сийлаштиришни тугаллаш , чинакам мулкдорлар қатла- 
мини шакллаштириш, уларни ҳақиқгтй мулк эгаси қилиш, 
давлатга қараш ли бўлмаган сектор ҳукмрон мавқеини эгал- 
лайдиган ижтимоий ишлаб чиқариш  таркибини тубдан 
ўзгартириш вазифасини ўз олдимизга қўймоқцамиз”1.

И қтисодий ислоҳотларнинг янги босқичида мулкни 
д авл ат  тасар р у ф и д ан  чиқариш  ва хусусийлаш тириш  
жараёнларини янада чуқурлаштиришнинг қуйидаги асо­
сий мақсадлари белгилаб берилган:

— хусусийлаш тириш  ж араёнига амалда иқтисодиёт- 
нинг барча тармоқлари ва соҳаларидаги ўрта ва йирик 
корхоналарини киритиш;

— мулкчилик ш аклларидан қатъи назар, яккаҳоким 
корхоналарни ихчамлаш тириш  ва улар  учун рақобатли 
бозор муҳитини яратиш;

— республика аҳолисининг кенг қатлам ларини, хо- 
рижий юридик ва жисмоний шахсларни хусусийлаш ти­
риш ж араёнига қатнашувини таъминловчи механизмни 
такомиллаш тириш ;

— давлат тасарруфидан чиқарилган корхоналарга ху- 
сусийлаш тирилгандан кейинги даврда ҳар  томонлама 
ёрдам кўрсатиш;

— қимматли қоғозлар ва кўчмас мулкнинг роема на бо- 
зорини вужудга келтириш.

1 Каримов И.А. Ўзбекистон иқтисодий ислохотларни чу1сурлаштириш 
йўлида'-Т.: Ўзбекистон, 1995, 179-бет.
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Ушбу хусусийлаштириш ж араёнларини янада чуқур- 
лаштиришнинг устувор йўналиш лари сифатида эса қу- 
йидагилар белгиланган:

1) давлат корхоналарини мулкчиликнинг бошқа ш акл­
ларига ўтказиш  махсус ишлаб чиқилган тармоқ ва мин- 
тақавий хусусийлаштириш дастури асосида амалга оши­
рилади;

2) хусусийлаштириш бўйича барча ишларнинг марка- 
зи тармоқ, умум республика дараж асидан ҳудудий да- 
раж ага кўчирилади;

3) йирик ва ўрта корхоналарни кенг кўламда акция- 
дорликка ўтказиш, уларнинг негизида очиқ ҳиссадорлик 
ж ам иятлари тузиш ;

4)қиш лоқда деҳқон, фермер хўж аликларини таш кил 
этиш орқали хусусийлаштиришни амалга ошириш.

Иккинчи босқичда хусусийлаш тириш  ж араёни сано­
ат, қурилиш , транспорт ва алоқада, агросаноат комп- 
лексида, шунингдек, ижтимоий ва бошқа соҳаларда ам ал­
га оширилади. Бу босқичда саноатнинг ёқилғи-энергети- 
ка, кон саноати, машинасозлик билан пахтани қайта иш- 
лаш  комплексларида давлат тасарруф идан чиқариш  ва 
хусусийлаш лаш тириш  ишлари кенг туе олади.

Иқтисодий ислоҳотларнинг ҳозирги, эркинлаш тириш  
ва хусусий мулк миқёсларини кенгайтириш шароитида 
давлат мулкини хусусийлаштириш ва унинг тасарруф и­
дан чиқаришнинг ўзига хос хусусиятлари қуйидагилар- 
дан иборат:

— хусусийлаш тириш  ж араёнлари тармоқ таркибини 
белгилаб берувчи йирик корхоналарни қамраб олмоқца;

— хусусийлаш тириш  ж араёнларига хорижий инвес- 
торларни жалб қилиш, улар билан қўшимча тарзда ин- 
вестицион маж буриятлар бўйича ш артномалар тузиш;

— инвестицион м аж буриятлар хусусийлаш тирилган 
корхоналарда ишлаб чиқаришни модернизация ва рекон­
струкция қилишга, янги маҳсулотлар ишлаб чиқаришни 
йўлга қўйишга қаратилади;
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— акцияларни сотишнинг бир л а мчи ва иккиламчи бир­
ж а ва биржадан таш қари бозорларини ривожлантириш;

— хусуси йлаш тириш  ж ар аён л ар и га  ва иккилам чи 
қимматли қоғозлар бозорига жисмоний шахсларни, яъни 
фуқароларни кенг ж алб қилиш;

— хусусийлаш тириш  ж араёни  ижтимоий инф рату- 
зилма, объектларини ў з  ичига қамраб ола бошлади.

Хулоса
Кишилик жамиятида барча муносабатлар маълум бир 

тартиб асосида таркиб топган яхлитлик, тизим тарзида 
намоён бўлади. Ижтимоий-иқтисодий тизим таркиби гоят 
мураккаб бўлганидан иқтисодчилар унга турли ж иҳат- 
дан ёндашиб ўрганишади ва баҳо беришади. Буларга мулк­
чилик шакли, иқтисодий механизмнинг қандайлиги, иқти- 
содий фаолиятни, жамиятни бошқариш, тартибга солиш, 
ж ам ият қандай ғояга асосланади, қандай сиёсат усту- 
ворлик қилади ва бошқалар.

Илмий абстракция методини қўллаб, иқтисодий ало- 
қаларни соф тарзда олиб мулк типи ва тартибга солиш 
механизмига кўра, иқтисодиётни уч тизим — анъанавий 
иқтисодиёт, марказдан режалаш тириш га асосланган ти­
зим ва бозор иқтисодиётига ажратилади. Улар ўзига хос 
белгиларга кўра, бир-биридан ф ар қ  қилади. Бу тизим- 
ларни ҳам қатор белгилар асосида бир-биридан ф арқ- 
ловчи босқичларга, тизимларга аж ратиш  мумкин.

Тарихий тараққиёт таж рибаси кўрсатадики, тизим- 
лар ривожи икки йўл билан юз беради:

1) тизим ривожланиб маълум бир чегарага етгач, ри- 
вожланиш  имконияти тугаб, янги, аввалгисига нисбатан 
кенг имкониятга эга, истиқболли тизим билан алмашади;

2) мавжуд тизим бағрида янги имкониятлар топили- 
ши ж ам иятнинг сиф ат ж иҳатдан  ривож ланиш ига йўл 
очади. Биринчиси кўпинча революцион тар зд а  амалга 
ошган. Натижада, мавжуд тизим ўрнига аввалгисига нис­
батан инсоният нуқтаи назаридан мукаммалрок тизим
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ўрнатилган. Иккинчисида ж амиятнинг янги иқтисодиёт 
томон трансформацияси юз беради. Ҳозирги пайтда уму- 
минсоний, умумбашарий тизим сифатида бозор (аралаш) 
иқтисодиёти эътироф қилинмоқда.

И жтимоий-иқтисодий тараққиёт маълум тизим дои- 
расида юз берар экан, кишилик жамияти ўз нуқтаи на­
заридан мукаммалроқ тизим ўрнатиш  учун интилади. На­
тижада, тарихий тараққиёт кенгайиб борувчи спира„тси- 
мон тарзда рўй беради.

Асосий таянч тушунчалар
Ижтимоий-иқтисодий тизим, моноструктурали иқти- 

сод, полиструктурали  иқтисод, иерархии  бош қариш га 
асосланган иқтисод, аралаш  иқтисодиёт, анъанавий иқти- 
сод, мулк, м улкчилик м уносабатлари, мулкни давлат  
тасарруф идан чиқариш , мулкни хусусийлаштириш.

Такрорлаш учун саволлар
1. РЬктимоий-иқтисодий тизимнинг М О Ҳ И Я ТИ  нима?
2. Ижтимоий-иқтисодий тизимларнинг қандай ш аклларини

биласиз?
3. «Моноструктурали иқтисод» ва «полиструктурали иқти- 

сод» тушунчаларининг фарқини тушунтириб беринг.
4. М улк категориясининг мазмуни нима?
5. Мулкчилик муносабати нималарни ифодалайди?
6. Мулкни давлат тасарруфидан чиқариш ва хусусийлаш ­

тиришнинг моҳияти ва максади нималардан иборат?
7. Ўзбекистонда давлат мулкини унинг тасарруфидан чи- 

қариш ва хусусийлаштириш ж араёнлари қандай амалга 
оширилмоқца?
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3-мавзу. Товар-пул муносабатлари, бозор  
иктисодиёти ва унга ўтишнинг Ўзбекистондаги 

хусусиятлари
3.1. Н атурал иш лаб чиқариш дан товар иш лаб  

чиқариш га ўтиш  ва унинг ривож ланиш и

К иш илик ж ам иятининг ривож ланиш ида иж тимоий 
хўжаликни таш кил этишнинг иккита умумий иқтисодий 
шакли ажралиб ту ради. Умумий иқтисодий шаклларнинг 
тарихан биринчиси натурал ишлаб чиқариш ҳиcoбvЧaнaди. 
Ижтимоий хўжаликнинг бу шаклида яратилган маҳсулот- 
лар  ишлаб чиқарувчининг ўз эҳтиёж ларини қондириш 
учун, хўжалик ички эҳтиёжлари учун мўлжалланган. Де­
мак, ўз эҳтиёжларини қондириш учун ишлаб чиқариш — 
натурал ишлаб чиқариш, бундай ишлаб чиқаришга асос­
ланган хўжалик эса — натурал хўж алик деб аталади. Ис­
теъмол ҳажми ва таркиби кўпинча ишлаб чиқариш ҳажми 
ва таркибига мос келган, уларнинг бир-бири билан боғла- 
ниши бир хўж алик доирасида амалга ошганлиги сабабли 
ж уда осон кечган. Бундай муносабатлар, энг аввало, иб- 
тидоий жамоада, кейинчалик патриархал деҳқон хўж а- 
лиги, феодал поместьяларида ҳукм сурган.

М аҳсулот ва хизм атларни ўз эҳтиёж ини қондириш 
учун эмас, балки бозорда айирбошлаш учун ишлаб чи- 
қариш товар ишлаб чиқариш, бундай ишлаб чиқаришга 
асосланган хўж алик эса товар хўж алиги дейилади. То­
вар хўжалигида кишилар ўртасидаги иқтисодий муноса­
батлар буюм орқали, улар меҳнати маҳсулини олди-сотди 
қилиш орқали намоён бўлади.

Товар ишлаб чиқариш  натурал хўжаликнинг ривож­
ланиши, маҳсулотлар тури ва миқдорининг ўсиши нати­
ж асида пайдо бўлади. Н атурал ва товар хўж аликлари- 
нинг бир-биридан фарқини 3.1.1-жадвал орқали кўриш  
мумкин.
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3.1.1-жадвал

Натурал ва товар хўжалигининг асосий фарқлари

А сосий  ж и х а т л а р Н а т у р а л  х ў ж а л и к Т о вар  х ў ж а л и ги

1. Н еъ м атлар н и  иш лаб 
чиқариш нинг асосий 

м ақсади

Ш ахсий  эҳ ти ёж л ар н и  
кондириш да 
ф ойдаланиш

Б ош қа товарларга 
айирбош лаш , бозорда 

о лди-сотди  ки ли ш

2. И ш лаб 
чиқариладиган 

м аҳсулот таркибининг 
аниқланиш и

Э ҳ т и ёж л ар  ва 
им кониятлардан  келиб 

ч и ққан  ҳолда 
олдиндан аниқланади

Б озордаги  м уайян  
талаб  ва иш лаб 
чиқарувчининг 

х усу си й  м ан ф аати  
асоси д а аниқланади

3. И стеъм олчини  ўзига 
ж ал б  эти ш  учун  

кураш

Б ун д ай  ку р аш  м авж у д  
эм ас

Б ун д ай  к у р аш  м ав ж у д  
ва товар  хўж али п ш и н г 

ри вож ланиш и билан 
кучайиб боради

4. И ш лаб чиқарилган  
м ақсулотнинг 

и стеъ м ол  қилиниш и 
д ар аж аси

Б а р ч а  иш лаб 
чиқарилган 

м аҳ сулотлар  тўли қ  
и стеъ м о л  қилинади

И ш лаб  чиқарилган 
м аҳ су л о тл ар  айрим  

ту р л ар и  ва қисм лари  
сотилм ай  қолш ли, 

я ъ н и  и стеъ м ол  
килинм аслиги  м умкин

5. И ш лаб чиқариш  
ж араён и да иш чи 

кучин  И Н Г иш тирок 
эти ш  там ойиллари

И ш лаб чиқариш  
ж араён и да ф ақ ат  

ўзининг ва оила 
аъ золарининг иш чи 

кучидан  
ф ойдаланилади

И ш лаб чиқариш  
ж ар аён и д а  устун  
р ави ш д а ёлланм а 

иш чи  кучидан 
ф ойдаланиш  мумкин

Товар хўжалигининг вужудга келиши ва амал қили- 
шининг ижтимоий-иқтисодий асослари ҳамда ш арт-ш а- 
роитлари қуйидагилардан иборат:

■ 1) ижтимоий меҳнат тақсимотининг рўй бериши. Б ун­
да ишлаб чиқарувчилар у ёки бу аниқ маҳсулотни ишлаб 
чиқаришга ихтисослашади. И хтисослаш ув, ўз навбати­
да, қиёсий устунлик тамойили бўйича, яъни маҳсулотни 
нисбатан кам муқобил қийматда ишлаб чиқариш лаёқати 
билан аниқланади;

2) шахсий ва хусусий мулкчиликнинг ш аклланиш и, 
ишлаб чиқарувчиларнинг иқтисодий жиҳатдан алоҳидала-
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шуви. Бунда улар уз мулклари ҳамда меҳнат натижалари- 
ни ўзлари  тасарруф  қиладилар. Иқтисодий алоҳидалик 
хўж алик фаолиятига оид барча қарорларни ишлаб чиқа- 
рувчининг ўзи ҳал қилишини билдиради. Худди шу икки 
ҳолат товар ишлаб чиқаришни зарур қилиб кўяди ва бозор 
иқтисодиёти вужудга келишининг ш арт-ш ароити ҳисоб- 
ланади. Меҳнат маҳсули товарга, яъни бозорда айирбош­
лаш учун, сотиш учун тайёрланадиган нарсага, ишлаб чи- 
қарувчилар эса товар ишлаб чиқарувчиларга айланади.

Товар ишлаб чиқаришнинг моҳиятини янада кенгроқ ту­
шу ниш учун унинг асосий унсури бўлган товарнгшг хусуси­
ятларини кўриб чиқиш мақсадга мувос}эиқ ҳисобланади.

3.2. Товар ва унинг хусусиятлари

Товар-пул муносабатларини тушунишда товарнинг маз­
мунини, унинг хусусиятларини билиш муҳим аҳамиятга 
эга. Товар — бирон-бир наф ли ликка ва қийматга эга 
бўлган, айирбошлаш учун яратилган меҳнат маҳсули.

Товар икки хусусиятга эга: бир томондан, у  киш и­
ларнинг муайян эҳтиёж ини қондира оладиган, иккинчи 
томондан эса, бошқа буюмларга айирбош лана оладиган 
буюм. Бош қача айтганда, товар наф лиликка (истеъмол 
қийматига) ва қийматга эга.

Буюмнинг истеъмол қиймати унинг кишилар учун наф- 
ли эканлиги, муайян наф келтириши орқали намоён бўла- 
ди. У шахсий истеъмол буюми ёки ишлаб чиқариш воси- 
талари сифатида кишиларнинг бирон-бир нарсага бўлган 
эҳтиёжини қондиради.

Товарнинг алмаш ув қиймати — бирор турдаги нафли- 
ликнинг бошқа турдаги нафлиликка айирбош қилинади- 
ган миқдорий нисбатидир. М асалан, битта болта 20 кг. 
донга айирбош қилинади. Айирбош қилинадиган товар- 
ларнинг бу микдорий нисбатида уларнинг алмаш ув қий- 
мати ифодаланади.

Товар қийматининг миқцори иж тим оий-зарурий иш 
вақти орқали ҳисобланади. Ижтимоий зарурий иш вақти
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муайян ижтимоий нормал ишлаб чиқариш шароитида ва 
муайян жамиятдаги меҳнат малакаси ва ж адаллиги д а­
ражаси ўртача бўлган шароитда бирон бир товарни иш­
лаб чиқариш учун зарур бўлган иш вақтидир.

Товарнинг икки хил хусусиятга эга бўлишига сабаб 
товар ишлаб чиқарувчи меҳнати табиатининг икки то- 
монламалигидадир. Бир томондан, бу — муайян турдаги 
аниқ меҳнатдир. Шунинг учун, нафлиликни яратган меҳ- 
нат аник, мехнат деб ном олган.

Иккинчи томондан, меҳнат — аниқ ш аклидан қатъи 
назар, умуман сарф ланган инсон ишчи кучидир, жами 
ижтимоий меҳнатнинг бир қисмидир. У ўзининг шу си­
фатида абстракт меҳнат деб аталади. Бу меҳнат эса то­
вар қийматини яратади.

Қиймат товарнинг эмас, балки ф ақат меҳнатнинг иж ­
тимоий хоссаси бўлиб, унда табиат ашёларининг бирор- 
та ҳам молекуласи, заррачаси йўқ. Қийматнинг асосида 
одамлар бир-бирлари учун меҳнат қилишларини билди- 
рувчи ижтимоий меҳнат ётади. Бироқ, алоҳидалаш ган 
товар ишлаб чиқарувчилар меҳнати ўзининг ижтимоий 
хусусиятини ф ақат  меҳнат маҳсулларини айирбош лаш  
орқали кўрсатади.

Товарлар қийматининг миқцори меҳнат унумдорлиги- 
га қараб ўзгаради. Меҳнат унумдорлиги маълум иш вақ- 
ти бирлиги мобайнида ишлаб чиқарилган маҳсулотнинг 
миқдори ёки маҳсулот бирлигини ишлаб чиқариш  учун 
сарфланган иш вақти билан ўлчанади. Мисол учун, ду- 
радгор бир иш куни давомида 4 та стол ясади. Агар иш 
кунини 8 соатдан иборат, деб олсак, у ҳолда 1 та стол 
ясаш  учун 2 соат вақт сарфланган. Яъни, дурадгорнинг 1 
соатлик меҳнат унумдорлиги 0,5 та столга тенг.

М еҳнат унумдорлигининг ўзгари ш и товар бирлиги 
қийматининг ўзгаришига сабаб бўлади. Меҳнат унумдор­
лиги ўсса, товар бирлигининг қиймати камаяди ёки ак- 
синча, меҳнат унумдорлиги пасайса, товар бирлигининг 
қиймати ошади. М исолимиздаги дурадгор ясаган битта 
столнинг қиймати 2 соатлик меҳнат сарфига тенг эди. Дей-
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лик, унинг меҳнат унумдорлиги икки баравар ортиб, бир 
иш кунида 8 та стол ясаш  дараж асига етди. У ҳолда, 
битта столнинг қиймати ҳам икки барвар пасайиб, 1 со­
атлик меҳнат сарфига тенг бўлади.

М еҳнат интенсивлиги иш вақти бирлиги мобайнида 
сар ф л ан ган  м еҳн ат миқдори о рқали  тавси ф л ан у вч и  
кўрсаткич ҳисобланади. Меҳнат интенсивлиги деганда, иш 
вақти бирлиги давомида меҳнат сарфининг ошиб бори- 
ши, яъни меҳнатнинг ж адаллаш иш и тушунилади. Меҳ- 
нат интенсивлигининг ош иш и м уайян  вақт давом ида 
кўпроқ қиймат яратилишига имкон беради.

Товар қийматининг негизини аниқлаш  доимий равиш ­
да тортиш ув ва мунозараларга сабаб бўлиб, бу борада 
қуйидаги икки асосий йўналиш мавжуд:

1) қийматнинг мехнат назарияси;
2) қийматнинг нафлилик ёки кейинги қўшилган миқ- 

дор нафлилиги назарияси.
Қийматнинг мехнат назарияси асосчштари (У.Петти, 

А.Смит, Д.Рикардо)нинг фикрича, товарларни айирбош­
лаш  уларнинг киймати асосида амалга оширилади. Қий- 
матнинг микдори эса, ижтимоий зарурий меҳнат сарф- 
лари  билан, яъни  ижтимоий зарури й  иш вақти билан 
ўлчанади.

Кейинги қўшилган миқдор нафлилиги назарияси
(асосчилари К.Менгер, Ф .Визер, Е .Бем-Баверк)га кўра, 
киш илар томонидан ж уда хилма-хил моддий ва маъна- 
вий неъм атлар (ҳамда хизматлар) уларни ишлаб чиқа- 
ришга ижтимоий зарурий меҳнат сарфланганлиги учун 
эмас, балки ушбу неъматлар нафлиликка эга бўлганлиги 
учун қадрланади. Инсонлар томонидан маълум нафлилик- 
ларга эҳтиёж  сезилганлиги сабабли у ёки бу товарни 
ишлаб чиқаришга меҳнат сарф лари амалга оширилади. 
М азкур назария тарафдорлари фикрларига кўра, ф ақат 
товарнинг нафлилиги унинг қийматига, бинобарин, нар- 
хига асос бўлиши мумкин.
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3.3. Иулнинг келиб чиқиши, моҳияти ва 
вазифалари

Пул узоқ замонлардан бери одамларга маълум. П ул- 
нинг келиб чиқиши турли назариётчилар томонидан то­
вар айирбошлаш жараёнининг ривожланиши билан бог- 
лик ҳолда тушунтирилади.

Пулнинг вужудга келиши ва моҳиятининг турли илмий 
концепциялари мавжуд бўлиб, улар орасида рационалис- 
тик ва эволюцион концепциялар муҳим ўрин тутади.

Рационалистик концепция пулнинг келиб чиқишини 
кишилар ўртасидаги битим, келишув натижаси сифати­
да изоҳлайди. Бу ҳолат уларнинг товарларни айирбош­
лаш  чоғида қийматларнинг ҳаракатланиш и учун махсус 
воситалар зарурлигига амин бўлишига асосланади. П ул­
нинг ўзаро келишув сифатида амал қилиши тўғрисидаги 
мазкур гоя XVIII асрнинг охирларигача ҳукм сурди. П ул­
нинг келиб чиқиш ига субъектив психологик ёндаш ув 
ҳозирги замон хорижий иқтисодчиларнинг кўплаб қараш - 
ларида ҳам учраб туради. Уларнинг фикрича, пул кате- 
горияси объектив иқтисодий категория бўлмай, киш и­
лар келишувига ёки давлатнинг хоҳишига боғлиқ бўлган 
юзаки, субъектив категориядир.

Пул келиб чиқишининг эволюцион концепциясига к ў -  
ра, улар ижтимоий меҳнат тақсимоти, товар ишлаб чи- 
қариш  ва айирбош лаш нинг ривож ланиш и натиж асида 
вужудга келган. Қиймат ш акллари ва айирбошлаш  ри- 
вожланишининг тарихий ж араёнини тадқиқ қилиш ор- 
қали товарлар  умумий олами ичидан пул ролини ба- 
ж арувчи алоҳида товарнинг аж ралиб чиқишини туш у- 
ниш мумкин.

Бир товарнинг қиймати уни бошқа бир товарга айир­
бошлаш орқали аниқланади (Т-Т). Бир қарашда айирбош­
лаш  битимида ҳар иккала товар ҳам бир хил роль ўйнай- 
дигандек кўринади. Аслида эса уларнинг роли турлича. Бир 
товар ўз қийматини бошқа товарга нисбатан ифодалайди. 
Иккинчи товар эса биринчи товарнинг қийматини ўзида
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ифодалаб, эквивалент ролини баж аради, яъни қиймат- 
нинг эквивалент шаклини ташкил этади. Худди мана шу 
ерда пулнинг дастлабки куртаги пайдо бўлади.

Пулнинг пайдо бўлиши ва ривожланишида қиймат шакл­
ларининг ривожланиш босқичларини билиш муҳим ўрин 
тутади. Умуман олганда, қийматнинг оддий ёки тасодифий, 
кенгайтирилган, умумий ва пул шакллари мавжуд.

Айирбошлаш жараёнининг тарихан узок, давом этган 
даври мобайнида турли товарлар умумий эквивалент ро­
лини ўйнаган. М асалан, айрим жойларда чорва моллари, 
меҳнат қуроллари, туз, мўйна, нодир металлар (кумуш, 
мис, олтин) ва бош қалар. Э квивалент ролини ўйновчи 
турли товарлар ичидан баъзи бирлари ўзининг барча то­
монидан тан олиниши туф айли аж ралиб чиқа бошлади 
(масалан, нодир металлар). Чунки, эквивалент ролини 
ўйновчи товарларнинг барчаси ҳам айирбошлаш ж араё­
нида воситачилик вазифасини бир хилда муваффақият- 
ли бажара олмас эди. Н атижада, барча товарларнинг қий- 
матини бир хил товар қиймати орқали таққослаш  мум­
кин бўлган қийматнинг умумий ш акли вужудга келди.

Умумий эквивалент ролининг нодир металларга, ж ум­
ладан, олтинга юклатилиш сабаблари қуйидагилар орқа- 
ли изоҳланади:

— сифат ж иҳатдан бир хил ўлчамга келтириш  мум- 
кинлиги;

— зангламаслиги ва узоқ муддат сақлаш  мумкинлиги;
— бўлинувчанлиги ва бўлгандан кейин яна яхлит ҳолга 

келтириш  мумкинлиги;
— бўлинганда ҳам ўз қийматини сақлаб қола олиши;
— табиатда нисбатан камёблиги;
— озгина миқцордаги ва оғирликдаги нодир металлнинг 

қиймати анча юқорилиги.
Ш у хусусиятларга кўра, умумий эквивалент ролини 

ўйновчи кўплаб товарлар ичидан махсус товар — олтин 
пул ажралиб чиқди. Ш ундай қилиб, пул — ҳамма товар­
ларни сотиш ва сотиб олиш мумкин бўлган, умумий эк­
вивалент ролини ўйновчи махсус товар.
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Пулнинг моҳиятини тўлароқ тушуниш  учун унинг қу- 
йидаги асосий вазифаларини кўриб чиқамиз: 1) қиймат 
ўлчови; 2) муомала воситаси; 3) бойлик тўплаш  восита- 
си; 4) тўлов воситаси.

Пулнинг қиймат ўлчови вазифасини идеал пул баж а­
ради. Товар эгаси ёки сотиб олувчи ф икран идеал р а ­
вишда шу товарнинг алмаш ув қийматини пул билан ифо­
далайди. Товарнинг нархи талаб ва таклиф  миқдори тенг 
бўлган тақдирдагина унинг қийматига мувофиқ келади. 
Акс ҳолда, нарх қийматдан ф арқ  қилади. Демак, товар­
ларнинг нархи уларнинг қиймати, пулнинг қиймати, т а ­
лаб ва таклифнинг нисбати ва бошқа омилларга боғлиқ.

Товар алмашув қийматининг пул билан ифодаланиши 
унинг нархини англатади. Товарнинг алмашув қийматини 
ўлчаш  учун муайян миқцордаги пул материалини бир- 
лик қилиб олиш зарур. Бундай бирлик нархлар ўлчови 
(масштаби) деб аталади. Бир томондан, нархлар ўлчови 
ҳар қандай ўлчов бирлиги каби шартлидир. Иккинчи то­
мондан эса, у муайян мамлакатда ҳамма томонидан эъти­
роф этилган бўлиши керак. Шунинг учун давлат пул бир­
лиги ҳуқуқини қонун билан мустаҳкамлайди, бу бирлик 
шу тариқа расмий тан олинади.

Товар муомаласи жараёнида накд пул бўлиши керак, 
чунки товарларни олди-сотди пайтида уларнинг рамзий 
нархлари реал пулга айланмоғи лозим. Бу жараёнда пул 
муомала воситаси вазифасини бажаради. Дастлаб, товар­
ларни айирбошлашда пулнинг бевосита кумуш  ёки ол­
тин қуймалар ш аклида мавжуд бўлиши муомала вақти- 
да қийинчиликлар туғдирган: пул металлни ўлчаш  учун 
уни майда бўлакларга бўлиш, сифатини белгилаш зарур 
бўлган. Кейинчалик металл қуймалари ўрнига монета (ме­
талл танга )лар ишлатила бошлаган.

Узлуксиз муомалада бўлиш натижасида олтин танга- 
лар ейилиб кетиши, ўз вазнининг бир қисмини йўқоти- 
ши сабабли муомалага тўла қийматли бўлмаган қиймат 
белгилари чиқарилган.
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Пул муомаладан чиқарилганда бойлик тўплаш вазифа­
сини бажара бошлайди. Натурал хўжалик шароитида бой­
лик тўплаш, жамғариш маҳсулот жамғариш шаклида амал­
га оширилган. Товар хўжалигининг ривожланиши бойлик 
тўплашнинг пул жамғариш шаклини келтириб чиқаради.

Товар хўжалиги тараққиётининг дастлабки даврларида 
пул жамғариш уни муомаладан чиқариб олиш йўли билан 
амалга оширилган. Кейинчалик, фойда кетидан қувиш ҳукм- 
рон аҳамият касб этиб, бўш ётган пул фойда келтирмасли- 
ги сабабли пул эгалари уни ҳаракатга солишга, уни фой- 
дали жойда ишлатиш йўлини топишга ҳаракат қилдилар.

Товарлар насияга тўлов муддати кечиктириб сотилган- 
да, пул тўлов воситаси вазифасини бажаради. Харидор- 
лар товарнинг пулини тўлов муддати келгандан кейингина 
тўлайди. Пулнинг бу вазифаси товар муомаласи доираси 
билан чекланмай, пул қарз берилганда, рента ва солиқ- 
ларни тўлашда ҳам тўлов воситаси вазифасини баж ара­
ди. Қоғоз иуллар, вексел ва банкнотлар — пулнинг тўлов 
воситаси сифатидаги вазифасидан келиб чиққан.

Ш ундай қилиб, товар айирбошлаш, ишлаб чиқариш  
ва пулнинг келиб чиқиши ҳамда товар-пул муомаласи- 
нинг ривожланиши бозор ва бозор иқтисодиётининг ке­
либ чиқишига сабаб бўлди, унинг ривожланишига ш арт- 
шароит яратди.

3.4. Бозор иктисодиётининг асосий белгилари, 
афзаллик ва зиддиятлари

Ҳозирги даврда бозор иқтисодиёти дунёнинг кўпчи- 
лик м амлакатлари учун хос бўлиб, у турли мамлакат- 
ларда ҳар хил дараж ада ва ўзига хос хусусиятлар билан 
амал қилмоқца ҳамда ривожланмоқца.

Бозор иқтисодиёти — товар ишлаб чиқариш , ай ир­
бошлаш ва пул муомаласи қону н-қоида л а ри асосида таш ­
кил этиладиган ва бошқариладиган иқтисодий тизим. Б ун­
дай иқтисодиёт эркин товар-пул муносабатларига асос- 
ланиб, унинг негизида товар ва пулнинг турли ш акл-
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лардаги ҳаракати ётади, у иқтисодий монополизмни ин- 
кор этади. Айрим адабиётларда бозор иқтисодиёти — бо­
зор хўж алиги сз^бъектлари иқтисодий хатти-ҳаракатла- 
рининг эркин, мустақил равищца юз бериши ва уларнинг 
товар-пул механизми орқали бир-бирига боғланиб муво- 
фиқлаш уви деб баҳо берилади. Бозор иқтисодиётида бо­
зор алоқалари бутун тизимни, унинг барча босқичлари 
— ишлаб чиқариш, айирбошлаш, тақсимлаш  ва и стеъ ­
мол ж араёнларини ҳамда иқтисодий муносабатларнинг 
барча субъектларини қамраб олади.

Ҳар қандай бозор иқтисодиётини тартибга солиш ме­
ханизми асосан тўртта таркибий қисмдан иборат бўлади: 
нарх, талаб, таклиф , рақобат.

Н архлар нисбати ўзгариб туради, шунинг учун нарх 
ишлаб чиқарувчи учун ишлаб чиқариш  ҳажмининг ўзга- 
риши зарурлигини аниқлаш да йўл кўрсаткич бўлиб хиз­
мат қилади. Талаб ва таклиф ҳамда рақобатчилик муҳи- 
тидаги ўзгаришлар, ўз навбатида, нархлардаги ўзгариш - 
ларни келтириб чиқаради.

Бозор иқтисодиётининг муҳим ва умумий белгилари 
қуйидагилардан иборат:

— турли ш акллардаги мулкчиликнинг мавжуд бўли- 
ши ва унда хусусий мулкчиликнинг устун туриши;

— тадбиркорлик ва танлов эркинлиги;
— рақобат курашининг мавжудлиги;
— давлатнинг иқтисодиётга чекланган ҳолда арала- 

шуви;
— корхона ва фирмаларнинг ички ҳамда ташқи ш арт- 

ш ароитлар ўзгариш ларига мослашувчанлиги.
Бозор иқтисодиётининг мазкур белгилари унинг барча 

босқичлари учун умумий. Лекин бозор иқтисодиётининг 
мазмуни ва белгилари ҳақида ran борганда, иқтисодиёт- 
нинг тарихан таркиб топган икки турини бир-биридан ф арқ 
қилиш зарур. Унинг биринчи кўриниши узоқ вақт давоми­
да шаклланиб, ғарбдаги ривожланган мамлакатларда XIX 
асрнинг охирларигача давом этган. У иқтисодий адабиёт-
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ларда классик ёки соф бозор иқтисодиёти деб ном олди. 
Унинг асосий белгилари:

а) иқтисодий фаолият юритишнинг хусусий мулкчи­
ликка асосланганлиги;

б) капитал ва ишлаб чиқаришнинг корхона миқёсида 
умумлашганлиги;

в) тадбиркорлар, иш чилар, товар ишлаб чиқарувчи- 
лар ва истеъмолчиларнинг шахсан эркинлиги;

г) тадбиркорларнинг юқори фойда олиш учун курашлари;
д) иқтисодиётнинг талаб ва таклиф, эркин бозор нархи 

ва рақобат кураш лари асосида тартибланиши;
е) аҳолининг ижтимоий ҳимоя қилинмаслиги, ишсиз- 

ликнинг ва аҳоли ижтимоий табақалашувининг кучайиши.
Бозор иқтисодиётининг иккинчи кўриниш и қозирги  

замон ривожланган бозор иқтисодиёти деб аталиб, XIX 
асрнинг охири ва XX аср бошларидан буён амал қилади. 
Унинг асосий белгилари:

а) иқтисодий ва тадбиркорлик фаолиятини юритишнинг 
турли мулкчилик шакллари, яъни, хусусий, давлат, ж а ­
моа, аралаш  ва бошқа мулк шаклларига асосланганлиги;

б) капитал ва ишлаб чиқаришнинг юқори дараж ада 
умумлашганлиги, мулкнинг бир қисми йирик монополия- 
лар ва давлат қўлида тўпланиб, миллий ва халқаро ми- 
қёсда умумлашганлиги;

в) иқтисодиётни тартибга солишда давлатнинг фаол 
иштироки. Бунда давлат фан-техника тараққиёти ва бошқа 
омилларни ҳисобга олиб, турли иқтисодий тадбирларни, 
ривожланиш истиқболини аниқдаш, турли соҳалар ва тар- 
моқлар ўртасидаги нисбатларни тартибга солиш чора-тад- 
бирларини белгилаш вазифаларини бажаради;

г) хўж аликларни юритишда реж а усулидан фойдала- 
нишнинг кучайиш и (бизнес реж аси, маркетинг тизими 
орқали бошқариш);

д) ижтимоий ҳимоянинг кучайиши. Бунда давлатга, 
ж ам оалар  ва хусусий киш иларга тегиш ли турли  хил 
ижтимоий таъминот ва ижтимоий сугурта фондларининг 
вужудга келиши.

73



Бозор иқтисодиётининг учта устун ж иҳатини кўрса- 
тиб ўтиш мақсадга мувофиқ ҳисобланади.

1. Ресурсларни тақсимлашнинг самарадорлиги. Бо­
зор тизими ресурсларни сам арали тақсимлаш га ёрдам 
беради. Бунинг мазмуни шуки, рақобатли бозор тизими 
ресурсларни ж амиятга энг зарур  бўлган товарлар ва хиз­
матлар ишлаб чиқаришга йўналтиради. У ишлаб чиқа- 
риш  учун ресурсларни  уйғунлаш тириш нинг фойдали 
усулларини ва иш лаб чиқариш га янги, сам арали тех- 
нологияни қўллаш ни тақозо этади. Қисқаси, бозор ти ­
зими шахсий манф аатни ш ундай тартибда бош қаради- 
ки, у ж ам ият учун мавж уд ресурслардан зарур  товар­
ларни талаб дараж асидаги миқдорда ишлаб чиқаришни 
таъминлайди.

2. Иқтисодий фаолият ва танлов эркинлиги. Бозор 
иқтисодиёти тизимининг муҳим аф залликларидан  бири 
шундаки, у шахсий эркинлик ролига устуворлик беради. 
Ижтимоий ишлаб чиқаришни таш кил қилишнинг асосий 
муаммоларидан бири бўлиб, алоҳида шахе ва корхона­
лар иқтисодий фаолиятини уйғунлаш тириш  ҳисоблана- 
ди. Бундай уйғунлаштиришни амалга оширишнинг икки 
усули мавжуд. Биринчиси — м арказдан  бош қариш  ва 
мажбур қилиш тадбирларини қўллаш  бўлса, иккинчиси 
— бозор тизими воситаси орқали ихтиёрий ҳамкорлик. 
Ф ақат бозор тизимигина иқтисодий фаолиятни мажбур 
қилмасдан уйғунлаш тириш га лаёқатлидир. Бозор иқти- 
содиёти тадбиркорлик ва танлаш  эркинлигини намойиш 
қилиб, айнан шу туфайли у муваффақиятга эришади.

3. Иқтисодий субъектлар тинимсиз ҳаракат ва изла- 
иишларининг таъминланиши. Бозор иқтисодиётининг яна 
бир аф заллиги  шундаки, унда ҳар бир шахе, корхона, 
фирма ва корпорациялар тинимсиз ҳаракатда ва изла- 
нишда бўлишади. Чунки хўж асизлик, сусткаш лик, бе- 
ғамлик ҳар қандай хўж алик тизимини хонавайрон қилиш- 
га олиб келади. Жисмоний ва юридик ш ахслар рақобатга 
бардош бериш, доимий равишда фойда олишни таъмин­
лаш  учун курашади. Н атижада, бозор иқтисодиёти милли­
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он-миллион киш иларни ҳаракатга солади, уларни боқи- 
мандалик кайфиятидан қутқаради.

Бозор иқтисодиётининг юқорида кўриб чиқилган асо­
сий аф залликлари билан бир қаторда бошқа кўплаб иж о­
бий жиҳатларини ҳам санаб ўтиш  мумкин. Ж умладан:

— унинг ишлаб чиқаришнинг ўзгарувчан ш ароитла- 
рига мослашуви ва кўникишининг юқори даражаси;

— ф ан ва техника ютуқларидан фойдаланиш, уларни 
ишлаб чиқаришга жорий этишнинг ж адал суръати;

— турли-туман эҳтиёжларни қондириш, маҳсулот си­
фатини ошириш қобилияти;

— бузилган мувозанатни нисбатан тезлик билан қайта 
тиклаш ;

— чекланган ахборот — турли ресурсларнинг нарх 
дараж:аси ва уларнинг сарфланиш  даражасига йўналган 
ҳолда бозор иқтисодиётининг муваффақиятли амал қила 
олиш имконияти.

Ш у ўринда таъкидлаш  лозимки, бозор иктисодиёти­
нинг ҳам ўзига хос камчилик ва зиддиятлари мавжуд. Бозор 
иқтисодиётининг асосий зиддияти ш ундан иборатки, у 
ўзининг бош назорат механизми — рақобатнинг кучсиз- 
ланишига йўл қўяди ва буни рагбатлантиради. Бундай 
иқтисодиётда рақобат кучсизланишининг иккита асосий 
манбаи мавжуд:

1) бозор иқтисодиёти шароитидаги эркин муҳитда тад­
биркорлар фойда кетидан қувиб, ўз иқтисодий мавқела- 
рини яхшилашга интилиб, рақобатнинг чекланган йўли- 
дан озод бўлиш га ҳ ар ак ат  қиладилар. Ф ирм аларнинг 
қўш илиб кетиш и, компанияларнинг хуф ёна келиш уви, 
рақобатлашувнинг ноқонуний усулларини (масалан, ж ис­
моний куч ишлатиш, зўравонлик, тазйиқ ўтказиш  ва ҳ.к.) 
қўллаш  — буларнинг барчаси рақобатнинг кучсизлани- 
ши ва унинг тартибга солувчилик таъсирининг пасайишига 
олиб келади;

2) бозор тизими рағбатлантирадиган техника тарақ- 
қиёти ҳам рақобатнинг заифлашишига олиб келади. Энг 
янги технология, одатда: а) ж уда катта миқдордаги реал
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капиталдан фойдаланишни; б) йирик бозорлар бўлиши- 
ни; в) комплексли, марказлаш ган ва қатъиян бир бутун 
бўлиб бирлашган бозорнинг таркиб топишини; г) бой ва 
ишончли хомашё маибаларини талаб қилади. Бундай тех­
нология бозорнинг ҳажмига нисбатан кенг миқёсда ҳисоб- 
ланувчи ишлаб чиқарувчилар мавжуд бўлиши зарурли- 
гини билдиради. Бошқача айтганда, энг янги технология- 
ни қўллаш  асосида ишлаб чиқаришнинг энг юқори сама- 
радорли ги га  эри ш и ш , а к с а р и я т  ҳ о л л а р д а  кўп  м иқ- 
дордаги майда фирмалар эмас, унча кўп бўлмаган йирик 
ишлаб чиқарувчилар мавжуд бўлишини тақозо қилади.

Бозор иқтисодиётининг асосий зиддиятлари билан бир 
қаторда қуйидаги камчилик ёки салбий жиқатлари ҳам 
мавжуд:

— жамиятнинг юқори эҳтиёж ли товарлар билан таъ - 
минланишига каф олат бермаслиги;

— ж амият аъзолари даромадларидаги тенгсизликнинг 
кучайиб бориши ва аҳолининг табақаланиш и;

— ижтимоий неъматлар ва хизматларни ишлаб чиқа- 
риб, бозорга таклиф қилишга қодир эмаслиги;

— товарлар ҳажми билан пул массаси ўртасида рўй 
бериб турадиган номувофиқликни бартараф эта олмаслик;

— атроф муҳитни ишлаб чиқариш ва бошқа фаолият 
турлари  таъсири дан  м уҳоф аза қилиш  механизмининг 
мавжуд эмаслиги;

— ресурсларнинг қайта тикланмайдиган турларини 
сақлаш  имкониятининг йўқлиги;

— меҳнат қилиш билан боғлиқ кафолатларнинг мав­
ж уд эмаслиги;

— фанда фундаментал ва амалий тадқиқотларнинг ри- 
вожланишига кўмаклашувнинг йўқлиги;

— ривожланишнинг беқарорлиги ҳамда ижтимоий иш­
лаб чиқаришнинг пасайиш ҳолатларининг мавжудлиги.
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3.5. Ўзбекистонда бозор иқтисодиётига ўтишнинг 
тамойиллари ва хусусиятлари

Бозор иқтисодиётига ўтиш  даврининг умумий мазму- 
ни иқтисодий муносабатларнинг алоҳида унсурларини 
ислоҳ қилиш ёки иқтисодий сиёсатга тузатиш лар кири- 
тиш эмас, балки бутун иқтисодий муносабатлар тизими- 
ни ўзгартириш дан иборат.

Бозор иқтисодиётига ўтиш  даври маъмурий-буйруқ- 
бозлик тизимини бартараф  этиш ёки тубдан ўзгартириш  
ҳамда бозор тизимининг асос.чарини шакллантириш  ж а- 
раёнлари амалга оширилувчи тарихий даврдир.

Ж аҳон таж рибасида бозор иқтисодиётига ўтишнинг 
барча йўллари умумлаш тирилиб, қуйидаги тўртта асо­
сий турга бўлинади:

1) ривожланган мамлакатлар йўли;
2) ривожланаётган мамлакатлар йўли;
3) собиқ социалистик мамлакатлар йўли;
4) социализм ғояларини самарали бозор иқтисодиёти- 

ни вужудга келтириш  механизми билан қўшиб олиб бо- 
риш йўли.

Ж аҳон таж рибаси кўрсатиш ича, бозор иқтисодиёти- 
га инқилобий йўл билан, яъни ж адал усулда ёки тадри- 
ж ий (эволюцион) йўл билан, яъни босқичма-босқич ўтиш 
мумкин. Биринчи ҳолда, туб ислоҳотларни ўтказиш , ав- 
валги тизимни ва таркиб топган иқтисодий муносабат- 
ларни бирдагина ва батамом синдириш талаб этилиб, «ка- 
рахт қилиб даволаш» усули («шоковая терапия») деб ата- 
лади. Эски иқтисодий муносабатларни босқичма-босқич 
янги бозор муносабатларига айлантира бориб, самарали 
бозор иқтисодиётини шикастсиз вужудга келтириш  мум­
кин. И слоҳотлар таж рибаси шуни кўрсатадики, эволю­
цион йўл камроқ ижтимоий ларзаларга олиб келади, бу 
анча изчил ва муқаррар.

Т арти бга солин адиган  бозор иқти содиётига ўтиш  
йў„чларигина эмас, балки унинг андозалари ҳам хилма-
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хилдир. Энг аввало, улар шундай бозор иқтисодиёти ву­
жудга келтирилаётган ва амал қилиб турган мамлакат- 
ларнинг миллий хусусиятлари ва анъаналари билан ф арқ  
қилади. Шу боисдан бозор иқтисодиётининг маълум  ан­
дозалари уларни амалга оширувчи муайян мамлакатга 
мансублигига қараб  аж рати лади . М асалан , Герм ания, 
Ж анубий Корея, Туркия, Аргентина, Польша андозала- 
рй ва ҳоказо1.

М аъмурий-буйруқбозлик тизимини ўзгартириш  маз- 
кур тизим асосининг ўзгаришини ҳамда уни сифат ж иҳа- 
тидан ф ар қ  қилувчи бозор тизимига алманггирилишини 
англатар экан, бундай турдаги ўзгариш ларни тизимий 
ислоҳотлар деб аташ  мақсадга мувофиқ бўлади.

Ўтиш даврида бозор иқтисодиётини шакллантиришнинг 
асосий йўналишлари қуйидагилар ҳисобланади:

1. Иқтисодистни эркинлаштириш. Эркинлаштириш — 
хўж алик ҳаётининг барча соҳаларидаги тўсиқ ҳамда чек- 
ловларни, шунингдек, давлат назоратини кескин равиш - 
да қисқартириш ёки бекор қилишга йўналтирилган чора- 
тадбирлар тизими. У бутун иқтисодиётга татбиқ этилиб, 
қуйидагиларни ўз ичига олади:

— хўж алик фаолиятини амалга оширишда давлат мо- 
нополиясини бекор қилиш;

— ресурсларнинг марказлаш ган ҳолдаги тақсимотини 
тугатиш ;

— нархларнинг асосан талаб ва таклиф  нисбати асо­
сида ш акллантирилишига ўтиш;

— ички ва ташқи бозорларда трансакцион битимлар 
устидан давлат назоратини пасайтириш.

2. Иқтисодиётни монополиядан чиқариш ва рақобат 
муҳитини яратиш. Бу йўналиш қуйидаги жараёнларнинг 
амалга оширилишини тақозо этади:

— барча иқтисодий агентларнинг иш фаоллиги учун 
тенг имконият ва ш ароитлар яратилиши;

Каримов И.А. Ўзбекистон — бозор муносабатларига ўтишнинг ўзига 
хос йўли. -Т.: Ўзбекистон, 1993, 23-бет.
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— бозорга хорижий рақобатчилар ҳам кириши учун 
имкон берилиши;

— кичик бизнеснинг ривожланишига ҳалақит берувчи 
маъмурий тўсиқларни олиб таш лаш , имтиёзли кредит- 
лар бериш орқали қўллаб-қувватлаш  ва тармоққа кири- 
шидаги тўсиқларни пасайтириш;

— табиий монополия л а рнинг нарх ва маҳсулот сотиш 
сиёсатини тартибга солиш ва бошқалар.

3. Институционал ўзгаришлар. М азкур ўзгариш лар 
қуйидаги соҳаларни қамраб олади:

— мулкчилик муносабатларини ўзгартириш , ж ум ла- 
дан, хусусий секторни яратиш;

— бозор инфратузилмасини (тиж орат банклари, то­
вар ва фонд бирж алари, инвестиция фондлари ва ҳ.к.) 
ш акллантириш ;

— иқтисодиётни давлат томонидан тартибга солиш- 
нинг янги тизимини яратиш;

— бозор шароитларига мос тушувчи хўж алик қонун- 
чилигини қабул қилиш ва бошқалар.

4. Таркибий ўзгаришлар. Таркибий ўзгариш лар би­
ринчи навбатда иқтисодиёт ва унинг алоҳида тармоқла- 
ри таркибида олдинги тизимдан қолган номутаносиблик- 
ларни юмшатиш ёки бартараф  этиш га йўналтирилган. 
Иқтисодиёт таркибий тузилиш ини қайта қуришдан асо­
сий мақсад — ички ва ташқи бозорларда тўловга қодир 
талабга эга бўлган маҳсулотларни ишлаб чиқарилишини 
ривож лантириш .

5. Макроиқтисодий, асосан, молиявий барқарорлашти- 
риш. Аслини олганда, бу жараён тизимий ислоҳотлар қато- 
рига кирмайди, чунки у бозор иқтисодиёти барқарор амал 
қилаётган мамлакатларда ҳам тез-тез ўтказилиб туради. 
Бу йўнav^ишнинг муҳим аҳамияти шундан келиб чиқади- 
ки, м аъм урий-буйруқбозлик тизимининг инқирози, энг 
аввало, кучли равишда молиявий соҳада, айниқса, юқори 
инфляция ш аклида намоён бўлади. Инфляциянинг узоқ 
вақт мавжуд бўлиши бозор муносабатларининг меъёрда
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қарор топишига тўсқинлик қилади, шунинг учун уни бар­
тар аф  этиш  ўтиш  даври иқтисодиёти учун ўта муҳим 
ҳисобланади. М акроиқтисодий барқарорлаш тириш  чора- 
тадбирлари тизимига пул эмиссиясини чеклаш , давлат 
бюджети тақчиллигини қисқартириш, ижобий фоиз став- 
касини таъминлаш ва бошқалар киради.

6. Аҳолини ижтимоий ҳимоялашнинг бозор хўжали- 
гига мос бўлган тизимини шакллантириш. Б у тизим 
аҳолининг нисбатан муҳтож қатламини аниқ ижтимоий 
қўллаб-қувватлаш га ўтишга йўналтирилган.

Бозор тизимининг кўрсатиб ўтилган асосий унсурла­
рини шаклланишининг якунига етиши ўтиш  даври туга- 
ганлигидан дарак беради.

М арказлаш ган маъмурий-буйруқбозликка асосланган 
иқтисодиётдан бозор иқтисодиётига ўтиш да мақсад бир 
хил бўлса-да, турли мамлакатлар турли йўлларни тан- 
лаш лари мумкин. Ю қорида таъкидланганидек, бир ти ­
зимдан иккинчи тизимга ўтишнинг революцион ва эволю­
цион йўллари  мавжуд. П ольш а, Ч ехословакия, Россия 
ва бошқа айрим мамлакатлар бозор иқтисодиётига ўтиш- 
нинг революцион йўлини, бирданига катта тўнтариш лар 
қилиш йўлини танлади.

Ўзбекистонда эса ўзига хос маданий, тарихий, иқти- 
содий ва табиий хусусиятларини ҳамда бу йўлдаги ж а- 
ҳон тажрибасини ҳисобга олган ҳолда революцион тўнта- 
ришларсиз, ижтимоий тўқнаш увларсиз, ижтимоий ҳимо- 
яни кучайтирган ҳолда аста-секинлик, лекин қатъ и ят- 
лилик билан босқичма-босқич ривожланган бозор иқти- 
содиётига ўтиш йўли танланди.

“Бизнинг бозор муносабатларига ўтиш  моделимиз рес- 
публиканинг ўзига хос ш ароитлари ва хусусиятларини, 
анъаналар, урф -одатлар ва турмуш  тарзини ҳар томон- 
лама ҳисобга олишга, ўтишдаги иқтисодиётни бир ёқлама, 
бесўнақай ривожлантиришнинг мудҳиш меросига барҳам 
беришга асосланади”1.
1 РСаримов И.Л. Ўзбекистон буюк келаж ак  сари. -Т.: Ўзбекистон, 1998, 

1П1-102-беглар.
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“Ўзбекистонда қабул қилинган ўзига хос ислоҳот ва 
модернизация модели орқали биз ўз олдимизга узоқ ва 
давомли миллий манфаатларимизни амалга ошириш ва- 
зифасини қўяр эканмиз, энг аввало, “шок терапияси” деб 
аталган  усулларни  бизга четдан туриб ж орий этиш га 
қаратилган уринишлардан, бозор иқтисодиёти ўзини-ўзи 
тартибга солади, деган ўта ж ўн ва алдамчи тасаввур- 
лардан воз кечдик1’1, —  деб ёзади мамлакатимиз Прези- 
денти И.А.Каримов.

Хулоса
1. Товар ишлаб чиқариш  ва айирбошлашнинг пайдо 

бўлиши ижтимоий меҳнат тақсимотининг ҳамда хусусий 
мулк келиб чиқиб, ишлаб чиқарувчилар алоҳидалаш у- 
вининг ривожланиши билан боғлиқ.

2. Товарнинг икки хоссаси — нафлилиги (истеъмол қий- 
мати) ва қиймати инсон меҳнатининг икки ёк,пама тавси- 
фи натижасида вужудга келади. Агар нафлилик (истеъ­
мол қиймати) аниқ меҳнат орқали яратилса, алмаилув қий- 
мати абстракт меҳнатнинг натижаси ҳисобланади.

3. Товар қийматини аниқлаш  борасида иқтисодиёт на- 
зариясида икки хил ёндашув мавжуд: қийматнинг меҳ- 
нат назарияси ва кейинги қўшилган миқцор нафлилиги 
назарияси. Биринчи назария товар қийматини унда му- 
жассамлашган ижтимоий зарурий меҳнат сарфлари таш - 
кил қилади деса, иккинчи назария товарнинг қийматини 
унинг нафлилиги, айниқса, кейинги қўшилган товар наф ­
лилиги белгилаб беради, деб кўрсатади.

4. Товарларни айирбош лаш  ж араёнининг узоқ  вақт 
ривожланиш и натиж асида умумий эквивалент вази ф а- 
сини бажарувчи, бошқа ҳамма товарларни айирбошлаш 
мумкин бўлган алоҳида товар пул сиф атида аж ралиб 
чикди.

: Каримов И.А. Ж аҳоп м олиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон 
ш ароитида уни б артараф  этиш нинг йўллари ва чоралари. — Т.: 
Ўзбекистон, 2009, 7-6.
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5. Пул ўзининг ривожланиш тарихида қуйидаги бос- 
қичларни босиб ўтди: товар пуллар (пул ўрнини ҳар хил 
маҳсулотлар босган); тўла қийматга эга пуллар (олтин 
ёки кумуш); тўла қийматга эга бўлмаган пуллар (қоғоз 
пуллар, оддий м еталл тангалар); кредит п уллар  (век- 
сел, банкнот, чек, кредит карточка).

6. Бозор ва бозор иқтисодиёти товар-пул муносабат­
ларининг ривожланиши натижасида вужудга келади.

7. Бозор иқтисодиёти — мураккаб ижтимоий-иқтисо- 
дий тизим бўлиб, бирлашган, ўзаро боғланган ва бирга- 
ликда ҳаракатланадиган  бир қатор таркибий тузилм а- 
ларни ўз ичига олади.

8. Бозор иқтисодиёти тизимининг аф заллигига қара- 
май, шундай муаммолар борки, уларни бозор механизми 
воситасида ҳал этиш кам самара келтиради ёки умуман 
ҳал этиб бўлмайди. Ана шундай муаммоларни ҳал этиш 
учун давлат уларни ўз зиммасига олиши ёки зарур  ш арт- 
ш ароитларни яратиб бериши керак.

9. Ўзбекистоннинг бозор иқтисодиётига ўтишда танлаган 
йўли — ўзига хос маданий, тарихий, иқтисодий ва табиий 
хусусиятларини ҳамда бу йўлдаги ж аҳон таж рибасини 
ҳисобга олган ҳолда революцион тўнтаришларсиз, ижтимо­
ий тўқнашувларсиз, ижтимоий ҳимояни кучайтирган ҳолда 
аста-секинлик, лекин кдтъиятлилик билан босқичма-босқич 
ривожланган бозор иқгисодиётига ўтишдан иборат.

10. Иқтисодий ислоҳотлар — бозор муносабатларини 
шакллантиришга қаратилган чора-тадбирлар мажмуидир. 
Иқтисодий ислоҳотлардан кўзда тутилган мақсад мамла- 
кат аҳолиси учун яш аш  ва хўж алик фаолияти юритиш- 
нинг энг яхши шароитларини яратиш , уларнинг маъна- 
вий-ахлоқий етуютигига эриш иш , иқтисодий, иж тимо- 
ий-сиёсий баркдрорликни таъминлаш дан иборат.

Асосий таянч тушунчалар
Н атурал ишлаб чиқариш, товар ишлаб чиқариш, то­

вар, наф лилик, қиймат, алм аш ув қиймати, пул, бозор
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иқтисодиёти , бозор м ехан изм и , бозор иқтисодиётига 
ўтиш  даври, бозор ислоҳотлари, иқтисодий ислоҳотлар, 
иқтисодиётни эркинлаш тириш , иқтисодиётни барқарор- 
лаш тириш , модернизациялаш , эволюцион ўтиш.

Такрорлаш учун савол ва топшириқлар
1. Товар ишлаб чиқариш ва бозорнинг вужудга келиши- 

даги умумий ш арт-ш ароитларини тушунтиринг.
2. Қийматнинг меҳнат назарияси мазмунини тушунтириб 

беринг.
3. Қийматнинг сўнгги қўшилган миқцор нафлилиги наза- 

риясининг асосида нима ётади?
4. Товарларнинг қийматини аниқлашга бўлган қуйидаги 

фикрларга ўзингизни муносабатингизни билдиринг:
а) ижтимоий зарурий меҳнат сарф лари билан белги- 
ланади;
б) кейинги қўш илган товарларнинг нафлилиги билан 
аниқланади;
в) кейинги қўшилган товарларнинг нафлилиги ва иш­
лаб чиқариш хараж атлари билан аниқланади.

5. Пулнинг мазмуни ва вужудга келишининг умумий шарт- 
ш ароитларини туш унтириб беринг.

6. Пул қандай вазиф аларни бажаради? Х,ар бир вазиф а- 
сининг мазмунини тушунтириб беринг.

7. Бозор иқтисодиётининг мазмуни ва асосий белгилари 
нималардан иборат?

8. Классик ва ҳозирги замон бозор иқтисодиётининг уму­
мий томонларини ва фарқларини тушунтириб беринг.

9. Бозор иқтисодиётининг аф залликлари ва зиддиятлари 
нималардан иборат?

10. Бозор иқгисодиётига ўтишнинг жаҳон тажрибасида си- 
налган асосий йўллари (моделлари)ни таърифлаб беринг. 
Уларнинг умумий ва ўзига хос томонларини кўрсатинг.

И . Ўзбекистоннинг бозор муносабатларига ўтиш йўли қан- 
дай хусусиятларга эга? Республика иқтисодиётини ислоҳ 
қилишга қандай тамойиллар асос қилиб олинади?
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4-мавзу. Бозор, унинг вазифалари, турлари, 
талаб ва таклиф назарияси, бозор мувозанати

4.1. Б озор  ва унинг вазиф алари

Ҳозирги даврда бозор ишлаб чиқарувчилар билан ис- 
теъмолчиларнинг кўп қиррали м ураккаб алоқаларини, 
уларнинг ўзаро бир-бирларига бўлган таъсирини боғлай- 
диган бўғин, ж ам ият тараққиётида модда алмаш увини 
таъминлайдиган ж араён сифатида шаклланди. Бозор — 
ишлаб чиқарувчилар ва истеъмолчилар (сотувчилар ва 
харидорлар) ўртасида пул орқали айирбош лаш  ж ар а - 
ёнида вужудга келадиган муносабатлар мажмуаси.

Бозорнинг асосий белгилари қуйидагилардан иборат:
— сотувчи ва харидорларнинг ўзаро келишуви, экви- 

валентлилик принципи асосида айирбошлаш;
— сотувчиларнинг харажатлари қопланиб, фойда олиши;
— тўловга лаёқатли бўлган харидорларнинг талабини 

қондириш ва рақобатчилик.
Бозор товарларни иш лаб чиқариш  ва айирбош лаш , 

пулнинг вужудга келиши, уларнинг ривожланиши нати­
ж асида келиб чиққан тарихий туш унча бўлиб, ҳозирги 
даврда кенг тарқалган объектив иқтисодий жараёндир.

Бозордаги товар ва хизматлар миқцори талабга нис­
батан кам бўлса, нархлар  ошиб кетади, айирбош лаш ­
нинг эквивалентлик мувозанати бузилади, натиж ада то- 
варни сотувчи меъёридан ортиқча даромад олиш имко- 
нига эга бўлади. Аксинча, бозорда товарлар миқдори та­
лаб миқцоридан ошиб кетса, нархлар пасайиб кетиб, со­
тувчилар зарар  кўради. Шунингдек, ишлаб чиқариш ж а- 
раёнида сусткашлик, нўноқлик ва хўж асизлик юз бериб, 
ортиқча хараж атларга йўл қўйилса ҳам зарар  ошиб ке­
тади, чунки бозор бундай беҳуда сарфларни ҳисобга ол- 
майди. Буларнинг барчасини бозор ўз механизми орқали 
амалга оширади. Бозор механизми — бозор иқтисодиёти 
фаолият қилишини тартибга солишни ва иқтисодий ж а-
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раёнларни уйғунлаштиришни таъминлайдиган дастак ва 
воситалар ҳисобланади.

Бозорнинг иқтисодий мазмунини очиб беришда унинг 
объекти ва субъектини аж ратиб кўрсатиш  лозим бўлади. 
Бозор объекти — айирбош лаш  муносабатларига ж алб 
қилинган иқтисодий ф аолият натиж алари ва иқтисодий 
ресурслар, товар, пу„т ва унга тенглаштирилган молиявий 
активлар.

Қозирги шароитда озиқ-овқат ва қишлоқ хўжалик маҳ- 
сулотлари дўконлари, автомобилларга хизмат кўрсатиш  
станцияси, бензин қуйиш шахобчалари, саноат товарла- 
ри дўкони, тижоратчиларнинг савдо шахобчалари, турли 
хил супермаркетлар, йирик савдо м арказлари ва савдо 
ярм аркалари, умумий овқатланиш  ш ахобчалари бозор­
нинг одатдаги кўринишлари ҳисобланади. Фонд биржала­
ри, валюта бозори, дон бирж алари ва аукцион кабилар 
бозорнинг юқори дараж ада ривожланган кўринишларидир.

Бозор субъекти — айирбошлаш муносабатлари қатнаш- 
чиси. Бозор субъектлари икки гуруҳга — сотувчи ва хари- 
дорларга бўлиниб, улар бозор муносабатларининг турли 
вазифаларини бажаради. Сотувчилар бозорга товар ва хиз­
матларни таклиф этади, харидорлар эса уларга талаб бил­
диради. Бозор ўз субъектлари манфаатини бир-бирига бог- 
лаб, уларни мувофиқлаштиради. Айрим турдаги бозорларда 
сотувчи ва харидорлар ўртасида бевосита алоқа мавжуд 
бўлса, бошқаларида билвосита алоқа мавжуд бўлиб, улар 
ҳеч қачон бир-бирини кўрмайди ёки билмайди.

Бозорнинг асосий вазифаси ишлаб чиқарувчилар то­
монидан яратилган товар ва хизматларни, иқтисодий ре- 
сурсларни истеъмолчиларга етказиб беришдан иборат. Бу 
ерда бозор ишлаб чиқариш билан истеъмолни бир-бирига 
боглайди, ишлаб чиқарилган товар ёки хизмат ўз истеъ- 
молчисини топади. Бунда бозор воситачи бўлиб хизмат 
қилади. Бозорда қиймат ш акллари алмашади. У қийматни 
товар шаклидан пул шаклига айлантиради. Индивидуал 
меҳнат сарфлари сифатида чиққан товарлар бозор томо-
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нидан тан олинса, ижтимоий меҳнат сарфини намоён қила- 
ди ва товарнинг бозор қиймати ҳосил бўлади.

Бозор айирбош лаш  категорияси бўлиб, ишлаб чиқа- 
ришнинг узлуксиз такрорланиб туришига ёрдам беради. 
И шлаб чиқариш , янгидан бош ланиш и учун яратилган  
товарлар сотилиши ва уларнинг пулга айланиш и, пул- 
дан эса керакли иқтисодий ресурслар харид қилиниши 
зарур. Бозор воситасида товарни сотишдан тушган маб- 
лағ ҳисобига, ишлаб чиқарувчилар ресурслар сотиб олиш 
йўли билан сарфланган ишлаб чиқариш  зоситалари ўрни- 
ни қоплайдиган ва ишлаб чиқаришни кен'гайтириш учун 
керакли моддий ва меҳнат ресурсларига эга бўлади. Бо­
зор орқали ресурсларнинг эркин ҳаракати таъминланади 
ва уларнинг тармоқлар ўртасида тақсимланиши рўй бе­
ради. И стеъмолчилар бозорда у ёки бу товарга бўлган 
талабини билдиради. Бозор бу талабни ишлаб чиқарув- 
чилар ва ресурсларни етказиб берувчиларга узатади. Р е­
сурслар талаб билдирган тармоқлар ва соҳалар ўртасида 
тақсимланиб туради.

Бозор иқтисодиётни тартибга солиб туриш  вазиф аси­
ни талаб, таклиф, рақобат ва нархлар ёрдамида баж а­
ради. У ўзида талаб ва таклифни жамлаб, бу билан ни- 
мани, қанча миқдорда ва қайси вақтда ишлаб чиқарин^ 
кераклигини аниқлаб беради. Бозор нарх воситасида иқти- 
содий ресурсларни товарларга талаб камайган тармоқ- 
лардан талаб ортган тармоқларга оқиб келиш ини таъ - 
минлайди.

Ш унингдек, адабиётларда бозорнинг бошқа кўплаб 
қўшимча вазифалари ҳам келтирилади. Б у вазифаларни 
яққолроқ тасаввур этиш учун уларни махсус чизма кўри- 
нишида ифодалаш  мумкин (4.1.1-чизма).

Бозор турли  вази ф аларн и  баж арса-да , ул ар  ўзаро 
боғлиқ ва бир-бирини тақозо қилади. Бозорнинг иқтисо- 
дий мазмунини чуқуррок тушуниш учун унинг турлари 
ва ички тузилиш ини кўриб чиқиш  мақсадга м увоф иқ 
ҳисобланади.
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4.1.1-чизм а

Б озорнинг вазиф алари

Тежам-
корлик

Интег­
ра циялаш

Назорат
қилиш

Восита­
чи лик

Тартибга
солиш

Рагбат-
лантириш

Ахборот
бериш

Нархни
таш кил

этиш

Б о з о р н и н г
в а з и ф а л а р и

Иқтисодиётни
С О Ғ Л О М -

лаштириш

Бозор субъектларининг 
маифаатларини рўёбга 

чиқариш

4.2. Б озорнинг турлари ва тузилиш и

Ҳозирги даврда бозор мураккаб тузилишга эга. Бозор­
нинг ички тузилиш и мураккаб бўлганлиги сабабли уни 
турку мл ашга қуйидаги мезонлар асос қилиб олинади: бо­
зорнинг етуклик даражаси, сотиладиган ва сотиб олина- 
диган маҳсулот тури, бозор субъектлари хусусиятлари, 
бозор миқёси, иқтисодий алоқалар тавсифи ва бошқалар.

Бозорнинг етуклик даражасига қараб, ривожланма- 
ган бозор, эркин (классик) бозор, ҳозирги замон ривож­
ланган бозорларга бўлинади. Ривожланмаган, ш акллана- 
ётган бозор тасодифий тавсифга эга бўлиб, унда товарни 
товарга айирбошлаш (бартер) усули кўпроқ қўлланила- 
ди. Бозорнинг бу тури тарихан ҳали ҳақиқий пул мавжуд 
бўлмаган даврга тўғри келади. Лекин ҳозирги даврда ҳам 
айрим м ам лакатларда пул инқирозга учраб, ижтимоий 
ишончни йўқотган, бозор иқтисодиётига ўтиш  шароити­
да ҳам бозорнинг бундай тури амал қилиши мумкин.

Эркин (классик) бозор — товар ва хизматларнинг ҳар 
бир тури бўйича ж уда кўп ишлаб чиқарувчилар ва ис­
теъмолчилар, сотувчилар ва харидорлар мавжуд бўлиб, 
улар  ўртасида эркин рақобат амал қилувчи, нархлар та­
лаб ва таклиф ўртасидаги нисбатга қараб эркин ш аклла- 
нувчи бозор. Эркин бозорда рақобатнинг турли усуллари
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қўлланилиб, аҳоли ва ишлаб чиқарувчилар кескин таба- 
қаланиши рўй беради.

Ҳозирги замон ривожланган бозори ижтимоий-иқтисо- 
дий самарадорликни таъминлаш  ва аҳолини ижтимоий 
ҳимоялаш мақсадида бозор алоқаларининг давлат томо­
нидан тартибга солиб турилишига асосланади. Демак, дав­
лат ҳам бозор иштирокчиси бўлиб, у бозор алоқаларини 
тартиблаш тиради ва бошғ^аради. Ҳозирги замон ривож­
ланган бозорида турли хил биржалар ва бошқа олди-сот- 
ди жараёнига хизмат қилувчи соҳалар тараққий этган бўла- 
ди. Рақобатнинг асоратли кураш лари, аҳолининг табақа- 
лаш уви юмшатилиб, уларнинг даромадлари ўртасидаги 
тафовутлар меъёр даражасида ушлаб турилади.

Бозор худудий жиҳатдан ҳам турлича бўлиши мум­
кин. Б улар маҳаллий бозорлар (Тошкент бозори, Самар- 
қанд бозори, Ургут бозори, Лондон бозори, Н ью -Й орк 
бозори, Пекин бозори ва бошқалар); миллий бозорлар 
(Ў збекистон бозори, Россия бозори, У краина бозори, 
Англия бозори, Америка бозори, Хитой бозори ва бош- 
қалар); ҳудудий бозорлар (М арказий Осиё ёки Осиё бо­
зори, Ғарбий Европа бозори) ва ниҳоят жаҳон бозори.

Сотиладиган ва сотиб олинадиган товар, хизмат ту- 
рига кўра, бозорлар қуйидаги турларга бўлинади: ис­
теъмол товарлари ва хизм атлари бозори, ишлаб чиқа- 
риш  воситалари ва ишчи кучи (ресурслар) бозори, ва­
люта бозори ва фонд бирж алари, илмий-техника каш - 
фиёти ва ишланмалар бозори.

Муомалага чиқадиган субъектларнииг хусусиятига кўра, 
улгуржи ва чакана савдони ажратиш  мумкин. Чакана сав- 
дода асосан сотиб олувчилар фуқаролар ҳисобланади. Тур­
ли ша1игдаги корхоналар, фирмалар, хусусий дўконлар ва 
бошқалар эса сотувчи хл1собланади. Улгуржи савдода маҳ- 
сулотлар йирик партияларда кўтарасига сотилади.

Бозорнинг асосий таркибий қисмларидан бири бўлиб 
истеъмол товарлари ва хизматлар бозори ҳисобланади. 
Бу бозорда хўж алик субъектларининг барча учта тури: 
уй хўж аликлари, давлат ва корхоналар қатнашади.
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Истеъмол товарлари ва хизматлари бозорининг мах­
сус тури интеллектуал товарлар бозоридир. Бу бозорда 
ақлий меҳнат маҳсули бўлган товарлар — илмий ғоялар, 
техника янгиликлари, санъат ва адабиёт асарлари, ҳар 
хил ахборотлар олди-сотди қилинади. И нтеллектуал бо­
зор таркибида илмий-техника ишланмаларини айирбош­
лаш  катта ўрин тутади. У амалда патент, лицензия ва 
ноу-хау сотишдан иборат бўлиб, бу бозорда асосан ин­
новация фирма лари иш кўради. М азкур фирмалар янги- 
ликлар яратиш , бозорда сотиш ва ишлаб чиқаришга ж о­
рий этиш бўйича хизмат кўрсатади.

Ишлаб чиқариш воситалари (ресурслар) бозорида то­
вар сифатидаги меҳнат воситалари ва материаллар олди- 
сотди қилинади. Б у бозорда машина, асбоб-ускуна, хо­
машё, ёқилғи ва м атериаллар каби ишлаб чиқариш  во­
ситалари улгурж и равиш да сотилади. Ресурслар бозо- 
ридаги товарлар шахсий истеъмолга эмас, ишлаб чиқа- 
риш истеъмолига хизмат қилади, яъни ишлаб чиқариш  
талабини қондиради.

Бозорнинг барча субъектлари ўртасидаги иқтисодий 
алоқалар истеъмол товарлари ва ресурслар бозори ор- 
қали анча тўлиқ ва ёрқин намоён бўлади (4.2.1-чизма).

Ч изм адан кўриниб турибдики, уй хўж али клари  ва 
давлат иқтисодий ресурсларга эгалик қилиб, уларни ре­
сурслар бозорига етказиб беради. Корхоналар ресурсларга 
талаб  билдиради. К орхоналарнинг ресурсларни  сотиб 
олишга сарфлаган пул маблағлари ресурсларни етказиб 
берувчиларнинг даромадлари (иш ҳақи, рента, фоиз ва 
фойда) оқимини ташкил қилади.

Уй хўж аликлари ресурсларни сотишдан олинадиган 
пул даромадларини сарф лаш  ж араёнида кўплаб товар 
ва хизматларга ўз талабини билдиради. Бир вақтда кор­
хоналар айнан шу бозорда товар ва хизматларни таклиф 
қилади. Товар ва хизматларга истеъмол сарфлари оқими 
корхоналарнинг пул туш уми ёки даромадини таш кил 
қилади.
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4.2.1-чизм а

И стеъм ол товарлари бозори ва ресурслар бозори  
хам да бозор  субъ ектлари ўртасида ресурслар, 

м ахсулот ва даром адлар харакати

и к т и с о д и й  р е с у р с л а р

т о в а р  ва х и з м а т л а р  и к т и с о д и й  р е с у р с л а р

т о в а р  ва х и з м а т л а р  и к т и с о д и й  р е с у р с л а р

п у л  м а б л а гл а р и

и к т и с о д и й  р е с у р с л а р

п у л  м а б л а гл а р и

Истеъмол
товарлари

бозори

Уй
хўж аликлари

Фирма
(корхона)

Ресурслар
бозори

Иқтисодий ресурслар бозорининг таркибий қисмини 
ишчи кучи бозори таш кил қилади. Ишчи кучи бозорида 
ўзига хос хусусиятга эга бўлган иқтисодий ресурснинг 
олди-сотди битими амалга оширилади. Бу бозорда бизнес 
томонидан ишчи кучига бўлган талаб, уй хўж аликлари 
томонидан билдирилган ишчи кучи таклифи билан тўқнаш 
келади. Ш ундай экан, ишчи кучи бозорида иқтисодий 
субъектларнииг икки тури — тадбиркорлар ва ёлланма 
ишчилар ҳаракат қилади. Ишчи кучи инсоннинг меҳнат 
қилиш қобилияти сифатида товарга айланади, бу қоби- 
лият бозор орқали унинг эгасидан ажратиб олинишини бил- 
дирмайди. Ишчи кучи бозорида инсоннинг ўзи эмас, унинг 
меҳнат қилиш қобилияти маълум муддатга сотилади.

Молия бозори турли-туман ва кўп ж иҳатли бўлса ҳам 
олди-сотди объекти битта, яъни пул (пулга тенглаш ти­
рилган қоғозлар) ҳисобланади. Ортиқча маблағларга эга 
бўлган хўж алик субъектлари ўз молиявий ресурслари- 
ни уларга эҳтиёж сезган субъектларга таклиф  қилади.
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Молия бозорини молиявий битимларнинг ҳаракатига 
қараб туркумлаш мумкин. Бу1ада молия бозори иккига аж - 
ралади: қарз мажбуриятлари бозори ва капитал (мулк) бо­
зори. Қарз мажбуриятлари бозорида пул вақтинча қарзга 
олинади ва шахсий истеъмол учун ишлатилади. Капитал 
(мулк) бозорида жамғаришга қўйилган пулдан даромад олиш 
хуқуқи сотилади ва сотиб олинади. Бу бозорда маблағлар 
капитал сифатида ишга солиниб, фойда келтиради. Шуни 
ҳисобга олиб, капитал бозорини иккита бўғинга ажратиш  
мумкин: ссуда капитали бозори ва қимматли қоғозлар бозо­
ри. Ссуда капитали бозори пул шаклидаги капиталнинг фоиз 
тўлаш шарти билан қарзга бериш бўйича олди-сотди муно- 
сабатидир. Бу бозорда, асосан, давлат ва банкларнинг қисқа 
муддатли мажбуриятлари муомалада бўлади.

Қимматли қоғозлар бозори турли кўринишдаги қим- 
матли қоғозлар (акция, облигация, вексель, чек, депозит 
кабилар)ни олди-сотди муносабатидир. М азкур бозор амал­
да фонд бирж алари, аукционлар ва банклардан иборат 
бўлиб, унда брокер ва дилерлар воситачилик қилади.

Қимматли қоғозларнинг ҳаракати хусусияти бўйича мо­
лия бозори бирламчи ва иккиламчи (ҳосила) бозорларга бўли- 
нади. Бирламчи бозорда янги нусхадаги қоғозлар сотилади 
ва сотиб олинади, иккиламчи бозорда олдин чиқарилган қим- 
матли қогозлар ҳаракат қилади. Бирламчи бозорда қиммат- 
ли қоғозлар сотилса, иккиламчи бозорда қайта сотилади.

Иқтисодиёт учун қимматли қоғозларнинг иккиламчи 
бозори ф авқулодда муҳим аҳам иятга эга. У хўж али к  
субъектлари  ўртасида молиявий воситаларнинг эркин 
ҳаракат қилишини таъминлайди.

4.3. Б озор  инф ратузилм аси ва унинг унсурлари

Бозорнинг самарали амал қилиши кўп жиҳатдан унинг 
инфратузилмасининг ривожланганлик даражасига боғлиқ

Бозор инф ратузилм аси — бозор алоқаларини ўрна- 
тиш ва уларнинг бир маромда амал қилишга хизмат кўрса- 
тувчи муассасалар тизими.
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Бозор инфратузилмаси таркибига кирувчи муассасаларни 
қуйидаги асосий йўналишлар бўйича гуруҳлаш мумкин:

1) товар ва хизматлар муомаласига хизмат қилувчи 
муассасалар (омбор хўжалиги, транспорт ва алоқа хизмат­
лари кўрсатувчи корхоналар, биржалар, аукционлар, савдо 
уйлари, савдо-сотиқ идоралари ва агентликлари ва х̂ к.);

2) молия-крсдит муносабатларига хизмат қилувчи 
муассасалар (банк, кредит муассасалари, суғурта ва мо­
лия компаниялари, солиқ идоралари ва ҳ.к.);

3) ижтимоий соҳага хизмат кўрсатувчи муассасалар 
(уй-жой ва коммунал хизмат идоралари, аҳолини ишга 
жойлаш тириш  ф ирмалари ва ҳ.к.);

4) ахборот хизмати идоралари (маълумотларни тўп- 
лаш, умумлаштириш ва сотиш билан шугулланувчи му­
ассасалар).

Бозор ин ф ратузилм аси  м уассасалари  товар иш лаб 
чиқарувчиларнинг савдо-сотиқ, м олия-кредит ф аоли я- 
тига, асосий ҳамкорларни топишига, ишчи кучини ёлла- 
шига кўмаклаш ади, давлатнинг иқтисодиётни тартибга 
солиш бўйича тадбирларини амалга ош иради, тиж орат 
алоқалари ни  ўрнатиш га ёрдам  беради. У ларнинг бир 
қисми давлат мулки доирасида ф аолият юритиб, бепул 
хизмат кўрсатса, бошқалари мустақил тиж орат муасса- 
саси ва уюшмаларидан иборат бўлиб, кўрсатган хизмат­
лари учун ҳақ  олади.

Бозор инф ратузилм аси таркибида товар ва хизм ат­
лар муомаласига хизмат қилувчи муассасалар муҳим ўрин 
тутиши сабабли улардан асосийларининг қисқача тавси- 
фига тўхталиб ўтамиз.

Б ирж а — намуна (ёки стандарт)лар  асосида омма- 
вий товарларнинг мунтазам  савдо-сотиқ иш ларини ўт- 
казувчи тиж орат муассасаси. Унинг товар, фонд, валюта 
биржаси, меҳнат бирж алари сингари турлари  кенг тар - 
қалган.

Товар биржаси — олдиндан белгиланган қоидалар асо­
сида улгуржи савдони ташкил этиш шакли.
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Фонд бирж аси — қимматли қоғозлар олди-сотдиси 
бўйича расмий ж иҳатдан  таш кил этилган ва мунтазам 
амал қилувчи бозор шакли.

Валюта биржаси — миллий валю талар курслари бўйи- 
ча уларнинг эркин олди-сотдиси амалга ошириладиган, 
расмий ж иҳатдан таш кил этилган бозори шакли.

Меҳнат биржаси — ишчилар ва тадбиркорлар ўрта- 
сидаги ишчи кучини олди-сотди битимини тузиш да воси- 
тачиликни амалга ош ирувчи ва иш сизларни рўйхатга 
олувчи муассаса.

Бирж ада иштирокчилар томонидан товар айирбошлаш 
тўғрисидаги битимлар тузилади, лекин товарни етказиб 
бериш ва унинг ҳақини тўлаш  биржадан таш қарида юз 
беради. Бунда товарнинг эгаси ва харидорлари қатнаши- 
ши ш арт эмас. Улар номидан ишни брокерлар (даллол- 
лар) юритади. Брокер (маклер) — бу товар, фонд ва ва­
лю та би рж алари да олди-сотди битимларини тузиш да 
воситачилик киладиган шахе ёки махсус фирма. У лар 
одатда миж озлар топшириғига кўра ва унинг ҳисобига 
иш юритади, кафолат берувчи ҳисобига ўз номидан сав­
до битимлари тузиш и ҳам мумкин.

Биржанинг яна бир хусусияти шундаки, бу ерда ҳали 
ишлаб чиқарилмаган, лекин тайёрланиш и аниқ бўлган, 
олдин сотиб олиниб, эгаси ихтиёрига келиб туш маган 
товарлар ҳам сотилади.

Бирж алар ихтисослашган ёки универсал бўлиши мум­
кин. Ихтисослашган бирж аларда айрим турдаги ёки бир 
ГУРУҲ товарлар, универсал бирж аларда ҳар хил товар­
лар сотилади.

Аукцион — алоҳида хусусиятларга эга бўлган товар­
ларни сотиш учун муайян ж ойларда таш кил қилинган 
махсус ким ошди савдо муассасаси. Аукционда савдо то­
варларнинг нисбатан чекланган рўйхати бўйича, омма- 
вий сотувга қўйиш йўли билан ўтказилади. Аукцион эълон 
қилинган вақтда ва маълум даврда ўтказилади. Бунда то­
варларн ин г бозорга келиб туш иш  мавсуми ва ҳаж м и 
ҳисобга олинади. Аукцион савдосида намуна товарлар
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рўйхатда кўрсатилган тартибда савдога қўйилади, х а ­
ридорлар орасида энг юқори нархни таклиф қилган киши 
товарии сотиб олади. Аукционларда санъат асарлари, ноёб 
буюмлар, коллекциялар ҳам сотилиши мумкин.

Савдо ярм аркаси  — муайян белгиланган вақтда ва 
жойда ўтказилувчи ҳамда ўтказилиш  ж араёнида улгур­
жи савдо битимлари тузилувчи товар намуналари кўргаз- 
маси. Савдо битимлари товар ишлаб чиқарувчи билан сав­
до ф ирмалари ўртасида тузилиб, унда бевосита истеъ- 
молчи қатнашмайди.

Савдо уйи — ўз ичига таш қи савдо компанияси билан 
бир қаторда ишлаб чиқариш , банк, су гурта, транспорт, 
улгурж и-чакана ва бошқа турдаги фирмаларни олувчи 
кенг тармоқли савдо компанияси. У ихтисослашган ёки 
универсал бўлиши мумкин. Ихтисослашган савдо уйи ай ­
рим товарлар билан (кийим-кечак, оёқ кийим, газлама 
ва ҳ.к.), универсал савдо уйи ҳар хил товарлар  билан 
савдо қилади. Савдо уйлари таркибида савдо фирмалари 
муҳим ўрин тутади. Улар тиж орат ишини юритувчи ва 
ихтисослашган савдо-сотиқ корхоналаридир. Ф ирм алар 
мустақил ёки йирик саноат корпорациялари таркибида 
иш юритиб, улгуржи ва чакана савдо билан ш угуллана- 
диган турларга бўлинади. Айрим фирм алар ҳар иккала 
савдо тури билан ҳам шуғулланади.

Савдо уйлари ўз номидан ва кўпинча ўз ҳисобидан эк­
спорт-импорт ҳамда бошқа савдо алоқаларини олиб бо- 
ради. Таш қи савдо уйлари савдо корхоналарини сотиб 
олиш, ж иҳоз ва ускуналарни иж арага топшириш, кре- 
дитлар бериш, суғурта хизмати кўрсатиш  орқали моли­
явий ва ишлаб чиқариш хизматида ҳам қатнашади.

Улгуржи савдо фирмалари товарларни ўз мулки си­
фатида сотиб олиб, кейин истеъмолчиларга сотади. Ч а­
кана савдо фирм алари турлича ф аолият юритиб, улар  
мустақил дўконлар, махсус дўконлар ва суперм аркет- 
лардан иборат бўлади.

С уперм аркет — бу харидорнинг ўзига ў зи  хизм ат 
кўрсатишига асосланган кенг тармоқли савдо корхонаси.
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У товарларнинг деярли барча турлари билан, жумладан 
импорт товарлар билан ҳам савдо қилади. Супермаркет 
хари дорларга бепул м асл аҳ атл ар  беради, товарларни 
буюртма бўйича харидор уйига етказади, уларга мада- 
ний-маиший хизмат кўрсатади.

И нфратузилма тизимида молия-кредит муносабатла­
рига хизмат қилувчи м уассасалар алоҳида ўринга эга. 
У лар молия бозори, унинг асоси бўлган капитал бозори­
ни ш акллантиради ва амал қилиш тартиб-қоидаларини 
ўрнатади. Молиявий муассасаларнинг аксарияти ўзига хос 
белгилар билан бир қаторда ягона умумий белгига ҳам 
эга. Б у улар  фаолиятининг доимо молиявий мажбурият- 
лар  билан боғлиқлигидир. Яъни, молиявий муассасалар 
субъектларнииг ортиқча пул маблағларини ж алб этиб, 
ўз номидан молиявий маблағларга эҳтиёж сезган субъект­
ларга пул қарз беради.

Бозор инфратузилмасининг банклар, суғурта компа­
ниялари, солиқ ва божхона идоралари каби муассасала­
ри м олия-кредит м уносабатларида алоҳида ўзига хос 
ўринга эга. Уларнинг иқтисодий фаолияти ва молиявий 
муносабатларда тутган ўрни билан кейинги бобларда ба- 
таф сил танишамиз.

Бозор иқтисодиёти субъектларини молиявий ахборот­
лар билан таъминлаш бозор инфратузилмасининг ахборот 
хизмати идоралари, шу жумладан аудиторлик фирмалари 
зиммасига тушади. Аудитор фирма — корхона, фирма, ком- 
паниялар молиявий хўж алик фаолиятини текшириб бо- 
рувчи, улар ҳисоботини экспертизадан ўтказувчи муасса­
са. Улар одатда акциядорлик жамияти ёки кооператив шак- 
лда фаолият кўрсатади ва тўлиқ мустақилликка эга бўла- 
ди. Аудитор фирмалар ўз ишини ҳар бир мамлакатда ёки 
халқаро миқёсда қабул қилинган ҳисоб-китоб ва тафтиш  
қоидаларига биноан олиб боради. Аудитор фирма ишида 
қатнашувчи тафтишчилар аудиторлар деб аталади.

Ш ундай қилиб, бозор инфратузилмаси ва унинг кўриб 
чиқилган муассасалари барча бозор турларининг фаоли­
ят кўрсатиши ҳамда давлатлараро иқтисодий муносабат­
ларни тартибга солишни таъминлайди.
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4.4. “Т алаб” туш унчаси ва қонуни: унга таъсир  
қилувчи омиллар

Эҳтиёж кишиларнинг ҳаётий воситаларига бўлган за- 
руриятини ифодаловчи илмий категория сиф атида та- 
раққиётнинг ҳамма босқичлари учун умумий ва доимий- 
дир. Унинг бозор иқтисодиёти шароитидаги тарихий кўри- 
ниши талаб тушунчасидир. Талаб эҳтиёждан ф арқ  қилиб, 
мустақил иқтисодий категория (илмий туш унча) си ф а­
тида амал қилади.

Эҳтиёжнинг ф ақат пул билан таъминланган қисми та­
лабга айланади. Демак, талаб — бу пул билан таъмин­
ланган эҳтиёждир. Эҳтиёж зарур микдордаги пул билан 
таъминланмаса, у «хоҳиш», «истак» бўлиб қолаверади.

Талабнинг бир қатор муқобил вариантлари мавж уд 
бўлади, чунки нарх ўзгариши билан товарнинг сотиб оли­
надиган микдори ҳам ўзгаради. Ш у боғлиқликдан келиб 
чиқиб, талабга қуйидагича таъриф  бериш мумкин: м аъ­
лум вақт оралиғида, нархларнинг мавжуд даражасида ис- 
теъмолчиларнинг товар ва хизматлар маълум турларини 
сотиб олишга қодир бўлган эҳтиёжи талаб дейилади.

Талаблар турлича бўлиб, одатда бир хил товар ёки хиз­
матларга бўлган икки тури фарқланади: якка талаб ва бо­
зор талаби. Ҳар бир истеъмолчининг, яъни алоҳида шахе, 
оила, корхона, фирманинг товарнинг шу ту рига бўлган 
қизиқиши якка талаб дейилади. Бир қанча (кўпчилик) ис- 
теъмолчиларнинг шу турдаги товар ёки хизматга бўлган 
талаблари йиғиндиси бозор талаби дейилади.

Якка талаб ҳам, бозор талаби ҳам миқдор ж иҳатдан 
аниқланади. Лекин бу микдор ҳар доим ҳам бир хил бўлиб 
турмайди, балки ўзгарувчан бўлади. Талаб микдорининг 
ўзгаришига бир қанча омиллар таъсир қилади. Уларнинг 
ичида энг кўп таъсир қиладиган омил нарх омилидир.

Нарх ва сотиб олинадиган товарлар микдори ўртаси- 
даги бўладиган боғлиқликни қуйидаги 4.4.1-жадвал маъ- 
лумотлари асосида қараб чиқамиз.
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4.4.1-жадвал

Н арх ва сотиб олинадиган товар микдори  
ўртасидаги боғлиқлик

Б и р  килограм м  
картош ка нархи  (сўм)

К артош кага  бўлган 
я к к а  талаб  м икдори 

(бир ойда килограмм)

К ар то ш кага  бўлган 
бозор талаб и  микдори 

(бир ойда тонна)

700 10 10

600 20 20

500 30 30

• : 400 50 50

300 60 60

Ж адвалдаги  мисолда картош канинг 300 сўмдан 700 
сўмгача бўлган нарх дараж аларида уларга бўлган талаб 
миқдорлари ифодаланган. М аълумотлар товар нархининг 
пасайиыи сотиб олинадиган товар миқдорининг ўсишига 
ва аксинча, нархнинг ўсиши талаб микдорининг камайи- 
шига олиб келишини кўрсатади. Нархнинг энг юқори — 
700 сўм дараж асида якка талаб (масалан, ўртача бир оила- 
нинг талаби) энг оз микдор — 10 кг ни таш кил этган бўлса, 
нарх пасайиши билан талаб микдори кўпайиб бормокда: 
600 сўмда — 20 кг, 500 сўмда — 30 кг ва ҳ.к. Нархнинг энг 
паст дараж аси — 300 сўмга талабнинг энг юқори микдори 
— 60 кг тўғри келмокда.

Ж адвалнинг навбатдаги устунида картошкага бўлган 
бозор талаби микдори ифодаланган. Бунда муайян ҳудудда 
тахминан 1000 та оила истиқомат қилади ва уларнинг 
картошка нархининг ўзгаришига нисбатан деярли бир хил 
хатти -ҳ ар ак ат , муносабатда бўладилар , деган ш артга
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асосланилди. Мисолдан кўринадики, бозор талаби миқ- 
дорининг нархга нисбатан ўзгариши ҳам якка талабнинг 
ўзгаришига мутаносиб равишда рўй бермокда.

Товар нархи ва сотиб олинадиган товар микдори ўзга- 
риши ўртасида бўладиган тескари ёки қарама-қарш и боғ- 
лиқлик талаб қонуни дейилади.

Реал иқтисодий ҳаётда баъзан бу қоидага зид бўлган, 
яъни айрим товар нархининг ўсиши билан унга бўлган 
талаб микдорининг янада ортиши ҳолати ҳам учрайди. Бу 
ҳолат Гиффен самараси деб (инглиз иқтисодчиси Р.Гиф- 
фен номи билан) аталади. Гиффен камбағал ишчи оилала- 
ри картошка қимматлашишига қарамасдан уни истеъмол 
қилиш  кенгайиш ини кузатиб , бу сам арани  тасвирлаб  
кўрсатган. Туш унтириш  шунга асосланадики, картош ка 
камбағал оила овқатида маҳсулотларнинг асосий қисмини 
эгаллайди. Агар картош ка нархининг ўсиши рўй берса, 
бунда камбағал оила гўшт сотиб олишдан умуман воз ке- 
чишга мажбур бўлади, ўзининг кўп бўлмаган даромади- 
нинг барчасини картошка харид қилишга сарфлайди.

Демак, бундай вази ятда нархларнинг ошиши зарур  
товарларга талаб  микдорининг кам айм асдан, аксинча 
кўпайишига олиб келиши мумкин.

Товар нархи ва унинг харид қилинадиган микдори (та­
лабнинг) ўртасидаги тескари боғлиқликни оддий икки ўлчам- 
ли графикда ҳам тасвирлаш мумкин: ётиқ чизиқ бозор та­
лаби микдорини, тик чизиқ нархни кўрсатади (4.4.1-чизма).

Графикдаги DD чизиқ нарх ва талаб ҳажми ўртасида- 
ги тескари боғлиқликни тасвирий акс эттиради. Ундаги ҳар 
бир нуқта товарнинг аниқ нархи ва истеъмолчи шу нархда 
сотиб олиши мумкин бўлган товар микдорини кўрсатади.

Нарх ва талаб ҳажмининг ўзгариш и ўртасидаги тес­
кари боғлиқликни кўрсатувчи бу чизиқ талаб эгри чи- 
зиғи дейилади.

Талаб миқдорига нархдан ташқари таъсир қилувчи омил­
лар. Талаб ҳажмининг ўзгариши фақат товар нархига эмас, 
б&лки бошқа бир қатор омилларга ҳам боғлиқ бўлади. Бу 
омиллар талабнинг нархдан ташқари омиллари дейилади.
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Талаб эгри чизиги
4.4.1-чизм а

Р I {

сўм

700 

600 

500 
400 

300
200 D  

100 
0

10 20 30 40 50 60 Q , тонна

Талабга нархдан таш қари қуйидаги асосий омиллар 
таъсир кўрсатади:

1) истеъмолчининг диди;
2) бозордаги истеъмолчилар сони;
3) истеъмолчининг даромадлари;
4) бир-бирига боғлиқ товарларнинг нархи;
5) келаж акда нарх ва даромадларнинг ўзгариш и эҳти- 

моли.
Б у омилларнинг ўзгариш и талаб ҳажмининг ўзгари- 

шига қандай таъсир кўрсатишини қараб чиқамиз.
1. Б ирор маҳсулотга истеъм олчи дидидаги  ижобий 

ўзгариш  рўй берса, нархнинг тегишли дараж асида унга 
бўлган талаб ортади. Бу ўринда реал ҳаётда истеъмол­
чилар «мода», яъни бирон-бир товарнинг кенг раем бўлган 
турини сотиб олишга ҳаракат қилишларини мисол кел­
тириш  мумкин. Истеъмолчи дидига салбий таъсир кўрса- 
тадиган ҳолатлар талабнинг қисқаришига олиб келади.
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2. Ў з-ўзидан  аниқки, бозорда истеъм олчилар сони 
кўпайса, талаб ортади, истеъмолчиларнинг сони камай- 
са, талаб қисқаради. Масалан, алоқа воситаларининг та- 
комиллашуви халқаро молиявий бозор доирасини, ундаги 
қимматли қоғозларнинг олди-сотди ж араёнларида ишти- 
рок этувчилар сонини мислсиз кенгайтиради ҳамда акция 
ва облигация каби молиявий активларга бўлган талабнинг 
ўсишига олиб келади. Туғилиш даражасининг пасайиши 
болалар боғчаси ва мактабга бўлган талабни камайтиради.

3. Пул даромади ўзгаришининг талаб ҳажмига таъси- 
ри бошқа омилларга қараганда анча мураккаб. Пул даро- 
мадининг ортиши ж уда кўп товарларга талабни нисбатан 
оширади, даромаднинг камайиши эса бундай товарларга 
талабни кам айтиради. Д аромад ошса, унинг ўсишига 
қараб истеъмолчилар аксарият ҳолларда нархи юқори 
бўлса-да, кўпроқ сиф атли  товарларни харид қилиш га 
ҳаракат қилишади. Бунда улар нон, картошка, карам каби 
маҳсулотларни камроқ сотиб олиш лари мумкин. Чунки 
ортиқча даромад уларга анча юқори оқсил таркибига эга 
бўлган озиқ-овқат маҳсулотлари, масалан, гўшт ва сут 
маҳсулотлари харид қилиш имконини беради. Даромад­
нинг ўзгариш и билан талаб миқдори тўғри боғлиқликда 
ўзгарадиган товарлар олий тоифали товарлар дейилади.

Даромаднинг ўзгариши билан талаб микдори тескари 
боғлиқликда ўзгарадиган товарлар паст тоифали товар­
лар дейилади.

4. Ўзаро боғлиқ товарлар нархи ўзгаришининг талаб­
га таъсирини ўрганишда уларни икки гуруҳга аж ратиш  
мақсадга мувофиқ бўлади: 1) ўзаро бир-бирини алмаш - 
тирувчи ёки ўринбосар товарлар; 2) ўзаро  бир-бирини 
тўлдирувчи товарлар.

Ўзаро бир-бирини алмаш тирувчи товарлардан бири- 
нинг нархини ўзгариши билан бошқасига бўлган талаб­
нинг ўзгариши тўғри боғлиқликда бўлади. Масалан, сариёғ 
нархининг ошиши маргаринга бўлган талабнинг ортиши- 
га олиб келади. Сариёғ нархининг пасайиши эса марга­
ринга бўлган талабни камайтиради.
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Ўзаро бир-бирини тўлдирувчи товарлардан бирининг 
нархини ўзгариш и билан бошқасига бўлган талабнинг 
ўзгариш и тескари боғлиқликда бўлади. М асалан, агар 
автомобилнинг нархи ошса, бензинга бўлган талаб қис- 
қаради. Аксинча, автомобилнинг нархи тушса, бензинга 
бўлган талаб ошади.

5. Келгусида истеъмолчи даромадлари, товар нархи 
ўзгаришининг кутилиш и ва товарлар миқдорининг етар- 
ли бўлиши ёки бўлмаслиги каби омиллар талаб ҳажми- 
ни ўзгартириш и мумкин. Келгусида нархнинг нисбатан 
ошишининг кутилиш и, истеъмолчи ж орий талабининг 
ошишига олиб келади. Аксинча, нархнинг пасайиши ва 
даромаднинг кўпайишининг кутилиши товарларга бўлган 
жорий талаб ҳажмининг қисқаришига сабаб бўлади.

4.5. “Т аклиф ” туш унчаси ва қопуни: унга таъсир  
қилувчи омиллар

Бозор ҳолатининг ўзгаришига истеъмолчи ёки хари- 
дорнинг муносабати уларнинг талаби орқали намоён бўлса, 
ишлаб чиқарувчи ёки сотувчининг муносабати таклиф  
орқали намоён бўлади.

М аълум вақт оралиғидаги нархларнинг муайян дара- 
жасида ишлаб чиқарувчи ёки сотувчилар томонидан м аъ­
лум турдаги товар ва хизматларнинг бозорга чиқарилган 
миқдори таклиф дейилади. Нарх ўзгариши билан сотиш- 
га чиқариладиган маҳсулот миқцори ҳам ўзгариш и са- 
бабли талаб каби таклифнинг ҳам бир қатор муқобил ва- 
риантлари мавж уд бўлади. Алоҳида ишлаб чиқарувчи 
ҳамда бозор таклифини ифодаловчи мисол 4.5.1-жадвал- 
да кўрсатилган.

Ж адвал  маълумотларидан кўринадики, картош ка нар- 
хининг 700 сўм дараж асида якка таклиф  (масалан, бит- 
та сотувчи таклифи) энг юқори миқдор 60 кг.ни таш кил 
этган. Нарх пасайиб бориши билан эса таклиф  миқцори 
ҳам пасайиб бормоқда: 600 сўмда 50 кг., 500 сўмда 30 кг. 
ва ҳ.к.
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4.5.1-ж адвал

Н арх ва таклиф  м иқдори ўртасидаги боглиқлик

Бир килограмм 
картошка нархи (сўм)

Картошкан>тг якка 
таклифи микдори (бир 

ойда килограмм)

Картошканинг бозор 
таклифи микдори (б1ф  

ойда тонна)

70П 60 60

60П 50 50

,500 30 30

400 20 20

son 10 10

Ж адвалнинг навбатдаги устунида эса картош канинг 
бозор таклифи (яъни, жами сотувчилар томонидан соти- 
лиши мумкин бўлган) микдори ифодаланиб, у ҳам ўз тав- 
сифига кўра якка таклифга мос тушади.

Демак, нархнинг ошиши билан шунга мос равишда со- 
тишга чиқариладиган товарлар таклифи микдори ҳам орта- 
ди, нархнинг ту шиши билан таклиф хджми қискдради. Нарх­
нинг ўзгариши билан таклиф этилаётган товар миқцорининг 
тўғри боғлиқликдаги ўзгариши таклиф қонуни дейилади.

Истеъмолчи учун нархнинг ошиши тўсиқ ролини ўйна- 
са, ишлаб чиқарувчи учун рагбатлантириш  вазифасини 
бажаради.

Нарх дараж аси ва таклиф микдори ўртасидаги тўғри- 
дан-тўғри боғлиқликни кўрсатувчи маълумотларни гра- 
фикда ифодалаб. такли ф  эгри чизиғини тасвирлаш  мум­
кин (4.5.1-чизма).

Бозорда таклиф қилинадиган товар ҳажмига нархдан 
таш қари бир қатор омиллар ҳам таъсир қилади. Бу омил- 
ларнинг асосийлари қуйидагилар:

1) ресурсларнинг нархи;
2) ишлаб чиқариш технологияси;
3) солиқ ва субсидиялар;
4) бошқа товарларнинг нархи;
5) нарх ўзгаришининг кутилиши;
6) бозордаги сотувчилар сони.
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4.5.1-чизм а

Т аклиф  эгри чизиги

Сўм

700
600
500
400
300
200
100

0
10 20 30 40 50 60 Q, тонна

М азкур омиллардан бир ёки бир нечтасининг ўзгари- 
ши таклиф ҳажмининг ўзгаришини тақозо қилади.

Таклифга таъсир қилувчи омилларни алоҳида-алоҳи- 
да қараб чиқамиз.

1. Ресурсларнинг нархи. Ишлаб чиқариш харажатлари 
ва таклиф ўртасида мустаҳкам ўзаро боғлиқлик мавжуд. 
Ресурс нархларининг пасайиши ишлаб чиқариш хараж ат- 
ларини камайтиради ва таклифни оширади. Аксинча, ре- 
сурсларга нархнинг ошиши ишлаб чиқариш харажатлари- 
ни оширади ва таклифни қисқартиради. Масалан, минерал 
ўғитлар нархининг пасайиши буғдой таклифини оширади, 
қурилиш материаллари нархларининг ошиши уй-жой ва 
ишлаб чиқариш бинолари таклифини қисқартиради.

2. Ишлаб чицариш технологияси. Технологияларнинг 
такомиллашуви маҳсулот ишлаб чиқариш самарадорли- 
гини ошириш имконини беради. Ресурсларнинг мавжуд 
нархида ишлаб чиқариш  хараж атлари  камаяди ва так ­
лиф кўпаяди. Масалан, пахта зараркунандаларига қарши 
анча самарали биологик усулларнинг яратилиш и пахта 
толасининг микдори ва сифатини, бинобарин таклифини 
оширади.
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3. Солиқлар ва субсидиялар даражаси. Солиқларнинг 
аксарият турлари ишлаб чиқариш  хараж атлари  тарки- 
бига киради. Ш у сабабли солиқларнинг ошиши ишлаб 
чиқариш хараж атларини оширади ва таклифни қисқар- 
тиради. Масалан, импорт товарларга бож тўловларининг 
ошиши унинг таклифини қисқартиради. Аксинча, давлат 
қандайдир товар ишлаб чиқариш  ёки бирор соҳага суб­
сидия (субсидия — давлат томонидан аҳоли ёки корхо- 
наларга ўз зарарларини  қоплаш  ёки бошқа мақсадлар 
учун қайтарилм аслик ш арти билан берилувчи маблағ) 
берса, бу ам алда хараж атларни  камайтиради ва унинг 
таклифини оширади.

4. Бошқа товарлар нархи. Бошқа товарлар нархлари­
нинг ўзгариши ҳам мазкур товар таклифини ўзгартира- 
ди. М асалан, бошқа ўзгарм ас ш ароитларда қўй гўшти 
нархининг пасайиши натижасида ундан олинадиган фой- 
да дараж аси ҳам пасайиб, қассоблар томонидан мол гўшти 
таклифининг оширилишига олиб келади.

5. Нарх ўзгаришининг кутилиши. Келгусида маҳсу- 
лот нархининг ўзгаришининг кутилиши ҳам ишлаб чиқа- 
рувчининг бугунги кундаги бозорга маҳсулот етказиб бе- 
риш хоҳишига таъсир кўрсатиши мумкин. Масалан, ке- 
лаж акда нефть нархининг кескин пасайишининг кутили­
ши нефтнинг таклифини пасайтиради.

6. Ишлаб чиқарувчилар ёки сотувчилар сони. Товар 
ишлаб чиқарувчилар қанчалик кўп бўлса, таклиф  қили- 
надиган маҳсулот микдори шунчалик кўп бўлади. Тармоқ- 
даги ишлаб чиқарувчилар сони ортиб бориши таклифни 
кўпайтиради, чунки товар ишлаб чиқариш кўпаяди.

Таклиф хджмининг ўзгаришига товарнинг сақланиш ху- 
сусияти, сақлаш хараж атлари ва транспорт-ташиш имко- 
ниятлари ҳам таъсир кўрсатади. Масалан, узоқ вақг сақлаб 
бўлмайдиган қишлоқ хўжалик ва озиқ-овқат маҳсулотлари 
учун таклиф камдан кам ҳолларда ўзгарувчан бўлади.

Ишлаб чиқариш  жараёнининг хусусияти, табиий ре­
сурсларнинг м авж уд д ар аж аси  ҳам такли ф га таъ си р  
кўрсатади. М асалан, нархнинг ўзгаришига жавобан иш-
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лаб чиқариш ни кенгайтириш  ёки бошқа хил маҳсулот 
ишлаб чиқариш га ўтиш  имконияти мавж уд бўлса так ­
лиф ўзгаради. Қишлоқ хўжалигига яроқли бўлган ерлар 
чекланган бўлса, унинг нархи (рента) қанчалик ошма- 
син, ер таклифини ошириб бўлмайди.

Ижодий касб соҳа ходимларининг (MacaviaH, олимлар, 
шоирлар, ёзувчилар, мусаввирлар ва бошқалар) меҳнат 
маҳсули ва ноёб санъат асарларининг таклифи ҳам ноўз- 
гарувчан бўлади.

4.6. Талаб ва таклиф  миқдорлари ўртасидаги
нисбатнипг ўзгариш и хам да бозор  м увозанати

Биз юқорида турли омиллар таъсирида талаб ва так­
лиф миқцорининг ўзгариб туриш ини кўрдик. Лекин та ­
лаб билан таклиф миқцорлари бир-бирлари билан доимо 
маълум нисбатда бўлади, бу нисбатлар ўзгариб туради. 
Б аъзан  талаб таклиф микдоридан ошиб кетиб, нарх кўти- 
рилса, айрим пайтда такли ф  талаб  миқдоридан ошиб 
кетиб, нарх пасайиб кетади.

Талаб билан таклиф миқцори бир-бирига тенг бўлган 
ҳолат бозор мувозанати дейилади. Бозор мувозанати ву- 
жудга келган ҳолда шаклланган нарх бозор нархи дейи­
лади. Б аъзан  уни мувозанатлашган нарх деб ҳам юрити- 
лади. Бозор мувозанати ва мувозанатлашган нарх доимо 
мавжуд бўлмайди, уларга таъсир қилувчи кўплаб омил­
лар мувозанатнинг бузилишига сабаб бўлади. Аммо иқти- 
содиётда бозор мувозанатига интилиш  доимо м авж уд 
бўлади.

«Талаб» ва «таклиф» туш унчалари таҳлили бизга со­
тувчи ва харидорлар манфаатининг мувофиқ келишини 
қараб чиқиш имконини беради. Бундай мувофиқлик ўз 
ифодасини мувозанатлашган нархда топади.

Олдинги бандларда кўриб чиқилган бозор талаби ва 
таклиф и эгри чизиқларини битта графикка жойлаш ти- 
риб, бозорнинг мувозанатлашган нуқтасини ҳосил қила- 
миз (4.6.1-чизма).
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Б озор  м увозанати
4.6.1-чизма

Р D  о р ти қ ч а  и ш л аб  ч и қ а р и ш

сўм

700
600
500
400
300
200
100

т а қ ч и л л и к

0
20 30 40 50 60 Q, тонна10

Графикда Е нуқтага мувозанатлашган нарх (H J ва маҳ- 
сулотнинг мувозанатлаш ган миқдори (Мм) мос келади. 
Яъни, картошка нархи 500 сўм бўлганда, харидорлар 30 
тонна картошкани сотиб олишга, сотувчилар эса 30 тонна 
картошкани бозорга чиқаришга тайёр ва бундай имкони- 
ятга эгадирлар. Нархнинг 400 сўм даражасида сотувчилар 
ва харидорлар аҳволи бутунлай ўзгаради: сотувчилар 
ф ақат 20 тонна картошкани сотишга, харидорлар эса 50 
тонна сотиб олишга тайёр бўладилар ва ҳоказо.

Графикда нархнинг 700 сўм даражасидаги бозор ҳолати 
товарлар  ортиқча иш лаб чиқарилиш ини кўрсатади  ва 
тўйинган бозорни ифодалайди. Аксинча, 300 сўм д ара­
ж асидаги бозор ҳолатида товар тақчиллиги (дефицит) 
вужудга келади ва тақчил товар бозорини тавсифлайди.

Бозор мувозанатини ўзига хос математик тенглик си- 
фатида ҳам ифодалаш  мумкин:

бу ерда: Т, талаб, Тф таклиф, Нм — мувозанатлаш ­
ган нарх, Мм — товарнинг мувозанатли микдори.
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М увозанатлашган нархнинг моҳиятини тушуниш учун 
вақт омили катта аҳамиятга эга бўлади. Ш у сабабли бо­
зордаги бир зумлик, қисқа даврли ва узоқ даврли муво- 
занат ҳолатларини ф арқлаш  зарур.

Бир зумлик мувозанат учун тақдим қилинадиган то­
варларнинг ўзгармас ёки доимий микдори хос. Б у ишлаб 
чиқариш нинг бозор вазиятига тез, бирданига мослаша 
олмаслиги билан боғлиқ.

Қисқа даврли мувозанат вақтинчалик амал қилувчи 
оми„тлардан фойдаланиш  орқали ишлаб чиқариш  ва так­
лифни кўпайтириш имкониятини тақозо қилади. Бундай 
вақтинчалик омилларга иш вақтидан таш қари (масалан, 
дам  олиш ва байрам кунлари) иш лаш , иш  сменасини 
кўпайтириш каби тадбирлар киради.

Узок, даврли мувозанатни таъминлаш  узоқ муддатли 
даврда амал қилувчи омиллардан фойдаланишни тақозо 
қилади. Бунда ишлаб чиқаришни қайта қуроллантириш, 
янгилаш  ва қўш имча қувватларни  вуж удга келтириш  
билан боғлиқ инвестиция л ар ҳақида ran боради. Бу давр­
да янги корхоналарни қуриш  ҳам мумкин бўлади.

Истеъмолчининг товар нархларининг ўзгаришига сез- 
гирлик дараж асини аниқлаш да нарх бўйича эгилувчан- 
лик тушунчасидан фойдаланилади. Айрим маҳсулотлар 
нархидаги унча сезиларли бўлмаган ўзгариш лар сотиб 
олинадиган маҳсулот миқцорида катта ўзгариш лар бўли- 
шига олиб келиши мумкин. Бундай маҳсулотларга талаб 
нисбатан эгилувчан дейилади. Бошқа хил маҳсулотлар 
нархидаги сезиларли ўзгариш  харид миқдорида ф ақат 
катта бўлмагаи ўзгариш ларга олиб келиши мумкин.

Талаб ҳажмига таъсир қилувчи бошқа омиллар ўзгар- 
май қолган шароитда нархнинг бир фоизга ўзгариши та­
лабнинг неча фоизга ўзгаришини ифодаловчи кўрсаткич 
талабнинг нарх бўйича эгилувчанлиги кўрсаткичи дейи­
лади. Бу кўрсаткич кўпинча оддий қилиб талабнинг эги­
лувчанлиги деб аталади.

Талабнинг нарх бўйича эгилувчанлиги (Эт) дараж аси 
қуйидаги формула бўйича ҳисобланади:
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Бу ерда: DQ — талаб миқцорининг фоизли ўзгариши;
DP — нархларнинг фоизли ўзгариши.

Талабнинг нарх бўйича эгилувчанлиги товарнинг му­
айян нарх дараж аси учун алоҳида ҳисобланади. М аса­
лан, 7.1-жадвал асосида картошкага талабнинг нарх бўйи- 
ча эгилувчанлигини кўриб чиқайлик. М аълум отлардан 
кўринадики, 1 кг картошка нархи 700 сўмдан 600 сўмга 
тушганда бозор талаби микдори 10 тоннадан 20 тоннага 
қадар ортган. Бундай ҳолда талаб эластиклиги:

10 100 _ 
v7T — — . ------~ / га тенг.

г 10 700
Яъни, картош ка нархининг 1 фоизга пасайиш и унга 

бўлган талаб миқдорининг 7 фоизга ўсишига олиб келган.
Юқорида таъкидлаганимиздек, товарнинг ҳар бир муай­

ян нарх даражаси учун талабнинг нарх бўйича эгилувчанли­
ги кўрсаткичлари фарқланади. Жумладан, жадвалдаги маъ- 
лумотлар бўйича, картошка нархи 600 сўмдан 500 сўмга па- 
сайганда талаб эгилувчанлиги кўрсаткичи 3% ни, 500 сўмдан 
400 сўмга пасайганда 3,3% ни ташкил этади ва ҳ.к.

Талаб эгилувчанлигини белгилаб берувчи бир қатор 
омиллар мавжуд. Уларнинг асосийлари куйидагилар:

1. Ўринбосар товарларнинг мавжудлиги. Одатда му­
айян турдаги эҳтиёжни бир қатор товарлар билан қон- 
дириш  имконияти мавж уд бўлади. М асалан, қишда со- 
вуқдан сақланиш учун пальто билан бир қаторда куртка, 
плашч ва бошқа иссиқ кийимлардан фойдаланиш  мум­
кин. Ёки бирор жойга саёҳатга бориш учун самолёт би­
лан бир қаторда тезю рар поезд, автомобилдан фойдала­
ниш мумкин. Б у ўринда куртка, плашч ва бошқа иссиқ 
кийимлар пальтонинг, тезю рар поезд, автомобиль само- 
лётнинг ўринбосар товарлари ҳисобланади. Агар бирор 
товарнинг бошқа ўринбосар товарлари  қан чали к  кўп 
бўлса, унга бўлган талаб шунчалик кўп эгилувчан бўла-
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ди. Ж умладан, соф рақобатли бозорда таклиф қилинади- 
ган товарларнинг ўринбосар товарлари ж уда кўп бўлиб, 
шу сабабли ҳар  бир алоҳида сотувчи м аҳсулотларига 
талаб бутунлай эгилувчан ҳисобланади.

2. Товар қийматининг истеъмолчи даромадидаги сал- 
моғи. Истеъмолчи даромадида товар қиймати қанчалик 
катта ўринни эгаУтласа, унга талаб шунчалик юқори эги­
лувчан бўлади. Масалан, даф тар ёки қалам нархининг 10 
фоизга ўсиши бир неча сўмни ташкил қилади ва бу талаб 
қилинаётган товар миқцорида ж уда кам ўзгариш бўлиши- 
га олиб келади. Ш у билан бирга, автомобиль ёки уй нар­
хининг 10 фоизга ўсиши бир неча миллион сўмни ташкил 
қилиши мумкин. Нархларнинг бундай ошиши ж уда кўп 
оилалар бир неча йиллик даромадининг катта қисмини 
ташкил қилади ва, айтиш мумкинки, бу сотиб олинадиган 
маҳсулот миқдорини сезиларли равишда камайтиради.

3. Маҳсулотларнинг истеъмол хусусиятлари. Зеб-зий- 
нат буюмларига талаб одатда эгилувчан, ҳаётий зарур  
буюмларга эса талаб ноэгилувчан ҳисобланади. Масалан, 
нон ва электр  энергияси зарури й  истеъмол буюмлари 
ҳисобланади, шу сабабли улар  нархининг ошиши нон ёки 
электр энергиясини истеъмол қилишнинг кескин камайи- 
шига олиб келмайди. Бошқа томондан, зеб-зийнат буюм­
ларига нархлар ошганда уларни осонлик билан истеъ- 
молдан чиқариб таш лаш  мумкин.

4. Вақт омили. Қарор қабул қилиш учун вақт оралиғи 
қанча узоқ  бўлса, маҳсулотга талаб  ш унча эгилувчан 
бўлади. Масалан, агар мол гўштининг нархи 10%га кўта- 
рилса, истеъмолчи уни харид қилишни бирданига қис- 
қартирмаслиги мумкин. Лекин бир қанча вақт ўтиши би­
лан у ўзининг мойиллигини товуқ гўшти ёки балиққа 
ўтказиш и мумкин.

Шунингдек, даромад бўйича талаб эгилувчанлиги ҳам 
мавжуд. Даромадлар кўпайиши билан товар ва хизмат- 
ларга бўлган талаб ҳам ошади. Бундан кўринадики, да­
ромад талабга таъсир кўрсатади. Бу таъсир даражасини 
ан и қл аш  учун даром ад  бўйича талаб  эгилувчанлиги  
кўрсаткичидан фойдаланилади.
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Истеъмолчи даромадининг бир фоизга ўзгариш и та ­
лабнинг неча фоизга ўзгаришини ифодаловчи кўрсаткич 
талабнинг даромад бўйича эгилувчанлиги кўрсаткичи дей­
илади ва қуйидаги формула ёрдамида аниқланади:

Э7 = ^ .
АД

Бу ерда: DQ — талаб микдорининг фоизли ўзгариши;
ВД — даромаднинг фоизли ўзгариши.

Мисол учун, истеъмолчи даромади ойига 100 минг сўм 
бўлганида 5 кг гўшт маҳсулотлари истеъмол қилиб, даро­
мади 150 минг сўмга қадар ошганда, унинг гўшт маҳсулот- 
лари истеъмоли ҳажми ойига 7 кг га етди, деб ф араз қилай- 
лик. Истеъмолчининг гўшт маҳсулотларига талабининг да­
ромад бўйича эгилувчанлиги кўрсаткичини ҳисоблаймиз:

Эт = — : = 0,8
' 5 100

Яъни, истеъмолчи даромадининг 1% га ортиши ўз нав- 
батида, унинг гўшт маҳсулотларига бўлган талаби миқ- 
дорининг 0,8% га ортишига олиб келмоқда.

Худди талабнинг нарх бўчича эгилувчанлиги кўрсат- 
кичи сингари таклиф нинг нарх бўйича эгилувчанлиги 
кўрсаткичини ҳам аниқлаш  мумкин.

Т ак ли ф  ҳаж м и га таъ си р  қилувчи  бош қа ом иллар  
ўзгармай қолган шароитда, нархнинг бир фоизга ўзгари- 
ши таклиф нинг неча ф оизга ўзгариш ини иф одаловчи 
кўрсаткич таклифнинг нарх бўйича эгилувчанлиги кўрсат- 
кичи дейилади. Бу кўрсаткич кўпинча оддий қи„тиб так ­
лифнинг эгилувчанлиги деб ҳам аталади.

Таклифнинг нарх бўйича эгилувчанлиги (Э^) дараж а­
си куйидаги формула бўйича ҳисобланади:

э
Тф АР

Бу ерда: DQ — таклиф микдорининг фоизли ўзгариши;
DP — нархларнинг фоизли ўзгариши.
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Ю қоридаги м аълум отлардан фойдаланиб, картош ка 
нархининг турли  дараж аларидаги  ўзгариш га мувофиқ 
келувчи таклиф  эгилувчанлиги кўрсаткичларини аниқ- 
лаш  мумкин. Масалан, 1 кг картошканинг дастлабки нар­
хи 700 сўмдан 600 сўмга пасайиши сотувчилар томони­
дан такли ф  миқдорини 60 тоннадан 50 тоннага қадар  
қисқартирилишига олиб келган. Бу ҳолда, картошка так­
лифининг нарх бўйича эгилувчанлиги кўрсаткичи:

Э _ 10 . 100 . 2
~  60 700 г а т е н г '

Яъни, картош ка нархининг 1% га пасайиши уни бо­
зор таклифининг 1,2% га қисқаришига олиб келган. Т аъ- 
кидлаш  лозимки, талабнинг нарх бўйича эгилувчанлиги 
сингари таклифнинг нарх бўйича эгилувчанлиги кўрсат- 
кичлари ҳам товарнинг ҳар  бир муайян нарх дараж аси 
учун фарқланади. Ж умладан, ж адвалдаги маълумотлар 
бўйича, картошка нархи 600 сўмдан 500 сўмга пасайган­
да таклиф эгилувчанлиги кўрсаткичи 2,4% ни, 500 сўмдан 
400 сўмга пасайганда 1,7% ни таш кил этади ва ҳ.к.

Т аклиф  эгилувчанлигига таъ си р  кўрсатувчи муҳим 
омил, маҳсулотга нархнинг мавж уд ўзгаришини ҳисобга 
олиш учун зарур бўлган вақт оралиғи ҳисобланади. И ш ­
лаб чиқарувчи нархнинг мавжуд ўзгаришига мослашиш 
учун қанчалик узоқроқ вақтга эга бўлса, ишлаб чиқариш 
ҳажми шунчалик катта ўзгаради ва шунга мос равишда 
таклифнинг эгилувчанлиги ҳам юқори бўлади. Биз юқорида 
вақт омилининг ж уда қисқа, қисқароқ ва узоқ муддатли 
даврларидаги таклифнинг ўзгаришига таъсирини таҳлил 
қилиб берган эдик. Бу таъсир таклифнинг эгилувчанли- 
гида ҳам ў з  аҳамиятини сақлаб қолади.

Ш у ўринда, талаб ва таклиф  эгилувчанлиги кўрсат- 
кичларини аниқлаш да уларнинг турли  дараж алари н и  
умумий ҳолда баҳолаш муҳим ўрин тутади. Бунда асосан 
қуйидаги учта ҳолатни ажратиб кўрсатиш  мумкин:

1) талаб ёки таклиф  эгилувчанлиги коэффициенти 1 
дан катта (Эт ЭТф>1). Бундай талаб ёки таклиф «эгилув-
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чан» ёки «нисбатан эгилувчан» деб аталади. У талаб ёки 
таклиф этилаётган товар микдорининг фоиздаги ўзгари- 
ши нархнинг фоиздаги ўзгаришига қараганда аҳамиятли 
дараж ада рўй беришини англатади;

2) талаб ёки таклиф  эгилувчанлиги коэффициенти 1 
га тенг (Эт ЭТф=1). Бундай талаб ёки таклиф  «бирга тенг 
эгилувчан» деб аталади. У талаб ёки таклиф этилаётган 
товар микдорининг фоиздаги ўзгариш и нархнинг ф оиз­
даги ўзгариш и билан тенг боришини англатади;

3) талаб ёки таклиф  эгилувчанлиги коэффициенти 1 
дан кичик (Эт ЭТф<1). Бундай талаб ёки таклиф  «ноэги­
лувчан» ёки «нисбатан ноэгилувчан» деб аталади. У талаб 
ёки таклиф этилаётган товар микдорининг фоиздаги ўзга- 
риши нархнинг фоиздаги ўзгариш ига қараганда аҳами- 
ятсиз дараж ада рўй беришини англатади.

Товарларнинг талаб ёки таклиф бўйича эгилувчанлик 
даражасини билиш реал ҳаётда уларнинг нарх стратегия- 
сини ишлаб чиқиш ҳамда товар сотишдан олинадиган ялпи 
даромадни энг юқори ҳажмига етказишда ҳам муҳим роль 
ўйнайди.

Хулоса
1. Бозор — ишлаб чиқарувчилар ва истеъмолчилар (со­

тувчилар ва харидорлар) ўртасида пул орқали айирбош- 
лаш  ж араёнида вужудга келадиган муносабатлар маж - 
муаси.

2. Бозор иқтисодиётининг самарали амал қилиши учун 
унинг инфратузилмаси шакллантирилади. Бозор инфра- 
тузилмаси — бу бозор муносабатларига кўмак беришга 
қаратилган ижтимоий-иқтисодий институтлар тизимидир.

3. Иқтисодиётни бошқаришнинг бозор механизми — 
иқтисодий тизимнинг самарали ва мослашувчан дастаги- 
дир. Бозор механизмининг ўзига хос хусусияти шундаки, 
унинг ҳар бир элементи нарх билан чамбарчас боғлиқдир. 
Айниқса нархнинг талаб ва такли ф  ҳаж м ига таъсири 
ҳамда уларнинг ўзаро алоқадорлиги бозор иқтисодиёти
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шароитида ишлаб чиқарувчилар ва истеъмолчиларнинг 
фаолиятини белгилаб беради.

4. Талаб — эҳтиёжнинг пул билан таъминланган қис- 
мидир. Талаб қонунига мувофиқ нархнинг ўсиб бориши 
талабнинг қисқаришига олиб келади, талабнинг кенгайи- 
ши эса нархнинг ўсишига олиб келади. Шунинг учун нарх 
(мустақил ўзгарувчи) билан талаб (тобе ўзгарувчи) ўрта- 
сида тескари боғлиқлик мавжуд.

5. Таклиф ишлаб чиқарувчиларнинг бозорга сотишга чи- 
қарган товарлари микдори бўлиб, товарлар миқцори ишлаб 
чиқариш билан белгиланади, аммо айнан унга боғлиқ эмас, 
чунки захира, экспорт ва импорт омиллари ҳам таклиф 
қилинадиган товарлар миқдорига таъсир кўрсатади. Таклиф 
билан нарх ўртасида тўғри боғлиқлик мавжуд, нархларнинг 
ўсиши таклифнинг ўсишига олиб келади ва ёки аксинча.

6. Талаб ва таклифнинг ўзаро  таъсири натиж асида 
бозор мувозанати вужудга келади. Бозор мувозанати — 
талаб ҳажмининг таклиф  ҳажмига мос келишидир. Бун­
дай мос келишлик бозорда мувозанатли нархни ёки бо­
зор нархини шакллантиради.

Асосий таянч тушунчалар
Бозор, бозор объекти, бозор субъекти, бозор инф ра­

тузилм аси, биржа, товар бирж аси, фонд бирж аси, ва­
люта биржаси, меҳнат биржаси, брокер (маклер), ау к ­
цион, савдо ярмаркаси, савдо уйи, супермаркет, ауди­
тор фирма, талаб, талаб қонуни, талаб эгри чизиғи, олий 
тоифали товарлар, паст тоифали товарлар, таклиф, так­
лиф  қонуни, бозор мувозанати, бозор нархи, талаб эги­
лувчанлиги, таклиф  эгилувчанлиги.

Такрорлаш учун савол ва топшириқлар
1. «Бозор» тушунчасига таъриф  беринг ва унинг асосий 

вазиф аларини кўрсатинг.
2. Бозорни туркумлаш да қандай мезонлар асос қилиб оли- 

нади? Уларни санаб кўрсатинг.
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3. Етуклик даражасига қараб бозор қандай турларга аж ра- 
тилади?

4. Сотиладиган ва сотиб олинадиган товар, хизмат турига 
кўра бозорнинг қандай турларини ажратиш  мумкин?

5. Худудий ж иҳатдан бозорнинг қандай турлари мавжуд?
6. Бозор инфратузилмаси нима? Унинг таркибий қисмла- 

ри ва асосий унсурларига таъриф  беринг.
7. Талаб қонунини тушунтиринг. Талабга қандай омиллар 

таъсир қилади? Бу омиллардан ҳар бири ўзгарса, т а ­
лаб эгри чизиғида қандай ўзгариш  рўй беради?

8. Таклиф қонунини тушунтиринг. Таклифга қандай омил­
лар таъсир қилади? Бу омиллардан ҳар бири ўзгарса, 
талаб эгри чизиғида қандай ўзгариш  рўй беради?

9. Талаб ва таклифнинг куйидаги ўзгаришларининг ҳар 
бири рақобатли бозорда мувозанатли нарх ва маҳсу- 
лотларнинг м увозанатли  миқдорига қан дай  таъ си р  
кўрсатади? Ж авобларингизнинг тўғрилигини текш и- 
риш учун талаб ва таклиф  эгри чизиқлари графиги- 
дан фойдаланинг:

а) таклиф қисқаради, талаб эса ўзгаришсиз қолади; б) талаб 
қисқаради, таклиф эса ўзгаришсиз крлади; в) таклиф кўпая- 
ди, талаб эса ўзгаришсиз қолади; г) талаб ҳам, таклиф 
ҳам кўпаяди; д) талаб ортади, таклиф эса ўзгаришсиз 
крлади; е) таклиф кўпаяди, талаб эса қисқаради; ж) та­
лаб ор-гади, таклиф эса қисқаради; з) талаб ҳам, таклиф 
ҳам қисқаради.

114



5-мавзу. Рақобат ва рақобатчилик муқити. 
Нархнинг мох,ияти ва шаклланиш хусусиятлари
5.1. Рақобатнинг моқияти, шакллари ва усуллари

Рақобат бозор иқтисодиётининг ва умуман товар хўж а- 
лигининг энг муҳим белгиси, уни ривожлантириш  воси- 
таси ҳисобланади.

Рақобатнинг иқтисодий мазмунини тушуниб олиш унга 
турли  томондан ёндаш иш ини талаб қилади. М устақил 
товар ишлаб чиқарувчилар (корхоналар) ўртасидаги ра- 
қобат товарларни қулай  ш ароитда ишлаб чиқариш  ва 
яхш и фойда келтирадиган нархда сотиш, умуман иқти- 
содиётда ўз мавқеини мустаҳкамлаш  учун кураш дан ибо- 
рат. Бунда улар керакли ишлаб чиқариш  воситалари, хом 
аш ё ва м атериаллар  сотиб олиш, ишчи кучини ёллаш  
учун ҳам кураш ади. И ш лаб чиқарувчилар ўртасидаги 
рақобат пировардида истеъмолчиларни ўзига жалб этиш 
учун курашни ҳам англатади.

Ресурсларни етказиб берувчилар ўзларининг иқтисо- 
дий ресурсларини (капитал, табиий ресурслар, ишчи кучи) 
юқори нархларда сотиш учун рақобатлашадилар. Ишлаб 
чиқарувчилар ва ресурсларни етказиб берувчилар ўртаси- 
даги рақобат бозор муносабатлари ривожланган, иқтисо- 
диёт тўлиқ эркинлашган шароитда ёрқин намоён бўлади.

Рақобат истеъмолчилар ўртасида хам юз беради: улар 
товарларни қулай ва арзон нархларда сотиб олишга ҳара- 
кат қиладилар, яъни харидор ҳар бир сарфланган пул 
бирлиги эвазига кўпроқ нафлиликка эга бўлишга ҳара- 
кат қиладилар. Арзон ва сиф атли товарни сотиб олиш 
учун кураш адилар.

Ш ундай қилиб, рақобат кўп қиррали иқтисодий ҳодиса 
бўлиб, у бозорнинг барча субъектлари ўртасидаги му- 
раккаб муносабатларни ифодалайди. Рақобат — бозор 
субъектлари иқтисодий манфаатларининг тўқнашувидан 
иборат бўлиб, улар ўртасидаги юқори фойда ва кўпроқ 
нафлиликка эга бўлиш учун курашни англатади.

115



Ишлаб чиқарувчилар сарфланган харажатларнинг ҳар 
бир бирлиги эвазига кўпроқ фойда олиш мақсадида рақо- 
батлашадилар. Мана шу фойда орқасидан қувиш натижа­
сида улар орасида товарларни сотиш доираларини кенгай­
тириш, қулай бозорлар, арзон хом ашё, энергия ва арзон 
ишчи кучи манбаларига эришиш учун кураш боради.

Ўз навбатида, харидорлар, яъни истеъмолчилар сарф- 
лаган ҳар бир сўм харажати эвазига кўпроқ нафлиликка эга 
бўлиш учун курашадилар, уларнинг ҳар бири арзон, си­
фатли товар ва хизматларга эга бўлишга ҳаракат қилади.

Ишлаб чиқарувчиларнинг ф аолият кўрсатувчи тад- 
биркор ва мулк эгаси сифатида эркин ва мустақил бўли- 
ши рақобатнинг иқтисодий асосини таш кил этади. Чунки 
ҳар  бир мулк эгасининг ў з  м анф аати  бўлиб, ул ар  шу 
манфаатга эришиш учун интилади. М улк эгасининг товар 
ишлаб чиқариш  ва барча бошқа соҳалардаги фаолияти 
шу манфаатга бўйсундирилган бўлади. Б у ж иҳатдан қара- 
ганда рақобат эркин иқтисодий ф аолият қилувчи субъек- 
тлар манфаатларининг тўқнаш увидан иборат бўлишини 
аниқ тавсифлайди. Рақобат мавж уд бўлишининг бошқа 
ш арти товар-пул муносабатларининг м аълум  дараж ада 
ривожланган бозор тизимида амал қилишидир.

Рақобатнинг мазмуни унинг вазифаларини кўриб чи- 
қиш орқали янада кенгроқ намоён бўлади.

Ҳозирги бозор иқтисодиётида рақобатнинг куйидаги 
асосий вазифаларини аж ратиб кўрсатиш  мумкин:

1)тартибга солиш вазифаси;
2) ресурсларни ж ойлаш тириш  вазифаси;
3)инновацион вазифа;
4)мослаш тириш  вазифаси;
5)тақсимлаш  вазифаси;
6)назорат қилиш вазифаси.
Рақобатнинг тартибга солиш вазифаси ишлаб чиқариш- 

ни талаб (истеъмол)га мувофиқлаштириш мақсадида так­
лифга таъсир ўтказишдан иборат. Айнан шу вазифа ёрда­
мида иқтисодиётда таклифнинг талаб орқали, ишлаб чи- 
қариш таркиби ва ҳажмининг якка тартибдаги ва ижти-
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моий эҳтиёжлар орқали белгиланишига эришилади, яъни 
иқтисодиёт бозор қонунлари асосида тартибга солинади.

Рақобатнинг ресурсларни жойлаштириш вазифаси  
ишлаб чиқариш  омилларини улар  энг куп самара бера- 
диган корхона, ҳудуд ва минтақаларга оқилона жойлаш ­
тириш  имконини беради.

Рақобатнинг инновацион вазифаси фан-техника тарақ- 
қиёти ютуқларига асосланувчи ҳамда бозор иқтисодиёти 
субъектларининг ривожланишини тақозо этувчи турли кўри- 
нишдаги янгиликларнинг жорий этилшпини англатади.

Рақобатнинг мослаштириш вазифаси корхона (фир- 
ма)ларнинг ички ва таш қи муҳит шароитларига рацио- 
нал тарзда  мослаш иш ига йўналтирилган бўлиб, у л а р ­
нинг ш унчаки ўзи н и -ўзи  сақлаб, иқтисодий ж иҳатдан  
яш аб қолишидан xўжav^ик фаолияти соҳаларининг экс- 
пансияси (кенгайиши)га ўтишини билдиради.

Рақобатнинг тақсимлаш вазифаси ишлаб чиқарилган 
неъматлар ялпи ҳажми (ялпи ички маҳсулот)нинг истеъ­
молчилар ўртасида тақсимланишига бевосита ва билво- 
сита таъсир ўтказади.

Ниҳоят, рақобатнинг назорат қилиш вазифаси бо­
зордаги баъзи иштирокчиларнинг бошқа бир иш тирок- 
чилар устидан монополистик ҳукмронлик ўрнатишига йўл 
қўймасликка йўналтирилади.

Рақобат курашининг мазмуни тўғрисида тўлароқ тушун- 
чага эга бўлиш учун унинг асосий шакллари ва белгиларини 
кўриб чиқиш зарур. Уз миқёсига кўра, рақобат икки турга 
— тармоқ ичидаги ва тармоқлараро рақобатга бўлинади.

Тармоқ ичидаги рақобат товар ишлаб чиқариш ва со- 
тишнинг қулайроқ шароитига эга бўлиш, қўшимча фой­
да олиш учун бир тармоқ корхоналари ўртасида боради. 
Ҳар бир тармоқдаги мавжуд корхоналарнинг техника би­
лан таъминланиш  ва меҳнат унумдорлиги дараж алари  
турлича бўлганлиги сабабли, ушбу корхоналарда ишлаб 
чиқарилган товарларнинг индивидуал (алоҳида) қиймати 
бир хил бўлмайди.
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Тармоқ ичидаги рақобат товарларнинг ижтимоий қийма- 
тини, бошқача айтганда, бозор қийматини аниқлайди ва бел- 
шлайди. Бу қиймат, одатда, ўртача шароитда ишлаб чиқа- 
рилган ва муайян тармоқ товарларининг аҳамиятли қисми- 
ни ташкил этадиган товарларнинг қийматига мос келади.

Тармоқ ичидаги рақобат натижасида техника дараж аси 
ва меҳнат унумдорлиги юқори бўлган корхоналар қўшим- 
ча фойда оладилар ва аксинча, техника ж иҳатдан ночор 
корхоналар эса ишлаб чиқарилган товар қийматининг бир 
қисмини йўқотадилар ва зарар  кўрадилар.

Тармоқлараро рақобат турли тармоқлар корхоналари 
ўртасида энг юқори фойда нормаси олиш учун олиб бо- 
риладиган курашдан иборат. Бундай рақобат капиталлар- 
нинг фойда нормаси кам бўлган тармоқлардан фойда нор­
маси юқори тармоқларга оқиб ўтишига сабаб бўлади. Янги 
капиталлар кўпроқ фойда келтирувчи соҳаларга инти- 
либ, ишлаб чиқаришнинг кенгайишига, таклиф  кўпайи- 
шига олиб келади. Ш у асосда, нархлар пасая бошлайди. 
Шунингдек, фойда нормаси ҳам пасаяди. Кам фойда кел­
тирувчи тармоқлардан капиталнинг чиқиб кетиш и тес­
кари натиж ага олиб келади: бу ерда иш лаб чиқариш  
ҳажми ўзгаради, товарларга бўлган талаб улар таклиф  
қилишидан ошиб кетади, бунинг оқибатида нархлар кўта- 
рилади, шу билан бирга фойда нормаси ошади. Натижа- 
да, тармоқлараро рақобат объектив равишда қандайдир 
динамик мувозанатни келтириб чиқаради. Б у мувозанат 
капитал қаерга сарфланганлигидан қатъи назар, тенг ка­
питал учун тенг фойда олинишига интилишни таъмин- 
лайди. Демак, тармоқлараро рақобат капитал қайси тар- 
моққа киритилмасин, худди шу тармоқ фойда меъёрла- 
рини ўртача фойда нормасига «бараварлаштиради».

Иқтисодий адабиётларда бир тармоқ ичидаги рақо- 
батнинг тўртта ш акли алоҳида аж ратиб кўрсатилади. 
Булар соф рақобат, соф монополия, монополистик рақо- 
бат ва олигополиядир. ■

Соф рақобат шароитида бир хил маҳсулот ишлаб чи- 
қарувчи тармокда ж уда кўп сонли корхоналар мавжуд
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бўлади. Юқори дараж ада ташкил қилинган бозорда кўплаб 
сотувчилар ўзларининг маҳсулотларини таклиф қилади- 
лар. Айни пайтда, ушбу маҳсулот харидор ва истеъмол- 
чиларининг сони ҳам ж уда кўп бўлади.

Соф рақобатли бозорда алоҳида корхоналар маҳсу- 
лот нархи устидан назорат ўрната олмайди ёки назорат 
сезиларсиз дараж ада бўлади. Чунки ҳар бир корхонада 
умумий ишлаб чиқариш ҳажми унча катта бўлмайди. Шу 
сабабли алоҳида корхонада ишлаб чиқаришнинг кўпайи- 
ши ёки камайиши умумий таклифга, демак маҳсулот нар- 
хига сезиларли таъсир кўрсатмайди.

Соф рақобат ш ароитида янги корхоналар тармоққа 
эркин кириши, тармоқда мавжуд бўлган корхоналар эса 
уни эркин ташлаб чиқиши мумкин. Хусусан, янги корхо- 
наларнинг пайдо бўлиши ва уларнинг рақобатли бозорда 
маҳсулотларини сотишга ҳуқуқий, технологик, молия- 
вий ва бошқа жиддий иқтисодий тўсиқлар бўлмайди.

Соф монополияда тарм оқ битта ф ирм адан иборат 
бўлганлиги сабабли, у м авж уд маҳсулот (хизмат)нинг 
ягона ишлаб чиқарувчиси ҳисобланади ва яккаҳукмрон- 
лик шаклланади.

Монополия шароитида фирма нарх устидан сезилар­
ли назоратни амалга оширади. Бунинг сабаби оддий бўлиб, 
у маҳсулот (хизмат)нинг ягона ишлаб чиқарувчиси ҳисоб- 
ланади ва демак, таклифнинг умумий ҳажми устидан на­
зорат қилади.

Монополистик рақобат ўз ичига ҳам монополия, ҳам 
рақобат унсурларини олади. Бунда тармоқдаги бир тур­
даги маҳсулотнинг ўнлаб ишлаб чиқарувчилари бир-бир­
лари билан қулай нарх ҳамда ишлаб чиқариш ҳажмига 
эришиш борасида рақобатлашадилар. Бироқ, айни пайт­
да, ҳар бир ишлаб чиқарувчи ўз маҳсулотини табақа- 
лаш тириш , яън и  шу турдаги  бошқа м аҳсулотлардан  
қайси бир жиҳати (сифат даражаси, шакли, қадоқлани- 
ши, сотиш ш ароитлари ва ҳ.к.) бўйича ф арқлантириш  
орқали унинг монопол ишлаб чиқарувчисига айланади.
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О лигополия — тармокда у қадар кўп бўлмаган корхо­
наларнинг мавж уд бўлиши ва ҳукмронлик қилишидир. 
Бу олигополиянинг энг муҳим белгисидир. Қайси товар­
лар ва хизм атлар бозорида нисбатан кам сонли ишлаб 
чиқарувчилар ҳукмронлик қилса, шу тармоқ олигополис- 
тик тармоқ ҳисобланади.

Шунингдек, иқтисодий адабиётларда ғирром ва ҳалол 
рақобатлашув усуллари ҳам аж ратиб кўрсатилади. Р а- 
қобатлашувнинг ноанъанавий, ж ам ият томонидан эъти- 
роф этилмаган, ижтимоий аҳлоқ қоидалари доирасидан 
четга чиқувчи, ноиқтисодий (яъни, жисмоний куч иш ла- 
тиш, м аж бурлаш , рақибларнинг обрўсига путур етка- 
зиш  ва ҳ.к.) усулларидан ф ойдаланиш  ғирром рақобат 
деб юритилади. Ғирром рақобат орқали фирмалар ўз ра- 
қибларининг тармоққа кириб келишини таж овузкорона 
ва ш афқатсиз бартараф  қилиши мумкин. Банкларни, мод- 
дий ресурс таъминотчиларини кредит ва м атериаллар 
етказиб беришдан воз кечишга мажбурлаш , етакчи му- 
тахассисларни оғдириб олиш, нархни кескин пасайтириш 
ғирром рақобатнинг оддий усулларидир.

Ҳалол рақобат — рақобат курашида ж амият томони­
дан тан олинган иқтисодий усулларни қўллаш , ўзининг 
мақсад ва манф аатларига эришишда умумж амият ман- 
ф аатларига зид келувчи ҳолатларни қўлламаслик каби 
қоидаларга асосланади.

Рақобат кураш ининг икки усули ф арқланади: нарх 
воситасидаги рақобат ва нархсиз рақобат.

Нарх воситасида рақобатлашув курашнинг асосий усу­
ли бўлиб ишлаб чиқарувчиларнинг ўз товарлари нархи­
ни бошқа ишлаб чиқарувчиларнинг шундай маҳсулотла- 
ри нархига нисбатан пасайтириши ҳисобланади.

Унинг асосий ва энг кўп қўлланиладиган кўриниши — 
«нархлар жанги» деб аталадики, бунда йирик ишлаб чи- 
қарувчилар рақибларини тармокдан сиқиб чиқариш  учун 
нархни вақти-вақти билан ёки узоқ муддат пасайтириб 
туради. Б у усулни қўллаш  учун ишлаб чиқарувчи бошқа 
рақибларига қараганда унумлироқ технологияни кири-
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тиши, малакалироқ ишчиларни ёллаш и ва ишлаб чиқа- 
риш ни яхш ироқ таш кил қилиш и керак  бўлади. Ф ақат 
шундагина унинг товарининг индивидуал қиймати бозор 
қийматидан паст бўлиб, мазкур товар нархини пасайти­
риш имконини беради.

Н арх воситасида рақобатлашиш усулларидан бири — 
демпинг нархларни қўллашдир. Бунда миллий ишлаб 
чиқарувчилар. ўзларининг товарларини бошқа мамлакат- 
viapra ички бозордаги нархлардан, айрим ҳолларда тан- 
нархидан ҳам паст бўлган нархларда сотади. Шу орқали 
улар  ички бозорда нархларнинг барқарорлигига эришиш 
мамлакатдаги ортиқча маҳсулотни йўқотиш, янги бозор- 
ларга кириб олиш ва унда ўзларининг иқтисодий мавқе- 
ини мустаҳкамлашга ҳаракат қилади.

Айрим ҳолларда нарх ёрдамида рақобатлаш иш нинг 
белгиланган нархлардан чегирма қилиш, асосий харид 
қилинган товарларга бошқа товарларини қўшиб бериш, 
муайян ҳолларда имтиёзли нархларни белгилаш  каби 
усулларидан ҳам фойдаланилади.

Ҳозирги даврда бозор иқтисодиёти ривожланган мам- 
лакатларда нарх ёрдамида рақобат қилиш ўз ўрнига эга 
эмас, чунки ишлаб чиқарувчилардан бирини ўз маҳсуло- 
тининг нархини пасайтириши унинг рақобатчиларининг 
ҳам шундай харакат қилишига олиб келади. Н атижада, 
ф ирмаларнинг бозордаги мавқеи ўзгарм ай, ф ақат  тар- 
моқ бўйича фойда ҳажмини камайтиради.

Н архсиз рақобат шу билан тавсиф ланадики, бунда 
рақобат кураш ининг асосий омили товарларнинг нархи 
эмас, балки унинг сифати, сервис хизмат кўрсатиш, иш­
лаб чиқарувчи фирманинг обрў-эътибори ҳисобланади.

Нархсиз рақобат билан бир вақтда яширин нарх ёрда- 
мидаги рақобат ҳам бўлиши мумкин. Бундай ҳолатда янги 
товарлар сифатининг ошиши да истеъмол хусусиятла- 
рининг яхшиланиши улар  нархларининг ошишига қара- 
ганда тез рўй беради. Ҳозирги даврда бир турдаги маҳ- 
сулотларнинг кўпайиши уларнинг сотишни рағбатланти- 
рувчи реклама, товар белгилари ва фабрика муҳрлари-
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дан фойдаланишни келтириб чиқармокда. Истеъмол бо- 
зорларида қўшимча хизм ат кўрсатиш  орқали харидор- 
ларни ўзига ж алб қилиш кенг тарқалмоқда.

Нархсиз рақобатнинг товар сифатини табақалаштириш 
каби усули ҳам мавжудки, бунда товарлар 6pip хилдаги 
эҳтиёжни қондириши ва бир турга мансуб бўлиши, лекин 
турли-туман истеъмол хоссаларига эга бўлиши мумкин.

Товарлар талабга нисбатан ортиқча бўлган шароитда 
ишлаб чиқарувчилар товарларини кредитга сотиш усу- 
лидан фойдаланиб рақибларидан устун келиш лари мум­
кин. Бунда дастлаб товар нархининг ф ақат бир қисми тўла- 
нади, унинг қолган қисми эса ш артномада келишилган 
аниқ муддатларда тўланади.

Ф ан-техника тараққиёти авж  олган ҳозирги ш ароит­
да, техника ва технологиянинг энг янги ютуқлари усти­
дан назорат қилиш учун кураш  рақобатнинг асосий усул­
ларидан бирига айланиб бормоқца. Бундан ташқари, иш­
лаб чиқарувчи корхоналар харидорларни ж алб қилиш  
мақсадида узоқ муддат фойдаланиладиган истеъмол то- 
варларига кафолатли ва кафолатдан кейинги хизмат кўр- 
сатишни амалга оширмоқцалар. Масалан, компьютер иш­
лаб чиқарувчи фирма ўз маҳсулотини ш унчаки сотиш 
билан чекланмасдан, балки уни ўрнатиб бериш, корхона 
ходимларини компьютердан фойдаланишга ўргатиш, ка- 
фолатланган муддатда ва ундан кейинги даврда таъмир 
иш ларини баж ариш , техникавий хизмат кўрсатиш  ка~ 
биларни ҳам амалга оширади; маҳсулот хосса ва ўлчам- 
ларини буюртмачи эҳтиёж ларига яқинлаш тиради.

Н архсиз рақобат усуллари ичида маркетинг муҳим 
аҳамиятга эга бўлиб, у маҳсулот ишлаб чиқариш ва со­
тиш ж араёнини талабга мослаш тирувчи тадбирлар ти- 
зимидан иборат. Бозор иқтисодиёти шароитида талабни 
яхш и ўрганган ва истеъмолчилар эҳтиёж ларини тўла- 
роқ қондира оладиган корхоналар ҳар доим рақобат ку­
рашида ютиб чиқади.

Йирик ишлаб чиқарувчилар бозордаги вазиятни ў з- 
гартириш учун ўзларининг ишлаб чиқариш қувватлари-
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дан фойдаланишни камайтириб товар таклифини қисқар- 
тирадилар. Ш у сабабли иқтисодий беқарорлик даврла- 
рида ҳам нарх барқарорлигича қолаверади.

Ш ундай қилиб, монополиялар ҳукмрон бўлган шаро­
итда нархсиз рақобат муҳим ўрин тутади. Бунинг сабаби 
ш ундаки, биринчидан, монополиялар товар сиф атини 
ошириш, истеъмолчиларга хизмат кўрсатишни яхш илаш  
йўли билан сотиладиган товар ҳаж м ини кўпайтириш и 
мумкин. И ккинчидан, улар  молиявий ж иҳатдан  кучли 
бўлганлиги сабабли маҳсулотини янгилаш, ишлаб чиқа- 
ришни қайта жиҳозлаш  ва реклама га зарур бўлган маб- 
лагни сарф лаш  имкониятига эгадирлар.

5.2. Ў збекистонда рақобатчилик муҳитининг  
вуж удга келиш и ва монополияга қарши  

қонунчилик

Рақобатнинг амал қилиши маълум  ш арт-ш ароитлар 
м авж уд бўлишини тақозо қилади. Бу ш арт-ш ароитлар 
ф ақат бозор муносабатлари қарор топган муҳитда бўли- 
ши мумкин. Ш ундай экан, бозор иқтисодиётини ю зага 
келтириш  айни вақтда рақобатчилик муҳитининг ш акл- 
ланишини билдиради.

Бозор м уносабатлари ривож ланган  м ам лакатларда 
рақобатчилик муҳити узоқ  давр  давомида, ў з-ўзи дан , 
эволюцион йўл билан вужудга келган. Б у аста-секин эр­
кин рақобат муҳитини келтириб чиқарган.

И қтисодиётда монополлаш ув принциплари кучайиб 
бориши билан рақобат чекланади, шу сабабли рақобат- 
чилик муҳитини вужудга келтиришда давлат ҳам қатна- 
шади. Б у эса, юқорида таъкидланганидек, давлатнинг 
монополияларга қарши сиёсатида ўз аксини топади. Х,ар 
бир мамлакатдаги аниқ вазият, яъни иқтисодиётнинг мо­
нополлашув дараж аси унинг миқёси ва тавсифига қараб, 
бу сиёсат эркин рақобат муҳитини янгидан яратиш, уни 
сақлаб қолиш, зарур  бўлганда қайтадан тиклаш , рақо- 
бат усулларини қарор топтириш кабиларга қаратилади.
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М аъмурий-буйруқбозлик иқтисодиётидан бозор иқти- 
содиётига ўтаётган м ам лакатларда, шу ж ум ладан, биз- 
нинг республикада соғлом рақобатга ш арт-ш ароит ҳозир- 
лаш , иқтисодий субъектлар  мустақиллигини кенгайти­
риш орқали уларни рақобатчиликка ж алб қилиш  иқти- 
содий ислоҳотларни амалга оширишга қаратилган чора- 
тадбирларнинг муҳим ж и ҳ а тл ар и  ҳисобланади. Зеро , 
Президентимиз таъкидлаганидек, ҳозирги даврда «... кучли 
талаб ва рақобат иқтисодий ислоҳотларни янада чуқур- 
лаштиришни объектив ш арт қилиб қўймоқда. Б у борада 
ҳам ж уда кўп ечилмаган муаммолар бор. Яъни, эски маъ- 
мурий-тақсимот тизими қолипларидан бутунлай воз ке- 
чиш, давлатнинг иқтисодиётга аралаш увини янада чек- 
лаш, эркин тадбиркорлик фаолияти учун амалий кафо- 
латларни таъминлаш , иқтисодиёт ва бизнесни барқарор 
ривож лантириш , тўлақонли  бозор и н ф ратузилм аси ни  
шакллантириш  йўлидаги мавжуд ғов-тўсиқларни барта­
раф этишимиз зарур»'1.

Ш унга кўра, Ўзбекистонда сам арали рақобат муҳи- 
тини яратиш  учун қуйидагилар бўйича чора-тадбирлар- 
нинг амалга оширилиши тақозо этилади:

а) иқтисодиётда давлат монополизмининг ҳар қандай 
намоён бўлишини максимал даражада бартараф этиш  Б у­
нинг учун тадбиркорликни ривожлантириш ва иқтисодиёт- 
ни давлат томонидан бошқариш тизимини такомиллашти- 
риш учун нисбатан қулай ш арт-ш ароитларни яратиш га 
қаратилган чуқур институционал ислоҳотлар зарур;

б) бозор шароитида вужудга келаётган монополиялар- 
нинг бозордаги ўз устунлик мавқеларини суиистеъмол 
қилиш имкониятларининг олдини олиш. Давлат муасса- 
салари рақобатнинг ривожланишини таъминлаш лари ло- 
зим. Бусиз самарали инновациялар, паст хараж атлар  ва 
нархлар, маҳсулотнинг юқори сифатига эришиш, бошқ-

1 Каримов И.А. Бизнинг бош мақсадимиз -  жамиятни демократлаштириш 
ва янгилаш , м ам лакатни  м одерн изац и я  ва ислох этиш дир. -Т.: 
Ўзбекистон, 2ПП5, 76-77-бетлар.
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ача айтганда, бутун иқтисодиётнинг рақобатбардош ли- 
гини ошириш мумкин эмас1.

Ўзбекистонда давлатнинг рақобатчилик муҳитини шакл- 
лантириш га қарати лган  сиёсатида хусусийлаш тириш , 
давлат мулки ҳисобидан мулкчиликнинг бошқа ш аклла- 
рини вужудга келтириш  асосий ўрин тутади. Х усусий­
лаш тириш  н ати ж аси да, биринчидан, м улк ў з  эгалари 
қўлига топш ирилса, иккинчидан, кўп укладли иқтисо- 
диёт ва рақобатчилик муҳити вужудга келади.

Ш ундай қилиб, Ўзбекистонда рақобатчилик муҳитини 
вужудга келтиришнинг асосий йўли, бу рақобатни инкор 
қилувчи давлат монополиясидан нодавлат, турли хўж а- 
лик шаклларининг мавжудлигига асосланган ва иложи бо- 
рича эркин рақобатни тақозо этувчи бозор тизимига ўтиш- 
дир. Бу ерда рақобатчилик муносабатларини шаклланти­
риш, аввало, мустақил эркин товар иш лаб чиқарувчи- 
ларнинг пайдо бўлишини тақозо қилади, чунки рақобат- 
нинг асосий ш арти алоҳидалаш ган, мулкий м асъулият 
асосида ўз манфаатига эга бўлган ва тадбиркорлик таҳли- 
касини зиммасига олувчи эркин хўж алик субъектларининг 
мавжудлиги, уларнинг бозор орқали алоқа қилишидир.

Ш у мақсадда, Ўзбекистонда «Монопол фаолиятни чек- 
лаш  тўғрисида»ги Қонун (1992 йил, август) кучга кири- 
тилди ҳамда унинг асосида рақобатчиликни pивoЖv^aн- 
тириш га қаратилган  бир туркум  м еъёрий ҳ у ж ж атл ар  
ишлаб чиқилди. М азкур қонунга кўра, бозорда атайлаб 
тақчиллик ҳосил қилиш, нархларни монополлаштириш, 
рақобатчиларнинг бозорга кириб боришига тўсқинлик 
қилиш, рақобатнинг ғирром усулларини қўллаш  ман эти­
лади. Қонунни бузувчилар рақибига етказган зарарни қоп- 
лаш лари , ж ари м а тўлаш лари , ғирромлик билан олган 
фойдадан маҳрум этилиш лари шарт.

Иқтисодиёт ва монополияга қарш и амалиёт соҳасида- 
ги аҳамиятли ўзгариш лар тегишли қонунчилик базасини

: Шадыбаев Т. и др. Особенности антимонопольной политики в Узбекистане: 
общие принципы и правовая база. -  Экономическое обозрение, № 2, 
2004, с.5.
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янада такомиллаштиришни тақозо этди. Шунга кўра, Ўзбе- 
кистон Респуб„1 икаси Олий Мажлиси томонидан 1996 йил 
27 декабрда «Товар бозорларида монополистик фаолиятни 
чеклаш ва рақобат тўғрисида»ги янги Қонун қабул қилин- 
ди. Ушбу қонун монополистик фаолият ва ғирром рақобат- 
нинг олдини олиш, уни чеклаш, тўхтатишнинг ташкилий 
ва ҳуқуқий асослари белгилаб бериб, республиканинг то­
вар бозорларида рақобат муносабатларини шакллантириш 
ва самарали амал қилишини таъминлашга қаратилган.

Шунингдек, қонунда асосан иккита муҳим йўналиш, 
яъни биринчидан, монополияга қарш и тартибга солиш- 
нинг принципиал янги кўриниши бўлиб, у мавжуд ва сақ- 
ланиб қолган рлонополистлар томонидан бозорда ҳукмрон- 
лик мавқеғши суиистеъмол қилишнинг олдини олиш ва 
унга барҳам беришни кўзда тутса, иккинчидан, энг асо- 
сий муҳим масалалардан бўлиб ҳисобланган монополия- 
дан чиқариш  ва соғлом рақобат муҳитини ш аклланти­
риш эканлиги белгилаб қўйилган.

Монополияга қарши фаол чораларни амалга ошириш 
учун 1992 йилда Ўзбекистонда монополияга қарш и орган 
Молия вазирлигининг Монополияга қарш и ва нарх сиё- 
сати бош бошқармаси сифатида ташкил этилди. Бошқар- 
мага рўйхатга киритилган монополия мавқеидаги корхо- 
налар  маҳсулоти бўйича нархларни ва рентабелликни 
тартибга солиб туриш ҳуқуқи 6epHvTfln. 1996 йилда ушбу 
бошқарма негизида Молия вазирлиги ҳузуридаги Моно- 
полиядан чиқариш ва рақобатни ривожлантириш  қўми- 
таси таш кил қилинди. 2000 йилда Республика Президен- 
тининг «Ўзбекистон Республикаси Монополиядан чиқа- 
риш ва рақобатни ривож лантириш  давлат  қўмитасини 
таш кил этиш тўғрисида»ги Фармонига асосан монополияга 
қарши орган Молия вазирлиги таркибидан чиқарилди ва 
мустақил давлат қўмитасига айлантирилди. Кейинчалик 
мазкур қўмитанинг фаолиятини янада такомиллаш тириш 
ва самарадорлигини ошириш мақсадида Ўзбекистон Рес­
публикаси Президентининг 2005 йил 30 апрелдаги Ф ар-
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монига биноан у Монополиядан чиқариш, рақобатни ва 
тадбиркорликни қўллаб-қувватлаш  давлат қўмитасига ай­
лантирилди1 .

Республикада рақобатчилик муҳитини вуж удга кел- 
тиришда амалга оширилаётган барча иш лар бозор иқти- 
содиётини таркиб топтиришга хизмат қилади.

Ўзбекистон Республикасида олиб борилаётган моно­
полияга қарши сиёсатнинг муҳим йўналишларидан бири 
— бу монополист-корхоналарнинг товар бозоридаги эгал- 
лаб турган устунлик мавқеини суиистеъмол қилишнинг 
олдини олиш ва унга йўл қўймаслик бўйича назорат олиб 
боришдан иборатдир. Айнан шу мақсадда монополист-кор- 
хоналар Давлат реестри юритилиб, унга муайян тармоқда 
устун мавқега эга бўлган корхоналар киритилади.

Ў збекистон Республикасининг «Товар бозорларида 
монополистик фаолиятни чеклаш  ва рақобат тўғрисида»ги 
қонуни 3-моддасида «устун мавқе» тушунчаси қуйидаги- 
ча изоҳланади: «Ўрнини босувчиси бўлмаган товар бозо- 
рида ёки бир-бирининг ўрнини босадиган товарлар бозо- 
рида хўж алик юритувчи субъектнинг (бир гуруҳ шахс- 
ларнинг) ўзига (ўзларига) рақобатни чеклашга ҳал қилув- 
чи таъсир кўрсатиш, бошқа хўж алик юритувчи субъект- 
ларнинг бозорга кириш эркинлигини қийинлаштириш ёки 
уларнинг иқтисодий фаолият эркинлигини бошқача тарзда 
чеклаш  имкониятини берадиган ҳукмрон мавқе. Бозорда- 
ги улуш и 65 ва ундан ортиқ фоизни таш кил этадиган 
хўж алик юритувчи субъектнинг (бир гуруҳ шахсларнинг) 
мавқеи устун мавқе деб эътироф  этилади. Ш унингдек, 
хўж алик юритувчи субъектнинг бозордаги улуш и 35 фо- 
издан 65 фоизгача бўлиб, бу ҳол монополияга қарши дав­
лат органи томонидан: хўж алик юритувчи субъектнинг 
бозордаги улуш и барқарорлигига; бозордаги рақобатчи-

1 Ўзбекистон Республикаси Президентининг «Ўзбекистон Республикаси 
М онополиядан чиқариш , рақобат ва тадбиркорликни қўллаб-қув- 
ватлаш  давлат қўмитасини таш кил этиш  тўғрисида»ги Фармони. 2005 
йил 30 апрель.
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ларга тегиш ли улуш ларнинг нисбий миқдорига; уш бу 
бозорга янги рақобатчиларнинг кириш и мумкинлигига; 
муайян товар бозорини тавсифловчи бошқа мезонларга 
қараб аниқланган бўлса, унинг бозордаги мавқеи устун 
мавқе деб ҳисобланади»1.

Реестрга олинган хўж алик юритувчи субъектлар ўз 
м аҳсулотларининг нарх (тариф )лари  ёки рентабеллик 
дараж аларини Молия вазирлигида ёки жойлардаги мо­
лия органларида декларациядан ўтказиш лари шарт.

Республикада монополиялар рўйхатига кирган кор- 
хона (тармоқ)ларнинг бозордаги мавқеини тартибга со- 
лиш да давлат бир қатор усуллардан  фойдаланади. Бу 
усуллардан иккитасини ажратиб кўрсатиш  лозим:

1. Монопол мавқедаги корхоналар маҳсулотларига нарх- 
ларнинг энг юқори даражасини ёки рентабелликнинг че- 
гарасини белгилаб қўйиш.

2. Ўз монопол мавқеини суиистеъмол қилган монопо­
листик бирлашмаларни бўлиб таш лаш  ёки майдалаш ти- 
риш. Бу усул Вазирлар Маҳкамасининг (1994 йил 18 июл- 
даги 366-сонли) қарори билан тасдиқланган «Объектлар- 
нинг хўж алик юритувчи ж ам иятлар ва ш иркатлар тар­
кибидан чиқиш тартиби тўғрисидаги Низом» асосида ам ал­
га оширилади. Ўзбекистон Республикасининг «Истеъмол- 
чиларнинг ҳуқуқларини ҳимоя қилиш  тўғрисида» (1996 
йил, апрел) Қонуни асосида ғирром рақобатга, шу ж ум - 
ладан  Республика бозорларига белгиланган талабларга 
жавоб бермайдиган товарларни чиқаришга йўл қўймай- 
диган механизмни яратиш га ҳам алоҳида эътибор бери- 
лади. Табиий монополияларни давлат йўли билан тар ­
тибга солиш улар маҳсулот (хизмат)ларига нархлар ва 
тариф лар  дараж асини, шунингдек, такли ф  этиладиган 
товарлар ва хизм атлар турига доир асосий кўрсаткич- 
ларни белгилашни ўз ичига олади.

Ўзбекистон Республикаси Қонуни. Товар бозорларида монополистик 
фаолиятни чеклаш  ва рақобат тўғрисида. 1996 йил 27 декабрь.- Т.: 
Адолат, 2001.
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5.3. Нархиинг мазмуни на унинг вазифалари
Товарлар қиймати ва уларнинг нафлилиги ўзларининг 

намоён бўлишини нархда топади. Амалий ҳаётда қиймат 
товар ишлаб чиқарувчиларни, наф лилик эса истеъмол- 
чиларни рағбатлантирувчи, уларни ҳаракатга келтирувчи 
куч сифатида амал қилади.

Н арх — реал бозор иқтисодиёти шароитида товар ва 
хизматларнинг ижтимоий қиймати ва ижтимоий нафли- 
лигининг пулдаги ифодасидир.

Бу ерда шуни яна бир бор таъкидлаш  жоизки, нархда 
алоҳида олинган ишлаб чиқарувчиларнинг индивидуал 
сарф лари эмас ёки алоҳида олинган индивидуал ш ахс­
ларнинг психологик жиҳатдан нафлиликка берган баҳоси 
ҳам эмас, балки жамият томонидан тан олинган ижтимоий 
сарфлар ва жамият учун зарур бўлган микдорда ва сифат- 
да яратилган ва тан олинган ижтимоий нафлилик (истеъ- 
мол в^гймат) ўз ифодасини топади. Товарлар ва хизматлар 
учун қилинган ижтимоий сарфларнинг асосли равишда 
ўсиши ёки товар ва хизматдаги сифат кўрсаткичларининг 
ўсиши ушбу товар нархининг ошишига олиб келади.

М асалан, автомобиль двигателида от кучининг оши- 
ши, салони, бошқарув тизими ва тезлигида бўлган ўзга- 
риш лар унинг нархи ошишига сабаб бўлади. Чунки шу 
ўзгариш лар билан бир вақтда унга сарфланган хараж ат- 
лар ҳам ошган бўлади. Бундай икки томонлама ўзгариш- 
лар натижасида нархларнинг ўзгариш и ҳамма товарлар 
ва хизматларга хосдир. Нарх товар ва хизматлардаги икки 
хусусиятнинг пулдаги ифодаси сифатида, уларнинг ўзга- 
риши натижасида ўзгаради.

Нархнинг мазмунини тўлароқ тушунишда унинг дара- 
ж асига таъсир этувчи омилларни билиш муҳим аҳами- 
ятга эгадир. Булардан асосийлари бўлиб қиймат ёки иш­
лаб чиқариш  сарфлари; товарнинг нафлилик даражаси; 
мазкур товарга талаб ва таклиф нисбати; рақобат ҳола- 
ти; давлатнинг иқтисодий сиёсати ва ҳ.к. ҳисобланади. Бу 
омиллар ичида товар қиймати ва нафлилиги унинг нар- 
хини белгиловчи асос бўлиб хизмат қилади (5.3.1-чизма).
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5.3.1-чизм а

Н архга таъсир килувчи омиллар

Товар ёки хизматнинг 
нафлилиги

Талаб ва таклиф  
нисбатлари

Пулнинг
қадр-қиммати

Турли хил 
солиқлар

Давлатнинг иқтисодий 
сиёсати

Рақобат
кураш лари

Товар ишлаб 
чиқаришнинг 

ижтимоий зарурий 
сарф лари (қиймат)

НАРХ

Бошқа омиллар эса нархнинг ижтимоий қиймат билан 
ижтимоий нафлилик миқдори атрофида гоҳ биринчиси- 
нинг, гоҳ иккинчисининг фойдасига тебраниш ига сабаб 
бўлади. М асалан, талаб ва таклиф  нисбатини олайлик. 
Агар товарларнинг айрим турига талаб таклифга нисба- 
тан баланд бўлса, ижтимоий қиймат ўзгарм аган ҳолда 
нархнинг дараж аси нисбатан юқори бўлади, ёки аксин- 
ча, таклиф  талабга нисбатан кўпроқ бўлса, ижтимоий 
қиймат ўзгармаган ҳолда нархнинг дараж аси унга нисба­
тан паст бўлади.

Ҳозирги даврда иқтисодиёт назарияси бўйича кўплаб 
чоп этилаётган дарслик ва ўқув қўлланмаларда нарх да- 
ражасига таъсир кўрсатувчи омиллар қаторида пулнинг 
қадр-қиммати эътибордан четда қолмоқда. Ҳолбуки, пул­
нинг қадр-қимматининг ўзгариш и ҳам нарх дараж асига 
сезиларли таъсир  кўрсатади. Бу, айниқса, миллий ва- 
лютани чет эл валю таларига айирбош лаш  нисбатининг 
ўзгариш и орқали яққолроқ намоён бўлади. М асалан, 1 
АҚШ  доллари 1300 сўмга тенг бўлган чоғда 10 доллар 
турувчи қандайдир товарнинг нархи 13000 сўм бўлади. 
Агар, сўмнинг қадри ошиб, 1 доллар 1000 сўмга тенг- 
лашса, у ҳолда шу товарнинг нархи 10000 сўм бўлади.
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Нарх даражасига бошқа омилларнинг таъсирига алоҳида 
тўхталмаса ҳам бўлади. Чунки солиқ миқдори қанча кўп бўлса, 
нарх даражаси шунча юқори бўлиши ҳаммага аёндир.

Нархнинг иқтисодий мазмуни унинг вазиф алари кўриб 
чиқилганда янада яққол намоён бўлади. Нарх қуйидаги 
асосий вазифаларни бажаради:

1. Мувозанатликни таъминлаш вазифаси. Бунда нарх 
бозорда талаб ва таклифнинг ҳажми ва таркибига т а ъ ­
сир этиш орқали уларни мувозанат ҳолатига келтиради. 
Бозор нархи — бу мувозанатлаш ган нарх бўлиб, у би­
ринчидан, товарларнинг сотилиши таъминлайди, иккин­
чидан, бозорда товарлар тақчиллигини юзага келтирмайди.

2. Қиймат ва нафлиликни ўлчаш вазифаси. Нарх қий- 
мат ва нафлиликнинг пулдаги ифодаси деб айтамиз, чунки 
қилинган сарф -хараж атлар ва олинган натиж алар (фой- 
да ёки зарар) нархлар асосида ҳисоб-китоб қилинади. 
И ш лаб  чи қар и ш  ва унинг н ати ж ал ар и н и н г  н ату р ал  
кўрсаткичлари ҳам мавж уд (тонна, кг, м2, м3, квт-соат 
ва ҳоказо). Бу кўрсаткичларни шу ҳолича таққослаб, уму- 
мий кўрсатки чга келтириб бўлмайди. Б ар ч а  натурал  
кўрсаткичларнинг умумий ўлчови уларнинг пулда ифо- 
даланган нархидир. Ҳисоб-китоб учун жорий ва қиёсий 
нархлар қўлланилади. Ж орий нархлар амалдаги нархлар 
бўлиб, улар  ёрдамида йил давомидаги ишлаб чиқариш  
натиж алари ҳисобланади. Қиёсий нархларда маълум йил 
(базис йил) асос қилиб олиниб, ишлаб чиқаришнинг на­
тиж алари шу нархда ҳисобланади ва бошқа йиллар би­
лан таққосланади. Ялпи миллий маҳсулот, миллий даро- 
мад, реал иш ҳақи ва шу каби кўрсаткичлар динамикаси 
қиёсий нархларда ҳисобланади. Чунки ж орий нархлар 
инф ляция туф айли ўзгариш и ва реал иқтисодий нати- 
жани кўрсатмаслиги мумкин.

3. Тартибга солиш вазифаси. Бозор ҳолати (конъюнк- 
тураси) талаб ва таклиф ҳамда уларнинг нисбатига бог- 
лиц. Талабнинг ортиши муайян товарни ишлаб чиқариш- 
ни кенгайтиришни, аскинча ҳолатда эса товар ортиқча- 
лигини, уни ишлаб чиқаришни қисқартириш зарурлиги-
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ни билдиради. Нарх товар ишлаб чиқарувчилар фаолия- 
тига уларнинг даром адлари орқали таъсир кўрсатади. 
М уайян ишлаб чиқариш  хараж атлари  сақланган ҳолда 
нарх юқори бўлса, фойда миқдори ортади, нарх тушса, 
фойда камаяди ва ҳатто ишлаб чиқарувчилар зарар  кўри- 
ши ҳам мумкин. Б у ишлаб чиқарувчилар фаолиятига таъ ­
сир кўрсатади. Нарх ошса, ишлаб чиқариш кенгаяди. Бош- 
қа капиталлар ҳам фойда юқори бўлган соҳа ва тармоқ- 
ларга оқиб кела бошлайди. Х уллас, нарх ишлаб чиқа- 
ришни тартибга солиб, уни ўзгартириб туради ва риво- 
жини таъминлайди.

4. Рақобат воситаси вазифаси. Нарх рақобат кураш и- 
нинг энг муҳим воситаси ҳисобланади. Ишлаб чиқарувчи- 
лар ўз рақибларини енгиш учун нархни пасайтириш  усу- 
лидан фойдаланиш лари мумкин. Демак, нархни ўзгарти- 
риб туриш  усули рақобатда кенг қўлланади.

5. Ижтимоий ҳимоя вазифаси. Н арх аҳолининг кам 
даромад олувчи айрим қатламларини ижтимоий ҳимоя 
қилиш вазифасини ҳам бажаради. Нархнинг бу вазифаси 
товар (хизм ат)лар  иж тимоий дотаци ялан ган  н архлар  
бўйича сотилганда бажарилади. Бунда улар давлат бюд- 
ж ети  ва турли ҳайрия маблағлари ҳисобига молиявий 
таъминланади.

Бозор иқтисодиётига ўти;п босқичида ижтимоий ҳимоя 
вазифасини ўтовчи нархлар, аҳолининг кенг қатламлари- 
ни ҳаётий зарур истеъмолчилик товарлари билан мини- 
мал даражада таъминлаш мақсадида ҳам қўлланади. Ма­
салан, бизнинг республикамизда 1991 йилдан 1995 йилга- 
ча ун ва ун маҳсулотлари, қанд-ш акар, гўшт, ўсимлик 
мойи, чой, совун каби маҳсулотлар дотацияланган нарх­
ларда, чекланган микдорда сотилди. Уларнинг дотация­
ланган ва ҳақиқий нархлари ўртасидаги ф арқ бюджет маб- 
лағлари ҳисобига қоплаб борилди. Ш ундай қилиб, нарх 
бозор муносабатларининг воситаси сиф атида бир-бири 
билан узвий боғланган муҳим вазифаларни бажаради.
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5.4. Нарх турлари ва уларнинг мазмуни
И қтисодиётнинг турли соҳалари ва тармоқларидаги 

ишлаб чиқариш  ва сотиш ш ароитларининг хилма хил- 
лиги ҳамда бозор муносабатларининг ривожланиши да- 
ражасидаги ф арқлар нарх турларини ф арқлаш  зарура- 
тини туғдиради. Иқтисодиётда амал қилиб турган барча 
нарх турлари нарх тизимини таш кил қилади. Н архлар 
тизимида уларнинг айрим турларининг иқтисодий м аз­
мунини қисқача қараб чиқамиз.

Улгуржи нарх — ишлаб чиқарувчилар томонидан кат- 
та микдордаги товарлар бир йўла кўтарасига сотилганда 
қўлланиладиган нарх. Улгуржи нарх ишлаб чиқарувчи- 
лар ва таъминлаш -сотиш  таш килотлари хараж атлари - 
ни қоплаш и ҳамда уларнинг маълум  микдорда фойда 
кўришини таъминлаши зарур. Улгуржи нарх товар бир- 
ж алари ва савдо уйларида ҳам қўлланилади.

Ш артнома нарх — сотувчи ва харидорнинг розилиги 
билан белгиланадиган, улар  томонидан тузилган ш арт­
нома да қайд қилинган нарх. Ш артнома нарх одатда ш арт­
нома битими амал қилиб турган даврда ўзгармайди. М аз­
кур нарх ҳам миллий, ҳам халқаро бозорларда қўллани- 
лади. У халқаро бозорда қўлланилганда товар (хизмат)- 
ларнинг жаҳон нархларига яқг^н туради.

Ч акана нарх — товарлар бевосита истеъмолчиларга 
сотиладиган нарх. Чакана нархга товарнинг улгуржи нар­
хи, чакан а савдо таш килотларининг х а р аж атл ар и  ва 
уларнинг оладиган фойдаси киради. Чакана нарх товар- 
ларга бўлган талаб ва таклифни боғловчи ролини ўйнай- 
ди ҳамда уларнинг нисбатига қараб юқори ёки паст бўли- 
ши мумкин.

Давлатнинг нархларни тартибга солиш фаолияти че- 
гараланган (лимитланган) ва дотацияланган нархларни 
вужудга келтиради. Чегараланган нарх — давлат томо­
нидан юқори ва қуйи чегаралари белгиланиб, шу доира- 
да ўзгариши мумкин бўлган нарх. Бундай нарх ёрдамида 
давлат инфляцияни жиловлайди, нарх дараж асини на-
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зорат қилади. Дотацияланган нарх — давлат бюджеты 
ҳисобидан махсус арзонлаштирилган нарх. Бундай нарх- 
дан кам даромадли оилалар, бева-бечоралар, ишсиз ва 
ногиронларни ҳаётий зарур неъматлар билан энг кам да­
раж ада таъминлаб туриш да фойдаланилади.

Демпинг нарх — бозорда ўз мавқеини мустаҳкамлаш  
ва рақибларини бозордан сиқиб чиқариш учун ф ирмалар 
томонидан ф ойдаланиладиган махсус нарх. У «бозорга 
кириб олиш нархи» деб ҳам аталади. Демпинг нархда рас- 
мий нархнинг бир қисмидан кечиб юборилади.

Н уф узли  нарх — сотиш ҳаж мини ўзгартирм асдан , 
юқори фойда олишга эришиш  учун ф ирм алар томони­
дан фойдаланиладиган нарх. Бу нархни қўллаш  учун бо­
зорда рақобат чекланган бўлиб, монопол вази ят  м ав­
ж уд бўлиши зарур. М азкур вазиятда талаб нархга бог- 
лиц бўлмайди, шу сабабли нархнинг кўтарилиш и товар 
сотилиш ини кескин кам айтирм айди. Б ундан таш қари  
аҳолининг юқори даромад олувчи қатлами харид қила- 
диган нуф узли товарлар ҳам мавжудки, улар  нуф узли 
нархларда сотилади.

Ривожланган м амлакатларда юқори даромад олувчи 
аҳоли қатлами учун дала ҳовлига эга бўлиш, маш ҳур 
курортларда дам олиш, сўнгги нусхадаги кийимлар кий- 
иш, янги моделдаги автомаш инада юриш — мартабали 
ёки обрўталаб истеъмол ҳисобланади. М артабали истеъ- 
мол нуфузли нархларни юзага келтиради. Улар одатдаги 
н архлардан  анча юқори бўлади. Н у ф у зли  нархларни  
қўллаш да товарларни ишлаб чиқариш  хараж атлари  ва 
рентабеллик дараж аси, бозордаги талаб, унинг ўзгари- 
ши ва бозордаги рақобатлаш ув шароити ҳисобга олина- 
ди. Шунга қараб, маълум давргача ўзгармайдиган қатъ- 
ий (стандарт) нарх ва ўзгарувчан нарх қўлланилади. Ш ун­
дай товарлар  борки, истеъм олчи лар  уларни нг нархи 
ўзгармаслигини аф зал  кўради. М асалан, коммунал хи з­
мат, транспорт хизм ати  тар и ф л ар и  ш ундай н архлар  
жумласига киради.
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Эркин бозор нархи — бу талаб ва таклиф асосида ву­
жудга келадиган бозор нархидир. М аданийлашган бозор 
шароитларини вужудга келтиришда эркин нарх жамият 
ва бозор муносабатлари барча субъектлари м анф аатла- 
рини энг мақбул тарзда уйгунлаштиришга имкон беради.

Нарх диапазони нархлар оралиғининг пулдаги ифода­
сидир. Н арх диапазони қуйи, ўрта ва юқори нархларни 
ўз ичига олади. Н арх диапазони қанчалик кенг бўлса, то­
вар муомаласи шунча лик тез юз беради, чунки талаб би­
лан нарх ўзаро боғланади.

Бозор кўлами ҳисобга олинганда ҳудудий (минтақа- 
вий), миллий ва халқаро нархлар мавжуд бўлади. Х уду- 
дий нарх ф ақат  маълум  ҳудудий бозорга хос бўлиб, у 
шу муҳит доирасидаги омиллар таъсирида ҳосил бўлади. 
Миллий бозор нархи бир мамлакат доирасида амал қилув- 
чи ва уларнинг хусусиятини акс эттирувчи нархдир. М ил­
лий нарх мамлакат доирасидаги ижтимоий сарф -хара- 
ж атларни, миллий бозордаги талаб ва таклифни, товар 
нафлилигини, унинг қанчалик қадрланишини ҳисобга ола­
ди. Ж аҳон бозори нархи муайян товарни ишлаб чиқа- 
ришга сарф ланган байналминал хараж атларн и , товар­
нинг жаҳон стандарти талабига мос келиш  даражасини 
ва халқаро бозордаги талаб ва таклиф нисбатини ҳисоб- 
га олади.

Нархнинг хилма-хил турлари мавжуд бўлса-да, улар 
бир-бири билан ўзаро боғланган, чунки уларда ж амият- 
даги иқтисодий ресурсларнинг иш латилиш  самараси ўз 
ифодасини топади. Иқтисодиёт назариясида “нарх нисба­
ти" деган тушунча бор, у “нарх паритети” деб ҳам юри- 
тилади. Иқтисодиёт ва ундаги ж араёнлар бир-бирига боғ- 
лиқ бўлганидан нархлар бир-бирини юзага чиқаради. Ма­
салан, руда нархи металл нархига, металл нархи маши­
на нархига, машина нархи кийим нархи таркибига кира­
ди, чунки бу нархларнинг ҳар бири ўзидан кейинги маҳ- 
сулот хараж атларини  ш акллантиради. Бозорга ш ундай 
ўзига хос товарлар чиқадики, улар кўпчилик соҳаларда 
иш латиладиган энг муҳим иқтисодий ресурслар ҳисоб-
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ланади. Б улар  металл, нефть, кўмир, газ, ёғоч, буғдой, 
пахта каби товарлар бўлиб, улар  нархининг ўзгариш и 
бутун нархлар нисбатини ўзгартиради.

5.5. Рақобатнинг турли кўринишлари шароитида 
нархнинг шаклланиш хусусиятлари

Нархнинг ш аклланиш ига бозорнинг ҳолати бевосита 
таъсир кўрсатади, чунки нархнинг ш аклланишида бозор­
даги талаб ва таклиф  нисбати асосий омиллардан бири 
ҳисобланади. Ш унга кўра, талаб ва таклиф  миқдорига 
таъсир кўрсата олиш имкониятига кўра бозордаги рақо- 
батнинг турли кўринишлари фарқланади. Мукаммал ра- 
к.обат шароитида ишлаб чиқарувчи (ёки сотувчи) ҳамда 
истеъмолчи (ёки харидор)ларнинг сони ж уда кўп бўлиб, 
уларнинг ишлаб чиқариш  ҳажмини ўзгартириш  орқали 
нарх шаклланишига таъсири умуман сезилмайди. Ному- 
каммал рақобат шароитида эса ишлаб чиқарувчилар (со- 
тувчилар) ёки истеъмолчилар (харидорлар)дан бирининг 
сони чекланган бўлиши уларнинг бозордаги ишлаб чиқа- 
риш ҳажмига ва, пировардида, бозордаги нархнинг ш акл­
ланиш ига сунъий таъ си р  кўрсатиш  имконини беради. 
Бундай рақобат турли даражаларидаги нархларнинг ш акл­
ланиш хусусиятлари бир-биридан ф арқ  қилади.

Ш у сабабли, биз қуйида мукаммал рақобат, соф мо­
нополия, олигополия ва монопсония шароитида нархлар­
нинг ш аклланиш хусусиятларини кўриб чиқамиз.

Мукаммал рақобат шароитида нархнинг шакллани- 
ши. Эркин рақобат кураши шароитида нархнинг ташкил 
топиш хусусиятларини тадқиқ этган дастлабки иқтисод- 
чилардан бири А.Маршалл ҳисобланади. Унинг фикрича, 
товарнинг олди-сотди ж араёнига қадар икки хил, яъни 
сотувчи ва харидор нархлари мавжуд бўлади. Назарий 
жиҳатдан ҳар икки нархнинг юқори ва қуйи дараж алари 
мавжуд. Сотувчи ўз товари нархининг имкон қадар юқори 
бўлишидан манфаатдор, чунки бундай нарх унинг фой­
даси ҳажмини оширади. Бироқ, эркин рақобат шароити-
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да нархни бошқалардан юқори дараж ада белгилашга ин- 
тилиш мазкур сотувчининг бозордан сиқиб чиқарилиши- 
га олиб келиши мумкин. Сотувчи нархининг энг паст да­
раж аси шу товарни ишлаб чиқариш  учун кетган хара­
ж атларни қоплаши керак. Харидор товарни энг паст нарх­
да сотиб олиш дан манф аатдор, бирок, эркин рақобатли 
бозор шароитида унинг ҳам товар сотиб ололмай қолиш 
хавфи мавжуд бўлади. Харидор нархининг юқори дара­
жаси эса, М аршалл таъбирича, сўнгги қўшилган миқдор 
нафлилигига тенг бўлиши керак.

Сотувчи ва харидор ўртасидаги қулай нархга эришиш 
борасидаги кураш  ҳар икки нархнинг мослиги таъминлан- 
гунга, яъни бозор нархи пайдо бўлгунга қадар давом эта- 
ди. Ш ундай қилиб, сотувчининг нархи томонидан ишлаб 
чиқариш  х ар аж атл ар и , харидор нархи томонидан эса 
сўнгги қўшилган миқдор нафлилиги майдонга тушиб, улар­
нинг нисбати асосида бозор нархи пайдо бўлади. Бу ҳолат- 
ни М аршалл шундай ифодалайди: “ишлаб чиқариш хара­
ж атлари” принципи ҳамда “сўнгги қўшилган нафлилик” 
принципи, шубҳасиз, ягона талаб ва таклиф умумий қону- 
нининг таркибий қисми ҳисобланиб, улардан ҳар бирини 
қайчининг битта кесувчи томонига қиёслаш мумкин”1.

Талаб ва таклифнинг мувозанати мукаммал рақобат бозо­
ридаги нархнинг шаклланишига мувофиқ келади (5.4.1-чизма).

Чизмадан кўринадики, ф ақат нархнинг Р Е дараж аси- 
даги талаб миқдорига ишлаб чиқарувчилар томонидан так­
лиф миқдори мувофиқ келади. Нархнинг бу дараж адан ҳар 
қандай пасайиши талабнинг таклифдан ошиб кетишини, 
нархнинг бу дараж адан ҳар қандай юқори бўлиши эса, 
таклифнинг талабдан ошиб кетишини келтириб чиқаради.

Нархнинг Р А дараж асидаги ҳолат узоқ вақт мавжуд 
бўла олмайди. Чунки, товарларнинг сотилмай, тўпланиб 
қолиши билан сотувчилар ўртасидаги рақобат кучайиб, 
ул ар  ўз товарларини тезроқ  сотиш мақсадида нархни 
туш ира бошлайдилар.

1 М аршалл А. Принципы экономической науки. В 3 т. М., 1993. Т.Ш. С.282.
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5.4.1-чизма
Мукаммал рақобатли бозор шароитида нархнинг 

шаклланиши

Р D S

Р Е

Р

Q

Нархнинг Р в дараж асидаги ҳолат ҳам барқарор тур- 
майди. Чунки, бу ҳолатда талаб таклифдан ошиб кетиб, 
товарлар  тақчиллиги  бош ланади. Т ақчил  товарга эга 
бўлиш учун бир-бири билан рақобатга киришган хари- 
дорлар унинг нархини ошира бошлайдилар.

Бозордаги ягона мувозанатлашган, нисбатан узоқ вақт 
барқарор амал қилувчи нарх сифатида талаб ҳажми так­
лиф ҳажмига мувофиқ келган ҳолдаги нарх Р Е майдонга 
тушади. Рақобатлаш ув асосида пайдо бўлган мувозанат 
доимо талаб ва таклиф эгри чизиқларининг кесишув нуқ- 
тасида жойлашади. М увозанат нархи ҳар доим ҳам дар- 
ҳол, бир зумда таркиб топмайди. Унга эришишда токи 
талаб ва таклиф мувозанатга келгунга қадар нарх атро- 
фидаги тебранишларни ўз ичига олувчи маълум даврлар 
тақозо эти лиши мумкин.

Монополия шароитида нархнинг шаклланиши. Мо­
нополия ш ароитида нарх  ш аклланиш ининг ўзига хос 
ж иҳати  шундаки, агар майда товар ишлаб чиқарувчи- 
лар  ф ақ ат  ўзларин инг индивидуал баҳо(нарх)ларини
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ўзгартира олсалар, улардан фарқли ўлароқ бозор ишти- 
рокчилари сифатидаги монополиялар бозор нархларини 
ўзлари  белгилай оладилар. Бунда монополиялар омма- 
вий талабнинг ошиши билан нархнинг ошиши ҳамда ом- 
мавий таклифнинг ошиши билан нархнинг пасайиб бори- 
шидан ўзига хос тарзда фойдаланадилар.

Оммавий тартибда товарларни сотувчи монополиялар 
ўз манф аатлари йўлида таклиф кам бўлганда нархнинг 
ошиши тенденциясидан фойдаланадилар.

Оммавий таклиф бўйича нарх ўзгариши қуйидаги 
миқдорий боғлиқликни акс эттиради: талабга нисбатан 
товарлар таклиф и қанчалик юқори бўлса, бозор нархи 
дараж аси тунча.чик паст бўлади ва аксинча, таклиф ка- 
майиши билан нарх ошиб боради. Бу боғлиқлик 5.4.2-чиз- 
мада яққолроқ намоён бўлади.

5.4.2-чизма

Таклиф бўйича нарх эгри чизиги

Таклиф  митфори

ю
9

8

7
6

4

2

1

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9  10 Н а р х
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Чизмадан кўринадики, тик ўқца муайян товарлар так­
лифи ҳажмининг кўпайиб бориши, ётиқ ўқда эса маҳсу- 
лот бирлигига бўлган нарх дараж асининг ошиб бориши 
акс эттирилган. Таклиф бўйича нарх эгри чизиги ( Р Д )  
бозор нархининг товарлар оммавий таклифига боғлиқли- 
гини ифодалайди.

Монополистлар маҳсулотларнинг сунъий тақчиллиги- 
ни вуж удга келтириш  мақсадида ўз товарлари  сотиш 
ҳажмини атайлаб қисқартирадилар. Бозорда товарлар­
нинг етишмаслиги монопол юқори нархларнинг ўсишига 
олиб келади.

Монополиялар нархни оширишнинг ҳар  бир янги ж а- 
раёнида товарларни ишлаб чиқариш  ва сотиш ҳажмини 
қисқартиришдан кўрилган зарарни ҳисобга олади. Даро- 
маддан бундай йўқотишларнинг олдини олиш мақсадида 
улар янги нархларни янада, юқори дараж ада белгилай- 
дилар. Ш у билан бир вақтда монополиялар маҳсулот- 
ларнинг қисқарган ҳажмини сотишдан олинган тушум йўл 
қўйилган йўқотишни қоплаши ҳамда даромад миқцори- 
нинг ўсишини таъминлашини назорат қилиб турадилар.

Монопсония шароитида нархнинг шаклланиши. Мо­
нопсония майда товар ишлаб чиқарувчилардан товарлар­
нинг катта ҳажмини сотиб олиб, талаб бўйича нарх қону- 
нидан ўзига хос тарзда фойдаланади.

Оммавий талаб бўйича нархнинг ўзгариш и қуйидаги 
миқцорий боғлиқликни акс эттиради: таклифга нисбатан 
харидорларнинг оммавий талаби қанчалик катта бўлса, 
бозор нархи даражаси шунчалик юқори бўлади ва аксин­
ча, талабнинг камайиши билан бозор нархи пасайиб бора­
ди. Бу боғлиқлик 5.4.3-чизмада яққолроқ акс эттирилган.

Чизмадан кўринадики, тик ўкда муайян товарларга 
талаб ҳажмининг кўпайиб бориши, ётиқ ўқца эса маҳсу- 
лот бирлигига бўлган нарх даражасининг ошиб бориши 
акс эттирилган. Талаб бўйича нарх эгри чизиғи ( P ^ )  бо­
зор нархининг харидорлар оммавий талабига боғлиқли- 
гини ифодалайди.
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5.4.3-чизма
Талаб бўйича нарх эгри чизиги

Талаб митфори

ю
9

8

7

6

5

4

3
2

Н а р х0 1 2 3 4  5 6 7 8 9  10

Монопсонист ўзи учун зарур бўлган товарни, масалан 
1<ишлоқ хўжалиги хом ашёсини олдиндан паст нархларда 
сотиб олиб, унинг катта микдордаги захирасини тайёрлаб 
қўяди. Бу эса унга янги ҳосилнинг йиғим-терими даврида 
ўзи сотиб олаётган хом ашёга монопол паст нархларни ўрна- 
тиш имконини беради. Бундай паст нархларда монопсонист 
жуда катта фойда олади. Сунъий равишда сотилаётган маҳ- 
сулот ортиқчалиги ҳудудининг вужудга келтирилиши ха­
рид нархларининг навбатдаги пасайишига олиб келиб, на- 
тижада монопсонистнинг фойдаси ошиб боради. Бунга ғарб 
мамлакатлари монопсониялари томонидан анча вакддан буён 
Осиё, Африка ва Лотин Америкаси мамлакатлари тадбир- 
корлари ва майда товар ишлаб чиқарувчиларидан сотиб 
олинаётган арзон хом ашёни мисол тариқасида келтириш 
мумкин. Африкадан анъанавий тарзда экспорт қилинувчи
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бир қатор товарлар (чой, кофе, какао ва ҳ.к.)га ҳам азал- 
дан ўта паст нархлар ўрнатиб келинади.

Бир вақтнинг ўзида монополия ва монопсония ҳисоб- 
ланувчи фирма ўзининг даромадини «нархлар қайчиси» 
усули орқали аҳамиятли дараж ада оширади. Бунда мо­
нопол юқори ва монопол паст нархлардан фойдаланилиб, 
улар ўртасидаги ф арқ  худди қайчининг иккита кесувчи 
томони бир-биридан узоқлашгандаги сингари катталашиб 
боради. Нархларнинг бундай ҳаракати  товарлар ортиқ- 
чалиги ва тақчиллиги ҳудудларининг кенгайишига асос- 
ланади. У саноатнинг кўплаб қайта ишловчи корхонала- 
ри учун хосдир. Бу корхоналар ўзларининг тайёр маҳсу- 
лотларига ундирма саноат тармоқларида ўрнатилган нарх- 
ларга нисбатан бир неча марта юқори нарх ўрнатадилар.

XX асрнинг иккинчи ярмида АҚШ, Ф ранция, Буюк 
Британия ва бошқа ғарб мамлакатларида агробизнес со- 
ҳасининг кенгайиши билан нархлар қайчиси асосий усул­
лардан бирига айланиб, унинг ёрдамида йирик ф ирм а­
лар ўрта ва майда фермерларни қишлоқ хўжалиги иш­
лаб чиқаришидан сиқиб чиқардилар.

Олигополия шароитида нархнинг шаклланиши. Оли­
гополия ш ароитида нархнинг ш аклланиш и тармоқдаги 
товар ишлаб чиқарувчилар томонидан қўлланувчи «эр- 
гашиш» ҳамда «инкор этиш» хатти-ҳаракатлари орқали 
изоҳланади.

«Эргашиш» ҳолатида бир олигополист томонидан нарх 
бўйича қилинган ўзгариш  (нархнинг пасайиши ёки оши- 
рилиши)га қолган олигополистлар томонидан ҳам эрга­
шиш, яъни шундай ўзгариш лар қилиш кузатилади. Одат­
да, бозорда ўз товарларига нархни пасайтириш  орқали 
истеъмолчилари сони ҳамда сотиш ҳажмини оширишга 
қарор қилган олигополист хатти-ҳаркатига жавобан қол- 
ган олигополистлар ҳам нархларни пасайтирадилар. На- 
тиж ада нархнинг умумий пасайиши рўй бериб, бозорда­
ги улуш  олдинги ҳолда қолади, яъни  олигополистнинг 
хатти-ҳаракати самара бермайди.
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«Инкор этиш» ҳолатида бир олигополист томонидан 
нарх бўйича қилинган ўзгариш  (нархнинг пасайиши ёки 
оширилиши)га қолган олигополистлар томонидан инкор 
этиш, яъни  ҳеч қандай жавоб ўзгариш лари қилмаслик 
кузатилади. Кўпинча бундай ҳолат олигополист томони­
дан ўз товарига нархни оширган чоғида рўй беради, яъни 
қолган олигополистлар товарлари нархларини оширмай- 
дилар. Н атиж ада, нархни оширган олигополист ўз ис- 
теъмолчиларини йўқотиб, бозордан сиқиб чиқарилади.

Ю қорида баён этилган ҳолатлар натиж асида олиго- 
полист-фирманинг талаб эгри чизиғи «синиқ эгри чизиқ» 
кўринишини олади (5.4.4-чизма). Бундай ҳолатни бирин- 
чи бўлиб XX асрнинг 40-йилларида ам ерикалик иқти- 
содчи П.Суизи тавсифлаб берган.

5.4.4-чизма

О лигополистик бозордаги  нархнинг ш аклланиш ида  
талаб эгри чизигининг «синиш и»

Р

Р 1
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Чизмадан кўринадики, дастлаб олигополист ф ирм а- 
нинг маҳсулотига талаб эгри чизиғи кўриниш ида
бўлиб, Р 0 нарх дараж асида Q0 сотиш ҳажмини таъмин- 
лар  эди. Олигополист-фирма ўз товари нархини Р, дара- 
жага пасайтириши талабни ўстириб, маҳсулот ҳажмини 
Q, га қадар ошириши кўзда тутилар эди. Бироқ, бошқа 
олигополистларнинг «эргашиш» хатти-ҳаракатини тути- 
ши, яъни уларнинг ҳам ўз товарлари нархини пасайти­
риши натижасида талаб эгри чизигининг «синиши» рўй 
бериб, у энди D^D^, кўринишини олади. Оқибатда сотиш 
ҳажми олдинги Q0 дараж асида қолгани ҳолда товарнинг 
нархи пасайиб, олигополистлар ўз фойдаларининг м аъ­
лум бир қисмини йўқотадилар.

Олигополист-фирма ўз товари нархини Р 0 дан Р 2 га 
оширган такдирда қолган олигополистлар «инкор этиш» 
ҳатти-ҳаракатини қўллаш лари  натиж асида талаб эгри 
чизиги яна «синади». Олдинги D 1D1 кўринишдаги талаб 
эгри чизиги энди D.ED, кўринишини олади. Агар бошқа 
олигополистлар ҳам ўз товарлари нархини ош ирганла- 
рида, м азкур олигополист-фирманинг товарига бўлган 
талаб ҳажми Q2 га қадар қисқариши лозим бўлса, бундай 
хатти-ҳаракатнинг амалга оширилмаслиги натижасида бу 
қисқариш Q3 га қадар давом </гади, яъни бозордаги сотиш 
ҳажмини йўқотиш дараж аси ошиб кетади.

Ю қоридаги ф икр-м улоҳазалардан  кўринадики, оли- 
гополия шароитида ишлаб чиқарувчилар нархни кўпроқ 
ўзаро келишиш орқали белгилашга ҳаракат қиладилар.

Ўз маҳсулотларига бозор нархини ўрнатиш да олиго­
полистлар томонидан «нарх бўйича етакчилик» хатти- 
ҳаракати кенг қўлланилади. Бу хатти-ҳаракат нарх во- 
ситасида рақобатлаш увни инкор этиб, м азкур тармоққа 
кирувчи барча олигополист-фирмаларнинг нархни ш акл­
лантириш ва уни ўзгартириш да етакчи олигополист-фир- 
мага эргашишларини тақозо этади. Одатда тармокдаги энг 
йирик фирма етакчи сифатида майдонга тушади. Нарх 
бўйича етакчи фирма бошқаларга қараганда иқтисодий
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жиҳатдан анча устун бўлса-да, у ўзининг хатти-ҳарака- 
тини ф ақат нарх ж иҳатдан тазйиқ ўтказиш  асосида амалга 
ошира олмайди. Нархни ш акллантиришда етакчи-фирма 
бошқа эргаш увчи -ф и рм аларн и н г ҳам  м ан ф аатлари н и  
эътиборга олмоғи лозим. Бу манф аатлар уларнинг хара­
ж атларини қоплаш, меъёрдаги фойдани таъминлаш, маҳ- 
сулотларини сотишга шароит яратиш  каби ҳолатлар ор- 
кдли намоён бўлади. Агар талаб ёки ишлаб чиқариш ха- 
ражатларининг ўзгариши натижасида бозор нархи оли­
гополистик келиш ув доирасидаги фирмаларнинг манфа- 
атларига мувофиқ келмай қолса, етакчи фирма дарҳол 
нархларни ўзгартириш и лозим бўv^aди.

Хулоса
1. Р ақобат бозорнинг муҳим хусуси ятлари дан  бири 

ҳисобланади. У бир томондан, ишлаб чиқариш муносаба- 
ти кўринишида юзага чиқса, иккинчи томондан эса иж ­
тимоий ишлаб чиқаришни мувофиқлаштирувчи механизм 
сифатида намоён бўлади. Рақобатли бозор ишлаб чиқа- 
риш самарадорлигига эришиш ва иқтисодий ресурслар- 
ни оптимал тақсимлашга имкон яратади.

2. Рақобат — хўж алик юритишнинг асосий усули ҳи- 
соблангани учун рақобат муҳитининг шаклланиши бозор 
иқтисодиётининг ривож ланиш  д араж аси га боғлиқдир. 
Рақобат муҳити деб бозор муносабатлари иштирокчила- 
рининг хўж алик юритишда тенг имкониятларни таъмин- 
лайдиган иқтисодий, қонуний, таш килий ва сиёсий ша- 
роитлар мажмуасига айтилади. Рақобат муҳитининг мав- 
жудлиги — алоҳида олинган фирманинг бозор шароити­
да эркин ҳаракат қилиб ҳукмронлик мавқеига эришиши- 
га ҳалақит берувчи асосий омилдир.

3. Монополияни тартибга солиш — миқдоран ҳисоб- 
лаш  имконияти кам бўлган ж уда мураккаб жараёндир. 
Ўзбекистонда давлатнинг монополияга қарш и чора-тад- 
бирлари н аф ақат монополияни чеклаш , балки монопо­
лиядан  чиқариш  ж араён и  билан узвий равиш да олиб
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борилмоқца. Ж уда кўплаб тармоқларда ҳукмрон мавқега 
эга бўлган корхоналар (улар ягона корхона-тармоқ си­
ф атида иш юритишар эди) хусусийлаш тирилиб, муста- 
қил корхоналарга айлантирилди ва натиж ада тармоқца 
рақобат муҳити шакллантирилди.

4. Нарх ўзида ф ақат нафлилик ёки ижтимоий меҳнат 
сарфларининг бирини эмас, балки ҳар иккаласининг бир 
вақтда пулдаги кўриниш ини ифода этади. Демак, нарх 
— реал бозор иқтисодиёти шароитида товар ва хизмат­
ларнинг ижтимоий қиймати ва ижтимоий нафлилигининг 
пулдаги ифодасидир.

5. Нархнинг даражасига таъсир этувчи омилларни би­
лиш муҳим аҳамиятга эгадир. Булардан асосийлари бўлиб 
қиймат ёки ишлаб чиқариш  сарфлари; товарнинг наф ли­
лик даражаси; мазкур товарга талаб ва таклиф  нисбати; 
рақобат ҳолати; давлатнинг иқтисодий сиёсати, пулнинг 
қадр-қиммати ва ҳ.к. ҳисобланади. Б у  омиллар ичида то­
вар қиймати ва нафлилиги унинг нархини белгиловчи асос 
бўлиб хизмат қилади.

6. Ўзбекистонда иқтисодиётни ислоҳ қилишнинг ўзига 
хос тамойиллари, мам лакатдаги вази ят  ва аҳолининг 
турмуш  дараж аси  ҳисобга олиниб, нарх„тарни аста-се- 
кинлик билан ва босқичма-босқич эркинлаш тириш  йўли 
танлаб олинди.

Асосий таянч тушунчалар
Рақобат, тармоқ ичидаги рақобат, тарм оқлараро ра- 

қобат, нарх воситасида рақобатлашув, нархсиз рақобат- 
лаш ув, нарх, бозор нархи, ж орий нарх, қиёсий нарх, 
нарх тизими, улгуржи нарх, шартнома нарх, чакана нарх, 
чегараланган нарх, дотацияланган нарх, демпинг нарх, 
нуфузли нарх, эркин бозор нархи, нарх диапазони, ҳуду- 
дий нарх, миллий бозор нархи, жаҳон бозори нархи,
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Такрорлаш учун савол ва топшириқлар
1. Рақобатнинг моҳият ва мақсадини тушунтириб беринг.
2. Рақобатнинг асосий вазиф алари  нималардан иборат? 

Б у  в ази ф ал ар н и н г  бир-биридан  ф арқи н и  аж рати б  
кўрсатинг.

3. Тармоқ ичидаги ва тармоқлараро рақобатнинг фарқини 
туш унтириб беринг.

4. Рақобатлаш увнинг демпинг нархларни қўллаш  усули 
қандай шароитларда амалга оширилади?

5. Монополия нима ва унинг вужудга келишининг иқти- 
содий асослари нималардан иборат? М онополиянинг 
қандай турлари мавжуд?

6. Рақобат муҳитининг ш аклланиш ига қандай омиллар 
таъсир кўрсатади?

7. Нархнинг иқтисодий мазмунини унинг вазиф алари ор- 
қали туш унтириб беринг. Н арх асосий турларининг 
қисқача тавсифини беринг.

8. Н архнинг ш аклланиш ига таъ си р  кўрсатувчи асосий 
омиллар нималардан иборат?

9. М укаммал рақобат ш ароитида нархнинг таш кил то­
пиш механизмини тушунтириб беринг.

10. Соф монополия шароитида нарх қандай шаклланади?
11. Монопсония шароитида нархнинг ш аклланиш и қан- 

дай ўзига хос хусусиятларга эга?
12. Олигополия шароитида фирмаларнинг “инкор этиш" 

ва “эргашиш" хатти-ҳаракатларининг мазмуни нима- 
дан иборат? “Нарх бўйича етакчилик” туш унчасини 
изоҳлаб беринг.

13. “Н архлар қайчиси" нима ва ундан қандай ш ароитлар­
да фойдаланилади?

14. Бозор муносабатларига ўтиш шароитида Ўзбекистон- 
да нархни эркинлаштириш  ж араёни қай тарзда амал­
га оширилди?
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6-мавзу. Тадбиркорлик фаолияти ва унинг 
шакллари. Корхона харажатлари ва фойдаси

6.1. “Тадбиркорлик ф аол и я ти ” туш унчаси, унинг 
вазиф алари ва ривож ланиш  ш арт-ш ароитлари

Ҳозирги пайтда турли илм ий-назарий адабиётларда 
тадбиркорлик фаолияти ва бизнес хусусида, унинг йўна- 
лиш лари, тамойиллари, ҳуқуқий-иқтисодий ж иҳатлари  
тўғрисида кўплаб олимларнинг ф икрлари , м улоҳазала- 
ри кенг ўрин эгалламоқда. Уларда кўпинча тадбиркорлик 
фаолияти ва бизнесни бир хил туш унча сифатида тал- 
қин қилинмоқца.

Ф икримизча, тадбиркорлик бизнесдан ф а р қ  қилиб, 
тадбиркорлик — бу маҳсулот ишлаб чиқариш ва хизмат 
кўрсатишга ижодкорлик, янгилик яратиш  руҳи асосида 
ёндашиш билан боғлиқ фаолиятдир. Бизнес эса унга нис­
батан кенг тушунча бўлиб, умуман фойда олиш нуқтаи- 
назаридан юритилувчи фаолиятдир.

Ўзбекистон Республикасининг «Тадбиркорлик ва тад- 
биркорлар фаолиятининг кафолатлари тўғрисида»ги Қону- 
нида таърифланиш ича «Тадбиркорлик (тадбиркорлик ф а ­
олияти) — юридик ва жисмоний ш ахслар томонидан мул- 
кий масъулият остида, мавжуд қонунлар доирасида, д а ­
ромад (фойда) олиш  мақсадида, таҳлика билан амалга 
ошириладиган иқтисодий фаолиятдир» 5.

Бугунги кунда тадбиркорлик фаолияти назариясининг 
ривожланишда «уч тўлқин» — яъни, мазкур соҳани ил- 
мий ж иҳатдан тадкдқ этишдаги алоҳида босқичлар ш арт- 
ли равишда ажратилади.

Биринчи босқич дастлабки бозор муносабатлари ш ак­
лланиш даври — XVIII асрда пайдо бўлиб, у тадбиркор 
томонидан амалга ошириладиган таваккалчилик ж араён- 
лари билан боғлиқ. Айнан иқтисодиёт фанида тадбиркор­
лик фаолиятига оид дастлабки тадқиқотлар ҳам шу даврда

; Ўзбекистон Республикасининг «Тадбиркорлик ва тадбиркорлар фао­
лиятининг каф олатлари тўғрисида»ги қонуни.
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Р.Кантильон, А.Тюрго, Ф.Кенэ, А.Смит ва Ж.Б.Сэй асар- 
ларида амалга оширилган.

Ф ранцуз иқтисодчиси Р.Кантильон тадбиркорликнинг 
муҳим тавсифий хусусиятларидан бири сифатида тавак- 
ка л чиликни ажратиб кўрсатади. Унинг фикрича, тадбир­
кор — воқеа ва ҳодисаларни олдиндан кўра билиш хусу- 
сиятига эга бўлган, ўз зиммасига барча масъулиятни олиб 
таваккал  қилувчи, ў з  хатти -ҳаракатлари  туф айли  д а ­
ромад олишга умид қилувчи ва ҳар қандай йўқотишлар- 
га тайёр бўлган ш ахсдир1.

Р.Кантильондан кейин неокитассик мактаб намоянда- 
лари ўз асарларида ўзига хос таваккалчилик асосида рақо- 
батлашиб, савдо фаолияти билан шугуланувчи корхона 
эгасини тадбиркор деб ҳисоблай бошладилар.

Тадбиркорлик фаолияти тўғрисидаги назариялар ри- 
вожланишининг иккинчи босцичида тадбиркорликнинг 
асосий хусусияти сифатида инновацион ф аолият аж р а­
тиб кўрсатилади . Б у  оқимнинг асосчиси Й .Ш умпетер 
бўлиб, унинг фикрича, иқтисодий ўсишнинг негизида тад- 
биркорни ишлаб чиқариш  омилларини янги комбинация- 
сини иш латиш га, қўллаш га бўлган интилиш и ётади ва 
бунинг натижаси инновация, янгиликлар ҳисобланади.

М азкур HasapuflvTiap ривожланиш и учинчи босқичи- 
нинг асосий ғояси — тадбиркорнинг муҳим шахсий ф а- 
зилатлари, жумладан, изланиш ва тадқиқот ҳисобланади. 
Бу оқим намояндалари Ф.Хайек ва Л.Мизес тадбиркор- 
ликка янги иқтисодий имкониятларни излаб топиш ва 
тадқиқ қилиш деб қарайди, шу билан бирга, фаолияти 
изланиш тарзида кечадиган ҳар қандай шахсни бўлғуси 
тадбиркор деб ҳисоблашади.

К.Макконнелл ва С.Брю тадбиркорликка асосида уз- 
луксиз ш артлар ва талаблар ётувчи муҳим фаолият тури 
сифатида қарайдилар. Биринчидан, тадбиркор товар ва 
хизм атлар ишлаб чиқариш  ж араёнида ишлаб чиқариш  
омилларини бирлаштиради ва «катализатор» вазифасини

1 Предпринимательство в конце XX века. — М., 1992, 20-6.
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бажаради. И ккинчидан, бизнесни юритиш ж араёнида у 
қарорлар қабул қилиш дек 1<ийин вази ф ани  зиммасига 
олади. Учинчидан, тадбиркор — ташкилотчи шахе бўлиб, 
янги иш лаб чиқариш  технологияларини ж орий қилиб, 
янги маҳсулотлар ишлаб чиқаришга интилади. Тўртин- 
чидан, тадбиркор таваккал иш тутувчи инсондир. У на- 
ф ақат  ўз мол-мулки, вақти, меҳнати билан, балки ўз 
шериклари, акциядорлари қўшган маблағлар билан ҳам 
риеккага боради1.

Тадбиркорлик фаолияти тўғрисида юқорида келтирил- 
ган турли  ф и крлар  ва ёндаш увларни ум ум лаш тирган 
ҳолда, қисқа қилиб қуйидагича таъ риф  бериш мумкин: 
тадбиркорлик ф аолияти  — ш акли, тури  ва соҳасидан 
қатъи назар, фойда олиш ва уни кўпайтириш мақсадида 
амалга ошириладиган иқтисодий фаолият.

Тадбиркорликнинг ривожланиши, ўз навбатида, қатор 
шароитларнинг мавжуд бўлишини тақозо этиб, улар асо­
сида товар ишлаб чиқаришнинг умумий ижтимоий-иқти- 
содий ш арт-ш ароитлари ётади.

Б и ри н чи дан , тадбиркор х ў ж ал и к  ю ритиш да унинг 
бирон турини танлаш, ишлаб чиқариш жараёнини амал­
га ошириш, уни ўзгариш ларга мослаштириш, манбаларни 
танлаш , ресурс топиш, маҳсулот сотиш, уларнинг нар­
хини белгилаш, фойдани тасарруф  қилиш ва шу каби- 
лар бўйича маълум ҳуқуқ ва эркинликлар мавжуд бўли- 
шини тақозо этади.

И ккинчидан, тадбиркор ишлаб чиқариш воситалари- 
га, ишлаб чиқарилган маҳсулот ва олинган даромадга 
мулкчилик ҳуқуқига эга бўлиш и керак. Тадбиркорлик 
ф аолияти мулкдорнинг ўзи  томонидан ҳам, унинг мол- 
мулки асосида иш ю ритувчи субъект томонидан ҳам 
амалга оширилиши мумкин.

Учинчидан, хўж алик юритиш йўлини эркин танлаш, 
даромадни инвестициялаш имконияти ва шу кабиларни

1 М акконнелл К., Брю С. Экономика. Принципы, проблемы и политика.- 
М.: Республика, 1992, с.38.
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реал таъминлайдиган маълум иқтисодий муҳит ва иж - 
тимоий-сиёсий ш ароит яратиш и зарур.

Тўртинчидан, тадбиркорлик мулкчилик ва ўзлаш ти- 
риш турли-туман ш акллари ҳамда турларининг мавжуд- 
лигини тақозо қилади. Ўз навбатида, мулкчилик ва ўз- 
лаш тириш  соҳаларидаги турли-туманлиликнинг ўзи обек- 
тив ҳодиса бўлиб, ишлаб чиқарувчи кучларнинг ривож- 
ланиши оқибати сртфатида майдонга чиқади.

Бешинчидан, етарли молиявий манбаларга, яхши маъ- 
лумот ва малакали тайёргарликка эга бўлиш, умумий ти- 
жорат қонунчилиги, солиқ бўйича имтиёзлар, тадбиркор­
лик муҳити ва уни ривожлантиришда ж амият манфаат- 
дорлигининг мавжуд бўлиши тадбиркорликни ривожлан- 
тиришнинг навбатдаги ш арт-шароитлари ҳисобланади.

Юқорида кўриб чиқилган барча ш арт-ш ароитлар мав­
ж уд бўлган давлатларда тадбиркорлик яхш и ривож ла- 
нади, акс ҳолда фаолиятнинг бу тури хуфёна иқтисоди- 
ёт соҳасига ўтиб кетиши эҳтимоли ҳам юқори бўлади.

6.2. Тадбиркорлик ф аолиятининг ш акллари,
уларни таш кил этиш  ва бош қариш нинг бозор  

тизим лари

Ҳозир жаҳонда ишлаб чиқарувчи кучлар даражаси ва 
ўзига хос томонларининг беқиёс д ар аж ада  бир-бирига 
қўшилиб кетиши кузатилмоқда. Ишлаб чиқарувчи куч­
ларнинг ижтимоий, умумдавлат мақсадларида ф ойдала- 
надиган ва них,оят, жамоа, гуруҳ, хусусий ва шахсий мак­
са дларда ишлатиладиган турлари мавжуд. Шунга мос ра- 
вишда тадбиркорликнинг турли-туман: давлат, жамоа, ху­
сусий, аралаш  ва бошқа ҳосила шакллари ривожланади.

Турли мамлакатларда давлат корхоналарининг хуқуқий 
мақоми турли-туманлиги билан анча фарқланади. Ҳатто 
бирон бир мамлакатда барча давлат корхоналари фаолия- 
тини тартибга солувчи ягона қонуний ҳуж ж ат мавжуд змас.

Ю қорида кўриб ўтилган ш ароитлар асосида давлат 
корхоналарини учта гуруҳга бўлиш мумкин:
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— бюджет корхоналари;
— давлат ишлаб чиқариш  корхоналари;
— аралаш  компаниялар.
Бю дж ет корхоналари — давлатнинг вази ф алари н и  

бажариш  билан боғлиқ ҳолда фаолият кўрсатувчи ҳамда 
давлат бюджета ҳисобидан молиялаштирилувчи ҳуқуқий 
ва хўж али к  мустақиллигига эга бўлмаган корхоналар. 
Улар ўзларининг ҳолати бўйича давлатнинг маъмурий- 
бошқариш тизимига киради ва бирон-бир вазирлик, маҳ- 
кама ёки маҳаллий ўзини ўзи  бошқариш органларига бе- 
восита бўйсунади ёки уларнинг таркибий қисми ҳисоб- 
ланади. Барча даромад ва хараж атлари давлат бюджета 
орқали ўтиб, олинган фойдадан солиқ тўламайди.

Давлат ишлаб чиқариш корхоналари — хўж алик ф а- 
олияти билан бирга давлат томонидан белгиланган дои- 
рада бошқариш ва тартибга солиш вазифаларини баж а- 
рувчи, алоҳидалаш ган мол-мулкка эга бўлган корхона­
лар. Бундан кўринадики, давлат ишлаб чиқариш  корхо­
налари ёки корпорациялари ўзида тиж орат корхонала­
ри ва давлат органлари белгиларини муж ассам лаш ти- 
риб, корхоналарнинг анча кенг тар қал ган  таш килий, 
ҳуқуқий шакли ҳисобланади.

А ралаш  компаниялар — давлат ва хусусий омонат- 
чиларнинг акциялариии бирлаш тириш  асосида таш кил 
этилган акциядорлик ж ам и ятлари  ва м аж буриятлари  
чекланган ш иркатлар  ш аклидаги корхоналар. А ралаш  
компаниялар акциядорлик ж амиятлари тўғрисидаги қонун 
асосида иш юритади ва юридик шахе ҳисобланади, хўж а- 
лик ф аолиятида хусусий ф ирм алар билан баробар ти­
ж орат асосида қатнашади. Шу билан бирга, улар хусу­
сий фирмаларга нисбатан маълум имтиёзлардан фойда- 
ланади. Бу имтиёзларга давлат томонидан молиявий ёрдам 
ва дотациялар бериш, чет эл лицензияларини енгил шарт- 
лар билан олиш, бошқа давлат корхоналаридан хомашё 
ва ярим ф абрикатларни қатъий белгиланган нархларда 
олиш, ишлаб чиқарган маҳсулотни сотиш учун бозор би­
лан таъминланганлик ва шу кабилар.
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Корхоналарнинг мулкчилик мавқеидан таш қари хил- 
ма-хил таш килий-ҳуқуқий ш акллари ҳам мавжуд бўла- 
ди. К орхоналар хўж али к  ж ам иятлари  ва ш иркатлари, 
ишлаб чиқариш  кооперативлари, ж ам оа корхоналари, 
иж ара корхоналари, хўж али к  бирлаш м алари ш аклида 
тузилиш и мумкин.

Кооператив тадбиркорлик — жамоа мулкига асосланиб, 
кооперация аъзоларининг унинг фаолиятида ўз меҳнати 
билан иштирок этишини тақозо этувчи жамоа тадбиркор- 
лигининг алоҳида шакли. Кооператив мулкчиликка асос- 
ланган тадбиркорликнинг асосий белгилари куйидагилар- 
дан иборат: ишловчиларнинг ишлаб чиқариш воситалари 
билан бевосита қўшилиши (хусусий мулкчиликда бундай 
қўшилишда мулкдор, давлат мулкчилигида эса давлат во- 
ситачи ҳисобланади); кооперация аъзоларининг ишлаб 
чиқариш воситаларидан кенг фойдалана олиши; уларнинг 
иқтисодий жиҳатдан тенг хуқукқа эгалиги; жамоанинг ўзини 
ўзи бошқаришни амалга ошириши; жамоа ва шахсий ман- 
фаатлар уйғунлигининг юзага келиши ва ҳ.к.

Хусусий тадбиркорлик алоҳида шахе ёки корхона то­
монидан хусусий таш аббус асосида таш кил қилинади. 
Тадбиркорликнинг бу ш аклида мулк ва ишлаб чиқариш 
натиж алари хусусий ш ахсларга тегиш ли бўлиб, ишлаб 
чиқаришни таш кил қилиш ёлланма меҳнатга асосланади.

Якка тартибдаги тадбиркорлик шахсий мулкка асосла­
нади, ишлаб чиқаришни ташкил қилиш ўзи ёки оила аъзо- 
лари меҳнати асосида амалга оширилади. Шахсий корхо­
на эгаси унинг менежери ҳам ҳисобланиб, корхонанинг 
барча м аж буриятлари  учун ш ахсий ж авобгар бўлади. 
Хўжалик хуқуқи нуқтаи назаридан якка тартибдаги тад­
биркорлик ҳуқуқий ш ахс ҳисобланмайди, шу сабабли 
унинг эгаси чекланмаган масъулиятга эга бўлиб, ф ақат 
фуқаролардан олинадиган даромад солиғини тўлайди. Бу 
одатда кичик дўкон, хизмат кўрсатиш соҳасидаги корхо­
налар, деҳқон хўж али клари , ш унингдек, ҳуқуқш унос, 
врач, адвокат каби турли малакали мутахассислар хиз- 
мати кўринишида ташкил қилинган тадбиркорликдир.
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Табдиркорлик фаолиятини амалга оширишнинг муҳим 
ш аклларидан бири акциядорлик жамиятларидир.

А кциядорлик ж ам ияти  — капитали қимматли қоғоз 
шаклида расмийлаштирилган турли омонатчиларнинг пул 
маблагларидан таркиб топувчи корхона.

Й ирик иш ларни амалга ошириб, катта фойда олиш 
мақсадида бир неча тадбиркорлар ўзларининг моддий (иш­
лаб чиқариш воситалари) ва пул маблагларини бирлаш- 
тириб иттифоқ (жамият) тузадилар. Улар иқтисодий ада- 
биётларда акциядорлик жамияти деб юритилади.

Акциядорлик жамиятининг дастлабки капитали ички 
манба — таъсисчилар капитали, ташқи манба — акция- 
ларни сотиш орқали ж ало этилган капиталдан иборат 
бўлади. Шунга кўра, акция чиқариш ва уни эркин жой- 
лаш тириш  акциядорлик муносабатларининг муҳим то- 
монларидан бирини таш кил қилади.

Акциядорлик жамияти очиқ ва ёпиқ кўринишда бўлади. 
Очиқ турдаги акциядорлик жамияти — иштирокчилари 
ўзларига тегишли акцияларни бошқа акциядорларнинг 
розилигисиз сотиб олиши ва уларни эркин сотиши ҳу- 
қуқига эга бўлган жамият. Ёпиқ турдаги акциядорлик ж а ­
мияти — акциялари ф ақат унинг таъсисчилари ёки ол- 
диндан белгиланган бошқа ш ахслар доирасида тақсимла- 
нувчи жамият.

Акция — унинг эгаси акциядорлик жамияти капита- 
лига ўзининг маълум ҳиссасини қўшганлигига ва унинг 
фойдасидан дивиденд шаклида даромад олиш ҳуқуқи бор- 
лигига гувоҳлик берувчи қимматли қоғоз. Бундан таш - 
қари, акция корхонани бошқаришда қатнашиш  ҳуқуқини 
ҳам беради.

Акциянинг эгаси ёзилган ва эгаси ёзилмаган, оддий ва 
имтиёзли турларини ф арқлаш  мумкин. Эгаси ёзилган ак­
ция — акциядорлик жамияти реестрида акция эгасининг 
номига қайд қилиниб, фақатгина унинг ёзма рухсати би­
лан олди-сотди қилиниши мумкин бўлган акция. Ёпиқ 
акциядорлик жамиятининг акциялари ф ақат эгаси ёзил­
ган акциялардан иборат бўлиши мумкин.
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Эгаси ёзилмаган акция — ж амият акциядорларининг 
реестрига киритилмаган ҳолда бошқа ш ахсларга мулк 
қилиб берилувчи ҳамда эркин тарзда олди-сотди қили- 
нувчи акция.

Оддий акция — дивидендни қўйилган маблағга мута- 
носиб равишда тақсимлаш  имконини берувчи акция. Од­
дий акция имтиёзли акциялар бўйича дивидендлар тўла- 
ниб, акциядорлик ж амияти захиралар  тўлдирилиб бўл- 
гандан сўнг қолган соф фойдани дивиденд ш аклида тақ- 
симлашда иштирок этади. Унинг эгаси акциядорлар уму­
мий йиғилишида м асалаларни ҳал  этиш да овоз бериш 
ҳуқуқига эга бўлади.

Имтиёзли акция — акциядорлик жамияти дивиденди 
ва мол-мулкини тақсимлашда оддий акция эгасига нис­
батан устунлик берувчи акция. У, агар акциядорлик ж а ­
мияти низомида бошқача ҳолат назарда тутилмаган бўлса, 
овоз бериш ҳуқуқини бермайди, лекин қатъий белгиланган 
дивидендни келтиради.

А кциялар махсус товар сифатида сотилади ва сотиб 
олинади, шу сабабли ўзининг нархига эга. Акцияда ифо- 
даланган пул суммаси унинг номинал қиймати дейилади. 
Акциянинг фонд бозорида сотиладиган нархи акция кур- 
си деб аталиб, у олинадиган дивиденд микдорига тўғри 
мутаносиб, банкка қўйилган пул фоизи миқдорига эса 
тескари мутаносибликда бўлади. Харидор акцияни ундан 
олинадиган даромади банкка қўйилган пулдан келадиган 
фоиздан кам бўлмаган такдирдагина сотиб олади.

Акция курси қуйидагича аниқланади:

АК = — х100%
<t>c

бу ерда: АК — акция курси; Д — дивиденд; Ф с — 
ссуда фоизи.

Ссуда фоизи ўсганда акция курси тушади. Агар диви­
денд ссуда фоизига қараганда юқори дараж ада ўсса, ак­
ция курси кўтарилади.
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Акциядорлик жамиятининг ташкил топиши таъсисчи- 
лик фойдаси каби даромад турининг пайдо бўлиши билан 
боғлиқ. Таъсисчилик фойдаси сотилган акциялар суммаси 
ва акциядорлик корхонасига ҳақиқатда қўйилган маблағ 
миқдори ўртасидаги фаркдан иборат.

Акциядорлик корхонасида таъсисчилик фойдаси билан 
бир қаторда дивиденд каби даромад тури шаклланади.

Дивиденд (лотинча dividendus  — бўлишга тегишли) — 
акция эгасига тўланадиган даромад. Дивиденд воситасида 
акция эгаси қимматли қоғознинг шу турига қўйилган пул 
маблағлари (капитал)нинг тегишли қисмига ўзининг мулк­
чилик ҳуқук^гни иқтисодий жиҳатдан рўёбга чиқаради. Ди­
виденд орқали фақат акциядорлик жамияти олган фойда- 
нинг бир қисми Ta^uMvianaflH. Унинг бошқа қисми жамға- 
ришга, солиқ тўлашга ва шу кабиларга кетади. Дивиденд 
миқдори олинадиган фойда ва чиқарилган акция миқдорига 
боғлиқ, одатда, ссуда фоизидан юқори бўлади.

Акцияларнинг назорат пакети — акциядорлик ж ам и­
яти ф аолияти устидан назорат ўрнатиш ни таъм инлаш  
имконини берувчи акциялар сони. Н азарий ж иҳатдан ол- 
ганда, акциядорлик жамияти фаолияти устидан назорат 
олиб бориш учун овоз бериш ҳуқуқига эга бўлган акция­
ларнинг 51 фоизига эгалик қилиши зарур. Амалда эса, 
акцияларнинг кўплаб акциядорлар ўртасида тақсимла- 
ниб кетганлиги у қадар юқори салмоққа эга бўлмаган ак­
циялар сонини қўлга киритиш орқали ҳам назорат паке- 
тига эгалик қилиш имконини беради.

Акциядор1тик жамиятлари акция билан бирга облига­
ция ҳам чмқаради.

Облигация — сотиб олишга сарфланган маблағни келгу- 
сида кдтъий белгиланган фоизи билан қайтариш мажбурия- 
тини ифодаловчи қимматли қоғоз шакли. У эгасининг жами- 
ятга қайд қилинган фоиз олиш шарти билан пул қўйганли- 
гини тасдиқлайди. Облигация акциядорлик жамияти молия­
вий маблағларини кўпайтириш учун чиқарилади.

Акция эгаси корхона мулкдори, облигация эгаси эса 
унинг кредитори ҳисобланади. Ундан ташқари, облигация
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акциядан ф арқ  қилиб, ўз эгасига йиллик кафолатлаиган 
даромад келтиради, аммо акциядорлик ж ам ияти иш ла- 
рини ҳал қилишда овоз бериш хуқуқини бермайди. 0 6 - 
лигациялар бўйича тўланадиган даромад одатдаги ссуда 
фоизи микдоридан ортиқ бўлмайди. Унинг қиймати акция­
дорлик жамияти томонидан маълум муддат ўтгандан сўнг 
тўланади. Акцияга қўйилган маблағ облигацияга жойлаш- 
тирилгандан ф арқ  қилиб, акциядор талаби бўйича қайта- 
рилиши мумкин эмас ва ф ақат сотиш орқали қопланади.

Тадбиркорлик ф аолиятини таш кил этиш  ва бошқа- 
ришнинг замонавий тизим лари сиф атида маркетинг ва 
менежмент катта аҳамият касб этади.

М аркетинг — товар-пул  муносабатлари ш ароитида 
тадбиркорлик фаолиятини таш кил этишнинг яхлит ти- 
зими бўлиб, бунда хўж алик муаммоларини ҳал этишда 
бозор талаблари, харидорларнинг товар ва хизматларга 
реал талаблари ва эҳтиёж лари ётади.

Маркетинг фаолияти корхона амал қилишининг таш - 
қи ш ароитлари тўғрисидаги ахборотнинг олиниши; ра- 
қобатчиларнинг товарларига қараганда бозор талабларини 
тўлароқ қондирувчи товарлар тўпламини яратиш; сотиш 
соҳасининг энг юқори назоратини белгилаб берувчи ис- 
теъмолчи, талаб, бозорга зарур дараж ада таъсир кўрса- 
тишни таъминлаш и лозим.

Маркетингнинг замонавий концепцияси бозор учун за- 
РУР бўлган ва бозорда сотиш мумкин бўлган товарларни 
зарур  ҳажмда ишлаб чиқаришни таш кил этиш тамойи- 
лига асосланади. Корхонанинг ишлаб чиқариш -техника- 
вий, таш килий, инвестиция ва бошқа ф аолияти истеъ- 
молчининг эҳтиёж ларига, у„ларнинг яқин истиқболдаги 
ўзгариш ига йўналтирилади. Харидорларнинг талаблари 
товар ишлаб чиқариш  ҳажми ва номенклатурасини, маз- 
кур талаб ва эҳтиёжларни қондиришни юқори даражаси 
эса энг кўп фойда олишни белгилаб беради.

Маркетингнинг мақсад ва вазифаларини белгилаб олиш 
муҳим ҳисобланади. Маркетингнинг мақсади — энг юқори 
истеъмол қониқиши, истеъмол, турмуш  сифатини оши-
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риш, товар ва хизматларнинг кенг танловини таъм ин- 
ловчи корхона маҳсулотини сотишнинг зар у р  ҳаж мига 
эришиш учун ишлаб чиқаришнинг юқори даромадлилиги 
ва самарадорлигини таъминлаш. Бу мақсадга м аркетинг­
нинг қуйидаги вази ф алари  орқали эришилади: корхона­
нинг ички ва таш қи маркетинг муҳитини таҳлил қилиш; 
маркетинг чора-тадбирларини амалга ошириш билан бог- 
лик; бўлган бозор ва муаммоларни комплекс ўрганиш ; 
истеъм олчи лар  ва талабни нг ш акллан и ш и н и  таҳ л и л  
қилиш; рақобатчилар ва рақобатни ўрганиш ; сотишни 
жадаллаш тириш  бўйича чора-тадбирларни ишлаб чиқиш; 
янги товарнинг концепциясини шакллантириш; маркетинг 
тадклщотлари асосида товар ишлаб чиқаришни реж алаш - 
тириш; нарх сиёсатини ш акллантириш  ва амалга ош и­
риш; маркетинг дастурларини иш лаб чиқиш ва амалга 
ошириш; маркетингни ахборот билан таъминлаш ; м ар- 
кетингни бошқариш.

М аркетинг тамойиллари қуйидагилар ҳисобланади:
— юқори д араж ада ф ойдали ва сам арали хўж али к  

юритишни таъминлаш ;
— ишлаб чиқариш -сотиш  ф аолиятини бозор талаб ­

лари асосида йўналтириш;
— товар ишлаб чиқаришнинг харидорларнинг эҳти- 

ёжларига функционал боғл,:қлигини таъминлаш ;
— фаолиятни ишлаб чиқариш имкониятлари асосида 

эмас, балки бозор эҳтиёж ларидан келиб чиққан ҳолда 
таш кил этиш;

— бозорда юқори рақобатбардошликни таъминлаш;
— харидорларнинг эҳтиёж ларини қондирувчи товар­

лар тайёрлаш  ва такомиллаш тириш  бўйича илмий-тад- 
қиқот, таж риба-конструкторлик ҳамда ишлаб чиқариш  
фаолиятини таш кил этиш;

— бозор ҳолатини, унинг ривожланиш  истиқболини, 
товар ва хизматларга мавжуд ва потенциал талабни ком­
плекс ўрганиш;

— иш лаб чиқариш  ҳамда молиялаш тириш ни муво- 
фиқлаш тириш  ва режалаш тириш ;
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— маҳсулот тайёрлаш  ҳамда сотишнинг анъанавий 
шакл ва каналларини такомиллаштириш, шунингдек, ян- 
гиларини топиш;

— бош қарув тизимининг мослаш увчан ва самарали 
таш килий ту зил мала рини жорий этиш;

— ишлаб чиқариш  ва сотиш ж араёнларининг ўзаро 
алоқаси ва таъсирининг юқори даражасини таъминлаш 1.

М енежмент — ишлаб чиқариш самарадорлигини оши­
риш ва юқори натижага эришиш мақсадида қўлланилув- 
чи ишлаб чиқаришни бошқаришнинг ш акллари, восита­
лари, усуллари ва тамойилларининг мажмуи.

Менежментнинг асосий мақсади бўлиб истеъмолчилар- 
нинг эҳтиёжларини ҳисобга олган ҳолда мавжуд моддий 
ва ишчи кучи ресурслари асосида товар ишлаб чиқариш 
ва хизмат кўрсатишни ташкил этиш ҳамда корхона фао­
лияти рентабеллигини ва унинг бозордаги барқарор ҳола- 
тини таъминлаш  ҳисобланади. Ш унга кўра, менежмент 
қуйидаги вазифаларни бажаришта қаратилган бўлади:

— иш лаб чиқариш ни автом атлаш тириш ни таъм и н­
лаш  ва юқори малакага эга иш чилардан фойдаьтанишга 
ўтиш ;

— корхона ходимлари учун меҳнатнинг қулай шарои- 
тини таъминлаш  ва нисбатан юқори иш ҳақи белгилаш 
орқали иш фаолиятини рагбатлантириш;

— корхона фаолияти самарадорлиги устидан мунта- 
зам  назорат ўрнатиш , унинг барча бўлинмалари ишини 
мувоф иқлаш тириш ;

— янги бозорларни мунтазам излаш  ва ўзлаштириш;
— корхона ривожланиши аниқ мақсадларини аниқлаш;
— мақсадларнинг устуворлиги, уларнинг кетм а-кет- 

лиги ва ечимнинг изчиллигини очиб бериш;
— турли даврларга мўлжалланган муаммоларнинг ҳал 

этилиши учун чора-тадбирлар тизимини ишлаб чиқиш;

1 Экономическая теория: Учебник. /  Под общ.ред. акад. В.И.Видяпина, 
А.И.Добрынина, Г.П.Журавлевой, Л.С.Тарасевича. -  М.: ИНФРА-М , 
2005, с.199.
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— зарур  ресурслар ва уларни таъминлаш  манбала- 
рини аниқлаш;

— белгиланган вазифаларнинг бажарилиш и устидан 
назорат ўрнатиш1.

Тадбиркорлик фаолиятини ташкил этиш ва бошкдриш- 
нинг замонавий бозор тизими сифатида маркетинг ва ме­
нежментнинг ривожлантирилиши, миллий иқтисодиётда 
уларнинг усул, воситаларидан кенг фойдаланиш корхона ва 
таш килотлар фаолиятининг юксалиши ҳам да иқтисодий 
ўсишнинг таъминланишига кулай замин яратади.

6.3. “И ш лаб чиқариш  хараж атлари ” туш унчаси ва 
унинг таркиби

Ҳозирда ишлаб чиқариш хараж атларини тадқиқ этиш­
да икки хил ёндашув — классик ва неоклассик ёки замо­
навий концепциялардан фойдаланилади. Классик назария 
ёндашувига кўра, ишлаб чиқариш хараж атлари — маҳсу- 
лот ишлаб чиқариш учун амалга оширилган барча жон- 
ли меҳнат, пул ва моддий сарфлардир.

Умумий назарий ж иҳатдан қуйидагиларни ф арқлаш  
лозим:

1)иш лаб чиқариш нинг ижтимоий х ар аж атл ар и  ёки 
маҳсулот қиймати;

2) корхона (фирма)нинг индивидуал ишлаб чиқариш  
хараж атлари .

Р1жтимоий ишлаб чиқариш хараж атлари — маҳсулот 
ишлаб чиқариш учун ижтимоий зарурий меҳнатнинг уму­
мий (жонли ва моддийлашган) сарфларидир. У лар м аз- 
кур маҳсулотни ишлаб чиқариш  ж ам ият учун қанчага 
тушган.тигини кўрсатади. Товар ишлаб чиқариш шарои­
тида ижтимоий хараж атлар пул ш аклида намоён бўлади 
ва товар қийматига мувофиқ тушади, яъни:

w = с + V + т ,

Экономическая теория: Учебник. /  Под общ.ред.-акад. Видяпина В.И., 
Добрынина А.И., Ж уравлевой Г,П., Тарасевича Л.С. -  М.: ИНФРА-М , 
2005, с.212.
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бу ерда: w  — ижтимоий ишлаб чиқариш хараж атла­
ри ёки маҳсулот қиймати; с — истеъмол қилинган иш­
лаб чиқариш  воситалари қиймати; v — ишчи кучи қий- 
мати (иш ҳақи); m — қўшимча қиймат.

Корхона ишлаб чиқариш хараж атлари деганда, товар 
ва хизматларни ишлаб чиқариш ва истеъмолчиларга ет- 
казиб беришга қилинадиган барча сарфлар тушунилади:

к  =  с  +  у .

Корхона ишлаб чиқариш хараж атлари таркибига хом­
ашё, асосий ва ёрдамчи материаллар, ёнилғи ва энергия 
хараж атлари , асосий капитал амортизацияси, иш ҳақи 
ва ижтимоий суғурта аж ратм алари, фоиз тўловлари ва 
бошқа х ар аж атл ар  киради. Корхона томонидан ишлаб 
чиқаришга қилинган барча сарф -хараж атларнинг пулда- 
ги ифодаси маҳсулот таннархини таш кил қилади.

Корхона ишлаб чиқариш хараж атларини иккига бўлиб 
ўрганиш  мумкин: бевосита ишлаб чиқариш  хар аж атл а­
ри ва муомала хараж атлари (6.3.1-чизма).

Бевосита ишлаб чиқариш  хараж атлари  ф ақат товар 
иш лаб чиқариш  билан боғлиқ хараж атларн и  ў з  ичига 
олиб, товар  бирлиги қийматининг ф ақат  бир қисмини 
таш кил қилади. Ишлаб чиқариш хараж атлари товар қий- 
матидан фойда миқдори кам бўлади.

6.3.1-чизма

Х араж атларнинг намоён бўлиш  соҳасига кўра 
туркум ланиш и

Муомала хараж атлари

Иш ҳақи Амортизация ва ҳ.к.

Хом аш ё 
хараж атлари

Соф муомала 
хараж атлари

Қўшимча
муомала

хараж атлари

Ишлаб чиқариш  хараж атлари

УМУМИЙ
Х А РА Ж А Т Л А Р

Ёнилғи ва мойлаш 
материаллари 
хараж атлари
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“Муомала хараж атлари " туш унчаси товарларни со­
тиш ж араёни билан боғлиқ бўлиб, шу товарларни иш ­
лаб чиқарувчидан истеъмолчига етказилгунча кетадиган 
с ар ф л ар га  ай ти лади . У лар  икки  гуруҳга  бўлинади : 
қўшимча муомала хараж атлари  ва соф муомала х ар а­
жатлари. Товарларни ўраш , қадоқлаш , саралаш , транс- 
портга ортиш, таш иш  ва сақлаш  хараж атлари қўшимча 
муомала хараж атлари  ҳисобланади. М уомала хараж ат- 
ларининг бу турлари ишлаб чиқариш  хараж атларининг 
давоми ҳисобланиб, товар қийматига киради ва унинг 
қийматини оширади. Х араж атлар товарлар сотилгандан 
кейин олинган пул тушуми суммасидан қопланади.

Соф муомала хараж атлари товарни сотиш билан боғ- 
лиқ бўлиб, сотувчиларнинг маоши, маркетинг (истеъмол­
чилар талабини ўрганиш), реклама ва шу каби хараж ат- 
лардан иборат бўлади. Соф муомала хараж атлари товар 
қийматини ош ирмайди ва иш лаб чиқариш  ж араёнида 
яратилган товарни сотгандан кейин олинган фойда ҳисо- 
бидан қопланади.

Ишлаб чиқариш хараж атларининг иккинчи йўналиш- 
даги концепциялари марж иналистлар ва неоклассиклар 
томонидан ишлаб чиқилган бўлиб, улар  бу борадаги клас­
сик назарияларни ҳам маълум дараж ада ҳисобга олади- 
лар. Бироқ, бу концепцияларнинг ўзига хос томони шун- 
даки, улар ишлаб чиқариш хараж атларини тушунтириш- 
да ресурсларнинг чеклангаьлиги ва улардан муқобил фой­
даланиш имкониятларидан келиб чиқади.

М аржиналистик сарф -хараж атлар  назарияси бўйича 
корхона ишлаб чиқариш  ж араёнида фойдаланиладиган 
ресурслар ўз ресурслари ёки ж алб қилинган ресурслар 
бўлиши мумкин. Шунга кўра хараж атлар ички ёки таш - 
қи хараж атларга бўлинади (6.3.2-чизма).

Ташқи хараж атлар  корхона томонидан зарур  ресурс 
ва хизматларни таш қаридан тўлов асосида ж алб этиши 
учун сарф  қилинган хараж атлардир. Бундай х ар аж ат ­
ларга ёлланма ишчилар иш ҳақи, хом ашё ва материал-

162



лар учун тўловлар, кредит учун фоиз тўловлари, ижарага 
олинган ер учун рента, транспорт хизмати ва бошқа ҳар 
хил хизматлар учун тўловлар киради. Ташқи хараж атлар 
тўУтов ҳуж ж атлари билан расмийлаштирилади, шу сабаб­
ли бу бухгалтерия харажатлари деб ҳам аталади.

Корхонанинг ўзига тегишти бўлган ресурслардан фой- 
даланипш билан боғлиқ хараж атлар ички хараж атлар де­
йилади. Бундай хараж атлар пул тўловлари ш аклида чиқ- 
майди. Ш у сабабли ички хараж атлар  дараж асини баҳо- 
лаш  ўз ресурслари  қийматини шунга ўхш аш  ресурс­
ларнинг бозордаги нархларига таққослаш  орқали ам ал­
га оширилади.

Ташқи ва ички хараж атларнинг моҳиятини очиб бе­
риш, уларнинг бир-биридан фарқини тушунтиришда бу- 
гунги кунда хўж алик амалиётимизда фаолият юритаёт- 
ган кўплаб якка тартибдаги тадбиркорларки мисол та- 
риқасида келтириш  мумкин.

6.3.2-чизма

Х араж атларнинг ж алб этилиш  манбаига кура 
туркумланиш и

Банк хизмати хараж атлари

Хом аш ё хараж атлари

Ёнилғи-энергия харажатлари

УМУМИЙ
Х А РА Ж А ТЛ А Р

Ташқи хараж атлар

Ишчи кучига сарф лар Асосий капитал амортизацияси

И ж ара ҳақи

М еъёрдаги фойда

Ички хараж атлар

Қарз пул маблағлари ва фоизлари

Транспорт-алоқа хизмати 
хараж атлари
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Айтайлик, бирон-бир тадбиркор ўзига қарашли бўлган 
хонадонда кичик ишлаб чикдриш цехи ташкил қилди. Бу 
ерда унинг ташқи харажатлари аниқ: ишлаб чиқариш учун 
зарур бўлган хом ашё учун тўлов, электр энергияси, сув ва 
бошка коммунал хизматлар учун тўловлар, транспорт хиз- 
матлари учун тўлов ва бошқалар. Бу ўринда ички харажат­
лар нимадан иборат бўлади, деган савол туғилиши табиий.

Мисолимиздан кўринадики, тадбиркор цех биноси си­
фатида ўз хонадонидан фойдаланяпти. Ш убҳасиз, у ўз 
хонадонидан фойдаланганлиги учун ўзига ҳақ  тўламай- 
ди, бироқ агар у ушбу хонадонни бирон-бир кишига иж а­
рага берганида маълум микдорда (айтайлик, бир ойга 200 
минг сўм) пул даромади олган бўлар эди. Унинг хонадо­
нидан цех сифатида фойдаланиш муқобил ҳолатда кели­
ши мумкин бўлган иж ара тўловидан, яъни 200 минг сўмдан 
маҳрум  этмоқда. Демак, бу ўринда тадбиркор «кўзга 
кўринмаган» ҳолда 200 минг сўм сарфламоқда, яъни ички 
хараж ат қилмоқда. Бу турдаги ички хараж атларга яна 
тадбиркор ўзининг иш ҳақини, агар оила аъзолари меҳ- 
натидан  ф ой далан са, уларни нг иш ҳақини  ва ш унга 
ўхш аш бошқа хараж атларни киритиш мумкин.

Шу билан бирга, тадбиркорлик фаолиятини ушлаб ту- 
риш учун зарур бўлган тўлов — меъёрдаги фойда ҳам рен­
та ва иш ҳақи билан бирга харажатларнинг таркибий қисми 
ҳисобланади. Меъёрдаги фойда иқтисодий фойдадан фарқ 
қилади. М еъёрдаги фойда иқтисодий ресурс сифатидаги 
тадбиркорлик қобилиятини рағбатлантириб туриш  учун 
тўланадиган ҳақ ҳисобланади. Агар бирон-бир фаолият тури 
меъёрдаги фойда келтирмаса, тадбиркор бу фаолият тури 
билан шуғулланишдан тўхтайди ва ўзининг куч-қувватини 
бошқа фаолиятга сарфлайди.

Сарф-харажатларни ички ва ташки харажатларга аж - 
ратиш корхона иқтисодий фаолияти самарадорлигини оши­
риш йўлларини қиёсий таҳлил қилиш имконини беради.

Ишлаб чиқариш ҳажмининг ўзгаришига таъсир қилиш 
ёки қилмаслигига қараб хараж атлар  доимий ва ўзгарув- 
чи хараж атларга бўлинади (6.3.3-чизма).
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6.3.3-чизма

И ш лаб чиқариш  қаж мипипг ўзгариш ига кўра 
хараж атларнинг туркумланиш и

Хом ашё

М атериаллар

Ёнилғи

Транспорт хизмати

Иш чилар иш қақи ва шу 
кабилар учун хараж атлар

Бошкдрув ходимлари маоши ва х,к.

Солиқлар

Қўриқлаш  хизмати хараж атлари

Корхона тўлов маж буриятлари

Амортизация аж ратмалари

И ж ара ҳақи

Доимий хараж атлар Ў згарувчи хараж атлар

УМУМИЙ Х А РА Ж А ТЛ А Р

Ишлаб чиқариш  ҳажмининг ўзгариш ига (қисқариши 
ёки ортишига) таъсир қилмайдиган хараж атлар  доимий 
хараж атлар  дейилади.

Доимий хараж атлар (ДХ) ишлаб чиқариш  ҳажмининг 
ўсишига бевосита таъсир этмайди ва ишлаб чиқариш - 
нинг ҳар  қандай, ҳатто нолинчи ҳаж мида ҳам мавж уд 
бўлади. Бунга корхонанинг тўлов мажбуриятлари (қарз- 
лар  бўйича фоиз ва бошқалар), солиқларнинг ишлаб чиқа- 
риш  ҳаж мига боғлиқ бўлмаган турлари , ам ортизация 
аж ратм алари, иж ара ҳақи, қўриқлаш  хизматига тўлов, 
ускуналарга хизмат кўрсатиш  сарф лари, бошқарув хо­
димлари маоши ва шу кабилар киради.

Ўзгарувчи хараж атлар (ЎХ) деб ишлаб чиқариш ҳаж - 
мининг ўзгаришига таъсир қиладиган хараж атларга ай­
тилади. Унга хом ашё, материал, ёнилги, транспорт хиз­
мати, иш чилар иш ҳақи ва шу кабиларга қилинадиган 
сарф лар киради.
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Ишлаб чиқаришнинг ҳар бир дараж асида доимий ва 
ўзгарувчи х ар аж атл ар  йиғиндиси умумий х ар аж атл ар  
(УХ)ни таш кил қилади.

Доимий (ДХ), ўзгарувчи (ЎХ) ва умумий (УХ) хара­
ж атларнинг графикдаги ифодасини 6.3.1-чизма орқали 
кўришимиз мумкин.

6.3.1-чизма

Доимий, ўзгарувчи ва умумий (ялпи) 
хараж атларнинг графикдаги тасвири

С

УХ

ЎХ

ДХ

О Q

М аҳсулот бирлигини ишлаб чиқаришга қилинадиган 
сарф -хараж атларн и  ҳисоблаш  учун “ўртача умумий”, 
“ўртача доимий” ва “ўртача ўзгарувчи хараж атлар” ту- 
шунчаларидан фойдаланилади. Ўртача умумий хараж ат­
лар  ялпи (умумий) хараж атларнинг ишлаб чиқарилган 
маҳсулот сони нисбатига тенг:

бу ерда: ЎУХ — ўртача умумий харажатлар; УХ — уму­
мий харажатлар; М — ишлаб чиқарилган маҳсулот сони.

166



Ў ртача доимий хараж атлар  доимий хараж атларнинг 
ишлаб чиқарилган маҳсулот сонига нисбати билан аниқ- 
ланади:

м  ’
бу ерда: ЎДХ — ўртача доимий хараж атлар;

ДХС — доимий хараж атлар  суммаси.
Ў ртача ўзгарувчи хараж атлар  ўзгарувчи хар аж ат­

ларни ишлаб чиқарилган маҳсулот сонига нисбати билан 
аниқланади:

М  ’
бу ерда: ЎЎХ — ўртача ўзгарувчи хараж атлар;

ЎХС — ўзгарувчи хараж атлар суммаси.
Ш артли рақамлар ёрдамида корхонанинг доимий, ўзга- 

рувчи, умумий ва ўртача хараж атлари тўғрисидаги ми- 
солни кўриб чиқамиз (6.3.1-жадвал).

6.3.1 -жадвал
К орхонанинг доим ий, ўзгарувчи, умумий ва ўртача

хараж атлари

Ишлаб 
чиқарклган 

маҳсулот corai, 
дона

Корхона харажатлари, мннг сўм Ўртача хараж атлар. минг сўм

Доимий
хара­

ж атлар

Ўзга-
рувчи
хара­

ж атлар

Умумий
хараж атлар

Доимий
хараж ат­

лар

Ўзга-
рувчи
хара­

жатлар

Умумий
хара­

ж атлар

0 100 0 100 100000 0 100000

100 100 120 220 1000 1200 2200

200 100 240 340 500 1200 1700

300 100 360 460 333 1200 1533

400 100 490 590 250 1225 / '1 4 7 5

500 100 640 740 200 1280 1480

600 100 810 910 167 1350 1517
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Ж адвалдан кўринадики, ўртача доимий хараж атлар  
маҳсулот ишлаб чиқариш  ҳажмининг ўсиши билан ка- 
майиб бормоқда. Бу ишлаб чиқариш ҳажмининг кенгайи- 
ши билан корхонанинг доимий хараж атлари  маҳсулот- 
ларнинг тобора кўпайиб борувчи сонига тақсимланиб бо- 
риши натижасида рўй беради. Ў ртача ўзгарувчи ва ўртача 
умумий х а р а ж а тл а р  эса иш лаб чикари ш  ҳаж м ининг 
ўсиши билан турлича ўзгариш и мумкин. Бизнинг мисо- 
лимизда ўртача ўзгарувчи хараж атлар 100 дан 300 дона- 
гача бир хилда бўлиб, ишлаб чиқаришнинг янада кен- 
гайиши билан ортиб бормоқда. Ўртача умумий хараж ат­
л ар  эса 400 донагача миқдорда пасайиб бориб, ундан 
юқори миқдорларда ўсмоқда.

Ж адва1тдан кўринадики, ўртача умумий хараж атлар­
ни ўртача доимий ва ўртача ўзгарувчи хараж атларнинг 
йиғиндиси сифатида ҳам ифодалаш  мумкин:

ЎУХ = ЎДХ + ЎУХ.
Б у ўртача умумий, доимий ва ўзгарувчи х а р а ж а т ­

ларнинг эгри чи зи қлари  қуйидаги кўриниш да бўлади 
(6.3.2-чизма):

6.3.2-чизма

Ўртача хараж атларнинг эгри чизиқлари

с

ЎУХ

ЎДХ

о Q
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Энг юқори дараж ада фойда олишга эришиш учун то­
вар ишлаб чиқаришнинг зарур миқцорини аниқлаш  за ­
рур. Бунда иқтисодий таҳлил  воситаси бўлиб “сўнгги 
қўш илган х ар аж ат” туш унчаси хизм ат қилади. Сўнгги 
қўшилган хараж ат деб маҳсулотнинг навбатдаги бирли­
гини иш лаб чиқариш  билан боғлиқ қўшимча х ар аж ат­
ларга айтилади:

ЬУХ
c i y c = w ;

бу ерда: СҚХ — сўнгги қўшилган хараж ат;
Ь У Х  — умумий хараж атларнинг ўзгариши;
ДМ — маҳсулот миқцорининг ўзгариши.

Кўшилган хараж атларни ҳар бир навбатдаги қўшил- 
ган маҳсулот бирлиги учун аниқлаш мумкин. Товар ёки 
хизматларнинг кейинги қўшилган бирлигини ишлаб чи- 
қаришга тўғри келадиган хараж атлар  ўртача қўшилган 
хараж атлар  дейилади.

6.4. Ф ойданинг мазмуни. Ф ойда нормаси ва массаси

Корхоналарнинг фаолиятига баҳо беришда сотилган 
маҳсулотларнинг ҳаж м и, уларга қилинган с а р ф -х а р а ­
ж атлар  ва фойда тушунчаларидан кенг фойдаланилади.

Корхоналарда товар ва хизматларни сотишдан олин­
ган маблағлар уларнинг пул туш умлари ёки пул даро- 
мадлари дейилади.

Айтайлик, корхонада бир ой давомида 100 минг дона 
«А» маҳсулоти ишлаб чиқарилди. Ҳар бир маҳсулотнинг 
нархи 1000 сўм. Агар барча маҳсулотлар сотилган тақ- 
дирда, корхонанинг бир ойлик пул тушуми 1 0 0  млн. сўм 
( 1 0 0 0 0 0  Ч 1 0 0 0 ) га тенг бўлади.

Бироқ, корхонанинг пул тушумлари унинг фаолиятининг 
самарадорлигига баҳо бера олмайди. Чунки, бу пул тушум­
лари қандай харажатлар эвазига олинганлигини акс эттир- 
майди. Шунга кўра, пул тушумларининг хараж атлардан 
ажратиб олинган қисми — фойда муҳим ўрин тутади.
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Корхона пул даромадларидан барча хараж атлар  чи- 
қариб ташлангандан кейин қолган қисми фойда деб юри­
тилади. Айрим адабиётларда бу иқтисодий фойда деб ҳам 
юритилади.

Бизнинг мисолимиздаги корхонада «А» маҳсулотни 
иш лаб чиқариш нинг бир ойлик х ар аж атл ар и  60 млн. 
сўмни таш кил этган бўлсин. У ҳолда, корхонанинг бир 
ойлик фойдаси 40 млн. сўм (100 млн. — 60 млн.) га тенг 
бўлади.

Фойданинг таркиб топиши икки босқичдан ўтади:
биринчи босқичда фойда ишлаб чиқариш  жараёнида 

янги қийматнинг яратилиш  чоғида вужудга келади. Ян- 
гидан яратилган қиймат таркибидаги қўшимча қиймат 
фойданинг асосий манбаи ҳисобланади, бироқ у ҳали аниқ 
фойда шаклида намоён бўлмайди;

иккинчи босқичда ишлаб чиқариш  ж араёнида я р а ­
тилган фойда товарлар сотилгандан сўнг олинган пул да­
ромади билан хараж атларнинг фарқи кўринишида тўлиқ 
намоён бўлади.

Демак, товар ва хизматлар сотилганда уларнинг уму­
мий қиймати пул даромадларига, ундаги қўшимча маҳ- 
сулот эса фойдага айланади. Бундан кўриниб турибдики, 
ф ой дан и н г ҳақи қи й  м анбаи  қўш им ча м аҳ су л о т  ёки 
қўшимча қийматдир.

Одатда, ишлаб чиқариш соҳасидаги йирик корхоналар 
товарларни катта ҳажмда ишлаб чиқариб, уларни савдо 
воситачиларига улгуржи нархларда сотади. Шунга кўра, 
улар товарнинг улгуржи нархи унинг таннархидан юқори 
бўлган тақдирда фойда олади. Демак, ишлаб чиқарувчи 
фойдаси (Ф11-1) — маҳсулот таннархи (Т) ва улгуржи нар­
хи (Н ) ўртасидаги фарқдан иборат:

ф,,  = н у - т .
Бундан кўринадики, маҳсулот бирлигидан олинадиган 

фойда иккита асосий омилга боғлиқ бўлади: 1 ) маҳсулот 
таннархи даражаси; 2 ) улгуржи нархлар даражаси.

Таннарх — маҳсулотнинг ҳар бир бирлигини ишлаб 
чиқариш учун сарфланган хараж атларнинг пулдаги ифо­
даси.
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Маҳсулот таннархини хараж атларнинг асосий туркум- 
лари бўйича ҳисоблаш мумкин. Мисолимиздаги «А» маҳсу- 
лот ишлаб чиқариш хараж атлари ва таннархини ҳисоб- 
лаб чиқамиз (6.4.1-жадвал).

6.4.1 -ж адвал

«А» м аҳсулот иш лаб чиқариш  хараж атлари ва 
таннархини ҳисоблаш

Х ар аж атл ар
Ж ам и  иш лаб чиқариш  

х ар аж атл ар и , млн. 
сўм

1 бир.тик м аҳсулот 
иш лаб чиқариш  

х ар аж атл ар и , сўм

Х ом аш ё  ва 
м атери аллар

24,0 240

Ёқилғи ва энергия 9,0 90

И ш  ҳ ақ и  ва иж тимоий 
суғуртага аж р атм ал ар

15,0 150

Транспорт
х ар аж атл ар и

6,0 60

Б ош карув
х ар аж атл ар и

6,0 60

Ж ам и 60,0 600

Ж адвалдан кўринадики, корхонада «А» маҳсулотнинг 
бир ойлик ишлаб чиқариш хараж атлари 60 млн. сўмдан 
иборат бўлиб, жами 1 0 0 0  дона маҳсулот ишлаб чиқарил- 
ган. Демак, 1 дона маҳсулотнинг таннархи 600 сўмга тенг.

Ҳозирги глобал молиявий-иқтисодий инқироз ш арои­
тида мамлакатимиз экспорт салоҳиятини roKcavTTnpnra ва 
миллий иқтисодиётимиз рақобатбардош лигини ошириш 
кўп ж иҳатдан тежамкорликка эришиш ҳамда маҳсулот 
ва хизм атлар таннархини пасайтириш га боғлиқ. Шунга 
кўра, 2009-2012 йилларга м ўлж аллаб  қабул қилинган 
Инқирозга қарши чоралар дастурида таннархни пасай­
тиришга оид қуйидаги комплекс чора-тадбирлар ҳам бел­
гиланган: «...қатъий тежамкорлик тизимини жорий этиш,
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ишлаб чиқариш  хараж атлари  ва маҳсулот таннархини 
кам ай ти ри ш н и  р агб атл ан ти р и ш  ҳисобидан к о р х о н а­
ларнинг рақобатдошлигини ошириш. Ш у мақсадда 2008 
йили хўж алик юритувчи субъектларнинг иқтисодиёти- 
миздаги етакчи тармоқ ва соҳаларда маҳсулот таннархини 
камида 2 0  фоиз туширишга қаратилган чора-тадбирларни 
амалга ошириш борасидаги таклиф лари маъқулланганини 
қайд этиш лозим»1.

Бу ўринда маҳсулот таннархини унинг қийматидан 
ф арқлаш  лозим. М аълумки, маҳсулот қиймати (Қ) ўз ичи­
га сарфланган ишлаб чиқариш воситалари қиймати (Қ?ш) 
ҳамда янгидан яратилган қиймат (Қ.л)ни тўлиқ олади. Ўз 
навбатида, янгидан яратилган қиймат иш ҳақи (ИҲ) ва 
ялпи фойдага (Фя) ажралади. Бу ҳолатни 6.4.1-чизма орқа- 
ли кўриш мумкин

() .4 .1 - ч и з м  а

М аҳсулот қиймати таркиби

С арф ланган  иш лаб 
чикариш  воситалари  

кийм ати  (Қив)
И ш  ҳақи  (ИҲ) Я лпи  ф ойда (Ф я)

+-------------------М аҳсулот таннархи  (Т) ------------------►

Фойда микдорига таъсир кўрсатувчи иккинчи омил — 
корхона ў з  м аҳсулотлари н и  сотувчи нарх  д ар аж а си  
бўлиб, бу ўринда маҳсулот нархи, қиймати ва таннархи 
ўртасидаги нисбатнинг бешта асосий ҳолатини аж ратиб 
кўрсатиш мумкин (6.4.2-чизма).

’ Каримов И.А. Ж аҳон м олиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон 
ш ароитида уни б ар тар аф  этиш нинг йўллари  ва чоралари. -  Т.: 
Ўзбекистон, 2009, 33-34-6.
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6.4.2-чизма

Товар қиймати ва нархининг нисбати

Фойда н,

Қиймат

Таннарх 11 н,

Чизмадан кўринадики, биринчи ҳолатда нарх маҳсу- 
лотлар таннархидан паст дараж ада ўрнатилиб (Н, дара- 
ж а), бунинг натиж асида улар зарарига сотилиши мум­
кин. Иккинчи ҳолатда нархнинг Н2 дараж ада ўрнатили- 
ши маҳсулотни сотишдан олинган пул тушумининг кор­
хона хараж атларига тенг келиши, яъни ишлаб чиқариш- 
нинг ф ақат ўзини ўзи қоплаши таъминланиш и мумкин. 
Учинчи ҳолатдаги Н3 нарх дараж аси таннархдан юқори, 
бироқ қийматдан паст бўлиб, бунда корхона фойдаси то- 
варда мужассамлаш ган фойда миқдоридан кам бўлади. 
Тўртинчи ҳолатдаги Н, нарх дараж аси қиймат микдори­
га тенг бўлиб, корхона товарда мужассамлаш ган барча 
фойдани олади. Ва ниҳоят, бешинчи ҳолатдаги 1 1  нарх 
даражасини ўрнатиш  корхонага товар қийматидан кўпроқ 
пул даромади олиш имконини беради. Буни юқорида кел- 
тирилган мисолдаги «Л» маҳсулот қиймати ва нархи ор- 
қали аниқроқ ифодалаш  мумкин: Н, = 500 сўм; Н2 = 600 
сўм; Н3 = 800 сўм; = 1000 сўм; Н5 = 1200 сўм.

Корхона ялпи фойдасининг тақсимланиши ҳам муҳим 
аҳамият касб этади (6.4.3-чизма).
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6.4.3-чизма

Я лпи ф ойданинг тақсимланиш и

Ялпи фойда

Ижара
ҳақи

Тадбиркор­
лик

даромади

А троф
муҳит

муҳофазаси

Кадрлар
тайёрлаш

Ижтимоий
фондларЖ амғариш

СолиқларСоф фойдаКредит 
учун фоиз

Х айрия ва 
бошқа 

ф ондлар

Чизмадан кўринадики, энг аввало, ялпи фойдадан бош- 
қа иқтисодий субъектларга турли тўловлар амалга оши­
рилади. Бу тўловларга бошқаларнинг ер ва биноларидан 
фойдаланганлик учун иж ара ҳақи, қарзга олинган пул 
маблаглари учун тўланадиган фоизни киритиш мумкин. 
Бундан ташқари, корхоналар давлат ва маҳаллий ҳоки- 
мият органлари бюджетига солиқлар тўлайди, турли хай­
рия ва бошқа фондларга маблағ ўтказади. Маблағнинг қол- 
ган қисми корхона соф фойдасини ташкил этади. У корхо­
нанинг ишлаб чиқариш ва ижтимоий эҳтиёжларига, ш у­
нингдек, ж амгариш  (ишлаб чиқаришни кенгайтириш)га, 
атроф-муҳит муҳофазаси, ходимлар тайёрлаш  ва қайта 
тайёрлаш ва бошқа мақсадларга сарфланади.

Иқтисодий фойда ва бухгалтерия фойдасини ўзаро 
ф арқлаш  лозим.

Иқтисодий фойда умумий пул тушумидан барча ички 
ва таш қи хараж атлар , шунингдек, меъёрдаги фойдани 
чегириб таш лаш  орқали аниқланади.

Бухгалтерия фойдаси сотилган маҳсулот учун туш - 
ган умумий пул суммасидан ишлаб чиқаришнинг ташқи 
хараж атлари чиқариб таш лаш  йўли билан аниқланади. 
Ш у сабабли бухгалтерия фойдаси иқтисодий фойдадан
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ички хараж атлар  микдорига кўпроқцир. Бунда ички ха­
раж атлар ҳар доим ўз ичига меъёрдаги фойдани ҳам олади. 
Корхона умумий пул туш уми таркибидаги умумий ва 
бухгалтерия хараж атлари  ҳамда фойдасининг ф арқла- 
нишини қуйидаги чизма орқали яққолроқ тасаввур этиш 
мумкин (6.4.4-чизма).

6.4.4-чизм а

К орхона умумий пул туш уми таркибидаги  
иқтисодий ва бухгалтерия ф ойдасининг  

фарқланиш и

Бухгалтерия атамаси бўйича

Б ухгалтерия фойдаси Умумий пул 
тушуми

Та ищи хараж атлар

Иқтисодий атама бўйича

Иқтисодий Умумий пул Таищи Ички Меъёрдаги
фойда тушуми харажатлар харажатлар фойда

Корхона фойдасининг мутлақ миқдори унинг массаси- 
ни таш кил қилади. Фойда массасининг ишлаб чиқариш  
хараж атларига нисбати ва унинг фоизда ифодаланиш и 
фойда нормаси дейилади.

Амалиётда фойда нормасини ҳисоблашнинг икки ва- 
риантидан фойдаланилади. Б улар фойданинг жорий сарф ­
ларга — корхона хараж атларига ёки авансланган маб- 
лағларга (асосий ва айланма капитал) нисбатидир.

Булар қуйидагича аниқланади:

1 . р ' = (Р /Г )х Ю 0 % ,
бу ерда: Р ’ — фойда нормаси; Р  — фойда массаси; W 

— ишлаб чиқариш хараж атлари;

2. Р  к аванс) * т %
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бу ерда: Р ’ — фойда нормаси; Р — фойда массаси; 
Каване — корхона авансланган маблағлари ёки асосий ва 
айланма капиталнинг ўртача йиллик қиймати.

Мисолимиздаги корхонанинг «А» маҳсулот ишлаб чи- 
қаришдан олган фойда массаси 40 млн. сўмни, фойда нор­
маси эса 66,7 % ((40 млн. сўм /  60 млн. сўм) Ч 100%) ни 
ташки л этади.

Фойда нормаси ишлаб чиқарилаётган маҳсулот ҳаж - 
мига тўғри мутаносиб ҳамда ишлаб чиқариш  х араж ат- 
лари ёки авансланган маблағ қийматига тескари мутано- 
сибдир. Ш у туфайли фойда меъёри корхона иш самара- 
дорлигининг интеграл кўрсаткичи ҳисобланади.

Фойданинг ўсишига, чиқарилаётган маҳсулот умумий 
ҳажми ўзгармаган ҳолда икки йўл билан: 1 ) ишлаб чиқа- 
риш  хараж атлари н и  кам айтириш  ҳисобига; 2 ) нархни 
ошириш ҳисобига эришиш мумкин.

Хулоса
1. Х ўж алик юритишнинг бозор тизимига ўтиш  иқти- 

содиётнинг тадбиркорлик турига ўтишдир. Тадбиркорлик- 
нинг иқтисодий табиати ташаббускорлик, таваккалчилик 
ва масъулият, ишлаб чиқариш омилларини янгича усулда 
бирлаштириш, новаторлик каби бир қанча белгилар би­
лан тавсифланади. Тадбир^орлик ф аолияти деб шакли 
ва соҳасидан қатъи назар, фойда олиш ва ундан самара- 
ли фойдаланиш мақсадига қаратилган иқтисодий фаоли- 
ятга айтилади.

2 . Тадбиркорлик даромадининг ўзига хос хусусияти 
шундаки, биринчидан, у ишлаб чиқариш ж араёнида ре- 
сурсларнинг энг оптимал вариант да қўлланилиши нати- 
ж асида вужудга келади, иккинчидан эса, бозорда айир- 
бошлаш натижасида шаклланади.

3. Ҳозирги замон бозор иқтисодиётида тадбиркорлик 
фаолиятининг қуйидаги ш акллари самарали амал қилиб 
келмоқда: хусусий тадбиркорлик, м асъулияти  чеклан- 
ган ва м асъулияти чекланмаган ж ам и ятлар , ҳиссадор-
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лик ж амиятлари. Ҳиссадорлик ж амиятларининг ривож- 
ланиш и миллий иқтисодиёт учун муҳим аҳам ият касб 
этади. Ҳиссадорлик жамиятларининг пайдо бўлиши қим- 
матли қоғозлар бозорини ривож лантиради, иқтисодиёт- 
га тўғридан-тўғри  инвестициялар оқимини кўпайтира- 
ди, аҳолининг кенг қатламини тадбиркорлик ф аолияти 
билан шуғулланишга ундайди.

4. Ишлаб чиқариш  хараж атлари  — иқтисодиёт наза- 
риясининг энг муҳим тадқиқот категорияларидан бири. 
Унинг вазиф аси корхонанинг барқарор ривожланишини 
таъминлайдиган маҳсулот ишлаб чиқариш га сарф лана- 
диган хараж атлар  ва таркибини аниқлашдан иборат.

5. Корхона умумий х ар аж атл ар и  иккига бўлинади: 
ишлаб чиқариш  хараж атлари  ва муомала хараж атлари. 
Ишлаб чиқариш  хараж атлари  маҳсулотни яратиш  учун 
сарф ланадиган  харажат„тардир. Ушбу х ар аж атл ар  хом 
аш ё, ёқилғи, энергия, ишчи кучи, амортизация ва бош- 
қаларга сарфланади. Муомала хараж атлари товарларни 
реализацияси жараёни билан боғлиқ бўлган сарфлар. Улар 
соф муомала ва қўшимча муомала хараж атларига бўли- 
нади. Соф муомала хараж атлари  фойда ҳисобидан қоп- 
ланса, қўшимча муомала хараж атлари эса товар нархи- 
га киритилади.

6 . Корхона ишлаб чиқариш  ж араёнида фойдаланади- 
ган ресурсларни ўз ресурслари ёки ж алб қилинган ре- 
сурсларга бўлиши мумкин. Шунга кўра, хараж атлар ички 
ёки таш қи хараж атларга бўлинади. Таш қи хараж атлар  
корхона ўзи  учун зарур  ресурс ва хизматларга тўлов- 
ларни амалга ошириши натижасида вужудга келадиган 
хараж атлар. Ташқи хараж атлар  тўлов ҳуж ж атлари би­
лан расм ийлаш тирилади, шу сабабли бухгалтерия х а ­
раж атлари деб ҳам аталади. Корхонанинг ўзига тегишли 
бўлган ресурслардан фойдаланиш и билан боғлиқ хар а­
ж атлар  ички хараж атлар дейилади. Бундай хараж атлар 
пул тўловлари ш аклида чиқмайди. Шу сабабли ички ха­
раж атлар даражасини баҳолаш ўз ресурслари қиймати-
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ни шунга ўхш аш  ресурсларнинг бозор нархларига тақ- 
қослаш орқали амалга оширилади.

7. Ишлаб чиқариш ҳажмининг ўзгаришига таъсир этиш 
даражасига қараб доимий ва ўзгарувчи хараж атлар  ҳам 
фарқланади. Ишлаб чиқариш ҳажмининг ўзгаришига (қис- 
қариши ёки ортиши) таъсир этмайдиган хараж атлар  дои­
мий хараж атлар  дейилади. Доимий хараж атлар  ишлаб 
чиқариш ҳажмига боғлиқ бўлмайди, унинг ўсишига ҳам 
бевосита таъсир этмайди ва ишлаб чиқаришнинг ҳар қан- 
дай, ҳатто нолинчи ҳажмида ҳам мавжуд бўлади. Ўзга- 
рувчи хараж атлар  деб ишлаб чиқариладиган товар со- 
нининг ошишига ёки камайишига бевосита таъсир қила- 
диган хараж атларга айтилади. Ишлаб чиқаришнинг ҳар 
бир дараж асида доимий ва ўзгарувчан хараж атлар  йи- 
ғиндиси умумий ёки ялпи хараж атларни таш кил қилади.

8 . Корхона пул даромадларидан сарфланган барча ха­
раж атлар чиқариб ташлангандан кейин қолган қисми фой­
да ёки иқтисодий фойда деб юритилади. Товар ва хиз- 
матлар сотилганда уларнинг умумий қиймати пул даро- 
мадларига, ундаги қўшимча қиймат эса фойдага айлана- 
ди. К ўриниб турибдики , ф ойданинг ҳақи қи й  манбаи 
қўшимча маҳсулот ёки қўшимча қиймат.

9. Корхонанинг умумий фойдасидан бюджетга (асосан 
солиқ тўловлари), банкларга (олинган ссуда учун фоиз) 
тўловлар ва бошқа м аж буриятлар  чиқариб таш ланса, 
корхона соф фойдаси қолади. Бухгалтерия фойдаси со- 
тилган маҳсулот учун тушган умумий пул суммасидан 
ишлаб чиқаришнинг таш қи хараж атлари  чиқариб таш - 
ланиши натижасида ҳосил қилинади.

Асосий таянч тушунчалар
Тадбиркорлик фаолияти, акциядорлик ж амияти, ак ­

ция, акц ия курси , облигация, таъ си сч и л и к  ф ойдаси , 
дивиденд, тадбиркорлик капитали, ишлаб чиқариш  х а­
раж атлари, ички хараж атлар, таш қи хараж атлар , дои-
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мий хараж ат, ўзгарувчи хараж ат, ўртача хараж атлар ,
қўш илган х ар аж атл ар , тўғри х ар аж атл ар , эгри х а р а ­
ж атлар, иқтисодий ёки соф фойда, фойда меъёри.

Такрорлаш учун савол ва топшириқлар
1. Тадбиркорлик фаолиятига таъриф  беринг. «Тадбиркор­

лик фаолияти» ва «бизнес» тушунчаларини изоҳланг.
2. Тадбиркорликнинг вазифаларини санаб кўрсатинг. Нима 

учун тадбиркор таҳлика (таваккалчилик) билан фао- 
лият кўрсатади?

3. Тадбрфкорликнинг ривожланиш ш арт-шароитлари ни- 
малардан иборат?

4. Тадбиркорлик шакллари ва унинг хусусиятларини айтинг.
5. Акциядорлик жамиятига таъриф  беринг. Акция нима, 

акция курси қандай аниқланади? Акция курсига таъ ­
сир қилувчи омилларни айтинг.

6 . Ишлаб чиқариш сарф-хараж атларининг моҳиятини ва 
таркибини тушунтириб беринг.

7. Ички ва таш қи хараж атлар ўртасидаги ф арқ  нимадан 
иборатлилигини мисол орқали тушунтириб беринг.

8 . Ўртача доимий, ўзгарувчи ва умумий харажатларнинг 
мазмуни ҳамда уларнинг аҳамиятини изоҳланг.

9. Фойданинг мазмуни ва манбаини тушунтиринг.
10. Иқтисодий фойда ва бухгалтерия фойдасининг фарқи 

нимада? Уларнинг ш аклланиш тартибини тушунтириб 
беринг.

11. Ялпи фойданинг тақсимланиш  тартибини туш унти­
риб беринг. М улкчилик ва хўж алик юритиш ш аклла- 
рининг турлилиги фойданинг тақсимланиш тартибига 
қандай таъсир кўрсатади?

12. Фойда массасига таъсир кўрсатувчи омилларни изоҳ- 
лаб беринг.

179



7-мавзу. Аграр муносабатлар ва агробизнес
7.1. Аграр муиосабатлариинг иқтисодий мазмуни.

Қ иш лоқ хўж ал и к  иш лаб чиқариш ининг  
хусусиятлари

Қ иш лоқ х ў ж ал и ги  иқти содиётни нг м уҳим  соҳаси 
бўлиб, унда инсон учун зарур  бўлган озиқ-овқат маҳсу- 
лотлари ва аҳоли учун истеъмол буюмлари тайёрловчи 
саноат тармоқларига хом аш ё ишлаб чиқарилади. Ш у- 
нинг учун ҳам мамлакатимиз раҳбари бу соҳага ҳар доим 
алоҳида эътибор бериб келмоқда.

«Алоҳида эътибор қаратиш лозим бўлган навбатдаги энг 
муҳим устувор вазифа, — деб таъкидлайди Президенти- 
миз И.А.Каримов, — қишлоқда турмуш даражасини юк- 
салтириш га, қиш лоқларим из қиёф асини ўзгартириш га 
қаратилган узоқ муддатли ва бир-бири билан чамбарчас 
боғлиқ кенг кўламли чора-тадбирларни амалга ошириш, 
ижтимоий соҳа ва ишлаб чиқариш инфратузилмасини ри- 
вожлантиришни жадаллаш тириш , мулкдорнинг, тадбир­
корлик ва кичик бизнеснинг мақоми, ўрни ва аҳамиятини 
тубдан қайта кўриб чиқиш, фермер хўж аликлари риво- 
жини ҳар томонлама қўллаб-қувватлашдан иборатдир»1.

Бу вазифаларни бажариш  учун аграр соҳани ва у би­
лан боғлиқ бўлган саноат тармоқлари, хизмат кўрсатиш 
ва инфратузилма соҳаларини ҳар томонлама ривожлан- 
тириш зарур.

Бошқа соҳалар каби қшшгоқ хўжалигида ҳам кишилар 
ўртасида иқтисодий аичоқа ва муносабатлар содир бўлади.

Аграр соҳада ишлаб чиқариш кўп ж иҳатдан ер билан 
боғлиқ. Ерга эгалик қилиш, тасарруф  этиш ва ундан фой­
даланиш билан боғлиқ бўлган муносабатлар аграр муно­
сабатлар дейилади.

Қшилоқ хўжалигида такрор ишлаб чиқаришнинг муҳим 
хусусиятларидан бири шундаки, бу ерда ишлаб чиқариш 
жараёни бевосита тирик мавжудотлар — ер, ўсимлик, чорва
; Каримов И.А. Ж аҳон м олиявий-иқтисодий инқирози, Ў збекистон 

ш ароитида уни б ар тар аф  этиш нинг йўллари  ва чоралари . — Т.: 
Ўзбекистон, 2009, 41-6.
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моллари билан боғлиқ бўлади ва табиий крнунлар иқгисодий 
қонунлар билан боғланиб кетади. Бунда ер меҳнат куроли ва 
меҳнат предмети сифатида қатнашади Ернинг бошкд ишлаб 
чиқариш воситаларидан фарқи шундаки, ундан фойдаланиш 
жараёнида у ейилмайди, эскирмайди. Аксинча, агар ундан 
тўғри фойдаланилса, унинг унумдорлиги опл-16 боради.

Ернинг ҳосил бериш қобилиятига тупроқ унумдорлиги 
дейилади. У табиий ёки иқгисодий бўлиши мумкин. Узоқ йил- 
лар давомида кинл/гларнинг ҳеч қандай аралашувисиз, та­
биий ўзгаришлар натижасида ернинг устки қатламида ўсим- 
лик «озиқланиши» мумкин бўлган турли моддаларнинг ву­
жудга келиши ернинг табиий унумдорлиги дейилади.

Агар тупроқ унумдорлиги кишиларнинг табиатга таъ- 
сири натижасида, яъни тупроқ таркиби ва деҳқончилик 
усулларини яхш илаш  сунъий йўл биочан (масалан, ерни 
органик ва кимёвий ўғитлаш, ишлаб чиқаришни механи- 
зациялаш , илмий асосланган ҳолда суғориш, ирригация 
ва Mevinopa4 Hfl каби ишлаб чиқариш усуиЧ.чарини жорий 
қилиш ҳамда бошқа шу каби йўллар билан) амалга оши- 
рилса, бу иқтисодий унумдорУчикни ташкил қи„1 ади.

Ердан олинадиган ҳосил тупроқ унумдор„чигини сақлаш 
ва уни ошириш, яъни инсоннинг, аниқроғи ишчи кучи- 
нинг, жонли меҳнатнинг ерга фаол таъсири билан боғлиқ. 
Иқтисодиётнинг бошқа тармоқлари каби қишлоқ хўж али- 
гида хам ишлаб чиқариш  унинг омилларининг бевосита 
бирикиши асосида содир бўvЧaди. Бунда ишчи кучи фаол 
бўлиб, асосий ролки ўйнайди. Қишлоқ хўж аичик корхона- 
ларида ердан бошқа барча ишлаб чиқариш  воситалари 
хусусий, шахсий, жамоа мулки шаклида бўлиши мумкин. 
Турли мулкчилик шаклидаги ишлаб чиқариш воситала­
ридан ж ам ият барча аъзоларинииг турмуш  даражасини 
яхшилаш йўлида фойдаланилади. Ҳозирги пайтда қишлоқ 
хўжалигида хўж алик юритишнинг асосий кўриниш лари 
фермер ва деҳқон хўжа„чиги шаклларида бўлиб, уларда- 
ги ишлаб чиқариш  ж араёнлари турли иқлим ва тупроқ 
шароитларида Ovin6  борилади.
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Қишлоқ хўж алик корхоналарида ҳам асосий капитал 
турли  хил тракторлар, маш иналар, транспорт восита­
лари, бино, иншоотлар, кўп йиллик дарахтлар, маҳсул- 
дор чорва ҳамда иш ҳайвонлари, шунингдек, хизмат муд- 
дати бир йилдан ортиқ бўлган турли хил асбоб-ускуна- 
лардан ташкил топади.

Қишлоқ хўжалигида муҳим ишлаб чиқариш воситаси 
ҳисобланган ер пул билан баҳоланмаслиги, яъни қиймати 
ўлчанмаслиги туфайли капитал қиймати таркибида ҳисобга 
олинмайди. Қишлоқ хўж алигида мавжуд бўлган асосий 
капиталнинг айрим турлари, масалан, кўп йиллик дарах­
тлар, маҳсулдор чорва, иш ҳайвонлари, суғориш иншо- 
отлари ва бошқалар саноат тармоқларида бўлмайди.

Бундан таш қари, ишлаб чиқариш  воситалари ҳисоб- 
ланган бинолар, суғориш иншоотлари ва бопщалар иш­
лаб чиқариш натижасини оширишга фаол таъсир ўтка- 
зади, саноат тармоғида эса ул ар  бирмунча сустроқ ва 
билвосита таъсир ўтказади. Шунга биноан, қишлоқ хўж а- 
лигида капиталнинг таркибида турли иншоотлар, бино­
л ар , у затм а  м ех ан и зм л ар  ва бош қаларни нг ҳиссаси  
кўпроқ. Қиш лоқ хўж алигида такрор ишлаб чиқаришни 
aMavira оширишда асосий капитал ҳам қатнашади. Қишлоқ 
хўжалиги корхоналарида айланма капитал қуйидагилар- 
дан таш кил топади: ёш ва боқувдаги ҳайвонлар, ем-ха- 
шак, уруғлик фондлари, кимёвий ўғитлар, хизмат муд- 
дати бир йилдан кам бўлган турли хил ишлаб чиқариш 
воситалари — инвентарлар, ёқилғи ва мойлаш матери- 
аллари ҳамда бошқалар. Ишлаб чиқариш ж араёни қишлоқ 
хўж алигида айланма капиталнинг кўпгина қисми ҳали 
тугалланмаган ишлаб чиқариш ш аклида бўлади. Қишлоқ 
хўж алик маҳсулотларини ишлаб чиқариш ва уларни со- 
тиш  ж араёнида капитал бошқа тармоқлардагидек дои- 
равий айланиб туради, яъни пул шаклидан ишлаб чиқа- 
риш шаклига, ундан товар шаклига ўтиб, яна пул ш ак- 
лига қайтиб келади. Ш уни ҳам  таъ к и д л аш  керакки , 
қишлоқ хўжалигида ишлаб чиқарилган маҳсулотларнинг 
микдори ернинг ҳосилдорлиги, унинг сифатига бевосита
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боғлиқ бўлади. Ернинг табиий, биологик, иқтисодий ва 
техникавий шароитларини яхш илаш  ҳам қишлоқ хўж а- 
лигида мавжуд бўлган капиталнинг доиравий айланиши- 
га бевосита таъсир кўрсатади. Шунинг учун бу омиллар- 
дан тўлароқ фойдаланиш  ҳар бир хўжаликнинг муҳим 
вазифаси. Табиий омиллар қишлоқ хўж алик маҳсулоти- 
нинг бевосита кўпайиш ига таъсир этса ҳам, маҳсулот- 
нинг қийматини оширмайди, яъни қиймат ярата олмай- 
ди. И ш лаб чиқариш  табиий ш ароитлар  билан боғлиқ 
бўлганлиги учун ҳам бу ерда иш даври ва умумий ишлаб 
чиқариш вақти ўртасидаги муддат саноатга нисбатан бир­
мунча узоқроқ бўлади. Масалан, қишлоқ хўжалигида тур­
ли экинлар экиб бўлингандан то ҳосил йиғиштириб олин- 
гунча ишлаб чиқариш вақти давом этади. Иш даври эса 
шу вақт ичида қишлоқ хўж алик экинлари меҳнат таъси- 
рида бўлган кунлар ҳисобланади.

Қишлоқ хўжалигида ишлаб чиқариш ж араёни мавсу- 
мийлиги билан хусусиятли. Бу ҳол қишлоқ хўжалигида 
м авж уд бўлган меҳнат воситаларидан, яъни  комбайн, 
турли экиш  асбоблари ва шу кабилардан фойдаланиш  
вақтига бевосита таъсир ўтказади. Бошқача қилиб айт- 
ганда, бу меҳнат воситаларидан йилнинг маълум  муд- 
датларидагина фойдаланилади, қолган вақтда эса улар 
бекор туради. М асалан, сеялкадан экиш давомида фой­
даланилса, ғалла ўриш  комбайнлари, пахта териш  ма- 
ш иналари эса йилига 20-30 кун йиғим-терим пайтида 
иш латилади, холос. Шунинг учун ҳам қишлоқ хўж али- 
гида меҳнатнинг капитал ва энергия билан куролланиш 
дараж аси моддий ишлаб чиқаришнинг бошқа тармоқла- 
рига нисбатан юқори бўлишини тақозо қилади, лекин бу 
ерда асосий ва айланма капитал ҳаракати сустроқ. Б у- 
лардан таш қари, қит-чоқ хўжалиги ишлаб чиқариши ва 
меҳнат жараёнларининг мавсумийлиги сабабли йил д а­
вомида айланма маблағларнинг сарфи бир меъёрда бўлмай- 
ди. Қиш ва ёз мавсумларида хараж ат қилинадиган ай ­
ланма маблағлар таркибида бирмунча таф овутлар мав­
жуд. М асалан, қиш мавсумида айланма маблағларнинг
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кўпгина қисми (уруғлик, ем -хаш ак , турли  озу қал ар ) 
ишлаб чиқариш  эҳтиёт қисми ш аклида туради, ёз ф ас- 
лида эса тугалланм аган  иш лаб чиқариш , техниканинг 
бутлаш  қисмлари, нефть маҳсулотлари ва шу кабилар- 
нинг ҳиссаси ортиб боради. Қ иш лоқ хўж алиги  иш лаб 
чиқариш ини таш кил қилиш да ю қорида санаб ўтилган 
х у с у с и я т л а р н и  ҳисобга олиб, иш ни т а ш к и л  қи ли ш  
унинг самарадорлигини таъм инлаш да муҳим аҳамиятга 
эга. М ам лакатим изда аҳолининг нисбатан зичлиги ва 
қиш лоқ хўж алигига яроқли ерларнинг чекланганлигини 
ҳисобга олиб, ерга хусусий му„ткчилик ж орий қилин- 
мади, унда давлат мулки сақланиб қолди. Ленин, бозор 
иқтисодиёти талабларидан келиб чиқиб, оқилона аграр 
ислоҳотлар амалга оширилмоқца ва бу ж араён  чуқур- 
лаш тирилм оқда.

Ўзбекистонда ер давлат  мулки ҳамда умуммиллий 
бойлик бўлганлиги сабабли ерга бўлган мулкчилик, ерга 
эгалик қилиш ва ердан фойдаланиш  масалалари алоҳида 
ажратиб таҳлил қилиниши лозим.

Ерга эгалик жисмоний ва ҳуқуқий ш ахсларнинг м аъ­
лум ер участкасига тарихан таркиб топган асослардаги 
ёки қонун ҳуж ж атларида белгиланган тартибдаги эгалик 
ҳуқуқини тан олишини билдиради. Ерга эгалик деганда, 
аввало, ерга бўлган мулкчилик ҳуқуқи ва уни иқтисодий 
ж иҳатдан реализация қилиш кўзда тутилади. Ерга эга- 
ликни ери бўлган мулкдор (бизда давлат) амалга ошира- 
ди. Ўзбекистон Республикасининг Ер кодексида таъкид- 
ланганидек, «Ер участкалари юридик ва жисмоний ш ах- 
сларга доимий ва муддатли эгалик қилиш ҳамда улардан 
фойдаланиш учун берилиши мумкин»1.

Ердан фойдаланиш  ҳуқуқи — ўрнатилган урф -одат- 
лар ёки қонуний тартибда ундан фойдаланишни билди­
ради. Ердан фойдаланувчи ер эгаси бўлиши ш арт эмас. 
Реал хўж алик ҳаётида ерга эгалик қилиш ва ердан фой­
даланиш ни кўпинча ж исмоний ва ҳуқуқи й  ш ахслар ,

1 Ўзбекистон Республикаси «Ер кодекси». -Т.: «Ўзбекистон», 1999. 20- 
модда.
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ҳозир бизда, асосан, деҳқон ва фермер хўжаликлари амал­
га оширади.

Хулоса қилиб айтганда, қишлоқ хўжалиги ишлаб чи- 
қаришида ҳам тўрт omhvI  — ер, капитал, тадбиркорлик 
қобилияти ва ишчи кучи қатнашиб, бунда ер муҳим иш­
лаб чиқариш воситаси сифатида иштирок этади. Аммо биз 
аввал айтганимиздек, ишлаб чиқариш ж араёнида ҳамма 
ишлаб чиқариш воситаларини, жумладан, ерни ҳаракат- 
га келтириб, ундан унумли фойдаланадиган, унинг иқти- 
содий унумдорлигини оширадиган омил — ишчи кучидир.

Аграр муносабатларни ўрганишда ҳам ишчи кучининг, 
ж онли меҳнатнинг ф аол роль ўйнаш ини, унинг ҳамма 
моддий воситаларга жон ато этиб, ҳаракатга келтирувчи 
ролини туш унмаслик гўё капитал фойда ёки фоиз, ер 
эсм рента яратади, деган кўпгина хато ф икр-м улоҳаза- 
ларга, ёлғон тасаввурларга олиб келади. Б у масалаларни 
тўғри туш униш да рента муносабатларини ўрганиш  му- 
ҳим роль ўйнайди.

7.2. Рента мупосабатлари

Аграр муносабатларнинг асосини рента муносабатла- 
ри таш кил қилади.

Ер рентаси — ер эгалигини иқтисодий ж иҳатдан амалга 
ошириш (реализация қилиш)нинг шакли. Ер рентасининг 
бир қанча тарихий кўриниш лари мавжуд. М асалан, уч 
ш аклдаги : барш чина (иш лаб бериш ), оброк (н атурал  
солиқ) ва пул солиғи ш аклларидаги ф еодал рента лари 
ш улар жумласидан. Ҳозирги пайтда турли мамлакатлар- 
да мавжуд рента вужудга келиш  сабаблари ва ш арт-ш а- 
роитларига қараб қуйидаги турларга ажратилади: абсо­
лют ер рентаси, диф ф еренциал (табақалаш ган) рента I 
ва II, монопол рента, қазилм а бойликлар, қурилиш лар 
жойлашган ерлардан олинадиган рента.

Рентанинг моҳиятини тушунишдаги асосий қийинчилик 
тадбиркорлар ўртасида қайта тақсимланмайдиган қўшим- 
ча соф даромаднинг вужудга келиши шарт-шароит ва са-
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бабларининг очиб берилиши ҳисобланади. Бундай ҳолат ву­
жудга келишининг сабабларидан бири самарали хўжалик 
юритиш учун яроқли бўлган ерларнинг чекланганлйги ва 
қайта тиклаб бўлмаслигида ўз ифодасини топади. Иккинчи 
сабаби — ерга ёки бошқа табиий ресурсларга мулкчилик 
объекти ёки хўжалик юритиш объекти сифатидаги моно­
пол иянинг мавжудлиги ҳисобланади. Учинчи сабаби эса, кўп 
мамлакатларда қишлоқ хўжалигидаги капитал узвий (орга­
ник) тузилиши, яъни доимий ва ўзгарувчи капитал ўрта- 
сидаги нисбатнинг пастлиги ҳисобланади.

Ер участкаларининг унумдорлиги ва жойлашган ж о- 
йидаги ф арқлар натижасида вужудга келадиган қўшим- 
ча даромад (қиймат)нинг бир қисми рента шаклини ола- 
ди, у дифференциал рента деб аталади.

Қишлоқ хўжалигида энг муҳим ишлаб чиқариш воси­
таси — ернинг ҳажми ва сифатини табиатнинг ўзи чек- 
лаб қўйган, уни инсон кўпайтиришга қодир эмас.

Шунинг учун қишлоқ хўжалик ишлаб чиқаришини ф а- 
қат яхши ва ўртача унумдор ер участкаларида ташкил этиш 
билан чекланиш мумкин эмас. Қишлоқ хўжалиги маҳсу- 
лотларига талаб кўп бўлгани учун ёмон, кам унумли ер- 
ларда ҳам ишлаб чиқаришни ташкил этиш зарурдир. Агар 
ишлаб чиқарилган маҳсулот тўловга қодир талаб билан таъ- 
минланган бўлса, ернинг маҳсулдорлиги ёки жойлаш уви 
жиҳатидан ёмон шароит қишлоқ хўжалик товарларига нарх 
шаклланишини тартибга солувчи ижтимоий нормал шаро­
ит ҳисобланади. Натижада ўртача ёки яхши ерларда хўжа- 
лик юритувчи ишлаб чиқарувчилар устама қўшимча маҳ- 
сулот, бинобарин, қўшимча фойда оладилар.

Демак, дифференциал рента ҳосил бўлишининг таби­
ий шарти сони чекланган ернинг сифати (унумдорлиги)да- 
ги фарқцир, унинг ижтимоий-иқтисодий сабаби эса фой- 
даланиладиган ерларда иқтисодий жиҳатдан алоҳидалаш- 
ган тарзда мустақил хўжалик юритишдир.

Д ифференциал рента ўзининг келиб чиқиш шароит- 
ларига қараб, дифференциал рента I ва дифференциал 
рента II га бўлинади.
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Д иф ф еренциал рента I ернинг табиий унумдорлиги 
билан боғлиқ бўлган, саноат м арказларига, бозорларга 
ва алоқа йўлларига яқин жойлашган серунум ер участ­
каларида вужудга келади. Д ифференциал рента I нинг 
ҳосил бўлишини ш артли мисол ёрдамида кўриб чиқамиз 
(7.2.1-жадвал).

7.2.1-ж адвал

Д иф ф ерен ц и ал  рента I нинг қосил бўлиш и

Е р

участ­
каси

Н яспш опй

чи қарм п  
хараж атла- 

ри  (сўм)

Ўртача
фойда
(сўм)

И ж ти ­
моий

(еўм)

Ялпи
м ақсу-

лот
(тонна)

М аҳсу-
лотнинг
1ШДИВП-

дуал
к п й м а т п

(сўм)

И ж ти ­
моий

қиймат
-бозор

(сўм)

сотилган
мадсулот

(сўм)

Д иф ф е­
ренциал 
рента I 

(сўм)

А 8 0 0 0 2 0 0 0 1 0 0 0 0 2 0 5 0 0 5 0 0 1 0 0 0 0

Б 8 0 0 0 2 0 0 0 1 0 0 0 0 2 5 4 0 0 5 0 0 1 2 5 0 0 2 5 0 0

В 8 0 0 0 2 0 0 0 1 0 0 0 0 30 3 3 3 5 0 0 1 5 0 0 0 5 0 0 0

М исолимиздаги уч хил ер участкаларидан  олинган 
маҳсулотнинг ижтимоий қиймати бир хил, яъни 10000 
сўмни таш кил қилади. Ялпи ҳосилдорлик А участкасида 
20 тонна, Б ва В участкаларида 25 ва 30 тоннани ташкил 
қилади. Ҳ ар бир участкадан турлича ҳосил олинганлиги 
туфайли уларда етказилган маҳсулотларнинг индивиду­
ал қиймати ҳам турлича бўлиб чиқади.

Яъни, А участкасида ҳар бир маҳсулот бирлигининг 
қиймати 500 сўм бўлса, Б  участкасида 400 сўм, В участ­
касида эса 333 сўмни таш кил қилади. Қишлоқ хўжалиги 
маҳсулотлари сифати ёмон участкада етиштирилган маҳ- 
сулот нархида сотилади (мисолимизда 500 сўм). Н атиж а­
да ёмон ер участкаси (А) ўзининг якка ишлаб чиқариш 
хар аж атл ар и н и  қоплаш  ва ф ойда олиш имконига эга 
бўлади. Ўртача (Б) ва яхши (В) ер участкаларида эса ёмон 
ер участкаси (А)га нисбатан 2500 ва 5000 сўм миқцорда 
қўшимча даромад олинади.
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Бу олинган қўшимча даромад ернинг табиий унумдор­
лиги билан боғлиқ бўлган дифференциал рента I ни таш ­
кил қилади.

Дифференциал рента II хўж аликларни интенсив ри- 
вож лан ти риш , ернинг ҳосилдорлигини ош ириш  учун 
қўшимча хараж атлар  сарф  қилиш  билан, яъни қишлоқ 
хўжалигида кимёвий ўғитларни қўллаш , ерларнинг ме- 
лиоратив ҳолатини яхш илаш , қиш лоқ хўж алигини ме- 
ханизациялаш  ва электрлаш тириш  дараж аси билан бог- 
лиц ҳолда вужудга келади.

Бу ҳолни биз 7.2.2-жадвалда ш артли мисол билан ифо- 
да этишимиз мумкин.

7.2.2-жадвал

Д иф ф ерен ц и ал  рента II нинг ҳоси л  бўлиш и

Ишлаб
чикариш

даври

Ишлаб
чиқарши
харажат­

лари
(сўм)

Ялпи
махсулот

(тонна)

1 тонна 
мақеулот- 
шшг инди­

видуал 
қиймати 

(сўм)

1 тонна 
махсулот- 

шшг ижти­
моий 

киймати 
(сўм)

Сотилган
маҳсулот
суммаси,

(сўм)

Қўшимча 
махсулот, 
яънн диф- 
ференщтал 

рента II 
(Сўм)

Б1ф1шчи
йил 10000 20 500 500 10000 -

И ккш чи
tbui

15000 40 375 500 20000 10000

Мисолимизда ерга кушимча 5 минг сўм хараж ат сарф 
Kjiviniu натижасида қўшимча 20 тонна маҳсулот олинса, 
у ҳолда биринчи йилга нисбатан қўшимча олинган 10 минг 
сўм даромад дифференциал рента II ни таш кил этади.

Бундай интенсив ривожланиш қишлоқ хўжалигида бош 
йўл ҳисобланади. Чунки қиш лоқ хўж алигини интенсив 
ривож лантирмай туриб, кенгайтирилган такрор ишлаб 
чиқаришни ва аҳолининг ўсиб бораётган талабини қон- 
дириб бўлмайди. Шунинг учун ҳам қишлоқ хўжалигини 
интенсив ривож лантириш  учун алоҳида эътибор бери- 
лади. Бунинг учун қишлоқ хўжалигини аграр саноатлаш- 
ган асосга қўйиш, интенсивлаш тириш ни тезкорлик би-
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лан амалга ошириш чоралари ишлаб чиқилиши лозим. 
Кейинги йилларда мамлакатимизда қишлоқ хўжалигини 
замонавий техника билан таъминлаш  узлуксиз ўсмокда. 
Қишлоқ хўжалигини интенсив ривожлантириш учун аж - 
ратилган капитал маблағлар ҳам ортмокда.

Агар ҳамма жойда бир хил хараж ат қилиниб, ҳосил- 
дорлик бир хил оширилса эди, унда ҳеч қандай диф ф е­
ренциал рента II бўлмас эди. Гап шундаки, ер бирлигига 
сарф ланган бу хараж атлар  турли ҳудудларда, вилоят- 
ларда, хўж аликларда турлича дараж ада амалга ошири­
лади ва натижада ҳосилдорлик ҳам турлича ошадй.

Қиш лоқ хўж алик маҳсулотининг ижтимоий қиймати 
билан якка тартибдаги қиймати ўртасидаги тафовут хўж а- 
ликларнинг устама қўшимча маҳсулотини ташкил қилади. 
Яъни, дифференциал рентанинг ҳар иккала кўринишини 
(рента I ва II ни) ўз ичига олади. Дифференциал рента I ва 
П маҳсулотнинг муайян ижтимоий қиймати билан ҳудуд 
бўйича ёки алоҳида олинган хўжаликнинг индивидуал қий- 
мати ўртасидаги тафовутдан иборат. Ш у ҳосил қилинган 
даромадлар давлат билан хўж алик ўртасида тақсимлана- 
ди. Унинг давлатга тўланган қисми ер рентаси кўриниши- 
ни олади (чунки бизда ер давлат мулкидир).

Дифференциал рента I юқорида қараб чиқилганидек, 
хўлсаликлар фаолиятига боғлиқ бўлмаган табиий шаро- 
итда вужудга келади. Шунинг учун ҳам қишлоқ хўж али- 
ги корхоналарида ҳосил қилинган бу хилдаги рента ер 
давлат  мулки бўлганлиги сабабли унинг м анф аатлари  
йўлида сарф қилиш мақсадида марказлаш тирилган дав­
лат фондида (бюджетида) тўпланиши лозим. Б у ҳол ўрта 
ва яхш и унумли ерда жойлашган хўжаликларнинг иқти- 
содий манфаатдорлигига путур етказмайди, балки бош- 
қа хўж аликлар билан озми-кўпми иқтисодий ш ароитлар- 
ни тенглаштириш имконини беради. М арказлаштирилган 
давлат фондига ўтган бу маблағлар (дифференциал рен­
та 1)ни мамлакат олдида турган вазифаларни бажариш, 
хусусан янги ерларни ўзлаш тириш  ва тупроқ унумдор-
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лигини ю ксалтириш  билан боғлиқ бўлган тадбирларни 
амалга ошириш учун йўналтирилиши мумкин бўлади.

Дифференциал рента II ердан интенсив фойдаланиш, 
яъни унинг иқтисодий унумдорлигини ошириш билан бог- 
лиц бўлганлиги учун ҳам бу хилдаги рентанинг асосий 
қисми хўж аликларнинг ўзларида қолдирилиш и манти- 
қан тўғри бўлади. Унинг ф ақат бир қисми давлат фондига 
ж алб қилиниши мумкин, чунки давлат маълум дараж а­
да бу рентани ҳосил қилишда ўз ҳиссасини қўшади, яъни 
транспорт йўллари қурилишига, ирригация-мелиорация 
ишларини амалга ошириш учун капитал маблағ сарф - 
лайди, техникалар, кадрлар, минерал ўғитлар етказиб бе­
ради. Ш ундай қилиб, дифференциал рента I ва диф ф е­
ренциал рента II ер эгаси бўлган давлат билан хўж алик 
юритувчи субъектлар ўртасида тақсимланади.

Абсолют рента. Кўпгина мамлакатларда қишлоқ хўж а- 
лигида ерга хусусий мулкчилик монополияси шароитида 
ишлаб чиқаришни олиб боришга тўғри келади. Ҳозирги 
даврда ерга хусусий мулкчилик билан бир қаторда бошқа 
мулкчилик шакллари ҳам мавжуд. Масалан, давлат мул­
ки, вақф  (мачит, черков) мулклари ва бошқалар. Ерга 
бўлган мулкчилик монополияси ижарага бериладиган барча 
ер участкаларининг сифатидан қатъи назар, ер эгаларига 
абсолют рента деб аталган рентани олишга имкон беради. 
Абсолют ер рентасининг вужудга келиш механизми шун- 
дан иборатки, ер эгалари ерни ишловчи иж арачиларга 
фойдаланиш учун ижарага беради ва улардан ердан фой- 
даланганлик учун тўлов олади. Мана шу тўлов абсолют ер 
рентаси деб ном олган. Агар ер ижарага берилганда, бу 
ерда турли иншоотлар, бинолар қурилган бўлса, ул ар ­
нинг ижара ҳақи алоҳида ҳисобланади.

А грар муносабатларни тадқиқ қилар эканмиз, нима 
учун қишлоқ хўж алик иш чилари яратадиган қўшимча 
маҳсулот жамият миқёсида барча мулк эгалари ўртаси- 
да қайта тақсимланмайди, нима учун қишлоқ хўжалиги- 
да олинадиган даромад ўртача фойдадан юқори бўлади, 
бунинг сабаби нимада, деган саволлар туғилади.
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Тарихан шундай бўлиб қолганки, кўпгина мамлакат­
ларда, ж ум ладан, м ам лакатимизда ҳам қиш лоқ хўж а- 
лигидаги капиталнинг узвий тузилиш и саноатдагидан паст. 
Ш унинг учун қишлоқ хўж алигида яратилган товарлар- 
нинг бозор қиймати, ишлаб чиқаришнинг ижтимоий қий- 
матидаги қўшимча қиймат микдори ж амиятда ш акллан- 
ган ўртача фойдадан ортиқ бўлади. Қишлоқ хўж алик то- 
варларининг бозор нархи билан ижтимоий ишлаб чиқа- 
риш нархи ўртасидаги бу тафовут абсолют рента манбаи 
бўлиб хизмат қилади.

Рента назариясига кўра, қишлоқ хўжалигида рента­
нинг яна бир тури — монопол рента ҳам мавжуд бўлади. 
Бошқа ерда учрамайдиган табиий шароит, баъзан ноёб 
қишлоқ хўж алик маҳсулотлари (узумнинг алоҳида нав- 
ларини, цитрус экинлари, чой ва ҳоказоларнинг алоҳида 
турларини) етиштириш  учун имконият яратади. Бундай 
товарлар монопол нархлар билан сотилади. Бу нархлар- 
нинг юқори бўлицги кўпинча тўловга қодир талаб д ара­
ж аси билан белгиланади. Н атиж ада, монопол нархлар 
шундай маҳсулотларнинг индивидуал қийматидан анча 
юқори бўлиши мумкин. Бу эса ер эгаларига монопол рен­
та олиш имконини беради.

Фақат қишлоқ хўжалигида эмас, балки ундирма сано- 
атда ҳам қўшимча даромад олинади. Маълумки, фойдали 
қазилма конлари жойлашуви (демак, ишлаш учун қулай- 
лиги) жиҳатидан ҳам, коннинг бойлиги жиҳатидан ҳам бир- 
биридан ф арқ қилади. Худди қишлоқ хўжалигидаги синга- 
ри, ўрта ва яхши конлардаги корхоналар қўшимча фойда 
оладилар, у ҳам дифференциал рентага айланади.

Ижара ҳақи. Рента муносабатларини қараб чиқишда рен­
танинг ижара ҳақидан фарқига эътибор қаратиш зарур. Агар 
ижарага бериладиган ерга аввал бино, ишиоот ва шу каби­
ла р куриш билан боғлиқ равишда капитал қўйилмалар сар- 
фланмаган бўлса, ижара ҳақи ва рента микдоран бир-бири- 
га тўғри келади. Акс ҳолда, иясара ҳақи ер рентасидан фарқ 
қилади. Ижара ҳақи қуйидагилардан иборат: ердан фойда- 
ланганлик учун тўланадиган рента (R), ерга илгари сарф-
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лантан капитал учун фоиз (г); ер участкасини ижарага бер- 
гунга кддар унта курилган иншоотлар амортизацияси (А). 
Буни формулада қуйидагича ёзиш мумкин:

ИХ = R + r  + А-
М аълумки, бозор иқтисодиёти ш ароитида ер ф ақат  

и ж ара объекти эмас, балки олди-сотди объекти ҳам - 
дир. Ер ҳам  қиш лоқ х ў ж ал и к  м аҳсулотлари  ети ш ти ­
риш  ва табиий қази лм а бойликлар  қази б  олиш , ҳар  
хил иш лаб чиқариш  ва ту рар  жой бинолари, иншоот­
лар , й ў л л ар , аэроп ортлар  ва ҳ о к азо л ар  қуриш  учун 
сотиб олинади. Б ун дай  ҳ о ллард а ернинг нархи нима 
билан белгиланади?

Ер нархи. Маълумки, ер инсон меҳнати маҳсули бўлма- 
ганлиги сабабли алмашув қийматга эга эмас. Шунга кўра, 
назариётчилар ер ва бошқа табиат инъомлари нархини 
иррационал нархлар деб атайдилар. Ер участкасининг эгаси 
уни сотишда олинган суммани банкка қўйганда, у келти- 
радиган фоиз тарзидаги даромад шу ер участкасидан оли­
надиган рентадан кам бўлмаган тақдирдагина ерни сотади. 
Бошқача айтганда, ернинг нархи капиталлаштирилган 
рентадир. Бошқа шароитлар тенг бўлганда, худди шу рен­
та микдори ер нархини белгилайди. У рента микдорига 
тўғри ва ссуда фоизи нормасига тескари мутаносибдир. 
Ш ундай қилиб, ернинг нархи иккига миқцорга боғлиқ: 1) 
ер участкаси эгаси олиш мумкин бўлган ер рентаси мик­
дорига; 2) ссуда фоизи меъёрига.

Ш ундан келиб чиқиб, ернинг нархи қуйидаги форму­
ла бўйича аниқланади:

Нғ =4x100%, 
r'

бунда: HE — ер нархи;
R — рента;
r ' — ссуда фоизи меъёри.

Ф араз қилайлик, R = 15 минг долл., /  = 5%. Бунда 
ернинг нархи (НЕ) 300 минг долл.га тенг бўлади. Ер эгаси 
фақат шу нархдагина ерини сотиши мумкин, чунки муайян
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миқцордаги капиталдан олинадиган фоиз унга банкдан рен­
тага тенг миқцорда йиллик даромад олиш имконини беради.

Рента миқцори ўсиб, ссуда фоизи меъёри пасайиб бор- 
ган такдирда ернинг нархи ўсиб боради.

Ер нархини аниқлашнинг бу усули назарий аҳамиятга 
эга. Амалда ер нархи ер участкасига талаб ва таклифга 
таъсир кўрсатувчи кўплаб омилларга боғлиқ. Ж умладан, 
ерга нархнинг ўсишини, унга ноқишлоқ хўж алик мақсад- 
лари учун фойдаланишга талабнинг ўсиши билан тушун- 
тирилиши мумкин. И нфляция ва асосан гиперинфляция 
шароитида ерга талаб кескин ўсади, бу тегишли равиш ­
да ер нархининг ўсишига олиб келади. Бозор иқтисодиё- 
тига асосланган ғарб мамлакатларида XX аср бошлари- 
дан то ҳозирги давргача ер нархи барқарор ўсиш тамо- 
йилига эга бўлиб, ф ақат айрим даврлардагина унинг па- 
сайиши кузатилди.

7.3. А гросаноат интеграцияси ва агробизнес

Иқтисодий ривожланиш жараёнида қишлоқ хўжалиги 
доимо саноат, савдо ва бошка тармокдар билан мустаҳкам 
боғлиқ бўлганини ҳисобга олиш керак. Чунки мамлакатнинг 
озиқ-овқат маҳсулотлари ва қишлоқ хўжалик хом ашёси- 
дан тайёрланган товарларга бўлган эҳтиёжини қондириш 
ф ақат қишлоқ хўжалигининг ҳолатига эмас, балки саноат 
тармоқлари билан уйғун ривожланишига ҳам боғлиқ. Ана 
шу ҳолат иқтисодиёт таркибида агросаноат мажмуасини 
битта пировард натижани рўёбга чиқаришга бўйсундирил- 
ган тармоқларнинг ягона, яхлит тизимини келтириб чиқа- 
риш учун асос бўлади.

Агросаноат интеграцияси — қишлоқ хўжалиги билан 
саноат, айниқса унга хизмат қилувчи ва маҳсулотни ис- 
теъмолчига етказиб берувчи туташ  тармоқлар ўртасида 
иш лаб чи қари ш  алоқалари н и н г ри вож лан и ш и  ҳам да 
уларнинг узвий бирикиш жараёни.

Агросаноат интеграцияси кўп қиррали бўлиб, у гоят хил- 
ма-хил шаклларда намоён бўлади. Булар, энг аввало, ана
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шу жараён қайси даражада, яъни бутун мамлакат, вилоят 
ёки корхона доирасида юз беришига боғлиқ

Бутун мамлакат ва минтақалар кўламида агросаноат 
интеграцияси қишлоқ хўжалигининг тармоқлараро ало- 
қалари кучайишида, иқтисодиётнинг озиқ-овқат (тармоқ) 
ва минтақа агросаноат м аж муалари таш кил бўлиши ва 
ривожланишида ифодаланади.

Агросаноат мажмуаси (ACM) — қишлоқ хўж алик маҳ- 
сулотлари етиштириш, уни сақлаш, қайта ишлаш ва ис- 
теъмолчиларга етказиб бериш билан шуғулланувчи иқти- 
содиёт тармокдари бирикмаси. ACM тўртта соҳани ўз ичига 
олади. Биринчи соҳа — қишлоқ хўжалигига ишлаб чиқа- 
риш воситалари етказиб берадиган саноат тармоқлари, 
шунингдек, қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришига техни­
ка хизмати кўрсатиш билан банд тармоқлар; иккинчи соҳа 
— қиш лоқ хўжалигининг ўзи; учинчи соҳа — қиш лоқ 
хўжалиги маҳсулотларини истеъмолчиларга етказиб бе- 
ришни таъминлайдиган тармоқлар (тайёрлаш, қайта иш­
лаш, сақлаш, ташиш, сотиш); тўртинчи соҳа — одамлар 
ҳаёти ва фаолиятининг умумий ш ароитларини таъмин­
лайдиган инфратузилма (йўл-транспорт хўжалиги, алоқа, 
моддий-техника хизм ати , маҳсулотни сақлаш  тизими, 
омбор ва тара хўжалиги)дан иборат.

Ишлаб чиқариш инфратузилмаси бевосита ишлаб чи- 
қаришга хизмат қиладиган тармоқларни, ижтимоий инф­
ратузилма одамлар турмуш  фаолиятининг умумий ш а­
роитларини таъминлайдиган соҳаларни (уй-жой, мада- 
ний-маиший хизмат, савдо, умумий овқатланиш ва қока- 
зо) ўз ичига олади.

Қишлоқ хўж алик соҳасидаги тадбиркорлик фаолияти 
агробизнес дейилади. «Агробизнес» тушунчасига бевоси­
та қишлоқ хўжалиги соҳасига кирмайдиган, бироқ у би­
лан боғлиқ бўлган фаолият билан ш уғулланувчи бизнес 
турлари ҳам киритилади. Бу қишлоқ хўжалигига техник 
таъм и рлаш  хизм ати кўрсатиш , унинг маҳсулотларини 
қайта ишлаш ва иитеъмолчиларга етказиб бериш билан 
боғлиқ тадбиркорлик ф аолиятидир. Қ исқача айтганда,
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агробизнес агросаноат интеграцияси натижасида вуж уд­
га келган агросаноат мажмуасининг барча бўғинларини 
қамраб олади.

Агробизнес фаолиятининг мақсади — истеъмол бозо­
рини етарли миқдорда сифатли қишлоқ хўж алик махсу- 
лотлари, саноатни эса хом ашё билан узлуксиз таъмин­
лаш  орқали фойда кўриш.

Агробизнеснинг асосий шакли ва бирламчи бўғини ф ер­
мер ва деҳқон хўж аликларидир. Чунки ул ар  бевосита 
қишлоқ хўж алиги маҳсулотларини ишлаб чиқаради. Бу 
хўж аликлар ўз ерида ёки ижарага олинган ерда иш юри- 
тиб, унда мулк эгаси ва ишлаб чиқарувчи фермернинг ўзи 
ва оила аъзолари ҳисобланиб, айрим ҳолларда ёлланма 
меҳнатдан фойдаланиш  ҳам мумкин. Фермер хўжалиги- 
нинг афзаллиги шундаки, унда мулк ва меҳнат бевосита 
қўшилади, бу эса ишлаб чиқаришнинг юқори самарадор­
лигини таъминлайди. Фермер хўжаликлари мустақил ту- 
зилма бўлиш сабабли ўз фаолиятини бозор конъюнктура- 
сига тез мослаштира олади. Унда иқтисодий манфаат ва 
пировард натижа учун масъулият битта фаолиятнинг икки 
томонини таш кил қилади. Буларнинг ҳаммаси ф ерм ер 
хўжалигининг яшовчанлигини таъминлайди.

Агробизнес турларидан яна бири агрофирмалардир. Аг­
рофирма — маълум турдаги қишлоқ хўж алик маҳсулот- 
ларини етиштириш ва уни пировард маҳсулот дараж аси- 
гача қайта ишлашни қўшиб олиб борадиган корхона.

А гроф ирмалар ҳам қиш лоқ хўж алиги, ҳам саноатга 
хос ресурсларни ишлатиб, истеъмолга тайёр бўлган маҳ- 
сулот яратади. М азкур турдаги корхоналар турли мулк- 
чиликка асос л а ниши, чунончи оилавий хўж алик асосида 
ҳам таш кил топиб, кичик заводлар билан бирикиши мум­
кин. Агросаноат бирлаш малари ва комбинатлари агро­
бизнеснинг янги турларидир.

Агросаноат бирлашмалари бир турдаги маҳсулот иш­
лаб чиқарувчи ва унга боғлиқ ишлаб чиқариш фаолияти 
билан ш уғулланувчи бир неча хўж алик ҳамда корхона- 
ларнинг бирлашмасидир. Масалан, боғдорчилик ва узум-
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чилик билан ш уғулланувчи хўж аликлар, улар  маҳсуло- 
тини қайта ишловчи цех ва заводлар, истеъмолчиларга 
етказиб берувчи савдо-сотиқ корхона лари бир техноло­
гик ж араён га  бирлаш иб, агросаноат бирлаш м аларини 
таш кил қилади. Бирлаш ма иштирокчи л а ри ишлаб чиқа- 
риш, хўж алик ва молиявий мустақилликларини сақлаб 
қолиши билан бирга, уларнинг умумий мулки ҳам тар ­
киб топиб боради.

Агросаноат комбинатлари қишлоқ хўж алик маҳсулот- 
ларини етиш тириш, қайта иш лаш  ва истеъмолчиларга 
етказиб бериш гача барча технологик ж араёнга хизмат 
қилувчи хўж алик ва корхоналарнинг маълум бир ҳуду- 
дида бирлашувидир. Агробизнес турига кўнгилли ва пай- 
чилик маблаглари асосида таш кил қилинган турли уюш- 
ма ва иттифоқларни ҳам киритиш мумкин.

Қ иш лоқ хўж алигидаги  давлат  корхоналари, ж ам оа 
хўж аликлари ва ш иркатлари, турли мулкчилик асосида 
ташкил қилинган қўшма корхоналар ҳам агробизнес тур­
лари сифатида фаолият кўрсатади.

Хулоса
1.Epra эгалик қилиш, тасарруф  этиш ва ундан фой­

даланиш  билан боғлиқ муносабатлар аграр  муносабат­
ларни ташкил этади.

2. Аграр муносабатларнинг асосини рента муносабатла- 
ри ташкил қилади. Ер эгаси ва уни ижарага олиб фойдала­
нувчи (тадбиркор) ўртасида мазкур ердан олинадиган фой- 
дани тақсимлаш борасидаги муносабатлар рента муноса- 
батлари дейилади. Ер рентаси ер эгалигини иқтисодий жи- 
ҳатдан амалга ошириш (реализация қилиш)нинг шаклидир.

3. Ҳозирги пайтда турли мамлакатларда мавжуд рен­
та вужудга келиш сабаблари ва ш арт-шароитларига қараб 
қуйидаги турларга ажратилади: абсолют ер рентаси, диф ­
ференциал (табақа лашган) рента I ва II, монопол рен­
та, қазилма бойликлар, қурилиш лар жойлашган ерлар­
дан олинадиган рента.
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4. Агросаноат интеграцияси — қишлоқ хўжалиги би­
лан унга хизм ат қилувчи ва маҳсулотни истеъмолчига 
етказиб берувчи туташ  тармоқлар ўртасида ишлаб чи- 
қариш алоқа„тарининг ривожланиши ҳамда уларнинг у з­
вий бирикиш жараёнидир.

5. Агросаноат маж муаси (ACM) — қиш лоқ хўж алик 
м аҳсулотлари  етиш тириш , уни сақлаш , қайта иш лаш  
ва истеъмолчиларга етказиб бериш билан ш угулланув- 
чи иқтисодиёт тармоғи ҳисобланади. ACM тўртта соҳа- 
ни ўз ичига олади. Биринчи соҳа — қишлоқ хўжалигига 
иш лаб чиқариш  воситалари етказиб берадиган саноат 
тармоқлари, шунингдек, қиш лоқ хўжалигига ишлаб чи- 
қариш  техника хизмати кўрсатиш  билан банд тармоқ- 
лар; иккинчи соҳа — қишлоқ хўжалигининг ўзи; учин­
чи соҳа — қиш лоқ хўж алиги  м аҳсулотларини и стеъ ­
молчиларга етказиб беришни таъминлайдиган тармоқ- 
лар (тайёрлаш , қайта ишлаш, сақлаш , ташиш , сотиш); 
тўртинчи соҳа — қиш лоқ аҳолиси ҳаёти ва ф аолияти­
нинг умумий ш ароитларини таъминлайдиган ин ф рату­
зилм а (й ўл-тран сп орт хўж али ги , алоқа, м оддий-тех­
ника хизм ати , маиш ий хизм ат кўрсатиш , маҳсулотни 
сақлаш  тизими, омбор ва тара хўжалиги).

6. Тадбиркорлик фаолиятининг қиш лоқ хўж алик со- 
ҳасидаги ш акли агробизнес кўринишида намоён бўлади. 
«Агробизнес» тушунчасига қишлоқ хўжалиги билан бог- 
лиц бўлган фаолият билан шугулланувчи бизнес турла­
ри ҳам киритилади. Бу қишлоқ хўжалигига техник таъ ­
мирлаш  хизм атлари кўрсатиш , қишлоқ хўж алиги маҳ- 
сулотларини қайта ишлаш ва истеъмолчиларга етказиб 
бериш билан боғлиқ тадбиркорлик фаолиятидир. Агро­
бизнес фаолиятининг мақсади истеъмол бозорини етар­
ли миццорда сиф атли қиш лоқ хўж али к  маҳсулотлари, 
саноатни эса хом аш ё билан узлуксиз таъминлаш  орқали 
фойда кўришдир.
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Асосий таянч тушунчалар
А грар муносабатлар, рента муносабатлари, д и ф ф е­

ренциал рента, абсолют рента, монопол рента, ундирма 
саноатда рента, агросаноат мажмуаси, қишлоқ хўж али- 
ги ишлаб чиқариш  инфратузилмаси, ижтимоий инф ра­
тузилма, агросаноат интеграцияси, агробизнес.

Такрорлаш учун савол ва топшириқлар
1. Аграр муносабатларнинг мазмуни, иқтисодий муноса- 

батларда тутган  ўрни ва хусуси ятлари ни  кўрсатиб 
беринг.

2. «Ерга эгалик» ва «ердан фойдаланиш» тушунчаларини 
изоҳланг.

3. Ер рентаси назарияларининг умумий томонлари ва туб 
фарқларини кўрсатиб беринг.

4. Ер рентасининг асл мазмунини тушунтиринг.
5. Дифференциал (I ва II) ва абсолют рентанинг ҳосил 

бўлиш ш арт-ш ароитлари, манбалари ва тақсимлани- 
шини тушунтириб беринг.

6. Монопол рента нима?
7. Қазиб олувчи ва ундирма саноатда рента қандай ҳосил 

бўлади?
8. «Ижара ҳақи» ва «ер рентаси»нинг фарқларини изоҳ- 

ланг.
9. Агробизнеснинг иқтисодий моҳияти ва унинг асосий 

турларига тавсиф беринг.
10. «Агросаноат мажмуаси» ва «агросаноат интеграцияси» 

тушунчаларининг иқтисодий мазмунига ўз фикрингизни 
билдиринг.
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8-мавзу. Миллий иқтисодиёт ва унинг 
макроиқтисодий ўлчамлари. Ялпи талаб ва ялпи 
таклиф. Иктисодий мувозанат ва мутаносиблик

8.1. “М иллий и қ ти соди ёт” туш унчаси ва унинг 
м акроиқтисодий кўрсаткичлари

Миллий иқтисодиёт кўплаб ўзаро боғлиқ бўлган иқти- 
содий унсурларга эга мураккаб иқтисодий тизимни таш ­
кил этади. М азкур унсурлар ўртасидаги амалда таркиб 
топган муносабатларнинг бутун мажмуи иқтисодиётнинг 
таркибий тузилмасини тавсифлаб беради.

Миллий иқтисодиёт — барча тармоқлар ва соҳалар- 
ни, микро ва макродаражадаги иқтисодиётларни, ф унк­
ционал иқтисодиётни, кўплаб инфратузилмаларни ўз ичи­
га олган яхлит иқтисодиётдир. Миллий хўжаликнинг тар­
киб топган тузилиши ижтимоий меҳнат тақсимоти риво- 
жининг натижаси ҳисобланади.

М иллий иқтисодиёт меъёрида ф аолият юритиши ва 
барқарор ўсиши учун барча тармоқ ва ишлаб чиқариш  
coҳavЧapининг ўзаро боғлиқлиги ҳамда мувозанатли ри­
вожланиши талаб қилинади. Миллий иқтисодиёт тарки­
бий тузилмасининг шаклланишида қу^^идаги омиллар таъ ­
сир кўрсатади: мавжуд бозор конъюнктураси, бозорлар 
сиғими ва монополлашув даражаси, мамлакатнинг халқ- 
аро меҳнат тақсимотидаги иштироки, ишлаб чиқарувчи 
кучларнинг ривожланганлик дараж аси, фан-техника та- 
раққиётининг миқёслари, тавсифи ва ривожланиш суръ- 
атлари, ишлаб чиқариш ресурсларининг сифати, ҳудуд- 
ларнинг ер майдонлари ва инфратузилма объектлари би­
лан таъминланганлиги, экология ҳолати.

Миллий иқтисодиётда ишлаб чиқариш, хизмат кўрса- 
тиш ҳажми ва уларнинг ўсиши бир қатор кўрсаткичлар 
тизими орқали, микро ва макроиқтисодий дараж ада аниқ- 
ланиб, таҳлил қилинади. Макроиқтисодиёт — бу мамла­
кат миқёсида иқтисодиётнинг ўзаро алоқада ва таъсирда 
ҳаракат қилувчи соҳалари, тармоқлари, ҳудудий тузил-
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маларини бир бутун қилиб бирлаштирган миллий хўж а- 
лик тизимидир. М акроиқтисодиёт ўз ичига иқтисодиёт- 
нинг моддий ва номоддий ишлаб чиқариш  ҳамда хизмат 
кўрсатиш  соҳаларини, банк, молия, суғурта, солиқ, бож- 
хона тизимларини ўз ичига олади.

Микроиқтисодий кўрсаткичлар ёрдамида корхоналар 
фаолиятига баҳо бери„тиб, улар  фаолиятининг ривож ла­
ниш тамойиллари аниқланса, макроиқтисодий кўрсаткич- 
лар орқали бутун иқтисодиётнинг ҳолати, унинг ўсиши ёки 
пасайиши таҳлил қилиниб, хулоса чиқарилади. Улар ёрда­
мида давлат ўз иқтисодий сиёсатини белгилайди. Б у ти- 
зимга кирувчи турли хил кўрсаткичлар, биринчидан, биз- 
га маълум вақт оралиғидаги ишлаб чиқариш  ҳажмини 
ҳисоблаш ва миллий иқтисодиётнинг фаолият юритишига 
бевосита таъсир қилувчи омилларни аниқлаш  имконини 
беради. Иккинчидан, макроиқтисодий кўрсаткичлар тизи­
ми, миллий маҳсулот ва унинг таркибий қисмлари ҳарака- 
тининг барча босқичларида, яъни ишлаб чиқариш, айир- 
бошлаш, тақсимлаш ва истеъмол босқичларини кўргазма- 
ли шаклда акс эттириш имконини беради.

Ниҳоят, учинчидан, мазкур кўрсаткичлар тизими мав­
жуд ресурслар ва улардан самарали фойдаланиш дараж а­
сини, иқтисодиётнинг турли соҳалари, тармоқлари ўртаси- 
даги мутаносиблик ва мувозанатини акс эттиради.

Бутун миллий иқтисодиётнинг ҳолатини тавсифловчи 
муҳим макроиқтисодий кўрсаткичлар — ялпи ички маҳсу- 
лот (ЯИМ), соф миллий маҳсулот (СММ), миллий даромад 
(МД), аҳоли даромадлари (АД), ишчи кучи бандлиги, иш- 
сизлик, инфляция ва шу кабилар ҳисобланади.

Бу кўрсаткичлар моддий ишлаб чиқариш ва хизмат кўрса- 
тиш соҳаларидаги барча хўжаликлар икдисодий фаолияти­
нинг умумий ва пировард натижаларини қамраб олади.

М иллий маҳсулот — мам лакат иқтисодиётида я р а ­
тилган маҳсулот ва хизматларнинг умумий ҳажмидир. У 
барча моддий ва номоддий неъм атлар ишлаб чиқариш  
ҳамда хизматларни ўз ичига олиб, ҳозирги бизнинг мам­
лакатимиз қўллаётган миллий ҳисоблар тизимида ялпи
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ички маҳсулот (НИМ) деб юритилади. М иллий маҳсу- 
лот кўрсаткичи собиқ И ттифоқ иқтисодиётида ж ами иж - 
тимоий маҳсулот (ЖИМ) деб, бошқа кўпгина мамлакат- 
ларда эса ялпи миллий маҳсулот (ЯММ) деб юритилар 
эди. Ялпи миллий маҳсулот — бу ўз мамлакати ёки хо- 
риж да жойлаш ган миллий корхоналар томонидан яра- 
тилган маҳсулот ва хизм атлар умумий ҳажмининг жами 
қийматидир.

Шу ўринда таъкидлаш лозимки, миллий иқтисодиёт ри- 
вожланиш даражасини аниқроқ ифодалаш ва таққослаш учун 
ялпи ички маҳсулот (ЯИМ) кўрсаткичи қулай бўлганлиги 
учун ҳозирги даврда кўпгина мамлакатларда бу кўрсаткич- 
дан фойдаланилади. Ялпи ички маҳсулот — маълум вакд 
давомида, масалан, бир йилда яратилган ва бевосита ис- 
теъмолчиларга бориб етадиган барча тайёр маҳсулот ва 
кўрсатилган хизматларнинг бозор нархидаги қийматидир.

Я лпи ички м аҳсулот ум ум лаш ти рувчи  иқтисодий 
кўрсаткич бўлиб, у ф ақат мазкур мамлакат ишлаб чиқа- 
риш  омилларидан ф ойдаланган ҳолда мам лакат ичида 
яратилган товар ва хизматлар жами қийматининг бозор 
нархларидаги ифодасини намоён этади. У барча ишлаб 
чиқарувчилар томонидан қўшилган қийматлар йиғинди- 
си сифатида намоён бўлади.

Ялпи ички маҳсулот худди ялпи миллий маҳсулот 
каби ҳисобланади, бироқ ЯИМ кўрсаткичига мазкур мам- 
лакатнинг чет эллардаги ишлаб чиқариш  омилларидан 
ф ойдаланиб олиб борилган иш лаб чиқариш  ва хизм ат 
кўрсатиш  ҳаж млари киритилмайди. Лекин шу мамлакат 
ичидаги хорижий мамлакат корхоналари маҳсулоти ки- 
ритилади. Ш унинг учун ЯММ билан ЯИМ микдор ж и- 
ҳатдан қисман ф арқ  қилади.

ЯММ ва ЯИМнинг ўзаро фарқини қуйидаги чизма ор- 
қали яққолроқ ифодалаш  мумкин (8.1.1-чизма).

Демак, чизмадан кўринадики, мамлакат ЯММ 30 трлн, 
сўмни (М;, ва М3 ш артли рақамлар йиғиндиси), ЯИМ эса 
28 трлн, сўмни (М., ва М : ш артли рақамлар йиғиндиси) 
таш кил этади.

201



ЯММ ва ЯИМ ўртасидаги ф ар қ  у қадар аҳамиятли 
эмас. Бу ф ар қ  ривож ланган м ам лакатларда ЯИМнинг 
±1%ини таш кил этади. БМТ статистика хизмати асосий 
кўрсаткич сифатида ЯИМдан фойдаланишни тавсия эта­
ди. Яқин вақтларга қадар АҚШ  ва Японияда ЯММ кўрсат- 
кичи қўлланар эди, эндиликда бу мамлакатлар ҳам ЯИМ 
кўрсаткичини қўллай бошладилар.

8.1 .1-ч и з м а

ЯММ иа ЯИМ  ўртасидаги таркибий нисбатлар

ямм

яим

Х ориж ий  корхоналар 
м аҳсулоти

4 трлн.сўм

М ам лакат  ичидаги иш лаб чиқариш

М иллий корхоналар 
м аҳсулоги

24 трлн.сўм

Ч е т  эллардаги  м иллий 
корхоналар  махсу.тоти

6 трлн.сўм

Ҳ озирги пайтда Ў збекистонда ялпи ички маҳсулот 
кўрсаткичи ҳисобга олинмокда. Шунинг учун биз бундан 
кейинги ўринларда ялпи ички маҳсулот тўғрисида сўз 
юритамиз.

М иллий иш лаб чиқариш нинг ялпи ҳаж м ини тўғри 
ҳисоблаб чиқиш учун, мазкур йилда ишлаб чиқарилган 
барча маҳсулот ва хизматлар бир марта ҳисобга олини- 
ши зарур. ЯИМ ҳажмини топишда сотилган ва қайта со- 
тилган маҳсулотларни кўп марта ҳисобга олишларни бар- 
тараф  қилиш учун, иқтисодиётнинг барча тармоқларида 
яратилган қўшилган қийматлар йиғиндиси олинади.

Кўшилган қиймат — бу корхона ялпи маҳсулоти бо­
зор нархидан (амортизация ажратмасидан ташқари) жо- 
рий моддий хараж атлар  чиқариб таш лангандан қолган 
қисмидир.
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ЯИМ йил давомида ишлаб чиқарилган барча пировард 
товарлар  ва хизм атларн инг бозор нархидаги суммаси 
бўлганлиги учун товарнинг ўзи ёки унинг нафлилиги кўпай- 
маган ҳолда нархлар ошиши эвазига унинг ҳажми ошиб 
кетиши мумкин. Нарх ишлаб чиқариш умумий ҳажмининг 
ҳар хил элементларини ягона умумий асосга келтиришнинг 
энг кенг тарқалган кўрсаткичидир. Шунинг учун ялпи ички 
маҳсулотга баҳо беришда номинал ва реал миллий маҳсу- 
лот ҳисобга олинади. Жорий бозор нархларида ҳисобланган 
миллий маҳсулот номинал миллий маҳсулот, ўзгармас, 
Е^ёсий нархларда ҳисобланган миллий маҳсулот эса реал 
миллий маҳсулот деб юритилади. Қ ар хил йилларда иш­
лаб чиқарилган ЯИМ қийматини ф ақат нарх ўзгармаган 
тақцирда ўзаро таққослаш мумкин бўлади. Бундан ташқари 
нарх даражаси бизга иқтисодиётда инфляция (нарх дара- 
ж асининг ўсиш и) ёки д еф л яц и я  (нарх дараж асин инг 
пасайиши) ўрин тутганлигини ва унинг миқёси қандайлигини 
билиш имконини беради.

Нарх дараж аси индекс ш аклида ифодаланади. Нарх 
индекси  ж ори й  йилдаги  маъитум гур у ҳ  то в ар л ар  ва 
хизматлар тўплами нархлари суммасини худди шундай 
то вар л ар  ва х и зм атл ар  миқдорининг базис даврдаги  
н ар х лар и  сумм асига таққослаш  орқали  ҳисобланади. 
Таққослашнинг бошланғич даври «базис йил» дейилади. 
Агар бу айтилганларни формула шаклига келтирсак, у 
қуйидаги кўринишни олади:

жорий йилдаги истеъмол товарлара нархиНарх индекси =  —   —
базис штдаги истеъмол товарлари нархи '

Ж о р и й  й и л д а ги  н о м и н ал  Я И М ни р е а л  Я И М га 
айлантириш нинг анча оддий ва тўғридан-тўғри  усули 
номинал ЯИМни нарх индекси (НИ)га бўлишдир, яъни:

г,,**. Номинал Я  ИМРеал ЯИМ  = -------------------------------------------- .

НИ
И қтисодиётда йиллик иш лаб чиқари ш  ҳаж м ининг 

кўрсаткичи ЯИМ билан бирга, унинг таркибий қисмлари
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сифатида ҳисобланиши мумкин бўлган бир қатор ўзаро 
боғлиқ кўрсаткичлар мавжуд бўладики, yviap миллий иқ- 
тисодиётнинг турли томонларини тавсифлаб беради.

ЯММ ва ЯИМ ишлаб чиқариш ялпи ҳажмининг кўрсат- 
кичи сифатида битта муҳим камчиликка эга. Улар м аз­
кур йилда ишлаб чиқариш  ж араёнида ф ойдаланилган 
асосий капиталнинг ўрнини қоплаш  учун зарур  бўлган 
қийматни ҳам ўз ичига олади.

Мамлакат иқтисодиётининг қанчалик ривожланганлиги 
ва самарали эканлигини аниқ билиш учун айнан шу йил­
да жонли меҳнатнинг унумли ҳаракати натижасида ву- 
жудга келтирилган соф миллий маҳсулот (СММ) кўрсат- 
кичидан фойдаланилади.

ЯИМдан жорий йилда ишлаб чиқариш  ж араёнида ис­
теъмол қилинган асосий капитал қиймати ёки йиллик 
амортизация суммаси айириб ташланса, соф миллий маҳ- 
сулот (СММ) кўрсаткичи ҳосил бўлади:

ЯИМ  -  амортизация йиллик суммаси = С М М .
СММ қийматига давлат томонидан ўрнатиладиган эгри 

солиқлар суммаси киради. Эгри солиқлар корхона томо­
нидан ўрнатиладиган нархга қўшимча ҳисобланади. Бун- 
дай солиқлар оғирлиги истеъмолчи зиммасига тушиб, 
нати ж ада ул ар  даромадининг бир қисмини йўқотади. 
Ҳозирги даврда қўлланилаётган миллий ҳисоблар тизи- 
мида СММдан эгри солиқлар чиқариб ташланиб, миллий 
даромад (МД) кўрсаткичи аниқланади:

СММ - бизнесга эгри солик> = м и лли й  даромад.
Ш ундай қилиб, ҳозирги ҳисоблар тизимида СММ миқ- 

дори билан МД миқдори бир-биридан ф арқ  қилиб қолган. 
Аслида мамлакат миқёсида уларнинг миқцори ф арқ қил- 
маслиги лозим. Чунки миллий даромад соф миллий маҳ- 
сулотнинг сотилгаидан кейинги пулдаги кўриниш идир. 
Шунинг учун баъзи адабиётларда миллий даромад соф 
маҳсулотнинг ўзгарган ш акли деб ҳам ю ритилади. Бу 
ҳолат миллий ҳисоблар тизимини янада такомиллаш ти- 
ришни тақозо этади.
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Амалиётда ишлаб чиқарилган ва фойдаланилган мил­
лий даромад фарқланади. Ишлаб чиқарилган миллий да­
ромад — бу янгидан яратилган маҳсулотнинг бутун ҳажми. 
Фойдаланилган миллий даромад — бу ишлаб чиқарилган 
миллий даромаддан ҳар хил йўқотишлар (табиий офат- 
лар, маҳсулотларни захи рада сақлаш даги йўқотиш лар 
ва ҳ.к.) ва таш қи савдо қолдиғи чиқариб ташланган миқ- 
дорга тенг даромад.

Миллий даромадни барча турдаги даромадларни (амор­
тизация ажратмаси ва бизнесга эгри солиқлардан ташқари) 
қўшиб чиқиш йўли билан ҳам аниқлаш мумкин.

Миллий даромаднинг бир қисми, жумладан, ижтимоий 
сугуртага аж ратм алар , корхона фойдасидан тўланувчи 
солиқлар ва корхонанинг тақсимланмайдиган фойдаси амалда 
уй хўжаликлари ихтиёрига келиб тушмайди. Иккинчи то- 
мондан эса, уй хўжаликлари оладиган даромаднинг бир қисми, 
масалан, ижтимоий тўловлар — улар меҳнатининг натижаси 
ҳисобланмайди.

Ш ахсий даромад кўрсаткичини топиш учун миллий 
даромаддан уй хўж аликлари қўлига келиб тушмайдиган 
д а р о м а д л а р н и н г  ю қори д аги  у ч та  ту р и н и  ч и қ ар и б  
ташлашимиз ҳамда жорий меҳнат фаолиятининг натижаси 
ҳисобланмаган даромадларни унга кўшишимиз зарур:

М и лли й  даромад - иж т им оий су гур т а  аж ратмаси - 
корхон а  фойдасига соликяар  - 
к орхон анинг т акрим ланм айдиган  фойдаси  + 
иж т им оий т уловлар  = ш а хси й  даромад

Ш ахсий даромаддан солиқлар тўлангандан кейин уй 
хўжаликларининг тўлиқ тасарруфида қоладиган даромад 
ш аклланади.

Солиқлар тўлангандан кейинги даромад шахсий даро­
маддан шу даром ад ҳисобидан тўланадиган  солиқлар 
мивдорини чиқариб таш лаш  йўли билан ҳисобланади.

Солиқлар тўлангандан кейинги даромад уй хўжаликлари 
энг охирида эга бўладиган даромад ҳисобланиб, алоҳида
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шахе ва оилалар уз тасарруфида бу даромадларнинг бир 
қисмини истеъмол учун сарф лайди  ва бошқа қисмини 
жамғармага йўналтиради.

8.2. Ялпи ички м аҳсулотни ҳисоблаш  усуллари

Ялпи ички маҳсулот (ЯИМ)ни ҳисоблаш миллий ҳи- 
соблар тизимидан фойдаланилган қолда амалга ошири- 
лади. М иллий ҳисоблар тизими (МҚТ) — бу барча асо­
сий иқтисодий ж араёнлар, такрор ишлаб чиқариш  ш а- 
роити, ж араёни  ва натиж аларини  тавсиф ловчи, ўзаро  
боғлиқ бўлган макроиқтисодий кўрсатки члар , тасн иф - 
лар ва гуруҳлар тизими.

МҲТ БМТ томонидан эълон қилинган «Миллий ҳисоб- 
лар ва ёрдамчи ж адваллар тизими» номли ҳуж ж ат асо- 
сида халқаро статистикада стандарт тизим сифатида 1953 
йилдан бошлаб қўллана бошлади. Ш у даврдан (1953 йил- 
дан) буён МҲТ тўрт мартта ўзгартирилиб, такомиллаш - 
тирилди, лекин у ҳали  ҳам таком иллаш тириш га . муҳ- 
тож. Ҳозирги даврда дунёнинг 100 дан ортиқ мамлакат- 
ларида, шу жумладан, Ўзбекистонда ҳам мазкур тизим- 
нинг такомиллаштирилган ш акли қўлланмоқда.

М иллий ҳисоблар тизими асосини йиғма баланслар, 
яъни даромад ва х ар аж атл ар  баланси таш кил қилади. 
Даромадлар хўж алик бирликлари ва аҳоли умумий да- 
ромадлари (иш ҳақи, фойда, даромадларнинг бошқа тур- 
лари, амортизация) суммасини акс эттиради. Х араж ат­
лар  эса тўртта гуруҳдан иборат бўлади: истеъмол, ин- 
вестициялар, давлат хариди, соф экспорт. Миллий ҳисоб- 
л ар  м акроиқтисодиётнинг м еъ ёрдаги  — м увозан атли  
ҳолатга эришиш даражасини аниқлашга ёрдам беради.

Ушбу миллий ҳисоблар тизими асосида ЯИМ уч хил 
усул билан ҳисобланиши мумкин:

Биринчи усул — бу ЯИМ ни ҳисоблаш га қўш илган 
қийматлар бўйича ёндашув. Бунда миллий иқтисодиёт- 
нинг барча тармоқлари бўйича яратилган қўш илган қий- 
м атлар  йиғиндиси ҳисоблаб чиқилади. Қўш илган қий-
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матни ан иқлаш  ж ам и иж тимоий м аҳсулотдан оралиқ 
маҳсулотлар ва хом ашё, ёқилғи, материаллар қиймати- 
ни чегириш  орқали амалга оширилади. Б у усул билан 
ҳисобланган ЯИМ алоҳида тармоқларнинг шу маҳсуло- 
тини яратиш даги ўрни ва ҳиссасинй аниқлаш  имконини 
беради.

Иккинчи усул — бу ЯИМни ҳисоблашга сарф -хара- 
ж атлар  бўйича ёндашув. Бунда мазкур йилда ишлаб чи- 
қарилган  барча м аҳсулот (хизм ат)лар  ҳаж м ини сотиб 
олишга қилинган ҳамма сарф лар қўшиб чиқилади. Мил­
лий иқтисодиётда ишлаб чиқарилган пировард маҳсулот- 
ларни мамлакат ичида хўжаликнинг учта субъекти — уй 
хўж аликлари, давлат, тадбиркорлар ҳамда таш қаридан 
чет эллик истеъмолчилар сотиб олиши мумкин.

Учинчи усул — бу ЯИМни ҳисоблашга даромадлар 
бўйича ёндашув. М азкур йилда ишлаб чиқарилган пиро­
вард маҳсулот ҳажмидан олинган барча даромадлар уй 
хўж аликлари ихтиёрига иш ҳақи, рента тўлoBv^apи, фоиз 
ва фойда ш аклида келиб тушади. Ш у сабабли бу усулда 
ЯИМ пировард маҳсулот ҳисобидан олинган ана шу бар­
ча даромадларни қўшиб чиқиш орқали аниқланади.

ЯИМни даромадлар бўйича ҳисоблашда уй хўж алик- 
лари, корхона ва давлат  муассасаларининг дастлабки, 
яъни тақсимланган даромадларини меҳнат ҳақи ва ялпи 
фойдага (рента, ссуда фоизи ва тадбиркорлик фойдаси 
ва ҳ.к.) аж рати ш  мумкин. ЯИМни м азкур усул бўйича 
ҳисоблашда даромадларнинг барча суммасига истеъмол 
қилинган асосий капитал қиймати (амортизация аж рат­
маси) ва бизнесга эгри солиқлар суммаси ҳам қўшилади.

ЯИМни ҳисоблашнинг сарфлар ва даромадлар бўйича 
ёндашув усулларининг асосий таркибий қисмларини қуйи- 
даги жадвал орқали ўзаро таққослаш мумкин (8.2.1-жадвал).

ЯИМни ҳисоблашда унинг таркибига кирувчи даро­
мадларнинг алоҳида турларини батафсил қараб чиқамиз.

А мортизация аж ратм аси шу йил ишлаб чиқарилган 
маҳсулот (ЯИМ) қиймати таркибига ишлаб чиқариш ха-
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ражатлари сифатида кириб, маҳсулот сотилиши натижасида 
пул шаклидаги даромад сифатида қайтиб келади ва аморти­
зация фонди ҳисобида тўпланиб боради.

Эгри со л и қл ар  ко р х о н алар  уч ун  иш лаб ч и қар и ш  
хараж атлари ҳисобланади ва шу сабабли маҳсулот нар- 
хига қўшилади. Бундай солиқлар акциз тўловлари, со- 
тишдан олинадиган солиқлар, мулк солиғи, лицензия ва 
божхона тўловларини ўз ичига олади ва давлат бюдже- 
тида даромад сифатида намоён бўлади.

8.2.1 -ж а д в а л

ЯИМ ни хисоблаш га сарф лар ва даром адлар  
бўйича ёндаш ув

М иллий м аҳсулот қаж м и н и  
сар ф л ар  сум м аси  бўйича хисоблаш

М иллий м аҳ су л о т  ҳаж м и н и  
даром адлар  сум м аси  бўйича 
хисоблаш

1. Уй хўж али клари н ин г и стеъ м ол  
сар ф л ар и
+

1. Д аромад билан боғлиқ бўлм аган 
са р ф  ва тўловлар  
а) ам орти зац и я , б) эгри солиқлар
+

2. Т адбиркорларнинг инвестицион 
сар ф л ар и
+

2. И ш  ҳақи
+

3. Т овар ва хизм атларнинг д авл ат  
хариди
+

3. Р ен та  тўловлари  
+

4. Ч ет  эл л и кл ар  сар ф и  
+

4. Ф оиз
+

5. Н оти ж орат м у ассасалари  сарф и 5. Ф ойда

6. М оддий айланм а воситалар 
захлрасидаги  ўзгари ш лар

ЯИ М ЯИ М

Даромадларнинг энг муҳим тури бўлган иш ҳақи тад­
биркорлар ва давлат  томонидан ишчи кучини тақдим  
қилганларга тўланади. И ш  ҳақи  кўплаб қўш им чалар,
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ижтимоий суғурта тўловлари ва нафақа таъминотининг 
ҳар  хил хусусий фондлари, иш сизлик н аф ақалари  ва 
бошқа турли мукофот ҳамда имтиёзларларни ў з  ичига 
олади. Иш ҳақи ва унга қўш имчалар ҳам ишчи кучини 
таклиф қилувчилар учун даромаднинг бир қисми сифатида 
намоён бўлади ва шу сабабли аҳоли даромадларининг 
муҳим таркибий қисми ҳисобланади.

Рента тўловлари иқтисодиётни ресурслар (капитал, ер) 
билан таъминловчи уй хўжаликларининг оладиган даромади 
ҳисобланиб, корхона хараж атлари таркибига киради (ер 
давлат мулки бўлса, рента давлат ихтиёрига, бюджетга 
бориб тушади ва бюджет даромади ҳисобланади).

Фоиз пул капитали эгаларига пул даромади тўловларидан 
иборат. Бунда давлат томонидан амалга ошириладиган фоизли 
тўловлар фоизли даромадлар таркибидан чиқарилади.

М улкдан олинадиган даромад икки турга бўлинади: 
мулкий даромад ва корпорациялар фойдаси.

8.3. Ялпи талаб ва ялпи таклиф , уларнинг ҳаж мига  
таъсир қилувчи омиллар

И қтисодиётнинг барқарор ривож ланиш ини таъм ин- 
лаш да, энг аввало, ялпи талабнинг мазмунини билиш 
муҳим аҳамиятга эга.

Ялпи талаб (aggregate dem and , AD ) — барча истеъ­
молчилар, яъни аҳоли, корхона ва давлат томонидан нарх- 
ларнинг муайян дараж асида сотиб олиниши мумкин бўлган 
турли товар ва хизм атларга бўлган талабнинг умумий 
ҳажмидир. Ялпи талабни, шунингдек, миллий иқтисоди- 
ётдаги реал пул даромадлари ҳажми сифатида ҳам ифо­
далаш  мумкин.

Ялпи талаб барча истеъмолчиларнинг турли хил то­
варлар ва хизматларга бўлган талаблари йигиндисидан 
ташкил топади. Биламизки, товар ва хизматлар икки хил 
бўлади: 1) шахсий истеъмол товарлари; 2) тадбиркорлар 
ишлаб чиқариш ж араёнида унумли истеъмол қиладиган 
ишлаб чиқариш омиллари: ер, капитал ва ишчи кучи.
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Истеъмол товарлари турли хил моддий, маънавий то­
варлар ва хизматларни ўз ичига олади. Шунингдек, турли 
кўринишдаги (масалан, давлат, хусусий, жамоа, корпо- 
ратив) тадбиркорларнинг иш лаб чиқариш  омилларига 
бўлган талаби ҳам ўзига хос (масалан, турли машиналар, 
станоклар, асбоб-ускуналар, иншоотлар, транспорт во- 
ситалари, ёнилги, хом ашё, материаллар, ишчи кучи ва 
ҳ.к.). Талабнинг умумий миқцори сотиб олишга мўлж ал- 
ланган товарларнинг тури, миқдори, сифати ҳамда нар- 
хига боғлиқ бўлади.

Нарх дараж аси ва талаб таъсиридаги миллий ишлаб 
чиқариш ҳажми ўртасидаги бу тескари боғлиқликни қу- 
йидаги чизма орқали ифодалаш  мумкин (8.3.1-чизма).

8.3.1-чизм а

Ялпи талаб эгри чизиги

Р

Нарх даражаси

AD
Y

Р Ишлаб чикдриш  рвал ха жми

Чизмадан кўринадики, ялпи талаб эгри чизиғи якка та­
лаб эгри чизиғига ўхшайди, бироқ ўзаро боғлиқ кўрсат- 
кичлар бир-биридан фарқланади. Агар якка талаб эгри чи- 
зиғи турли нарх кўрсаткичларида алоҳида истеъмолчининг 
муайян товарга бўлган талаби миқдори ўртасидаги боғлиқ- 
ликни ифодаласа, ялпи талаб эгри чизиғи мамлакатдаги 
нархларнинг турли даражаси ҳамда ишлаб чиқаришнинг 
реал ҳажми ўртасидаги боғлиқликни ифодалайди.
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Агар якка талаб эгри чизигининг пасайиши даромад 
ва алмаш ув самараларининг амал қилиши билан изоҳ- 
ланса, ялпи талаб эгри чизигининг пасайиш и нархлар 
умумий даражасининг ўзгариши натижасида рўй берув- 
чи ф оиз ставкаси, бойлик ва импорт товарлар хариди 
самараси орқали изоҳланади.

Фоиз ставкаси самараси. Унинг мох^шти шундан иборат- 
ки, нарх даражасининг ўсиши билан пулга бўлган талаб ҳам 
ортади. Бу эса муомаладаги пул миқцорининг ўзгармаган 
ҳажми шароитида фоиз ставкасининг ўсишига олиб келади. 
Ўз навбатида, фоиз ставкасининг ўсиши истеъмол ва инвес­
тиция сарфлари ҳажмини пасайтиради. Чунки фоиз ставка- 
ларининг ошиб кетиши аҳолининг уй ва уй жиҳозлари, ав­
томобиль каби узоқ муддатли истеъмол товарларини сотиб 
олиши учун кредит олишни самарасиз қилиб кўяди. Шунинг­
дек, тадбиркорлар ҳам фоизнинг юқори даражасида ўзла- 
рининг нисбатан паст даромад келтирувчи инвестиция лойи- 
хдларини амалга оширишдан воз кечадилар.

Бойлик самараси. У баъзида “реал касса қолдиқлари 
сам араси” деб ҳам аталиб, нарх дараж асининг ошиши 
билан молиявий активлар (банк омонатлари, акция ва 
облигациялар) реал қийматининг пасайишини англатади. 
Бунинг натижасида аҳоли даромадлари ҳам пасайиб, со­
тиб олинувчи товар ва хизматлар микдори камаяди.

Импорт товарлар хариди самараси. Б у самара нарх 
дараж аси ўзгаришининг у ёки бу мамлакатдаги ички ва 
жаҳон нархлари нисбатига таъсири орқали намоён бўла- 
ди. Чет эл товарлари нархи ўзгармаган ёки секин ўсган 
ҳолларда, мамлакатдаги нархлар умумий даражасининг 
ошиши миллий истеъмолчи учун четдан хорижий товар- 
ларни олиб келишни фойдали қилиб қўяди. Ўз навбати­
да, м азкур мам лакат товар ва хизм атларини хорижий 
истеъм олчилар томонидан харид қилиниш  ҳаж м и ҳам 
қисқаради. Н атиж ада, бу мамлакатнинг экспорт ҳажми 
камаяди. Экспорт ҳажмининг камайиши ва импорт ҳаж - 
мининг ошиши соф экспортнинг ва, пировардида, ялпи 
талаб умумий ҳажмининг қисқаришига олиб келади.
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Ялпи талаб ҳажмига нархдан таш қари бошқа омил­
лар ҳам таъсир кўрсатади. Куйида улардан энг муҳимла- 
рини кўриб чиқамиз:

1. Истеъмол сарфларидаги ўзгаришлар. Нарх д ара­
жасининг ўзгаришига боғлиқ бўлмаган ҳолда, бир нечта 
омиллар: истеъмолчи фаровонлиги, истеъмолчининг кути- 
ши, истеъмолчининг қарз ва солиқларининг ўзгариш и 
таъсирида истеъмолчилар хариди ҳажмида ўзгариш  рўй 
бериши мумкин.

Истеъмолчининг фаровонлиги унинг молиявий актив- 
ларга (акция ва облигация) ҳамда уй ва ер каби кўчмас 
мулкларга эгалигига боғлиқ бўлади. Улар реал қиймати- 
нинг кескин камайиш и товар харид қилиш  ҳажмининг 
камайишига олиб кev^aди. Истеъмол сарфларининг қис- 
қариш и натижасида ялпи талаб ҳам камаяди. Аксинча, 
моддий ва молиявий бойликлар реал қийматининг оши­
ши натижасида, нархларнинг мавжуд дараж асида истеъ­
мол сарфлари ўсади. Бунга акция курсининг кескин оши­
ши, нархлар дараж аси ўзгармай қолган тақдирда ҳам ис­
теъмолчи фаровонлигининг ўсишига олиб келишини ми- 
сол қилиш  мумкин. Уй ва ер реал қийматининг кескин 
камайиши нарх умумий дараж асининг ўзгариш ига бог- 
лиц бўлмаган ҳолда, истеъмолчи фаровонлигининг па- 
сайишига олиб келади.

Истеъмолчининг кутиши. Истеъмол сарф лари ҳажми- 
даги ўзгариш  истеъмолчининг нархлар ва даром адлар 
даражасидаги ўзгариш ларни о.чдиндан билишига боғлиқ. 
Масалан, агар истеъмолчи келаж акда ўзининг peavi д а­
ромади кўпаяди , деб ҳисобласа, у ж орий  д аром адла­
рининг кўпроқ қисмини сарфлаш га тайёр бўлади. Н ати­
ж ада, бу даврда истеъмол сарф лари  кўпаяди, ж ам ға- 
риш эса камаяди ва ялпи талаб ортади. Аксинча, агар 
истеъмолчи келаж акда ўзининг реал даромадлари камая­
ди деб ҳисобласа, уларнинг истеъмол сарф лари  ва д е­
мак, ялпи талаби қгсқаради. Худди шундай тарзда инф- 
ляциянинг кутилиш и бугунги ялпи талабни  ош иради. 
Чунки истеъмолчилар нархлар ошгунга қадар товарлар-
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ни харид қилиб қолишга ҳаракат қилади. Аксинча, яқин 
к ел аж акда  нархлар  пасайиш ининг кутилиш и, бугунги 
истеъмол миқдорининг камайишига олиб келади.

Истеъмолчи қарзлари. Истеъмолчи қарзлари кўп бул- 
ганда, у ж орий даромадини қарзларга тўлаб, ўзининг 
бугунги сарфларини қисқартириши мумкин. Аксинча, ис­
теъмолчи қарздор бўлмаса, у бугунги сарфларини кўпай- 
тиришга тайёр бўлади.

Солиқ. Даромад солиги ставкасининг камайиши, иарх- 
ларнинг мавжуд дараж асида истеъмол сарфларини кўпай- 
тиради, солиқларнинг ошиши истеъмол сарфларини ка- 
майтиради.

2. Инвестицион сарфлар. Инвестицион сарфлар, яъни 
ишлаб чиқариш воситаларини харид қилиш ялпи талаб­
нинг нархдан таш қари муҳим омили ҳисобланади. Н арх- 
ларнинг мавжуд дараж асида корхона сотиб олиши мум­
кин бўлган янги ишлаб чиқариш воситаларининг камайи­
ши ялпи талабнинг камайишига, аксинча, корхона сотиб 
оладиган инвестицион товарлар  ҳаж мининг кўпайиш и 
ялпи талабнинг кўпайиш ига олиб келади. Инвестицион 
сарфларни ўзгартириши мумкин бўлган нархдан таш қа- 
ри омилларни алоҳида-алоҳида қараб чиқамиз.

Фоиз ставкалари. Бошқа шароитлар ўзгармай қолган- 
да фоиз ставкасининг ошиши, инвестицион сарфларнинг 
камайиши ва ялпи талабнинг қисқаришига олиб келади. 
Бу ерда ran мамлакатда пул массаси ҳажмининг ўзгари- 
ши оқибатида фоиз ставкаларининг ўзгариши ҳақида бо­
ради. Пул массасининг кўпайиши фоиз ставкасини пасай­
тиради ва шу орқали капитал қўйилмалар ҳажми ошади. 
Аксинча, пул массасининг камайиши фоиз ставкасининг 
ошиши ва инвестицияларнинг қисқаришига олиб келади.

Инвестициялардан кутиладиган фойда. Капитал қўйил- 
малардан юқори фойда олишнинг кутилиши инвестицион 
товарларга бўлган талабни оширади ва аксинча, истиқ- 
болда инвестицион дастурлардан  ф ойда олиш  ноаниқ 
бўлса, инвестицияларга сарф лар  камайиш  тамойилига 
эга бўлади, демак, ялпи талаб ҳам камаяди.
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Солиқлар. Корхонадан олинадиган солиқларнинг кўпа- 
йиши капитал қўйилмалардан олинадиган фойданинг ка­
майишига ва демак, инвестицион сарф лар ва ялпи талаб­
нинг қисқариш ига олиб келади. Аксинча, солиқларнинг 
қисқариш и бундай ф ойда ва инвестицион сарф ларн и  
кўпайтиради.

Технология. Янги ва такомиллашган технология инвес­
тицион сарфларни ва шу орқали ялпи талабни рағбатлан- 
тириш тамойилига эга бўлади.

Ортиқча қувватлар. Ортиқча қувватлар, яъни мавжуд 
фойдаланилмайдиган асосий капиталнинг кўпайиши янги 
инвестицион товарларга бўлган талабни ва натижада ялпи 
талабни камайтиради. И ш лаб чиқариш  қувватларидан 
тўлиқ фойдаланган тадбиркорлар кўпроқ машина ва ус- 
куналар сотиб олишга тайёр бўлади, демак инвестицион 
сарф лари кўпаяди.

3. Давлат сарфлари. Нархларнинг мавжуд дараж аси­
да, миллий м аҳсулотда д авл ат  харидининг кўпайиш и 
ялпи талабнинг ўсишига олиб келади. Бунга давлатнинг 
миллий армия тузиш  ёки унинг сонини ошириш тўғриси- 
даги қарори мисол бўла олади. Давлат сарфларининг ка­
майиши ялпи талабнинг қисқаришига олиб келади. М а­
салан, янги автомобиль йўли қуриш учун давлат сарф ­
ларининг қисқариши шундай натижага олиб келади.

4. Соф экспортдаги ўзгариш. Соф экспортнинг кўпа- 
йиши ялпи талабни ҳам кўпайтиради. Биринчидан, экс­
портнинг юқори дараж аси чет элларда миллий товарларга 
бўлган талабни оширади. Иккинчидан, импортнинг қис- 
қариши миллий товарларга ички талабнинг кўпайишини 
тақозо қилади. Соф экспорт ҳажмининг ўзгаришига, ав­
вало, чет давлатлар миллий даромади ва валюта курс- 
ларининг ўзгариши таъсир кўрсатади. Чет мамлакатлар­
да даромадлар дараж аси ошганда, уларнинг фуқаролари 
ҳам миллий товарларни, ҳам хориж товарларини кўпроқ 
миқдорда сотиб олиш имкониятига эга бўлади. Чет эл­
ларда миллий даромаднинг камайиш и эса соф экспорт 
ҳажмини қисқартиради.
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Валюта курслари. Бошқа валюталарга нисбатан мил­
лий пул курсининг ўзгариши соф экспортга ва демак ялпи 
талабга таъсир кўрсатади.

Иқтисодиётни мувозанатли юритишда ялпи таклиф ва 
унга таъсир этувчи омилларни билиш муҳимдир.

Ялпи таклиф  (aggregate supp l y ,  A S )  — мамлакатда 
муайян вақтда ишлаб чиқарилиб, нархларнинг муайян 
дараж аси да сотишга тайёр турган, ўзининг ижтимоий 
нафлилиги, тури, сифати, миқцори ва ижтимоий қиймати 
бўйича шу даврдаги талабга жавоб берадиган барча то­
вар ва хизм атлар ҳажмидир. Б у нархларнинг ҳар хил 
мумкин бўлган ўртача дараж аси миллий ишлаб чиқариш- 
нинг мавжуд реал ҳажмини кўрсатади.

Турли товарлар нархи ва миллий ишлаб чиқариш  ҳаж - 
ми ўртасида тўғридан-тўғри ёки бевосита боғлиқлик мав­
ж уд бўлади. Бу боғлиқлик ялпи таклиф  эгри чизиғида 
аниқ акс этади (8.3.2-чизма).

8.3.2-чизма

Ялпи таклиф  эгри чизиги

Р

Нарх
даражаси

AS

III

II

I

О

Ишлаб ч и т р и ш  рвал хдж ми
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Чизмадан кўринадики, ялпи таклиф  эгри чизиғи ўз 
шакли ж иҳатидан якка ёки бозор таклифининг анъана- 
вий эгри чизиғидан ф арқ  қилади.

Ш у ўринда таъкидлаш  лозимки, узоқ  м уддатли ва 
қисқа муддатли даврдаги ялпи таклиф  эгри чизиги бир- 
биридан фарқланади. Узоқ даврдаги ялпи таклиф  эгри 
чизиги ўз шаклига кўра чизмадаги Yt нуқтага қадар ж ой­
лашган ҳар қандай тик чизиқцан иборат бўлади. Иқтисо- 
дий ресурсларнинг ишлаб чиқаришга тобора кўпроқ ж алб 
этилиши мазкур чизиқни Y( нуқтага яқинлаш тиради ва 
пировардида шу нуқтада жойлашган чизиққа тенглаш а- 
ди. Чунки қўшимча ресурс ва имкониятларни ишга со- 
лиш учун вақтнинг етарли бўлиши узоқ муддатли давр­
да иқтисодиётда тўла бандлик ҳолатига олиб келади.

Қисқа муддатли даврда ялпи таклиф эгри чизигининг 
кўриниш и бироз мураккаброқ бўлиб, учта кесмани ўз 
ичига олади.

I. Ётиқ кесма. У баъзида «кейнсча» кесма деб ҳам ата ­
либ, иқтисодиётнинг таназзул  ёки тургунлик палласида- 
ги ҳолатини акс эттиради. Ётиқ кесма миллий ишлаб чи­
кдриш потенциал ҳаж ми (чизмадаги Y( нуқта)дан анча 
кам бўлган ишлаб чиқаришнинг реал ҳажми (чизмадаги 
Y, нуқтага қадар бўлган ҳажм)ни ўз ичига олади. Яъни, 
бу оралиқда мамлакатдаги мавжуд кўплаб ишлаб чикд­
риш қувватлари, машина, ускуна ва ишчи кучи ишлаб 
чиқаришга жалб этилмайди ёки улардан тўлиқ фойдала- 
нилмайди. Шунга кўра, мазкур ресурсларнинг ишлаб чи- 
қаришга ж алб этилиши нарх даражасига ҳеч қандай т а ъ ­
сир кўрсатмайди. Бу ораликда ишлаб чиқариш реал ҳажми 
қисқарганда ҳам товар ва ресурслар нархи эски дараж а- 
да қолади. Ш ундай қилиб, ётиқ кесмада нарх даражаси 
ўзгармаган ҳолда миллий ишлаб чикдриш ҳажмини оши­
риш имконияти мавжуд.

И. Оралиқ кесма. Y ва Yt нуқталар орасидаги мазкур 
кесма миллий ишлаб чикдриш реал ҳажмининг кўпайиши 
нарх даражасининг ўсиши билан бирга боришини кўрса- 
тади. Б у ишлаб чиқаришни тў„тиқ қувват билан иш лай
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бошлагани, корхона л а рнинг анча эски ва кам самарали ус- 
куналардан фойдалана бошлаганидан гувоҳлик беради. Иш­
лаб чиқариш ҳажмининг кенгайиб бориши билан кўшимча 
ишчи кучи ҳам ишга жалб қилинади. Ана шу сабабларга 
кўра маҳсулот бирлигига қилинадиган хараж атлар орта­
ди, корхоналар ишлаб чиқаришининг рентабелли бўлиши 
учун товарларга анча юқори нарх белгилайди. Шу сабаб­
ли оралиқ кесмада миллий маҳсулот реал  ҳажмининг 
кўпайиши нархларнинг ўсиши билан бирга боради.

III. Тик кесма. У баъзида «классик» кесма деб ҳам ата­
либ, иқтисодиёт ўзининг тўлиқ ёки табиий дараж асига 
эришганлигини кўрсатади. Бунда иқтисодиёт ишлаб чи- 
қариш  имкониятининг шундай нуқтасида (чизмадаги Yt 
нуқта) ж ойлаш адики, қисқа муддатда иш лаб чиқариш  
ҳаж м ини янада кенгайтириш га эриш иш  мумкин эмас. 
Иқтисодиёт тўлиқ қувват билан ишлай бошлаганлиги са­
бабли нархнинг тўхтовсиз ошиб бориши ҳам ишлаб чи­
кдриш реал ҳажмининг кўпайишига олиб келмайди. Қис- 
қача айтганда, бу кесма миллий ишлаб чикдриш ҳажми 
доимий бўлиб қолиши, нарх дараж аси эса ўзгариши мум- 
кинлигини кўрсатади.

Ялпи таклиф хджмига таъсир қилувчи омиллар. Ялпи 
таклифга нархдан ташкдри яна бир қатор омиллар таъ ­
сир кўрсатади. Бу омиллардан бир ёки бир нечтасининг 
ўзгариш и ялпи таклиф нинг ўзгариш ига сабаб бўлади. 
Ялпи таклифнинг нархдан ташкдри бўлган омиллари бит­
та умумий хусусиятга эга: агар улар ўзгарса, маҳсулот 
бирлигига тўғри келувчи ишлаб чиқариш  хараж атлари  
ҳам ўзгаради. Н атижада, ялпи таклиф эгри чизиги жойи- 
ни ўзгартиради.

1. Ресурслар нархининг ўзгариши. Ресурслар нархи 
тайёр маҳсулот нархидан ф арқ  қилиб, ялпи таклифнинг 
муҳим омили ҳисобланади. Бошқа ш ароитлар ўзгармай 
қолганда, ресурслар нархининг ошиши маҳсулот бирли­
гига хараж атларнинг кўпайишига, ресурс нархларининг 
пасайиши эса хараж атларнинг камайишига олиб келади. 
Ресурс нархларига бир қатор омиллар таъсир кўрсатади.
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Ресурслар таклифининг кўпайиши улар нархини пасай­
тиради ва натижада маҳсулот бирлигига хараж атлар ка­
маяди. Ресурслар таклифининг камайиш и эса қарам а- 
қарши натижага олиб келади.

2. Самарадорликнинг ўзгариши. Ил гари таъкидланга- 
нидек, самарадорлик миллий ишлаб чиқариш реал ҳаж - 
мининг сарфланган ресурс миқдорига нисбатидир. Аниқ- 
роғи, самарадорлик — хараж ат бирлигига тўғри келув­
чи ишлаб чиқаришнинг ўртача ҳажми ёки ишлаб чиқа- 
ришнинг реал ҳажми кўрсаткичи. Бошқа ш ароитлар ўзгар- 
май қолганда бир ишчи ҳисобига кўпроқ микдорда маши­
на ва ускуналардан фойдаланиш, ишлаб чиқариш  техно- 
логиясини такомиллаштириш; анча билимли ва мала ка­
ли ишчи кучини қўллаш  каби омилларнинг ўзаро таъси­
ри самарадорликнинг ўсиши ва ялпи таклифнинг оши- 
шига олиб келади.

Демак, маҳсулот бирлигига х ар аж атл ар  камайганда 
самарадорликнинг ошиши ялпи таклиф нинг ошишига, 
аксинча, унумдорликнинг камайиши натижасида маҳсу- 
лот бирлигига хараж атларнинг кўпайиши ялпи таклиф ­
нинг қисқаришига олиб келади.

3. Хуқуқий меъёрларнииг ўзгариши. Корхоналар ўз 
фаолиятида амал қиладиган ҳуқуқий меъёрларнииг ўзга- 
риши маҳсулот бирлигига тўғри келадиган хараж атлар- 
ни ва ялпи таклифни ўзгартириш и мумкин.

Хуқуқий меъёрлар ўзгаришининг икки тури мавжуд:
а) солиқ ва субсидияларнинг ўзгариши;
б) давлат томонидан тартибга солиш тавсифи ва усул­

ларининг ўзгариши.
Корхоналардан олинадиган солиқлар (қўшилган қий- 

мат солиғи, иш ҳақи фондига нисбатан ажратмалар)нинг 
ошиши маҳсулот бирлигига хараж атларн и  кўпайтири- 
ши ва ялпи таклифни қисқартириши мумкин.

Корхонага давлат томонидан бериладиган субсидия­
ларнинг ортиши ёки солиқ юкининг камайиши ишлаб чи- 
қариш  хараж атларини камайтиради ва ялпи таклифни 
оширади.
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Д авлат томонидан тартибга солиш тавсифи ва усул­
ларининг ўзгариш и ҳам кўп ҳолларда маҳсулот бирли­
гига ишлаб чиқариш хараж атларини ва шу орқали ялпи 
таклифни ўзгартиради.

8.4. Ялии талаб ва ялпи таклиф  ўртасидаги  
м увозанат қамда унинг ўзгариш и

Ялпи талаб эгри чизиги ва ялпи таклиф эгри чизиги 
кесишган нуқта умумиқтисодий мувозанатни ифодалаб, бу 
ҳолатга нархнинг мувозанатли даражаси ва миллий ишлаб 
чиқаришнинг мувозанатли реал ҳажми орқали эришилади.

И қтисодиёт доимий равиш да макроиқтисодий муво­
занат томон ҳаракат қилади ва маълум дараж ада бу тенг- 
лик таъминлаб турилади. Бироқ, ялпи талаб ва ялпи так­
лифга таъсир этувчи омилларнинг ўзгариб туриш и на­
тижасида мувозанат бузилади ва иқтисодиёт янги муво­
занат томон ҳаракат қилади.

Ялпи талаб ва ялпи таклиф  мувозанати ялпи таклиф 
эгри чизигининг қайси кесмасида рўй беришига қараб 
ўзига хос хусусият касб этади.

Ялпи талаб эгри чизиги ялпи таклиф  эгри чизигини 
ётиқ кесмада кесиб ўтса, нарх дараж аси миллий ишлаб 
чиқариш мувозанатли реал ҳажмининг шаклланишига таъ ­
сир кўрсатмайди. Бунда я„тпи талаб миқдорининг ўсиши 
миллий ишлаб чикдриш реал ҳажмининг ошишига, унинг 
камайиши эса бу ҳажмнинг камайишига олиб келади. Бирок, 
бу ўзгариш лар иқтисодиётдаги умумий нарх дараж аси­
нинг ўзгаришисиз рўй беради (8.4.1-чизма).

Чизмадан кўринадики, ётиқ кесмада ялпи талабнинг 
ўсишига таклиф эгри чизиги бўйича мувозанат нуқтаси- 
нинг ўнг томонга силижиши орқали жавоб берилади. Яъни, 
ADjflaH AD2ra қадар ўсган талаб миқцори иқтисодиётда 
тўлиқ фойдаланилмаётган ишлаб чиқариш  кувватлари- 
нинг ишга туширилиши орқали миллий ишлаб чиқариш 
ҳажмини С^дан Q2ra қадар ўстириш орқали қондирилади.

Тик кесмада ишчи кучи ва ишлаб чиқариш қувватла- 
ридан тўлиқ ф ойдаланилади, шу сабабли ялпи талаб-
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нинг кенгайиши ф ақат нарх даражасига таъсир кўрсата- 
ди, яъни уни оширади. Миллий ишлаб чиқаришнинг реал 
ҳажми эса ўзгаришсиз қолади (8.4.2-чизма).

8.4.1 -чизм а

Ётиқ кесмада я-лии талаб ва ялпи таклиф  
мувозанатининг ўзгариш и

Р

AS

AD:

Q

8.4.2-чизма

Тик кесмада ялпи талаб ва ялпи таклиф  
мувозанатининг ўзгариш и

Р
ASУ  I

AD,

AD.

Ч Qо

220



Чизмадан кўринадики, ялпи талабнинг А В ^ ан  АВ„га 
ўсиши ялпи таклиф  эгри чизиги бўйлаб миллий ишлаб 
чиқариш ҳажмининг Q ^ a n  Q„ra қадар кўпайишига олиб 
келмоқда. Бироқ бу кўпайиш, айни пайтда, нархлар да­
ражасини ҳам РуЦан Р.,га оширмоқда. Бу эса оралиқ кес­
мада иқтисодиётдаги ишлаб чиқариш  ресурслари аста- 
секин тўла бандлик ҳолатига ўтаётганлигини, қўшимча 
қувватларнинг ишга туш ирилиш и тобора ўсиб борувчи 
хараж атлар  орқали амалга ошишини англатади.

Демак, ялпи талабнинг ўсиши ялпи таклифнинг қайси 
кесмасида рўй беришидан келиб чиққан ҳолда нарх да­
ражасига турлича таъсир кўрсатар экан. Ялпи талабнинг 
камайиши ҳам турли кесмаларда турлича кечади. Агар 
ётиқ кесмада ялпи талаб камайса, миллий ишлаб чиқа- 
ришнинг реал ҳаж ми камайиб, нарх дараж аси ўзгариш- 
сиз қолади. Тик кесмада нарх тушади, миллий ишлаб чи- 
қариш  тўли қ  бандлик дараж асида бўлганлиги сабабли, 
унинг реал ҳаж ми ўзгариш сиз қолади. О ралиқ кесмада 
миллий ишлаб чиқаришнинг реал ҳаж ми қисқаради ва 
нарх дараж аси пасаяди.

8.5. И қтисодий м увозанат ва мутаносиблик

И қтисодиёт инқирозларсиз, барқарор ривожланиш и 
учун унинг турли томонлари ўртасида маълум мувоза­
нат бўлиши тақозо этилади.

Иқтисодий мувозанат деб, бир-бири билан ўзаро боғ- 
лиқликда ва таъсирда амал қилаДиган иқтисодий ж ар а­
ёнлар, ҳодисаларнинг икки ёки бир неча томонининг бир- 
бирига тенг келган ҳолатига айтилади. Шунинг учун ҳам 
бутун иқтисодиётнинг мувозанати тўғрисида ran борган- 
да, энг аввало, ялпи талаб ва ялпи таклиф  ўртасидаги 
тенглик эътиборга олинади.

М акроиқтисодиётда иқтисодий мувозанатнинг ш акл- 
ланиш и, уни таъм инлаш  аНча мураккаб ва зиддиятли 
жараёндир. Чунки у хусусий ва умумий тавсифдаги бир 
қатор мувозанатлар тизимини ўз ичига олади.

221



Хусусий мувозанат — бу иқтисодиётнинг айрим бўлак- 
лари, соҳа ва йўналиш ларида иккита ўзаро боғлиқ бўлган 
иқтисодий кўрсаткич ёки томонларининг миқдоран тенг 
келиши. Хусусий мувозанат ишлаб чиқариш  ва истеъ­
мол, аҳолининг сотиб олиш лаёқати  ва товар таклиф и 
масалалари, бюджет даромадлари ва хараж атлари, ало- 
ҳида товарларга талаб ва таклиф  ўртасидаги мувозанат 
кўринишида намоён бўлади.

Умумиқтисодий мувозанат ж амият аъзолари барча та ­
лаблари ва миллий ишлаб чиқариш  ҳажмининг ўзаро тенг 
келишини билдиради. Умумиқтисодий мувозанат бозор 
шароитида, аввало, ялпи талаб ва ялпи таклифнинг тенг 
келишида кўринади. Бу наф ақат истеъмол неъматлари- 
га, балки ишлаб чиқариш воситалари, ишчи кучи ҳамда 
барча иқтисодий ф аолият натиж аларига умумий талаб 
ва таклифнинг мувофиқ келишидир.

Умумий иқтисодий мувозанат бир қатор ш арт-ш аро- 
итларни тақозо этади. Биринчидан, бу ижтимоий мақ- 
садлар ва иқтисодий имкониятларнинг мос келишидир.

Иккинчидан, иқтисодий мувозанат мамлакатдаги бар­
ча иқтисодий ресурслардан сам арали фойдаланадиган 
хўж алик механизмини тақозо қилади.

Учинчидан, мувозанатли ишлаб чиқаришнинг умумий 
таркибий тузилиш и истеъмолнинг таркибий тузилиш ига 
мос келиши лозимлигини билдиради.

Тўртинчидан, иқтисодиётда мувозанатнинг умумий 
шарт-шароитлари сифатида бозор мувозанати, яъни бар­
ча асосий бозорлар (товарлар, ресурслар, ишчи кучи ва 
ҳоказолар)да талаб ва таклиф  мувозанатга эришиши хиз­
мат қилади.

Иқтисодий мувозанат эркин рақобат бозорида барча 
харидорлар тенглиги, иқтисодий вази ят  барқарорлиги 
каби шарт-шароитларни ҳам тақозо қилади.

Реал ҳаётда иқтисодиёт доимий ҳаракатда ва тўхтов- 
сиз ривожланиш ҳолатида бўлади. Иқтисодий цикл ф аза- 
лари, бозор конъюнктураси, бозор субъектлари даромадла­
ри ва талаби таркибида ўзгаришлар рўй бериб туради.
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Буларнинг ҳаммаси мувозанат ҳолатини турғун иқти- 
содиётдаги ш артли умумий мувозанат сифатида қараб 
чиқишни тақозо қилади.

Ш ундай қилиб, м акродараж ада умумий иқтисодий 
мувозанат — бу MaMvianaT бутун иқтисодиётининг муво- 
фиқлигидир. Бу барча соҳалар, тармоқлар, хўж аликлар- 
нинг меъёрида ривожланишини таъминлайдиган иқтисо- 
дий фаолиятнинг барча қатнаш чилари ҳамда барча бо- 
зордаги ўзаро  боғлиқ ва бир-бирини тақозо қиладиган 
мувозанатлар тизимини ўз ичига олади.

Иқтисодий мувозанат даражасини аниқлашда, асосан, 
иккита ўзаро боғлиқ усулдан фойдаланилади:

1) ялпи сарф лар ва ишлаб чиқариш ҳажмини таққос- 
лаш  усули;

2) жамғарма ва инвестицияларни таққослаш  усули.
И қтисодий м у во зан атли к  д ар аж аси н и  ан и қлаш да

юқоридаги усулларидан ташқари, баланс усули, хараж ат 
ва натижаларни таққослаш усулидан ҳам фойдаланилади.

Баланс усулида тармоқлараро баланс, моддий, молия­
вий ва ишчи кучи балансларидан фойдаланиб иқтисодиёт- 
нинг турли томонлари ўртасидаги мувозанатлик дараж а­
сига баҳо берилади. «Харажат ва натижа»ларни таққослаш 
усулида ишлаб чиқаришга қилинган иқтисодий ресурс ха­
ражатлари миқдори OHviaH олинган маҳсулот ҳажмини тақ- 
қослаш орқали мувозанат даражаси тахдил қилинади.

М иллий иқтисодиётдаги мувозанатлик унинг турли 
томонлари ва соҳалари ўртасида мутаносиблик бўлиши- 
ни тақозо қилади.

И қтисодий мутаносиблик — иқтисодиётнинг турли  
томонлари ва соҳалари ўртасида миқдор ва сифат ж иҳат- 
дан маълум мослик бўлишидир. Бунда тенглик бўлиши 
ш арт эмас. Улар мос келувчи нисбатларда (MacaviaH, 2:3, 
5:3, 3:1) бўлиши мумкин.

Иқтисодий мутаносибликларни бундай туркумлаш бош- 
қа манбаларда ҳам учрайди. Шунга кўра, уларнинг бар- 
часини умумлаштириб мутаносибликнинг қуйидаги гуруҳ- 
ларини кўрсатиш мумкин.
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1. Умумиқтисодий тавсифдаги мутаиосибликлар. Б ун­
га миллий даромаддаги таркибий қисмлар — истеъмол 
фонди ва ж амғариш  фонди ўртасидаги; иқтисодиётдаги 
товар ва хизматлар массаси билан пул массаси ўртаси- 
даги; аҳолининг даромадлари билан хараж атлар  ўртаси- 
даги мутаносибликларни мисоЛ қилиб кўрсатиш  мумкин.

2. Тармоқлараро мутаиосибликлар. Миллий иқтисо- 
диётнинг мувозанатини таъминлаш да тармоқ.тараро му- 
таносибликлар алоҳида ўрин тутади. Mилvчий иқтисоди- 
ёт ж уда кўп тармоқ ва соҳалардан иборат бўлиб, улар­
нинг ривожланиши бир-бирини тақозо қилади. Бир тар- 
моқда ярати лган  м аҳсулот бошқа тарм оқда истеъмол 
қилинади ёки пировард маҳсулотга айлантирилиб, ўз ис- 
теъмолчисини топади. М асалан, қиш лоқ хўж али к  маҳ- 
сулотларнинг кўпчилик қисми (пахта, ғалла, пилла, сут 
ва ҳ.к.) саноатнинг тегишли тармоқларида қайта иш ла- 
ниб, пировард маҳсулотга айлантирилади ва истеъмол- 
чилик товарлари бозорига чиқарилади. Ў з навбатида, са­
ноатнинг иш лаб чиқариш  соҳаларининг м аҳсулотлари 
миллий иқтисодиётнинг бошқа тармоқлари (қишлоқ хўж а- 
лиги, қурилиш ва ҳ.к.)да унумли истеъмол қилинади. Бу 
уларнинг бир-бирига боғлиқликда ривожланишини тақо- 
зо қилади. Тармоқлараро мутаносибликларга саноат би­
лан қишлоқ хўжалиги ва иқтисодиётнинг бошқа тармоқ- 
лари ўртасидаги мутаиосибликлар мисол бўлади.

3. Тармоқ ичидаги мутаиосибликлар. Тармоқлараро 
мутаносиблик ва миллий ишлаб чиқариш дараж асидаги 
мувозанат тармоқлар ичидаги мутаносиблик орқали таъ - 
минланади. Т арм оқлар ичидаги мутаносиблик алоҳида 
олинган тармоқ таркибидаги соҳа ва ишлаб чиқариш лар 
ўртасидаги боғлиқликни ифодалайди. Масалан, саноатнинг 
ишлаб чиқариш  воситалари ва истеъмол буюмлари иш­
лаб чиқарадиган соҳалари, қиш лоқ хўжалигининг деҳ- 
қончилик ва чорвачилик соҳалари ўртасидаги мутаносиб- 
ликлар ва ҳ.к. Шу билан бирга, таъкидлаб ўтилган соҳа- 
лар ичидаги таркибий бўлинмалар ўртасида ҳам боғлиқ- 
лик бўлиши зарур. М асалан, саноатнинг қазиб олиш ва
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қайта иш лаш  тармоқлари, чорвачиликнинг сут ва гўшт 
ишлаб чиқариш соҳалари, машинасозликда мотор, кузов, 
ғилдираклар ва бошқа қисмлари ишлаб чиқаришнинг турли 
омиллари ўртасидаги мутаиосибликлар ва бошқалар.

4. Худудий (территориал) мутаиосибликлар. Иқтисо- 
дий ривожланиш мамлакат айрим ҳудудлари ўртасидаги 
боғлик^тикни ҳам тақозо қилади. Ю заки қараганда ҳудуд- 
лар  ўртасидаги мутаносибликларнинг мамлакат иқтисо- 
дий ривожидаги роли тўлиқ намоён бўлмайди. Лекин ало- 
ҳида ҳудудий бўлинмалар (вилоят, туман, ш аҳар ва бошқа 
ҳудудий бирликлар)нинг бир-бирига иқтисодий ва ташки- 
лий ж иҳатдан боғлиқлиги, ихтисослашиш, ишлаб чиқа- 
риш кооперацияси ва коммуникация нуқтаи назаридан 
қаралса, бу боғлиқликнинг аҳамияти яққол кўринади.

5. Давлатлараро мутаиосибликлар. Бу мутаносиблик- 
ни икки ҳолат тақозо  қилади . Б иринчидан, дунёнинг 
кўпчилик мамлакатлари халқаро меҳнат тақсимоти ор- 
қали бир-бири билан боғланган, иккинчидан, шу боғлиқ- 
лик орқали миллий ишлаб чиқаришнинг бир қисми чет 
элликлар томонидан харид қилинади ёки миллий ишлаб 
чиқарувчилар ўз истеъмолининг бир қисмини четдан кел­
тирилган м аҳсулотлар ҳисобига қондиради. Бу боғлиқ- 
лик қанчалик катта бўлса, соф экспорт ҳаж м и орқали 
макроиқтисодий м увозанатга ш унчалик кучли таъси р  
кўрсатади.

Хулоса
1. Миллий иқтисодиёт кўплаб ўзаро боғлиқ иқтисодий 

унсурлардан иборат бўлган мураккаб иқтисодий тизимни 
таш кил этади. Миллий иқтисодиёт барча тармоқлар ва 
соҳаларни, микро ва м акродараж адаги иқтисодиётлар- 
ни, ф ункционаьл иқтисодиётни, кўплаб и н ф ратузилм а- 
ларни ўз ичига олган яхлит иқтисодиётдир.

2. Б утун миллий иқтисодиёт ҳолатини тавсифловчи 
муҳим макроиқтисодий кўрсаткичлар — ялпи миллий 
маҳсулот (ЯММ), ялпи ички маҳсулот (ЯИМ), соф мил-
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лий маҳсулот (СММ), миллий даромад(МД), ишчи кучи 
бандлиги, иш сизлик, ин ф ляц ия ва бошқа шу кабилар 
ҳисобланади.

3. Миллий иқтисодиёт ривожланиш  дараж асини тақ- 
қослаш учун ялпи ички маҳсулот (ЯИМ) кўрсаткичидан 
фойдаланилади. Ялпи ички маҳсулот умумлаштирувчр! 
иқтисодий кўрсаткич бўлиб, у ф ақат  м азкур мамлакат 
ишлаб чиқариш омилларидан фойдаланган ҳолда мамла­
кат ичида яратилган товар ва хизматлар жами қиймати- 
нинг бозор нархларидаги ифодасини намоён этади.

4. ЯИМ уч хил усул билан ҳисобланиши мумкин: 1) 
қўшилган қийматлар бўйича ёндашув; 2) сарф -хараж ат- 
лар бўйича ёндангу'в; 3) даромадлар бўйича ёндашув.

5. Ялпи талаб — бу барча истеъмолчилар, яъни аҳоли, 
корхоналар ва давлат  томонидан нархларнинг муайян 
дараж асида турли товарлар ва хизматларни сотиб олиш 
мумкин бўлган миллий иқтисодиётдаги реал пул даро- 
мадлари ҳажмидир.

6. Ялпи таклиф — бу мамлакатда нархларнинг муайян 
дараж асида иш лаб чиқарилиб, сотишга чиқарилаётган 
барча товарлар ва хизматлар ҳажмидир. Б у нархларнинг 
ҳар хил мумкин бўлган ўртача даражасида миллий иш­
лаб чиқаришнинг мавжуд peavi ҳажмини кўрсатади.

7. Ялпи талаб эгри чизиги ва ялпи таклиф эгри чизиғи 
кесишган нуқга умумиқтисодий мувозанатни ифсдалаб, бу 
ҳолатга нархнинг мувозанатли даражаси ва миллий ишлаб 
чиқаришнинг мувозанатли реал ҳажми орқали эришилади.

8. Иқтисодий м увозанат деб, бир-бири билан ўзаро  
боғлиқликда ва таъсирда амал қиладиган иқтисодий ж а- 
раёнлар, ҳодисаларнинг икки ёки бир неча томонининг 
бир-бирига тенг келган ҳолатига айтилади. Шунинг учун 
ҳам бутун иқтисодиётнинг мувозанати тўғрисида ran бор- 
ганда, энг аввало, ялпи талаб ва ялпи таклиф  ўртасида- 
ги тенглик эътиборга олинади.

9. М акроиқтисодгётда иқтисодий мувозанат ўз ичига 
хусусий ва умумий тавсифдаги бир қатор мувозанатлар 
тизимини олади. Хусусий мувозанат — бу иккита ўзаро
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боғлиқ бўлган иқтисодий кўрсаткичлар ёки иқтисодиёт 
томонларининг миедоран тенг келиши. Умумий мувоза­
нат ж ам ият барча эҳтиёж лари ва миллий ишлаб чиқа- 
риш  ҳажмининг ўзаро тенг келишини билдиради. Уму­
мий иқтисодий мувозанат бозор шароитида, аввало, ялпи 
талаб ва ялпи таклифнинг тенг келишида кўринади.

10. Умумий иқтисодий мувозанат ижтимоий мақсад- 
лар ва иқтисодий имкониятларнинг мос келиши; мамла- 
катдаги барча иқтисодий ресурслардан самарали фойда- 
ланадиган хўж алик механизми; мувозанатли ишлаб чи- 
қариш иинг умумий таркибий тузилиш и истеъмолнинг 
таркибий тузилиш ига мос келиш и; бозор м увозанати, 
яъни барча асосий бозорларда (товарлар, ресурслар, ишчи 
кучи ва ҳоказолар) талаб ва таклиф  мувозанати каби қатор 
ш арт-ш ароитларни тақозо этади.

11. Иқтисодий мувозанат даражасини аниқлашда, асо- 
сан, иккита ўзаро боғлиқ усулдан фойдаланилади: 1) ялпи 
сарф лар ва ишлаб чиқариш  ҳажмини таққослаш  усули;
2) жамғарма ва инвестицияларни таққослаш  усули. Ш у- 
нингдек, иқтисодий мувозанат даражасини аниқлашнинг 
баланс, хараж ат ва натиж аларни таққослаш  каби усул- 
лари ҳам қўлланади.

12. Иқтисодий мутаносиблик — иқтисодиётнинг турли 
томонлари ва соҳалари ўртасида миқдор ва сифат ж и- 
ҳатдан мос келувчи нисбатлар бўлиб, бунда тенглик бўли- 
ши ш арт эмас.

13. Иқтисодий мутаносибликларнинг барчасини умум- 
лаштириб: умумиқтисодий тавсифдаги мутаносибликлар; 
тарм оқлараро мутаносибликлар; тарм оқ ичидаги м ута­
носибликлар; ҳудудий (территориал) мутаносибликлар; 
давлатлараро мутаносибликларга гуруҳлаш  мумкин.

Асосий таянч тушунчалар
М акроиқтисодиёт, м иллий ҳисоблар тизим и , ялп и  

миллий маҳсулот (ЯММ), ялпи ички маҳсулот (ЯИМ), 
соф миллий маҳсулот (СММ), миллий даромад, шахсий
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даромад, ялпи талаб, ялпи таклиф, иқтисодий мувоза­
нат, хусусий мувозанат, умумий мувозанат, иқтисодий
мутаносиблик.

Такрорлаш учун савол ва топшириқлар
1. “М иллий иқтисодиёт” туш унчаси нимани иф одалай- 

ди? Унинг қандай таркибий қисмлари мавжуд?
2. Миллий ҳисоблар тизимининг моҳияти нимада? У ўз 

ичига қандай кўрсаткичларни олади?
3. М акроиқтисодий кўрсаткичлар миллий иқтисодиётда 

қандай роль ўйнайди?
4. ЯИМ ва СММ бир-биридан нимаси билан фарқланади? 

СММ ва миллий даромад-чи?
5. ЯИМ қандай усулларда ҳисобланади? Уларнинг фарқи 

нимадан иборат.
6. “Номинал” ва “реал ” ЯИМ туш унчаларини изоҳланг. 

Уларнинг фарқини кўрсатинг.
7. Ялпи талаб нима? Нима учун ялпи талаб эгри чизиги 

ўзгаради ?
8. Ялпи талабга қандай омиллар таъсир кўрсатади?
9. Ялпи таклиф нима? Ялпи таклиф эгри чизигидан учта 

кесмани тасвирланг ва улар нимани кўрсатишини ту- 
ш унтиринг?

10. Ялпи таклифга қандай омиллар таъсир кўрсатади?
И . Ялпи талаб ва ялпи таклиф  мувозанатининг аҳамия-

ти нимада? Б ундай мувозанатга эришиш  йўлларини 
изоҳлаб беринг.

12. Иқтисодий мувозанат, хусусий ва умумий мувозанат- 
ларга тавсиф беринг. Уларга мисоллар келтиринг.

13. Миллий иқтисодиётнинг мувозанат дараж асига эри- 
шишда хусусий мутаносибликларнинг роли кдндай?

14. Мутаносибликнинг қандай турларини биласиз? У лар­
га қисқача таъриф  беринг.
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9-мавзу. Молия тизими ва молиявий сиёсат. 
Пул-кредит тизими

9.1. М олиянинг моқияти ва вазиф алари. М олия
тизим и

Молия — иқтисодий категория сифатида пул маблағ- 
ларидан фойдаланиш  ва унинг ҳаракатини тартибга со- 
лиш билан боғлиқ бўлган муносабатлар тизимидир. Унинг 
воситасида турли дараж адаги пул маблағлари фондлари 
вуж удга келтирилади ва улар  такрор иш лаб чиқариш  
эҳтиёж лари ҳамда бошқа ижтимоий эҳтиёж ларни қон- 
дириш мақсадида тақсимланади.

Молиянинг моддий асосини пул таш кил қилади, ле- 
кин у пул эмас ёки пул билан бир хил нарсани англатув- 
чи туш унча эмас. Бундан кўринадики, иқтисодиётнинг 
самарали ва барқарор ривожланиши, юқори ўсиш суръ- 
атларини таъминлаш  мақсадида давлат кўплаб бошқа иқ- 
тисодий субъектлар билан молиявий муносабатларга ки- 
ришади. Молиявий муносабатлар — давлат, минтақалар, 
тармоқлар, корхона ва таш килотлар ҳамда алоҳида ф у- 
қаролар ўртасида пул маблағлари фондларининг ҳара- 
кати билан боғлиқ ҳолда вужудга келувчи иқтисодий му­
носабатлар мажмуи.

Молиявий муносабатларнинг объектлари ва субъект- 
лари фарқланади. Молиявий муносабатларнинг объект­
лари иқтисодиётнинг турли дараж аларида таркиб топувчи 
ва ҳаракат қилувчи пул маблағлари фондлари ҳисобла- 
нади. Молиявий муносабатлар субъектлари таркибан му- 
раккаб бўлиб, уларга барча таш килотлар, корхоналар, 
юридик ва жисмоний шахслар, фуқаролар киради. Улар 
орасида доимо молиявий муносабатлар мавжуддир. Бу 
муносабатларнинг асосийлари сифатида куйидаги муно- 
сабатларни кўрсатиш  мумкин:

— давлатлараро молиявий муносабатлар;
— давлат ва турли халқаро таш килотлар, хорижий 

фирма ва корхоналар ўртасидаги молиявий муносабатлар;
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— бошқарувнинг турли дараж аларидаги давлат орган- 
лари ўртасидаги молиявий муносабатлар;

— давлат ва корхоналар ўртасидаги молиявий муно­
сабатлар;

— давлат ва жамоат таш килотлари ўртасидаги молия­
вий муносабатлар;

— давлат ва аҳоли ўртасидаги молиявий муносабатлар;
— корхоналараро молиявий муносабатлар;
— корхоналар ва банклар ўртасидаги молиявий му­

носабатлар;
— корхона ичидаги х ў ж ал и к  ал о қал ар и га  хизм ат 

қилувчи молиявий муносабатлар ва бошқалар.
Молия иқтисодиёт доирасида ўзаро боғлиқ бўлган ку­

йидаги вазиф аларни бажаради:
1) иқтисодий жараёнлар, лойиҳалар ва тадбирларни пул 

ресурслари билан таъминлаш ва унга хизмат кўрсатиш;
2) тақсимлаш;
3) рағбатлантириш;
4) назорат қилиш
Ж амият миқёсидаги иқтисодий фаолият турли ж ара- 

ён ва тадбирларнинг, жумладан, мамлакатни бошқариш, 
мудофаа қобилиятини таъминлаш , ҳуқуқ-тартибот иш- 
ларини йўлга қўйиш, соғлиқни сақлаш, маданий-маъри- 
фий ишларнинг амалга оширилишини тақозо этади. Бу- 
нинг учун, энг аввало, уларни молиявий ресурслар би­
лан таъминлаш  керак бўлади. Шунга кўра, молия иқти- 
содий ж ар аён  ва тадбирларни  молиявий таъм инлаш , 
уларга хизмат кўрсатиш вазифасини бажаради.

Молиянинг тақсимлаш вазифаси моддий ишлаб чиқа- 
риш  соҳаларида яратилган  ялпи миллий маҳсулотни, 
айниқса, унинг миллий даромадни таш кил қилувчи қис- 
мини давлат ва мулкчиликнинг турли шаклларига асос- 
ланган корхоналар, иқтисодиёт тармоқлари, моддий иш­
лаб чиқариш  соҳалари, м ам лакат ҳудудлари ўртасида 
тақсимлаш ва қайта тақсимлашда намоён бўлади.

М олиянинг рағбатлантириш  вазиф аси , биринчидан, 
яратилган маҳсулот қийматини тақсимлаш ж араёни орқ-
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а ли, иккинчидан, пул фондларини ташкил қилиш ва сарф- 
лаш  механизми орқали амалга оширилади.

М олиядан ишлаб чиқариш , тақсимлаш  ва истеъмол 
устидан назорат қилиш  воситаси сифатида фойдалани­
лади. Молиявий назорат корхона (фирма)ларнинг молия 
интизомига риоя қилиши учун моддий жавобгар бўлиш 
тизими, турли солиқлар ундириб олиш ва маблағ билан 
таъминлаш  тизими орқали амалга оширилади.

М олиявий муносабатлар ва уларга хизм ат қилувчи 
махсус м уассасалар жамиятнинг молия тизимини таш ­
кил қилади. Бу тизим давлат ва бошқа турли даражадаги 
бюджетлар, ижтимоий, мол-мулк ва шахсий сугурта фонд­
лари, давлатнинг валюта захиралари, банклар, пул му- 
омаласи, кредит ва солиқ тизими, корхона ва ф ирм а- 
лар, тижорат ва нотижорат тузилмаларининг пул фонд­
лари ҳамда бошқа махсус пул фондларининг ҳаракатини 
ўз ичига олади.

Энг аввало, корхона (тармоқ)лар ва умумдавлат мо- 
лиясини бир-биридан ф арқлаш  лозим.

Корхона ва тармоқлар молияси улардаги такрор ишлаб 
чиқариш жараёнида ҳамда алоҳида фондлар яратиш йўли 
билан уларнинг молиявий эҳтиёжларига хизмат қилади.

Умумдавлат молияси — давлат бюджети, ижтимоий 
сугурта фонди, давлат мол-мулк ва шахсий сугуртаси фон- 
ди ҳамда солиқ тизимини ў з  ичига олади. Давлат пул маб- 
лагларининг асосий марказлаш ган фонди бўлмиш дав­
лат бюджети молия тизимининг муҳим бўғини бўлиб хиз­
мат қилади. Давлат бюджети — бу давлат даромадлари 
ва хараж атлар  ҳамда уларни молиявий ж иҳатдан қоп- 
лаш  манбаларининг йиллик режасидир. Давлат даромад­
лари ва хараж атларининг асосий қисми давлат бюджети 
орқали ўтади. Унинг асосий вазифаси молиявий восита- 
лар ёрдамида иқтисодиётни самарали ривожлантириш  ва 
умумдавлат миқёсидаги ижтимоий вазифаларни ҳал қи- 
лиш  учун шароит яратишдир.

Дав„тат бюджетининг икки томони бўлиб, бир томони- 
да бюджетга келиб туш адиган даромадлар таркиби ва
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уларнинг манбалари, иккинчи томонида эса асосий хара- 
жатларнинг таркиби ва миқдори ўз ифодасини топади.

Д авлат мол-мулк ва шахсий сугуртаси ум ум давлат 
молиясининг кейинги бўғини ҳисобланиб, мулкчиликнинг 
барча ш аклларидаги корхоналар ва фуқароларга жорий 
қилинади. У мажбурий ва ихтиёрий бўлиши мумкин. Бу 
мақсадлар учун фондлар корхона ва аҳолининг тўловлари 
ҳисобига шаклланади. Фонд маблағлари мол-мулк суғур- 
тасига ва шахсий суғуртага пул тўлашни кўзда тутади.

Ш ахсий суғурта аҳолининг пул жамғармаларини таш ­
кил қилиш нинг ш аклларидан  бири бўлиб ҳам  хизм ат 
қилади.

Бозор иқтисодиётига ўтиб бориш билан ж ам ият мо­
лия тизим ида турли  хил суғурта (ижтимоий суғурта, 
тиббий сугурта) фондлари ва бюджетдан таш қари молия 
фондлари (пенсия фонди, аҳолини иш билан таъминлаш  
фонди, табиатни муҳофаза қилиш фонди, тарихий ёдгор- 
ликларни сақлаш  фонди, тадбиркорларга кўмак бериш 
фонди ва бошқаьтар)нинг аҳамияти ортиб боради.

Д авлат бюджетининг даром адлари ва хар аж атл ар и  
мувозанатда бўлишини тақозо қилади. Лекин кўпчилик 
ҳолларда давлат бюджети хараж атларининг даромадлар- 
дан ортиқчалиги кузатилади, бунинг оқибатида бюджет 
тақчиллиги рўй беради. Бунинг сабаблари кўп бўлиб, 
уларнинг ичида, давлатнинг ж амият ҳаётининг барча со- 
ҳаларидаги ролининг узлуксиз ўсиб бориши, унинг иқти- 
содий ва ижтимоий вазифаларининг кенгайиши алоҳида 
ўрин тутади. Бю джет тақчиллигининг ўсиши ёки кама- 
йиши м утлақ  миқдорда ва унинг ялпи ички маҳсулот 
(ЯИМ)га нисбатида аниқ намоён бўлади. М асалан, 2000 
йилда Республикамиз давлат бюджетининг тақчиллиги 
(дефицит) ЯИМга нисбатан 1 фоизни ташкил этган бўлса, 
кейинги йилларда тақчиллик дараж аси  пасайиб бориб, 
2005 йилда бю джет даром адларининг х ар аж атл ар д ан  
ошиб кетиши (профицит)га эришилди. 2008 йилда давлат 
бюджети ялпи ички маҳсулотга нисбатан 1,5 фоиз про­
фицит билан бажарилди.
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Ўрнатилган халқаро стандартларга кўра бюджет тақ- 
чиллиги ЯИМнинг 5% даражасидан ошмаслиги лозим. Бюд­
жет тақчиллиги, асосан, давлат қарзи ҳисобига қопланади.

Давлат қарзи ички ва ташқи қарзлардан иборат бўла- 
ди. Давлат ички қарзи — бу давлатнинг мамлакат ичида 
заёмлар ва бошқа қимматли қоғозларни чиқариш, турли 
нобюджет фондлари (суғурта фонди, иш сизлик бўйича 
суғурталаш  фонди, пенсия фонди)дан қарз олиш кўри- 
нишидаги қарзлари.

Бю джет тақчиллигини молиялаштириш (қоплаш)нинг 
муҳим кўриниш ларидан бири давлат кредити ҳисобла- 
нади. Давлат кредити — давлат қарз олувчи ёки креди­
тор сифатида майдонга тушадиган барча молиявий-икти- 
содий муносабатлар йиғиндиси.

М олиявий р есу р слар н и  д а в л а т  том онидан қар зга  
олишнинг асосий ш акли — бу давлат қарз маж бурият- 
лари  (заёмлари)ни чиқариш  ҳисобланади. Уларни жой- 
лаш тириш  ж араёнида давлат аҳоли, банклар, савдо ва 
саноат компанияларининг вақтинча бўш турган пул маб- 
лағларини ж алб қилади.

Д авлат ў з  м аж буриятларини наф ақат хусусий сек- 
торда жойлаш тириш и, балки уларни М арказий банкда 
ҳисобга олиши ҳам мумкин. Бунда банк муомалага пул- 
нинг товар ҳажмининг кўпайиши билан боғлиқ бўлмаган 
қўш имча миқдорини чиқаради. М азкур ҳолда. давлат  
бюджетини молиялаштириш пул муомаласига тўғридан- 
тўғри инфляцион таъсир  кўрсатади. П ул массасининг 
ўсиши жамият ҳақиқий бойлигининг кўпайиши билан бир- 
га бормайди.

Давлат қарзларининг тўхтовсиз кўпайиб бориши, мил­
лий даромадни фоиз тўловлари ш аклида тобора кўпроқ 
қайта тақсимланишга олиб келади.

Х ўж алик ҳаёти байналмилаллаш ув ж араёнларининг 
тез ўсиши, халқаро кредитнинг ж адал ривожланиши на- 
тиж асида давлат ўзига зарур  бўлган молиявий ресурс­
ларни ж алб қилиш учун бўш пул маблағларининг мил­
лий чегарадан ташқаридаги манбаларидан фойдаланади.
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Бунинг натижасида ташқи қарз вужудга келади. Давлат 
та ищи қарзи — хорижий давлатлардан, улардаги ж ис­
моний ва юридик ш ахслардан, шунингдек, халқаро мо­
лиявий таш килотлардан олинган қарз.

Ташқи қарзнинг меъёридан ошиб кетиши миллий иқти- 
содиётнинг ривожланишига салбий таъсир кўрсатади. Агар 
ташқи қарз бўйича тўловлар мамлакат товар ва хизмат- 
лари экспортидан тушумнинг аҳамиятли қисми, масалан, 
20-25% дан ошиб кетса, бу ҳолат мамлакатнинг кредит 
бўйича рейтингини пасайтириб юборади.

9.2. Солиқ тизими ва унинг вазифалари
Д авлат бюджети даромадлар қисмининг асосий ман- 

баи солиқлар ҳисобланади.
Солиқ иқтисодий категория сифатида, соф даромад- 

нинг бир қисмини бюджетга ж алб қилиш ш акли бўлиб, 
молиявий муносабатларнинг таркибий қисмини таш кил 
қилади. Солиқ — бу давлатнинг ўз вазифаларини амалга 
ошириши учун зарур бўлган молиявий маблағларни ш акл- 
лантириш мақсадида жисмоний ва ҳуқуқий шахслардан 
бюджетга мажбурий тўловларни ундириш шакли.

Солиқ ёрдамида миллий даромаднинг тегишли қисми 
тақсимланади ва қайта тақсимланади.

Давлат томонидан олинадиган солиқлар ҳамда улар­
нинг таш кил қилиниш шакл ва усуллари биргаликда солиқ 
тизимини ташкил қилади.

М иллий иқтисодиётда солиқлар куйидаги уч муҳим 
вазифани бажаради:

— давлат хараж атлари ни  м олиялаш тириш  (фискал 
вазифаси);

— ижтимоий тангликни юмшатиш (ижтимоий вази ­
фаси);

— иқтисодиётни тартибга солиш (тартибга солиш ва­
зифаси).

Д авлат сарф лари солиқ туш умлари ҳисобига амалга 
ошса-да, давлат сарфлари миқёсининг ўсиши, ўз навба-
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тида, солиқларнинг ўсишини тақозо қилади ва унинг да­
ражасини белгилаб беради.

Ҳозирги даврда умумий тенденция бўлган давлат сарф ­
лари ва шунга мос равищца солиқ ҳажмининг ўсиб бори- 
шини куйидаги омиллар тақозо қилади:

1. Аҳоли соникинг ўсиши.
2. И жтимоий соҳа хи зм атлари  сиф атига талабнинг 

ортиши ва урбанизация.
3. Атроф-муҳитнинг ифлосланиши.
4. Даромадлар тенгсизлигини қисқартириш дастурла- 

рини амалга ошириш.
5. Миллий мудофаа, давлат хавфсизлигини таъмин­

лаш  хараж атлари ҳажмининг ўсиши.
Корхоналар фаолиятини солиқ ёрдамида тартибга со­

лиш куйидаги умумий тамойиллар асосида амалга оши­
рилади:

— барча даромадлардан, уларнинг манбаларига бог- 
лиц бўлмаган ҳолда солиқ ундиришнинг мажбурийлиги;

— солиқ ундиришда барча учун ягона умумдавлат сиё- 
сати;

— самарали ишловчи корхоналарда ҳамда хўж алик 
юритишнинг илғор ш акллари учун солиқ меъёрларининг 
рагбатлантирувчи ролини таъминлаш ;

— солиқ тўлови бўйича барча субъектлар мажбурия- 
ти устидан молиявий назорат.

Солиқ ставкасини белгилаш бир қатор тамог!илларга 
асосланади.

1. Н аф лилик тамойили — турли ш ахслардан, ул ар ­
нинг солиқлар ҳисобига молиялаш тириладиган дастур- 
лардан фойдаланиш и дараж асига қараб турлича солиқ 
ундирилиши кераклигини билдиради.

Солиқ суммасининг (R) солиқ олинадиган суммага (D) нис- 
батининг фоиздаги ифодаси солиқ ставкаси (R“) дейилади:

Д '=  — х 1 0 0 % .
I)
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2. Тўловга лаёқатлилик тамойили — солиқ миқдори 
солиқ тўловчининг бойлиги ва даромадлари дараж асига 
мос келиши зарур. Бошқача айтганда, солиқ солиш даро- 
мадларнинг адолатли тақсимланиш ини тақозо қилиш и 
зарур.

3. Адолатлилик тамойили — даромадлари ва ҳукумат 
дастурларидан фойдаланиш дараж аси бўйича тенг бўлган 
кишилар тенг миқцорда солиқ тўлаш и зарур.

Солиқ бўйича им тиёзлар  қонунчилик битимларида 
белгиланган тартиб ва ш ароитлар асосида ўрнатилади. 
Амалиётда солиқ имтиёзларининг қуйидаги турлари кенг 
тарқалган:

— объектларнинг солиқ олинмайдиган энг кам д ара­
жасини белгилаш;

— солиқ тўлаш дан алоҳида шахе ёки маълум гуруҳ- 
ларни (масалан, уруш  фахрийларини) озод қилиш;

— солиқ дараж аси (ставкаси)ни пасайтириш;
— солиқ олинадиган суммадан чегириш;
— солиқли кредит (солиқ олишни кечиктириш  ёки 

сол и к суммасини маълум миқцорга камайтириш).
Солиқларни туркумлашга турли хил мезонлар асоси­

да ёндашилади.
Солиқ ставкаси ва даром адлар ўртасидаги нисбатга 

асосланиб, солиқлар одатда прогрессив (ўсиб борувчи), 
пропорционал (мутаносиб) ва регрессив (камайиб борув­
чи) солиқларга бўлинади.

1. Даромад ҳажми ўсиб бориши билан ўртача ставка­
си ўсиб борувчи солиқлар прогрессив солиқлар дейилади.

2. Даромад ҳажми ўсиб бориши билан ўртача ставкаси 
пасайиб борувчи солиқлар регрессив солиқлар дейилади.

3. Даромад ҳажми ўсиб бориши билан ўртача ставка­
си ўзгариш сиз қолувчи солиқлар пропорционал солиқ- 
лар дейилади (9.2.1-чизма).

Солиқлар амал қилиш доираси (марказий ва маҳал- 
лий солиқлар), маҳсулот таннархига қўш илиш  усули 
(тўғри ва эгри солиқлар) ва иқтисодий мазмунига қараб 
ҳам туркумланади.
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Солиқларни пасайтириш  иқтисодий юксалиш ва дав­
л ат  даромадларининг ўсишига олиб келишини биринчи 
бўлиб америкалик иқтисодчи А .Л аффер асослади. А.Лаф- 
фернинг мулоҳазаларига кўра, корпорациялар дарома- 
дига солиқлар ставкасини ҳаддан таш қари ошириш улар­
нинг капитал қўйилмаларига бўлган рағбатини сусайти- 
ради, ф ан-техника тараққиётини тўхтатади, иқтисодий 
ўсишни секинлаш тиради ва охир-оқибатда, давлат бюд­
ж ети туш умларига салбий таъсир кўрсатади.

9.2.1-чизм а

Прогрессив, пропорционал ва регрессив  
солиқларнинг график кўриниш и

Солик
с т а в к а с и

прогрессив солиқ

пропорционал солиқ

регрессив солиқ

Даромад хджми

Д авлат бюджетининг даромадлари ва солиқ ставкаси 
ўсиши ўртасидаги боғлиқликнинг графикда тасвирлани- 
ши «Лаффер эгри чизиғи» номини олди (9.2.2-чизма). Гра­
фик тик ўқида солиқ ставкаси (R), ётиқ ўқида — давлат 
бюджетига туш умлар (V) акс этган. Солиқ ставкасининг 
оптимал миқцори (R,) давлат бюджетига энг юқори тушум 
(V^ ни таъминлайди. Солиқлар янада оширилганда иш- 
лашга ва тадбиркорликка қизиқиш сусаяди, 100 фоизли 
солиқ олишда давлат даромади нолга тенг бўлади, чунки 
ҳеч ким текинга ишлашни хоҳламайди. Бошқача айтган­
да, узоқ муддатли истиқболда ҳаддан ташқари юқори ўрна-
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тилган солиқларни пасайтириш  ж ам ғарм алар, инвести- 
циялар, бандликнинг ортиши орқали солиқ ундирилади- 
ган ялпи даромад ҳажмининг ўсишини таъминлайди. На- 
тижада, солиқ тушумлари суммаси кўпаяди, давлат д а­
ромадлари ҳажми ўсади, тақчиллик камаяди ва инф ля- 
циянинг сусайиши рўй беради. Лекин ўз-ўзидан тушунар- 
лики, Л аф ф ер  самараси ф ақат  эркин бозор механизми 
меъёрида амал қилган ҳолдагина намоён бўлади.

9.2.2-чизма

Л аф ф ер  эгри чизиги

V,о V

Шунингдек, мамлакатнинг турли минтақаларида солиқ 
юкининг бир хил дараж ада бўлиши ҳам муҳим аҳамият 
касб этади. Бу борада ЮНЕСКО халқаро ташкилоти то­
монидан тавсия этилган таққослама усуллардан ф ойда­
ланилади. Солиқ юки дараж асини миқдоран аҳоли жон 
бошига тўғри келувчи солиқлар миқцорини тўловга лаё- 
қатлилик кўрсаткичига нисбати ёки солиқ тўлангандан 
кейинги даромад микдорини тўловга лаёқатлилик кўрсат- 
кичига нисбати сифатида ифодалаш  мумкин:

К  соликюки=^Н X ^ П  ёКИ

= Д Н / П Н ,
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бу ерда: Нх аҳоли жон бошига тўғри келувчи со- 
лиқларнинг ўртача миқдори; Д Н  — аҳолининг солиқлар 
тўлакгандан кейинги даромади; ПН — аҳолининг тўловга 
лаёқатлилиги.

Солиқ юки даражасини солиқларнинг ялпи ички маҳ- 
сулотдаги салмоғи бўйича ҳам аниқлаш  мумкин:

бу ерда: Н — солиқлар мивдори;
ЯИМ — ялпи ички маҳсулот ҳажми.

Молиявий сиёсат давлат иқтисодий сиёсатининг му- 
ҳим таркибий қисмларидан ҳисоб„чанади. Молиявий сиё­
сат — давлатнинг ўз вазифаларини амалга ошириш учун 
молияни таш кил этиш ва фойдаланиш  бўйича чора-тад- 
бирлар мажмуи.

Молиявий сиёсат дискрецион ва ўз-ўзидан тартибла- 
нувчи сиёсатга бўлинади. Дискрецион молиявий сиёсат 
иқтисодиётга таъсир ўтказиш  мақсадида солиқ ва давлат 
сарфларини ўзгартириб туриш  билан боғлиқ. Ў з-ўзидан 
тартибланувчи молиявий сиёсат эса иқтисодиётдаги ҳо- 
лат ўзгаришига мувофиқ тарзда тартибловчи механизм- 
ларни ўзининг ишга тушишига асосланади.

Бундан кўринадики, миллий иқтисодиётнинг ривож­
ланиш ига турли  иқтисодий субъектларни солиққа тор- 
тиш  ҳамда тушган маблағларни давлат бюджети орқали 
қайта тақсимлаш жараёнлари катта таъсир кўрсатади. Дав­
лат томонидан иқтисодиётга таъсир кўрсатиш мақсадида 
солиққа тортиш ва давлат сарфи таркибини ўзгартириш  
бўйича қўлланувчи чора-тадбирлар фискал ёки солиқ- 
бюджет сиёсати деб аталади.

Фискал сиёсат, бир томондан, иқтисодиётнинг таназ- 
зул даврида давлат сарфларини ошириш ёки солиқларни 
пасайтириш  орқали хўж алик ҳаётини рағбатлантириш - 
ни, бошк;а томондан эса, иқтисодий ривожланишнинг юқори 
дарж асида давлат сарфларини қисқартириш  ёки солиқ- 
ларни кўпайтириш орқали юз бериши мумкин бўлган ин­
фляция ва ишсизликнинг олдини олишни кўзда тутади.
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9.3. П ул муомаласи ва унинг амал қилиш  
қонуниятлари

П улга бўлган талаб ва пул таклиф и
Бозор иқтисодиёти шароитида пул маблағлари тўхтов- 

сиз ҳаракатда бўлади, товарлар ва хизматларни айир- 
бошлаш ж араёнида ресурслар учун тўловларни амалга 
ош ириш да, иш  ҳ ақи  ҳам да бош қа м аж б у р и я тл ар н и  
тўлаш да пул қўлдан қўлга ўтиб, айланиб туради. Пул- 
нинг ўз вазифаларини бажариш  жараёнидаги тўхтовсиз 
ҳаракати пул муомаласи дейилади.

Ж аҳонда тарихан шаклланган ҳамда ҳар бир мамла­
кат томонидан қонуний равишда мустаҳкамлаб қўйилган 
пул муомаласининг турли тизимлари амал қилади. Мам­
лакат пул тизимининг муҳим таркибий қисмлари қуйи- 
дагилардан иборат:

1) миллий пул бирлиги (сўм, доллар, иена, ф унт стер­
линг, марка ва ҳ.к.);

2) нақд пул муомаласида қонуний тўлов воситаси сифа­
тида амал қилувчи қоғоз, танга ва кредит пуллар тизими;

3) пул эмиссияси, яъни белгиланган қонуний тартиб- 
да пулни муомалага чиқариш тизими;

4) пул муомаласини тартибга солувчи давлат идоралари.
Пул муомаласи нақц ва кредит пуллар ёрдамида ам ал­

га оширилади. Накд пул муомаласида банк билетлари ва 
металл тангалар (пул белгилари) хизмат қилади. Накд 
пулсиз ҳисоблар чеклар, кредит карточкалари, вексел- 
лар, аккредитивлар, тўлог талабномалари ёрдамида амал­
га оширилади. Уларнинг ҳаммаси пул агрегати деб юри- 
тилади. Муомалада мавжуд бўлган пул массаси накд ва 
кредит пулларни қўшиш йўли билан аниқланади.

Пул муомаласи ўзига хос қонунларга асосланган ҳолда 
амалга оширилади. Унинг қонунларидан энг муҳими муо- 
мала учун зарур бўлган пул микдорини аниқлаш ва шун­
га мувофиқ муомалага пул чиқаришдир.

Муомалани таъминлаш  учун зарур бўлган пул миқдо- 
ри қуйидаги омилларга боғлиқ:
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1. М уайян даврда (масалан, бир йил давомида) соти- 
лиш и ва сотиб олиниши лозим бўлган товарлар суммаси. 
Товарлар ва хизматлар қанча кўп бўлса, уларнинг нархи 
қанча баланд бўлса, уларни сотиш ва сотиб олиш учун 
шунча кўп пул миқцори талаб қилинади.

2. П ул бирлигининг айланиш  тезлиги. П ул бир хил 
бўлмаган тезлик билан айланади. Бу кўп омилларга, ж ум ­
ладан, сотилаётган товарлар турига, уларнинг харидор- 
гирлигига боғлиқ бўлади. Пул қанчалик тез айланса, муо- 
мала учун зарур бўлган пул миқцори шунча кам бўлади.

3. Кредитнинг ривожланганлик дараж аси, пулдан тўлов 
воситаси сифатида фойдаланиш. Кўпинча товарлар қар- 
зга (кредитга) сотилади ва уларнинг ҳақи келишувга му- 
вофиқ кейинги даврларда тўланади. Демак, муомала учун 
зар у р  бўлган пул миқдори кредит миқцорига мувофиқ 
камроқ бўлади. Иккинчи томондан, бу даврда илгари кре­
дитга сотилган товарлар ҳақини тўлаш  вақти бошланади. 
Бу пул миқдорига эҳтиёжни кўпайтиради.

М азкур ҳолатларни ҳисобга олганда, муомала учун 
зар у р  бўлган пул миқдори қуйидаги ф орм ула бўйича 
аниқланади:

_ Тб - Х к + Х т

М ~  А т

бу ерда:
Пм— муайян даврда муомала учун зарур  бўлган пул 

микдори;
Тб — сотилиши лозим бўлган товарлар суммаси (то­

варлар миқцори Ч нархи);
Хк — кредитга сотилган товарлар суммаси;
Хт —  тўлаш  муддати келган товарлар ва хизматлар 

ҳамда бошқа тўловлар суммаси;
Ат — пулнинг айланиш  тезлиги.
Масалан, сотилган товарлар суммаси 100 млн. сўмни, 

кредитга сотилган товарлар — 20 млн. сўмни, илгари кре­
дитга сотилиб, айни пайтда тўлаш  муддати келган то-
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варлар ва бошқа тўловлар — 40 млн. сўмни таш кил қилиб, 
пулнинг айланиш тезлиги 6 марта бўлса, у ҳолда муома­
ла учун зарур  бўлган пул миқцори 20 млн. сўмга тенг 
бўлади. Яъни:

„  1 0 0 - 2 0  + 40II  ------------------- = 20 млн. сум.
6

Муомала учун зарур бўлган пул миқдори пул муома­
ласи қонунини миқдоран ифодалайди. Чунки муомала учун 
зарур бўлган пул микдорига нисбатан муомалага кам пул 
чиқарилса, кўпгина х ў ж ал и к лар д а  пул етиш маслиги, 
нормал ҳолатда хўж алик юритиб бўлмай қолиш ҳолати 
юз беради. Ёки, аксинча, муомалада бўлган пул микдори 
сотилаётган товарлар ва хизматлар суммасига нисбатан 
ошиб кетиши ва бунинг натижасида товарлар билан таъ - 
минланмаган пулнинг пайдо бўлиши унинг қадрсизлани- 
ши, яъни инфляцияни билдиради.

Пул миқдорига таъсир этувчи омилларни ҳисобга олиб, 
пул муомаласининг куйидаги қонунига таъриф  бериш мум­
кин: бошка шароитлар ўзгармай қолганда, муайян даврда 
муомала учун зарур бўлган пул микдори сотишга чиқари- 
ладиган товарлар суммасига тўғри мутаносиб, пу„чнинг 
айланиш тезлигига тескари мутаносибдир.

Бунда сотишга чиқариладиган товарлар суммаси иш­
лаб чиқарилган товарлар ҳамда кўрсатилган хизматлар 
ҳажми ва уларнинг нархига боғлиқ бўлади.

Албатта, бунда нарх ҳақида ran кетганда АКД1 иқти- 
содчиси И .Ф иш ер кўрсатганидек, ҳамма товарларнинг 
ўртача нархи олинмайди. Чунки самолёт нархи билан 
ручка нархининг ўртачасини олиб бўлмайди. Шунинг учун 
ҳар бир турдаги товарнинг бозор нархида сотилган сум- 
малари йигиндиси олинади.

Таъкидлаш  лозимки, пулнинг ҳамма тизимлари учун 
пул муомаласи қонуни умумий бўлиб, шу билан бирга, 
олтин ва қоғоз пул муомаласи қонунларининг ўзига хос 
хусусиятлари ва бир-биридан ф арқлари мавжуд.
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Масалан, 1) олтин пул муомалада бўлганда:
а) ортиқча олтин пул хазинага ж алб қилиниб, захи- 

рада тўпланиб боради, зарур бўлганда муомалага ёки ҳар 
хил безаклар учун фойдаланишга чиқарилади;

б) товарлар ҳажми кўпайиб, муомала учун қўшимча 
пул зарур бўлганда хазинадаги олтин пуллар муомалага 
киритилади. Ш у йўл билан муомала учун зарур  бўлган 
олтин пул миқцори ўз-ўзидан тартибланади.

2) Муомала учун зарур бўлган олтин пул миқцори то­
варлар қийматининг миқцорига тўғри мутаносибликда, 
олтиннинг ўз қийматига нисбатан эса тескари мутаносиб­
ликда ўзгаради:

а) олтин пул қиймати ва товарлар ҳажми ўзгармаган 
тақдирда товарлар қиймати қанча паст бўлса, муомала 
учун зарур бўлган пул миқцори ҳам шунча кам бўлади. 
Агар товарлар қиймати ўзгармаса, пулнинг микдори то­
варлар ҳажмининг ортишига қараб унга мутаносиб ра­
вишда кўпаяди;

б) агар товарлар ҳажми ва қиймати ўзгармайди, деб 
ф ар аз қилсак, муомаладаги олтин пул микдори олтин­
нинг ўз қийматига қараб ўзгаради, яъни унинг қиймати 
ошса, пул микдори камаяди, қиймати пасайса, пул миқ- 
дори кўпаяди.

Қоғоз пул муомаласи қонунлари олтин пул муомала- 
сидан ф ар қ  қилиб, уларни қуйидагича ифодалаш  мумкин:

— қоғоз пул қанча микдорда чиқарилмасин, унда бел­
гиланган қиймат микдори муомала учун зарур бўлган ол­
тин пул микдорининг қийматига тенг бўлади;

— қоғоз пулнинг ҳар бир бирлигида белгиланган қий- 
мат микдори муомала учун зарур бўлган олтин пул қий- 
матининг муомалага чиқарилган қоғоз пул микдори нис- 
батига мос келади.

Қоғоз пул тизими ам ал қилиб турган даврдан буён 
ўтган реал иқтисодий ҳаёт шуни кўрсатадики, олтин пул 
муомаладан чиқарилган ва қоғоз пулларнинг олтин пул 
билан алоқасини йўқотишга расман уриниш  бўлса-да,
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унинг номинал қиймат белгиси сифатидаги ҳаракатида 
олтин пу„т билан бўлган алоқаси ҳозиргача объектив ра­
вишда сақланиб қолган. Ф ақат у модификациялашиб, му- 
раккаблаш иб бормокдаки, натиж ада уни мантиқий му- 
шоҳада қилиш орқали тушуниш анча қийинлашади. Ш у­
нинг учун ҳам қоғоз пуллар ҳар бир давлатнинг махсус 
қонуни билан муомалага чиқарилади. Бу қонунда пулнинг 
белгиси, бирликлари, миқёслари ва чет эл валю талари 
билан расмий алмаш ув тартиби ўрнатилади. Аммо унинг 
қиймат белгиси сифатида қанча қийматга эга эканлигини 
ҳеч қандай давлат  қонуни билан ўрнатиб бўлмайди, у 
ф ақат объектив иқтисодий қонун — пул муомаласи қонуни 
асосида ўрнатилади ва амал қилади1.

Миллий иқгисодиётда давлатнинг, тижорат банклари ва 
бошқа молиявий муассасаларнинг мажбуриятлари пул бир­
лиги сифатида фойдаланади. Пул операцияларининг асосий 
кўпчилик қисми нақц пулсиз, чеклар ва унга тенглаштирил- 
ган молиявий активлар ёрдамида амалга оширилади. Шу са- 
бабли муомалада бўлган пул микдорини ҳисоблаш учун “М1 
.„Мп пул агрегатлари” ёки “таркибий қисми” тушунчасидан 
фойдаланилади. Барча пул агрегатлари йигиндиси ялпи пул 
массаси ёки ялпи пул таклифини ташкил қилади.

Бизнинг республикамизда умумий пул микдори қуйи- 
даги (таркиб)лар асосида ҳисобланади:

МО — муомаладаги накд (қоғоз ва металл) пуллар.
M l = МО + аҳолининг жорий ҳисоб варақаларидаги 

пул қолдиқлари, корхоналарнинг ҳисоб варақаларидаги 
пул маблағлари, банклардаги талаб қилиб олиш мумкин 
бўлган пул омонатлари.

М2 = M l + тижорат банкларидаги муддатли омонатлар 
ва жамғарма xjicoo варакдаридаги пуллар, ихтисослашти- 
рилган молиявий муассасалардаги депозитлар ва бошқа 
активлар. Мазкур агрегат таркибига кирувчи пул маблағ-

1 Юсупов Р.А. Бозор муносабатларига ўтиш ж араёнида миллий валюта 
барқарорлигини таъм инлаш нинг назари й  асослари. И.ф.н. илмий 
дараж асини олиш учун ёзилган диссертация автореф ерати. -Т ., 2001, 
12-13-6.
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ларини бевосита бир шахсдан бошқа бирига ўтказиш ҳамда 
айирбошлаш битимларида фойдаланиш мумкин эмас. Улар, 
асосан, жамғариш воситаси вазифасини бажаради.

М3 = М2 + банк сертиф икатлари + аниқ мақсадли 
заём облигациялари + давлат заём облигациялари + ха- 
зина мажбуриятлари.

Бундан кўринадики, пул массасининг ҳар бир алоҳида 
агрегати ўзининг ликвидлиги даражасига кўра фарқлана- 
ди. Ликвидлик — бу турли активларнинг ўз қийматини 
йўқотмасдан (энг кам хараж атлар асосида) тезлик билан 
накд пулга айлана олиш қобилиятидир. Металл (танга) ва 
қоғоз пуллар энг юқори ликвидликка эга бўлади. Мижоз 
ўзи истаган вақтида олиши мумкин бўлган банк ҳисоб ва- 
рақаларидаги пул омонатлари ҳам ликвидли ҳисобланади. 
Пул массаси таркибига тўлов воситаси вазифасини баж а­
риш  лаёқати пастроқ бўлган активлар қўшилиб бориши 
билан, уларнинг ликвидлик даражаси ҳам пасайиб боради.

Н акд пуллар ривож ланган бозор иқтисодиётига эга 
мамлакатларда умумий пул массасининг 9-10 фоизини, 
бозор иқтисодиётига ўтаётган М устақил Ҳамдўстлик Дав- 
латларида 35-40 фоизни таш кил қилади.

Пул бозори — бу мамлакатдаги пул микдори ҳамда 
фоиз ставкасининг турли дараж аларида пул маблағла- 
рига бўлган талаб ва пул таклифининг ўзаро нисбатини 
ифодаловчи механизм.

Пул таклифи — бу бозорда пул сифатида муомалада 
бўлган турли хил молиявий маблағлар, яъни пул агре­
гатлари йиғиндиси ҳисобланади.

М амлакатдаги пул таклиф и, асосан, М арказий банк 
томонидан тартибга солинса-да, у иқтисодиётдаги барча 
таклифни қамраб ололмайди. Чунки бу жараёнга уй хўж а- 
лиги хатти-ҳаракати  ҳамда тижорат банкларининг сиё­
сати ҳам таъсир кўрсатади.

9.4. И нф ляция, унинг м оҳияти ва турлари

И нфляция бозор иқтисодиёти шароитида макроиқти- 
содий беқарорликнинг кўри н и ш лари дан  бири бўлиб,
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ҳозирги даврда барча мамлакатлар учун умумий бўлган 
ҳолат ҳисобланади.

«Инфляция» атамаси (лот. inflation — шишмоқ, кен- 
гаймоқ) илк бор Шимолий Америкада 1861-1865 йиллар- 
даги Ф уқаролар уруш и даврида қўлланиб, муомалада 
қоғоз пулларнинг ҳаддан ортиқ кўпайиб кетишини ифо- 
далаган эди. Иқтисодий адабиётларда эса бу атама XX 
асрда, Биринчи жаҳон урушидан кейин кенг тарқалди.

И нф ляция деб пул муомаласи қонунлари бузилиши 
билан боғлиқ ҳолда қоғоз пулларнинг қадрсизланиш ига 
айтилади.

Бу ерда қоғоз пул миқдорининг нисбатан ортиб кетиб, 
унинг қадрсизланишига пулнинг ортиқча эмиссия қили- 
ниши, пул эмиссияси ўзгармасдан, унинг айланиш  тез- 
лигининг ошиши, муомаладаги пул микдори ўзгармаса 
ҳам товар ишлаб чиқариш ва хизмат кўрсатиш  ҳажми- 
нинг камайиб кетиши, товарлар ва хизматлар ижтимоий 
қиймати, бинобарин, нархининг пасайиши ва ниҳоят, пул 
қийматининг пасайиш и каби ом иллар таъ си р  қилади. 
Мана шу омиллар яна бир бор инф ляция — товарлар 
нархининг ўсишидир, деган таърифнинг тўлиқ ва етарли 
эмаслигини кўрсатади. Қоғоз пуллар инфляцияга учра- 
ганда уч хил нарсага нисбатан қадрсизланади:

1) олтинга нисбатан — бу олтиннинг қоғоз пулларда 
бозор нархининг ошишида ўз ифодасини топади;

2) товарларга нисбатан — бу товарлар нархининг оши­
шида ўз ифодасини топади;

3) бардошли чет эл валюталарига нисбатан — бу чет 
эл валюталарига нисбатан миллий пул курсининг тушиб 
кетишида ўз ифодасини топади.

Реал иқтисодий ҳаётда барча кишилар томонидан ҳар 
куни товар ва хизматлар сотиб олинаётганлиги учун қоғоз 
пулларнинг товар ва хизматларга нисбатан инфляцияси- 
га алоҳида эътибор қаратилади ва адабиётларда инф ля­
ция дараж аси нархларнинг ўзгаришига қараб ўлчанади.

И нфляция нарх индекси ёрдамида базис даврга нис­
батан ўлчанади. Н архлар индекси жорий даврдаги истеъ-
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мол нархларини базис даврдаги истеъмол нархларига 
нисбати орқали аниқланади:

/ / / / = ТИ_ж_ х 100% 
тн,

бу ерда:
НИ — нархлар индекси;
ТНж — жорий даврдаги истеъмол товарлари нархи;
ТН„ базис даврдаги истеъмол товарлари нархи.
Нархлар ўзгаришини ҳисобга олиш қамровига кўра нар­

хлар индексининг қуйвдаги турларини ҳисоблаш мумкин:
— истеъмол нархлари индекси;
— улгуржи нархлар индекси;
— нархлар индекси — ЯИМ дефлятори;
— экспорт ва импорт нархлар индекси.
Нархлар индексидан фойдаланган ҳолда инфляция суръ- 

атини (ИС) куйидаги формула орқали аниқлаш мумкин:

ИС = ТН" "  THf' X100%тн6
Масалан, истеъмол товарларининг нарх индекси 2008 

йилда 112,6% га, 2007 йилда 116,8% га тенг бўлса, инф ­
ляция суръати қуйидагича бўлади:

116,8-112,6 1ЛЛ ^ 0/ 
И нфляция суръати = ft x iu u  -  5,1 /о

Б аъ зи  бир м ам лакатларда инф ляция суръати ж уда 
юқори бўлганлиги сабабли, нархларнинг қанча вақт мо- 
байнида 2 баравар ўсиши мумкинлиги «70 миқдори қоида- 
си» ёрдамида аниқланади. Бунинг учун 70 сони инфляция- 
нинг ўртача йиллик даражасига бўлинади. Бизнинг мисо- 
лимида бу кўрсаткич деярли 19 йилни (70/3,7 =18,9) таш ­
кил этади, яъни инфляциянинг йиллик 3,7% даражасида 
19 йилдан сўнг иқтисодиётдаги нархлар 2 бараварга ўсади.

Келиб чиқиш сабаблари ва ўсиш суръатларига қараб, 
инфляциянинг бир қанча турларини ф арқлаш  мумкин:
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1. Талаб инфляцияси. Нарх даражасининг анъанавий ўз- 
гариши жами талаб ортиқчалиги билан тушунтирилади. 
Иқтисодиётнинг иш лаб чиқариш  соҳаси маҳсулотнинг 
реал ҳажмини кўпайтириб, ортиқча талабни қондира ол- 
майди. Чунки барча мавжуд ресурслардан тўлиқ фойда- 
ланилган бўлади. Ш у сабабли бу ортиқча талаб нархнинг 
ошишига олиб келади ва талаб инфляциясини келтириб 
чиқаради. Талаб инфляциясини қуйидаги чизма орқали 
изоҳлаш  мумкин (9.4.1-чизма).

Чизмадан кўринадики, иқтисодиётдаги пул ҳажмининг 
кўпайиши қисқа муддат ичида ялпи талабни ADt дан AD2 
га силжишига олиб келади. Агар бу вақтда иқтисодиёт- 
нинг ҳолати ялпи таклиф эгри чизиғининг оралиқ (2) ёки 
тик (классик) (3) кесмасига мос келса, бу нарх дараж аси­
нинг ўсишига, яъни талаб инфляциясининг рўй бериши- 
га олиб келади.

9.4.1-чизма
Талаб инфляцияси

Нарх
даражаси

AS

AD.,

AD,

О Реал ЯММ
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2. Таклиф инфляцияси. И нф ляция иш лаб чиқариш  
хараж атлари  ва бозордаги таклифнинг ўзгариш и нати­
ж асида ҳам келиб чиқиши мумкин. Ишлаб чиқариш ха­
раж атлари н и н г ўсиш и келтириб чиқадиган инф ляция 
маҳсулот бирлигига қилинадиган хараж атларнинг кўпа- 
йиши ҳисобига нархларнинг ош иш ини билдиради. Бу 
ҳолатни ҳам чизма орқали кўриб чиқамиз (9.4.2-чизма).

9.4.2-чизма

Таклиф инфляцияси

Нарх
даражаси

AD
P,

0 Рвал ЯММQ; Q.

Чизмадан кўринадики, хараж атларнинг ўсиши нати­
жасида ялпи таклиф  эгри чизиғининг AS, дан AS2 га қис- 
қариши маҳсулот бирлигига тўғри келувчи хараж ат миқ- 
дорини ошириб, нархларнинг Р, дан Р 2 дараж ага қадар 
кўтарилиш ига, реал ишлаб чиқариш  ҳажмининг эса Q, 
дан Q2ra қадар қисқаришига олиб келади.

Шунингдек, инфляциянинг қуйидаги сабабларини хам 
кўрсатиш  мумкин:

— монополистик фаолиятнинг пайдо бўлиши ва амал 
қилиши;

— нотўғри солиқ сиёсати юритиш;
— жаҳон бозорларидаги нархларнинг ўсиши;
— ҳарбий соҳадаги хараж атларнинг ўсиши ва ҳоказо.
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Маҳсулот бирлигига ишлаб чиқариш харажатларининг 
ортиши иқтисодиётдаги фойда ва маҳсулот ҳажмини қис- 
қартиради. Натижада, товарлар таклифи ҳам қисқаради. 
Бу, ўз навбатида, нарх даражасини оширади. Ишлаб чи- 
қариш  хараж атлари номинал иш ҳақи, хом ашё ва энер­
гия нархларининг ўсиши ҳисобига ортиб боради.

И нфляциянинг ўрмалаб борувчи, ж адал  ва гиперин­
фляция каби турлари ҳам мавжуд. Ўрмалаб борувчи ин­
ф ляция ҳолатида нархлар йилига 10%гача, ж адал  инф- 
ляцияда 20 дан 200 %гача, гиперинф ляцияда 200%дан 
юқори дараж ада ўсиши кузатилади.

Баш орат қилиш  мумкинлигига қараб кутилаётган ва 
кутилмаган инфляция фарқланади. Кутилаётган инф ля­
ция ва унинг оқибатларини олдиндан баш орат қилиш  
мумкин, кутилмаган инфляцияни олдиндан айтиб бўлмай- 
ди. Биринчи ҳолда инф ляциянинг кутилаётган  салбий 
оқибатларига тайёрланиб, уни сезиларли дараж ада юм­
шатиш мумкин. Иккинчи ҳолда нархларнинг кутилмаган 
ўсиши натижасида мамлакат иқтисодий аҳволининг ёмон- 
лашуви рўй бериши мумкин.

9.5. К редитнинг м охияти, манбалари ва вазиф алари

Бозор иқтисодиёти шароитида пул доимий ва узлук­
сиз ҳаракатда бўлиши лозим. Бунинг учун эса бўш пул 
маблағлари ҳам пул-кредит муассасалари орқали тўпла- 
ниб, иқтисодиётга инвестициялар сифатида йўналтири- 
лиши лозим. Бу жараёнларни амалга оширишда кредит 
муносабатлари муҳим аҳамият касб этади.

Кредит бўш турган пул маблағларини ссуда фонди 
шаклида тўплаш  ва уларни пулга муҳтож бўлиб турган 
ҳуқуқий ва жисмоний шахсларга ишлаб чиқариш ва бошқа 
эҳтиёжлари учун маълум муддатга, фоиз тўловлари би­
лан қайтариш  ш артида қарзга бериш муносабатларини 
ифодалайди.

Пул шаклидаги капитал ссуда капитали дейилса, унинг 
ҳаракати кредитнинг мазмунини таш кил қилади.
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Кредит муносабатлари икки субъект ўртасида, яъни пул 
эгаси (қарз берувчи) ва қарз олувчи ўртасида юзага келади.

Турли хил корхона ва фирмалар, ташкилотлар, дав- 
лат ва унинг муассасалари ҳамда аҳолининг кенг қатла- 
ми кредит муносабатларининг субъектлари ҳисобланади. 
Санаб ўтилган субъектларнинг айнан ҳар бири бир вақт- 
нинг ўзида ҳам қарз олувчи, ҳам қарз берувчи ўрнида чи- 
қиши мумкин.

Кредит муносабатларининг объекти жамиятда вақтин- 
ча бўш турган пул маблағларидир.

Такрор ишлаб чиқариш  ж араёнида товарлар, иқти- 
содий ресурслар ва пул маблағларининг доиравий айла- 
ниши кредит муносабатларининг мавжуд бўлишини та- 
қозо қилади. Ш у билан бирга, доиравий айланиш ж араё­
нида м уқаррар суръатда вақтинча бўш турадиган пул 
маблағлари ва бошқа пул ресурслари кредит маблағла- 
рининг манбаини ташкил қилади.

Кредит ресурсларининг асосий манбалари қуйидаги- 
лардан иборат:

1)корхоналарнинг амортизация аж ратмалари;
2)маҳсулот сотишдан олинган пул тушумлари;
3)корхоналарнинг ишлаб чиқариш, фан ва техникани ри- 

вожлантириш фондлари, моддий рағбатлантириш фондлари;
4)корхоналар фойдаси. Улар давлат бюджети ва кре­

дит тизими билан ҳисоб-китоб қилингунча, шунингдек, 
унинг тегишли қисми корхона эҳтиёж лари учун фойда- 
лангунча банкдаги ҳисобларида сақланади;

5)банкдаги бюджет муассасалари, касаба уюшмалари ва 
бошқа ижтимоий ташкилотларнинг жорий пул ресурслари;

6)аҳолининг бўш пул маблағлари.
Такрор ишлаб чиқариш жараёнида вақтинча бўш пул 

ресурслари ҳосил бўлиши билан бир вақтда, иқтисоди- 
ётнинг айрим бўғинлари ва соҳаларида қўшимча пул маб- 
лағларига эҳтиёж  пайдо бўлади.

Кредитнинг бир қатор вазифалари мавжуд. Биринчи- 
дан, кредит қайта тақсимлаш вазифасини бажаради. Унинг 
ёрдамида корхоналар, давлат ва аҳолининг бўш пул маб-
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лағлари ссуда фонди ш аклида тўпланиб, кейин бу маб- 
лағлар кредит механизми орқали иқтисодиёт тармоқла- 
ри эҳтиёжларини ҳисобга олиб қайта тақсимланади. Шу 
орқали кредит ишлаб чиқариш  ж араёнининг узлуксиз- 
лигини таъминлашга хизмат қилади.

И ккинчидан, кредит пулга тенглаш тирилган  тўлов 
воситаларини (вексель, чек, сертиф икат ва ҳ.к.) ю зага 
чиқариб, уларни хўж алик амалиётига ж орий этиш  ва­
зифасини бажаради.

Учинчидан, кредит нақц пуллар ўрнига кредит пул- 
ларни ривожлантириш  ва пул муомаласини ж адаллаш - 
тириш билан муомала хараж атларини теж аш  вазиф аси­
ни бажаради.

Тўртинчидан, кредит ссуда фондининг ҳаракати (қарз 
бериш ва қарзни ундириш ) орқали иқтисодий ўсишни 
рағбатлантириш  вазифасини бажаради.

Бешинчидан, кредит ўз муассасалари орқали иқтисо- 
дий субъектлар фаолияти устидан назорат қилиш вази­
фасини бажаради.

Ниҳоят, кредитнинг ўзига хос вазифаси — иқтисоди- 
ётни тартибга со„чишдир. Бунда кредит учун фоиз ставка- 
ларини табақалаш тириш, давлат томонидан каф олатлар 
ва имтиёзлар бериш каби усуллардан фойдаланилади.

Кредит бир қатор ш аклларда амалга оширилади. Та- 
рихий тараққиёт давомида кредитнинг икки — пул ва 
товар ш аклларидан фойдаланиб келинган. Ҳозирги вақт- 
да мамлакат ички айланмасида пул кредитидан кенгроқ 
фойдаланиб, у банк, тижорат, давлат, истеъмол ва хал- 
қаро кредит ш аклларини ўз ичига олади.

Банк кредити — пул эгалари (банклар ва махсус кредит 
муассасалари) томонидан қарз олувчилар (тадбиркорлар, 
давлат, уй хўжалиги сектори)га пул ссудалари шаклида 
берилувчи кредит. Банк кредити йўналиши, муддати ва 
кредит битимлари суммаси бўйича чекланмайди. Унинг фой- 
даланиш соҳаси ҳам жуда кенг, товар муомаласидан тор- 
тиб капитал жамғарилишигача хизмат қилади.
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Х ўж аликлараро кредит — бир корхона (муассаса) то­
монидан иккинчисига берилувчи кредит. У корхоналар- 
нинг капитал қурилиш, қиш лоқ хўж алик соҳаларидаги 
м у н осаб атлари га , ш унингдек, ички х ў ж а л и к  ҳисоби 
бўғинлари билан муносабатларига хизмат қилади.

Т и ж орат кредити — корхоналар, бирлаш м алар ва 
бошқа хўж али к  ю ритувчи субъектларнинг бир-бирига 
берадиган кредити. Тиж орат кредити, аввало, тўловни 
кечиктириш йўли билан товар шаклида берилади.

И стеъмол кредити — хусусий ш ахсларга, биринчи 
навбатда, узоқ муддат фойдаланиладиган истеъмол то- 
варлари  (мебель, автомобиль, телевизор ва бош қалар) 
сотиб олиш учун маълум муддатга бериладиган кредит. 
У чакана савдо магазинлари орқали товарларнинг ҳақини 
кечиктириб тўлаш  билан сотиш ш аклида ёки истеъмол 
м ақсадларида банк ссудалари  бериш  ш аклида амалга 
оширилади. Истеъмол кредитидан фойдаланганлик учун 
анча юқори фоиз ундирилади.

Ипотека кредити — кўчмас мулклар (ер, бино) ҳисо- 
бига узоқ муддатли ссудалар шаклида берилувчи кредит. 
Бундай ссудалар бериш воситаси, банклар ва корхона­
лар  томонидан чиқариладиган ипотека облигациялари 
ҳисобланади.

Давлат кредити — давлат пул маблағлари қарздори, 
аҳоли ва хусусий бизнес эса кредиторлари бўлиб чиқа- 
диган кредит муносабатларининг ўзига хос шакли. Дав­
лат кредити маблағлари манбаи бўлиб, давлат қарз об­
лигациялари хизмат қилади. Д авлат кредитнинг бундай 
шаклидан, аввало, давлат бюджети камомадини қоплаш 
учун фойдаланади.

Халқаро кредит — ссуда капиталининг халқаро иқти- 
содий муносабатлар соҳасидаги ҳаракатини намоён этув- 
чи шакли. Халқаро кредит товар ёки пул (валюта) ш ак­
лида берилади. Кредитор ва қарз олувчилар банклар, 
хусусий фирмалар, давлат, халқаро ва минтақавий таш ­
килотлар ҳисобланади.
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Сўнгги вақгларда кредитлашнинг лизинг, факторинг, фор­
фейтинг, траст каби шакллари кенг ривожланиб бормокда.

Лизинг — бу кредитнинг пулсиз шакли бўлиб, одат- 
да, ишлаб чиқариш  воситалари ва бошқа моддий бой- 
ликларни кейинчалик фойдаланувчилар томонидан мун- 
тазам  равишда ҳақ  тўлаб бориб, сотиб олиш шарти би­
лан узок, м уддатли иж арага бериш дан иборат. Лизинг 
бўйича битимлар 1 йилдан то 10 йилга қадар тузилиш и 
мумкин. Одатда, ишлаб чиқариш воситаларини уларнинг 
эгалари бевосита эмас, балки махсус лизинг компания- 
лари орқали ижарага берадилар.

Факторинг — бошқа иқтисодий субъектларнинг қарз- 
дорлик бўйича мажбуриятларини сотиб олиш ёки қайта 
сотиш муносабатлари. Бунда банк корхоналарнинг «де- 
биторлик ҳисоб варақалари»ни ўзи учун фойдали ш арт- 
лар асосида накд пулга сотиб олади, кейин эса бу кдрз- 
ларни қарздордан ундириб олади.

Ф орфейтинг — ф акторинг муносабатларининг узок 
муддатли шакли. Бунда қарздорлик бўйича ҳуқуқларни 
сотиб олган банк уларни одатда 1-5 йил вақт ўтгандан 
сўнг ундириши мумкин бўлади.

Траст — бу мижозларнинг капиталларини бошқариш 
бўйича операциялар мажмуи.

Кредит бериш куйидаги тамойилларга асосланади:
— ссуда беришнинг мақсадли тавсифи;
— кредитнинг расмийлаш тирилган муддатда қайта- 

рилиш и;
— ссуданинг моддий таъминланганлиги ва тўловлилиги.
Кдрзга берилган ссуде чинг албатта қайтарилиб берили-

ши, ундан фойдаланганлик учун олинган фойдадан ссуда 
фоизини тўлаш зарурати корхоналарни хўжалик юритиш- 
нинг энг самарали усулларини излаб топишга ундайди.

Қ арзга (ссудага) берилган пул ҳисобига олинадиган 
даромад фоиз ёки фоизли даромад дейилади. Шу даро- 
мад (фоиз)нинг қарзга берилган пул суммасига нисбати- 
нинг фоизда ифодаланиши фоиз ставкаси ёки фоиз нор- 
масини ташкил қилади:
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r' = — — 100
К ссуда

бу ерда:
г’ — фоиз нормаси;
г — фоиз суммаси;
Қсуд- қарзга берилган пул (капитал) суммаси.
Агар 100 минг сўм йилига 20 минг ссуда фоизи тўлаш  

ш арти билан қарзга берилган бўлса, ссуда фоизи норма­
си 20% ни ташкил қилади.

9.6. Банк тизим и. М арказий ва тиж орат банклари  
хам да уларнинг вазиф алари

Бозор иқтисодиёти шароитида пул муомаласини таъ - 
минлаш да банклар муҳим роль ўйнайди. Б анклар пул 
маблағларини тўплаш , жойлаштириш  ва уларнинг ҳара- 
катини тартибга солиш билан ш уғулланувчи иқтисодий 
муассасадир. Банклар фаолиятининг асосий томонлари- 
дан бири кредит муносабатларига хизмат қилиш  бўлиб, 
улар  кредит муассасаларининг асосини таш кил қилади. 
Банклар тизими, одатда, икки босқичли бўлиб, ўз ичига 
марказий (эмиссион) банк ва тижорат (депозитли) банк- 
ларнинг тармоқ отган шахобчаларини олади.

Д авлат банки м ам лакат пул-креди т тизимини м ар- 
казлаш ган тартибда бошқаради ва давлатнинг ягона кре­
дит сиёсатини амалга оширади.

Давлат банки М арказий банк ҳисобланади. Бунинг маз- 
муни ш ундан иборатки, биринчидан, кўпчилик мамла- 
катларда давлат банки ягона марказий банкдан иборат 
бўлиб, у ўтказадиган сиёсат тартиблари юқори давлат 
органлари томонидан ўрнатилади.

Иккинчидан, М арказий банк тижорат банклари ва жам- 
ғарма муассасаларидан маблағларни қабул қилиб, улар- 
га кредит беради. Хусусан, шу сабабга кўра М арказий 
банк «банклар банки» дейилади.
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Учинчидан, М арказий банк ф ақат фойда олишга ин- 
тилиб ф аолият кўрсатмайди, давлатнинг бутун иқтисо- 
диёт ҳолатини яхш илаш  сиёсатини амалга оширади ва 
ижтимоий сиёсатини амалга оширишга кўмаклашади.

М арказий банк қуйидаги вазиф аларни бажаради:
1) бошқа банк муассасаларининг мажбурий захирала- 

рини сақлайди. Бу захиралар пул таклифини бопщариш 
учун ҳал қилувчи аҳамиятга эга бўлади. М арказий банк 
мамлакатнинг расмий олтин-валю та захираларини сақ- 
лаш  вазифасини ҳам бажаради;

2) чекларни қайд (инкассация) қилиш  механизмини 
таъм инлайди ва банклараро ҳисоб-китобларни амалга 
оширади, уларга кредитлар беради;

3) давлатнинг монетар сиёсатини амалга оширади;
4) барча банклар фаолиятини уйгунлаш тиради ва улар 

устидан назоратни амалга оширади;
5) халқаро валюта бозорларида миллий валюталарни 

айирбош лайди;
6) пул таклифи устидан назорат қилиш масъулияти- 

ни ўз зиммасига олади, миллий валютани муомалага чи- 
қаради. Иқтисодиётнинг эҳтиёж ларига мос равишда пул 
муомаласини тартибга солади.

Монетар сиёсатнинг асосий мақсади инфляциями паст 
дараж ада уш лаб туриш  ва сўмнинг барқарор айирбош- 
лаш  курсини таъминлаш дан иборат. М азкур вазиф алар 
макроиқтисодий барқарорликни мустаҳкамлаш  ва иқти- 
содий ўсишни рағбатлантиришга йўналтирилган умумиқ- 
тисодий сиёсат билан узлий боғлиқдир.

Ўзбекистон М арказий банки ўзининг асосий вазиф а- 
ларини бажариш  билан бир қаторда, банк хизматларини 
эркинлаштиришга қаратилган сиёсатни ҳам олиб боради. 
Банк томонидан пул-кредит сиёсатининг воситалари си- 
фатида очиқ бозорда қимматли қоғозлар операцияси, ички 
валюта бозоридаги операциялар, қайта молиялаштириш  
ставкаси ва тиж орат банкларига мажбурий захира та- 
лаблари воситалари ҳам ишга солинади.
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Бозор иқтисодиётига ўтиш шароитида банклар ва кор­
хоналар тенг ҳуқуқли ш ериклар сифатида чиқади. Кре­
дит бериш да ф ан -техника тараққиётини ж адаллаш ти- 
риш, ишлаб чиқаришни ривожлантиришнинг янги сифат 
дараж асига эришишни таъминлайдиган тадбирларга ус- 
тунлик берилади.

Банклар ў з  тасарруфидаги ресурслардан фойдаланиш 
самарадорлиги учун моддий ж иҳатдан масъул ҳисобла- 
нади ва шу сабабли кредит-пул операциялари кўпроқ 
уларнинг иқтисодий ф ойдаУчилиги ва самарадорлигига 
қараб берилади.

Тижорат банклари ўзларининг хўжалик мавқеига кўра 
акционерлик типидаги муассасалар ҳисобланади. Хуқуқий 
мавқеига кўра, фаолиятнинг бирон-бир турига хизмат кўрса- 
тувчи, ихтисослашган ёки миллий банк бўлиши мумкин.

Ихтисослашган тиж орат банклари — иқтисодиётнинг 
турли  соҳаларида тиж орат тамойилларида кредит-пул 
операцияларининг муайян турларини амалга оширади. 
Ж умладан, республикамизда «Саноат қурилиш  банки» — 
саноат, транспорт, алоқа ва моддий-техника таъминоти 
соҳаларида; «Агробанк» — агросаноат мажмуи тармоқ- 
лари ва соҳаларида; «Тадбиркор» банки кичик бизнес ва 
хусусий тадбиркорлик, кооператив ва якка тартибдаги 
меҳнат ф аолияти соҳасида кредит-пул операцияларини 
амалга оширади.

Х алқ банки — мамлакатда омонат ишларини ташкил 
этиш, нақд пулсиз х^соб-китоб қилиш ва аҳоли учун касса 
вазифасини амалга ошириш, аҳолига шахсий эҳтиёжларга 
кредит бериш каби операцияларни амалга етлиради.

Таш қи иқтисодий фаолият миллий банки экспорт-им­
порт операцияларини бевосита амалга оширувчи корхо­
на ва муассасаларга кредит беради, қўшма корхоналарга 
кредит бериш да қатнаш ади, йиғма валюта режасининг 
ижроси, валю та ресурсларидан теж аб фойдаланиш ини 
назорат қилади, шунингдек, ташқи иқтисодий операция- 
ларга оид ҳисоб-китобларни таш кил қилади ва амалга 
оширишни таъминлайди.
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Тижорат банклари тизимида тор ихтисослашуви бўйи- 
ча инвестицион ва ипотека банкларини аж ратиб кўрса- 
тиш лозим.

Инвестицион банклар — махсус кредит муассасалари 
бўлиб, облигация ҳамда қарз мажбуриятлари бошқа тур­
ларини чиқариш йўли билан узоқ муддатли ссуда капи- 
талини ж алб қилади ва уларни миж озлар (асосан, дав­
лат ва тадбиркорлар)га такдим қилади.

Инвестицион компаниялар ўзларининг қимматли қо- 
ғозларини чиқариш йўли билан ҳуқуқий инвесторлар пул 
ресурсларини тўплайди ва уларни корхона (миллий ва 
чет эл)лар  акция ва облигацияларига ж ойлаш тиради . 
Бундай компаниялар тўлиқ инвесторлар манфаатини ифо- 
далайди ва уларнинг асосий мақсади қўйилган капитал 
ҳисобига фойда олиш ҳисобланади.

Ипотека банклар — бу кўчмас мулк (ер ва иншоот) 
ҳисобига узоқ  муддатли ссуда беришга ихтисослаш ган 
кредит муассасалари. Ипотека банкининг ресурслари ўзла- 
рининг ипотека облигациялари ҳисобига ш аклланади . 
Олинган ссудадан уй-ж ой ва бошқа иншоотлар куриш, 
корхоналарнинг ишлаб чиқариш қувватларини кенгайти- 
риш учун фойдаланилади.

Хулоса
1. Молия миллий иқтисодиёт ва аҳоли фаровонлиги- 

нинг ўсишини акс эттириб, корхоналар ишлаб чиқариш 
хараж атларининг пасайиши ва уларнинг жаҳон бозори­
даги рақобатбардош лиги  ош иш ини р агб атлан ти рад и , 
иш лаб чиқариш  тузилм аси, тарм оқлараро ва ҳудудий 
нисбатларни шакллантиради.

2. Молиявий муносабатлар ва уларга хизмат қилувчи 
махсус муассасалар жамиятнинг молия тизимини таш ­
кил қилади. Молия тизими ўз ичига турли дараж адаги 
бю дж етлар, иж тимоий, м ол-м улк ва ш ахсий суғурта 
фондлари, давлатнинг валю та захи ралари , корхона ва 
фирмалар, тижорат ва нотижорат тузилмаларининг пул 
фондлари, бошқа махсус пул фондларини олади.
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3. Давлат бюджети даромадлар қисмининг асосий ман­
баи солиқлар ҳисобланади. Солиқ иқтисодий категория 
сифатида, соф даромаднинг бир қисмини бюджетга жалб 
қилиш  ш акли бўлиб, молиявий муносабатларнинг тар- 
кибий қисмини ташкил

4. Пулнинг иқтисодиётда ўз вазиф аларини баж ариш  
ж араён и да тўхтовсиз ҳаракатд а  бўлиши, товарлар  ва 
хизматлар айирбош қилиш ж араёнида қўлдан қўлга ўтиб, 
айланиб туриши пул муомаласи дейилади.

5. Ж аҳонда тарихан шаклланган ҳамда ҳар бир мам­
лакат томонидан қонуний равишда мустаҳкамлаб қўйил- 
ган пул муомаласининг турли тизимлари амал қилади. 
М ам лакат пул тизимининг муҳим таркибий қисмлари 
қуйидагилардан иборат: миллий пул бирлиги; накд пул 
м уом аласида қонуний тўлов воситаси си ф атида амал 
қилувчи қоғоз, танга ва кредит пуллар тизими; пул эмис- 
сияси, яъни белгиланган қонуний тартибда пулни муо­
малага чиқариш тизими; пул муомаласини тартибга со- 
лувчи давлат идоралари.

6. Муомалани таъминлаш  учун зарур бўлган пул миқ- 
дори муайян давр давомида сотилиши ва сотиб олиниши 
лозим бўлган товарлар суммаси, пул бирлигининг айла­
ниш тезлиги ва кредитнинг ривожланиши каби омиллар- 
га боғлиқ бўлади.

7. М акроиқтисодий беқарорликнинг кўриниш ларидан 
бири инфляция бўлиб, у пул муомаласи қонунларининг 
бузилиши натижасида қоғоз пул бирликларининг қадр- 
сизланиши ва шунга мос равишда турли товар нархла- 
рининг ўсишида ифодаланади.

8. Келиб чиқиш сабабларига кўра талаб инфляцияси 
ва таклиф  инфляцияси фарқланади. Талаб инфляцияси 
иқтисодиётдаги барча мавжуд ресурслардан тўлиқ фой- 
даланилган ш ароитда иш лаб чиқариш  соҳаси ортиқча 
талабни қондира олмаслиги натиж асида келиб чиқади. 
Таклиф инфляцияси ишлаб чиқарилаётган маҳсулот бир- 
лигига қилинадиган хараж атларнинг кўпайиши ҳисобига 
нархларнинг ошиши натижасида келиб чиқади. Шунинг-
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дек, ўсиш  суръатига кўра инф ляциянинг ўрм алаб бо- 
рувчи, ж адал  ва гиперинфляция; баш орат қилиш  мум- 
кинлигига қараб кутилаётган ва кутилмаган инф ляция 
каби турлари фарқланади.

9. Кредит бўш турган пул маблагларини ссуда фонди 
шаклида тўплаш  ва уларни пулга муҳтож бўлиб турган 
ҳуқуқий ва жисмоний шахсларга ишлаб чиқариш ва бош- 
қа эҳтиёж лари учун маълум муддатга, фоиз тўловлари 
билан қайтариш шартида қарзга бериш муносабатларини 
ифодалайди. Кредит ресурсларининг асосий манбалари 
корхоналарнинг амортизация ажратмалари; маҳсулот со­
тишдан олинган пул тушумлари; корхоналарнинг ишлаб 
чиқариш, ф ан ва техникани ривожлантириш  фондлари, 
моддий рагбатлантириш фондлари; корхоналар фойдаси; 
банкдаги бюджет муассасалари, касаба уюшмалари ва бошқа 
иж тим оий таш ки лотларн и н г ж орий  пул ресу р слар и ; 
аҳолининг бўш пул маблағларидан иборат.

10. Банклар пул маблагларини тўплаш, жойлаштириш 
ва уларнинг ҳаракатини тартибга солиш билан шугулла- 
нувчи иқтисодий муассасадир. Улар кредит муносабатла­
рига хизмат қилиб, кредитнинг ҳар хил ш аклларини ўз 
ичига олиб, кредит м уассасаларининг асосини таш кил 
қилади. Банклар тизими, одатда, икки босқичли бўлиб, ўз 
ичига марказий (эмиссион) банк ва тижорат (депозитли) 
банкларининг тармоқ отган шахобчаларини олади.

Асосий таянч тушунчалар
М олия, молиявий муносабатлар, молия тизими, мо­

лиявий сиёсат, ф искал (солиқ-бюджет) сиёсати, давлат 
бюджети, бюджет тақчиллиги, давлат ички қарзи, дав­
лат ташқи қарзи, давлат кредити, солиқлар, солиқ став­
каси, Л аф ф ер эгри чизиги, пул муомаласи, пул тизими, 
инф ляция, кредит, ф оиз нормаси (ставкаси), банклар, 
банк операциялари, банк фойдаси (маржа), банк фойда 
нормаси.
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Такрорлаш учун савол ва топшириқлар
1. Молиянинг иқтисодий мазмунини тушунтиринг ва унинг 

иқтисодий вазифаларини баён қилинг.
2. Давлат бюджети миллий даромадни тақсимлаш ва қайта 

тақсимлаш  ж араёнида қандай роль ўйнайди? Бунда 
қандай усуллардан фойдаланилади?

3. Солиқларнинг иқтисодий моҳиятини тушунтиринг ва 
унинг турлари ҳамда асосий вазифаларини кўрсатинг.

4. Давлатнинг ички ва таш қи қарзлари манбаларини изоҳ- 
лаб беринг.

5. Солиқ юкининг иқтисодиётга таъсирини кўрсатиб бе­
ринг.

6. Л аф ф ер эгри чизигининг мазмуни нимадан иборат?
7. Муомала учун зарур бўлган пул миқдори қандай омил- 

ларга боғлиқ?
8. Пул агрегатлари нима ва унинг таркибига нималар ки- 

ради?
9. Инфляциянинг мазмуни ва турларини тушунтиринг.
10. Талаб ва таклиф инфляцияларининг графикдаги кўри- 

нишларини тасвирланг ва изоҳланг.
11. Кредитнинг асосий турларини санаб кўрсатинг ва улар­

нинг тавсифини беринг. Кредит қандай вазиф аларни 
баж аради?

12. М арказий ва тижорат банклари қандай вазифаларни 
баж аради?
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10-мавзу. Ж аҳон хўжалиги ва Ўзбекистоннинг 
жаҳон хамжамиятига кириб бориши

10.1. Ж аҳон  хўж алиги  ва унипг таркиб топиш и

Ҳ озирги замон ж аҳон хўж алиги  меҳнат тақсимоти 
ва кооперациясининг чуқурлаш иб бориши туф айли  ву- 
жудга келган. Бу ж араён  узоқ вақт давом этиб, ҳозирги 
пайтда бирон-бир мамлакат халқаро савдо, ишчи кучи, ка­
питал, кредит муносабатларидан четда қолиб ривожлана 
олмайди.

Ҳар бир мамлакат миллий иқтисодиётининг ҳолати шу 
мамлакатнинг ф ақат ички потенциалига эмас, балки ха- 
лқаро меҳнат тақсимоти, умумжаҳон фан, техника, тех­
нология тараққиёти, қолаверса, бутун планета ресурс­
лари ҳолатига боғлиқ.

Ҳозирги пайтда жаҳон цивилизацияси шу дараж ага 
етдики, келаж акда ривож ланиш , тараққиётга, д авл ат- 
лар ўртасидаги қарам а-қарш иликлар мавжуд бўлишига 
қарамай, ҳамкорликдагина эришиш мумкин.

Ж аҳон хўж алиги ижтимоий-иқтисодий ривожланиши 
даражасидан қатъи назар иқтисодий муносабатлар тизи­
ми билан чамбарчас боғлиқ бўлган миллий хўж аликлар 
мажмуидан иборат.

Ўзига хос миллий иқтисодиёт ш аклланган ҳар  бир 
мамлакатнинг ягона иқтисодий маконга интилиши ўзаро 
манфаатдорликдан келиб чиқади.

Дунёни иқтисодий ж иҳатдан тақсимл а ниши капитал- 
нинг кучига таянган. У эса турли сабабларга кўра ўзгари- 
ши мумкин. Шунинг учун капитал мустаҳкам асосга эга 
бўлиш ҳаракатига тушди. Етакчи давлатларнинг молия 
капитали магнатлари ўз капиталларини қўйган ҳудудла- 
рини ҳам сиёсий-маъмурий йўл билан ўзларига бирик- 
тириб олишни бошладилар.

Натижада, XIX аср охири — XX аср бошларида ил- 
гари эркин бўлган халқларнинг ерларини колонияларга 
айлантириш  кучайди, буюк давлатлар томонидан дунёни
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ҳудуд ж иҳатдан бўлиб олиниши катта мустамлака им- 
периялари таш кил бўлиши билан тугади.

Дунёни ҳудуд жиҳатдан бўлиб олиниши билан халқа- 
ро иқтисодиётда колонияларнинг роли ўзгарди. Илгари, 
асосан, ишлаб чиқарилган товарни катта фойдага сотиш 
орқали кўзланган мақсадга эришилган бўлса, энди коло- 
ниялар метрополиялар учун арзон ишчи кучи, хом ашё 
манбаига айланди, капитални катта фойда келтирадиган 
соҳаларга қўядиган, ҳарбий-стратегик районлар сифати­
да фойдаланиладиган бўлди.

Ш ундай қилиб, умумжаҳон хўжалиги вужудга келди.
Молия капитали ҳукмронлиги умумжаҳон тизимида 

бир томондан унинг ижтимоий-иқтисодий қарама-қарш и- 
ликлари чуқурлашувига олиб келди. Иккинчидан эса, асо­
сий ривож ланган капиталистик м ам лакатлар ўртасида 
бўлинган дунёни қайтадан  бўлиш  учун кураш  ж аҳон 
уруш ларига олиб келди.

Учинчидан, метрополиялар билан мустамлакалар ўр- 
тасидаги қарама-қарш иликлар кучайиб, миллий озодлик 
ҳаракатлари кучайишига олиб келди. Н атижада, Ер шари 
харитасидан мустамлака тузуми ўчириб ташланди.

Ш ундан сўнг, 60-йиллардан бошлаб, умумжаҳон хў- 
жалиги янги ривожланиш босқичига қадам қўйди.

Бу босқичнинг аввалгиларидан тубдан ажралиб туради­
ган жиҳати шундан иборатки, биринчидан, мамлакатлар- 
ни ноиқтисодий йўллар билан мажбурлаш тугатилади. Ик­
кинчидан, доимий иқтисодий ҳамкорлик, ўзаро манфаатли 
алоқалар асосий ўринга чиқади. Учинчидан, қолоқ мамла­
катлар ҳамда аввал иқтисодиёти автаркия (ёпиқ)га асос- 
ланган мамлакатнинг бозор иктисодиётига ўтиши янги гло- 
бал иқтисодий маконни яратди. Тўртинчидан, иқтисодий ало- 
қаларнинг янги шакллари вужудга келди. Бешинчидан, хал- 
қаро алоқаларни барқарор амалга ошириш, ривожланиш 
глобал инфраструктура шаклланишига олиб келди.

Ҳозирги пайтда умумжаҳон хўжалиги турли омиллар 
таъсирида тўхтовсиз ўзгариб, ривожланиб бормоқца. Бу 
омиллар жаҳон хўжалигига юқори дараж ада динамизм
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беради. Фан-техника революцияси миллий хўжаликлар ўр- 
тасидаги боғланишни янада кучайтиради, ишлаб чиқариш- 
нинг байналмилаллашуви ҳам кучайиб боради.

Ж аҳон хўжалигининг таш кил топиши ва ривожланиш 
ж араёнини баъзи иқтисодчилар тўрт босқичга бўлиш а- 
ди. Биринчи тоиндустриал босқич-халқаро савдонинг ву­
жудга келиши билан, иккинчи индустриал босқич — ж а- 
ҳон бозорининг вуж удга келиш и билан характерланса, 
учинчи босқич — халқаро монополиялар вужудга кели­
ши ва умумжаҳон хўжалигининг таркиб топиши, тўртин- 
чи босқич — XX асрнинг 60-йилларидан бошлаб, ҳозир- 
га қадар бўлган даврни ўз ичига олади ҳамда аввалги 
босқичлардан тубдан ф арқ  қилади.

Барча иқтисодий ж араёнлар байналмилаллашуви на­
тижасида жаҳон хўжалигининг қуйидаги таркиби вужудга 
келди:

1. Ж аҳон TOBapviap ва хизматлари бозори.
2. Ж аҳон капитал бозори.
3. Ж аҳон ишчи кучи бозори.
4. Халқаро валюта тизими.
5. Х алқаро кредит-молия тизими.
Ундан таш қари, ахборот, илмий-тадқиқот, таж риба 

ўтказиш , конструкторлик иш лари, м аданият ва бошқа 
соҳаларда байналм илаллаш ув интенсив тарзда ривож ­
ланиб бормокда.

Ж аҳон хўжалиги муносабат тарзида ўз объекти ҳамда 
субъектига эга.

Ж аҳон хўжалиги муносабатларининг объекти — хал- 
қаро м иқёсда савдо-сотиқ, р есурслар  тақсим ланиш и, 
уларни самарали иш латиш , ишлаб чиқаришнинг ихти­
сослаш уви, иқтисодий интеграция, илм ий-техникавий 
ҳамкорлик, қолоқлик ва қаш ш оқликни чеклаш , атроф - 
муҳитни муҳофаза қилиш  ҳисобланади. Турли давлат­
лар, транснационал корпорациялар, халқаро таш килот 
ва институтлар эса ж аҳон хўж алигининг субъектлари 
ҳисобланади.
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Халқаро амалиётда юқори дараж ада ривожланган етак­
чи м ам лакатлар (АҚШ, Германия, Япония), нефть экс- 
порти туфайли юқори даромад олувчи (Саудия Арабис- 
тони, Қувайт), янги индустриал мамлакатлар (Жанубий 
Корея, Сингапур), Гонконг (1998 йилдан Хитой таркиби- 
да), Бразилия, Мексика ўртача давлатлар, нисбатан энг 
камбағал м ам лакатлар  (Ч ад, Б англадеш , Э фиопия ва 
бошқалар)га бўлинади.

Аҳоли жон бошига тўғри келадиган ялпи миллий маҳ- 
сулот Лю ксембург, Ш вейцария, Н орвегия, Япония ва 
бошқа қатор мамлакатларда 30-40 минг долларни таш ­
кил этгани ҳолда, Эфиопия, Бурунди, Чад, Нигер каби 
давлатларда атиги 100-200 долларга тўғри келади. Бу 
кўрсаткичлар ана шу мамлакатлар орасида ж уда катта 
ф ар қ  борлигини кўрсатиб турибди.

Ривожланган мамлакатлар ривожланаётган мамлакат- 
ларга қараганда ўзларида мавжуд ресурслардан бир неча 
марта ортиқ ресурсларни ишлатиш, буни эвазига юқори 
дараж ада маҳсулот ишлаб чиқариш  ва истеъмол қилиш 
имконига эга.

Ривожланган мамлакатлар 40% минерал ресурсларга эга 
бўлгани ҳолда 70% дунё ресурсларини истеъмол қилади.

Ривожланаётган мамлакатларда ер шари аҳолисининг 
60%и истиқомат қилаётгани, уларнинг ҳудудларида дунё 
минерал ресурсларининг 35%и жойлашгани ҳолда атиги 
16%ини ўзлари истеъмол қилади.

Ж аҳон хўжалиги тараққиётининг ҳозирги босқичдаги 
яна бир хусусияти, миллий хўжаликларнинг ихтисосла- 
шувининг чуқурлашуви натижасида ишлаб чиқаришнинг 
байналмилаллаш уви кучайиши содир бўлмоқда. Бу, ўз 
навбатида, миллий иқтисодиётни жаҳон иқтисодиётининг 
бир қисмига айлантира боради. Ж аҳон хўжалигининг мил­
лий иқтисодиётга таъсири тобора фаоллаш иб бормоқда. 
Бу эса ихтисослашувнинг аф залликлари ҳамда жаҳонда 
эришилган ю туқлардан тўлароқ фойдаланиш  имконини 
беради.
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Миллий иқтисодиётнинг байналмилаллаш уви дараж а- 
си, энг аввало, уларни жаҳон савдосида қатнашиш кўрсат- 
кичлари орқали аниқланади. Ҳар бир мамлакатнинг таш - 
қи иқтисодий алоқаларда қатнашиши хўж алик ф аолия­
тининг байналмилаллаш уви дараж асини аниқлаш  учун 
кўпинча экспорт квотаси кўрсаткичидан фойдаланилади. 
Экспорт квотаси маълум муддат — йил давомида четга 
чиқарилган товар ва хизматларнинг ялпи ички маҳсу- 
лотга нисбатини ифодалайди.

Миллий иқтисодиёт интернационаллашуви дараж аси­
ни аниқлашда импорт ҳажми, товар айланмасида ишлаб 
чиқариш омиллари, хусусан, капитал экспорти ва импор- 
ти кўрсаткичларидан ҳам фойдаланилади.

Транспорт ва алоқанинг ҳозирги даражаси ҳар қандай 
мамлакатларга чет эл товарлари ва хизматларини тезда 
кириб келиши учун ж уда катта имконият яратади. Хал- 
қаро меҳнат тақсимотининг чуқурлаш уви ҳамма мамла­
катлар ўртасида товар ва хизматларга бўлган эҳтиёжни 
оширади. Миллий икдисодиётни борган сари бир-бири би­
лан боғланиши кучаяди ва жаҳон хўжалиги борган сари 
ягона комплексга айланиб боради. Бу ерда шуни ҳам таъ- 
кидлаб ўтиш керакки, айнан шу жараён натижасида қатор 
йирик компаниялар учун дунё ягона бозор бўлиб қолади.

10.2. Халқаро меҳнат тақсимоти ва иқтисодий 
интеграция

М аълумки, ж аҳон бозори ва умумжаҳон хўж алиги- 
нинг таш кил топиши, ривожланиш ининг ҳал қилувчи 
омили халқаро меҳнат тақсимотидир.

Халқаро меҳнат тақсимоти ижтимоий меҳнатнинг тур­
ли давлатлар гурух;и ўртасида тақсимланишидир.

Халқаро меҳнат тақсимоти мамлакат миқёсидаги меҳ- 
нат тақсимотининг тўғридан-тўғри давоми бўлиб, ало- 
ҳида мамлакатларнинг у ёки бу турдаги товар ишлаб 
чиқариш ёки хизмат кўрсатишга ихтисослашувини ифо­
далайди.
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Миллий иқтисодиётнинг ихтисослашувида эса миллий 
хўж аликлар, минтақалар ишлаб чиқариш  ш ароитлари- 
нинг ўзига хослиги, бошқалардан маълум бир ж иҳатла- 
ри билан ф арқ  қилиши асосий роль ўйнайди.

Б улар , аввало, табиий-географик шароитдаги ф арқ- 
ларда ифодаланади, булар, биринчидан:

A) табиий ресурсларнинг мавжудлиги ёки йўқлиги;
Б) табиий ресурсларнинг таркиби ва миқцори, қазиб

олиш ва қайта ишлашга қулайлиги;
B) иқлим шароити;
Г) меҳнат ресурслари, уларнинг жойлашиши ва бош- 

қаларда ифодаланади.
Иккинчидан, иқтисодиётнинг ривожланиш  дараж аси, 

кўлами таъсир қилади.
Учинчидан, аҳолининг анъанавий ишлаб чиқариш ту­

рига ихтисослашуви.
Тўртинчидан, аҳолининг маълумоти, билим д ар аж а­

си, касбий малака маданияти муҳим ўрин тутади.
Ундан таш қари , м ам лакатнинг илгари м устам лака 

бўлган-бўлмаганлиги ҳам катта аҳамиятга эга.
Х алқаро меҳнат тақсимотининг иккинчи томони хал- 

қаро меҳнат кооперациясидир.
М еҳнат кооперацияси ихтисослашган меҳнат ф аоли­

ятини ўзаро  бирлашиб, яхлит меҳнат ж араёнини таш ­
кил этишидир.

Халқаро меҳнат кооперацияси меҳнат тақсимотининг 
байналмилал кўламда бирлашувини билдиради.

Ихтисослашув асосида кооперациялаш ув — халқаро 
миқёсда ҳамкорлик қилишнинг уч асосий йўналиш ини 
келтириб чиқаради: ф ан сиғими юқори маҳсулотлар иш­
лаб чиқариш  ва илмий тадқиқотлар ўтказиш; савдо-иқти- 
содий; товарларни сотгандан кейинги хизмат кўрсатиш. 
Охирги йўналиш кейинги йилларда шаклланди. Уч йўна- 
лишга ҳам биргаликда ишлаб чиқаришни таш кил этиш, 
қабул қилинган дастур ва махсус шартномаларни амалга 
ошириш орқали эришилади.
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Юқори даражадаги халқаро меҳнат тақсимоти ва ко­
операцией алоқаларнинг хўж али к  ҳаёти байналм илал- 
лашувининг олий ш акли сифатида интеграция вужудга 
келади.

Интеграция ғоят мураккаб ж араён бўлиб, ишлаб чи- 
қаришнинг байналмилаллашуви янги ташкилий ш акллар- 
ни келтириб чиқарадики, давлатлар томонидан қўйила- 
диган тўсиқларни енгиб ўтишга имкон яратади. Уларнинг 
энг муҳим шакли иқтисодий интеграциядир.

«Интеграция» (integratio) сўзи лотинча сўздан олинган 
бўлиб, «турли қисмларнинг бир бутунликка бирлашуви» 
маъносини билдиради.

Биринчидан, маш иналаш ган иш лаб чиқариш  чуқур 
ихтисослаш ган бўлиб, таш қи алоқаларси з ривож лана 
олмай қолади.

Иккинчидан, турли давлатлар  томонидан қўйилади- 
ган тўсиқларни бартараф  қилиш лозимлиги объектив за- 
рурат бўлиб қолади.

Жаҳон хўжалигида иқгисодий интеграция турли шакл­
ларда ривожланади. Унинг энг мукаммал ш акли — Европа 
Иттифоқи. 1958 йили олти мамлакат — Ф ранция, ГФР, 
И талия, Бельгия, Голландия, Люксембург Европа И қти- 
содий Ҳ амжамиятини таш кил этишди. 1973 йили Буюк 
Британия, Дания, Ирландия, 1981 йили Греция, 1986 йили 
Испания ва Португалия, сўнгра Филландия, Швеция, Авст­
рия давлатлари ушбу Иттифоққа аъзо бўлдилар.

Бу уюшманинг асосий вазифаси иштирокчи мамлакат­
лар товарлари, хизматлари, капиталлари ва ишчи кучи 
учун бирлашган бозорни вужудга келтириш  ҳисобланган. 
Шунинг учун у кўпроқ “Умумий бозор” деб аталган .

Хцсоб-китобни амалга ошириш учун, аввал, ягона ва­
люта тизими “экю” яратилган бўлса, 1999 йилдан муома­
лага “евро” киритилди. 2000 йилдан бошлаб, ҳамжамият 
даражасида ф ақат ҳисоб-китоб учун эмас, муомалада накд 
пул сифатида ҳам фойдаланилади.

1961 йилда Иқтисодий ҳамкорлик ва тараққиёт (ОЭСР) 
ташкилоти тузилиб, унга жаҳоннинг 24 та ривожланган
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давлатлари киради. Ташкилот ўз аъзоларининг иқтисо- 
дий ўсиши учун имкониятлар яратишга таъсир кўрсата- 
ди. Бу мамлакатлар томонидан юритиладиган иқтисодий 
сиёсатни уйгунлаш тиради, халкаро капитал миграция- 
сига таъсир кўрсатади.

Ривожланган мамлакатлар доирасидаги янги интегра- 
цион иттифоқ — Шимолий Америка уюшмаси бўлиб, у 
АҚШ , Канада, М ексикани бирлаштиради.

1991 йили Минск ва Алматидаги келиш увлардан ке­
йин собиқ И ттифоқ таркибига кирган мамлакатлардан асо­
сий қисми биргаликда М устақил Д авлатлар Ҳамдўстли- 
ги ташкилотини тузди. Буни 1992 йил Тошкентда ўтка- 
зилган йигилиш яна бир бор тасдиқлади.

Б у йиллар давомида МДХ, мамлакатлари икки томон- 
лама ва кўп томонлама шартнома муносабатлари доира- 
сида тенг ҳуқуқли ш ерикчилик асосида ўзаро фойдали 
ҳамкорлик қилиш  учун имкониятлар катта эканлигини 
кўрсатдилар. Лекин қабул қилинган қарорларни амалда 
баж арилиш ини таъминлайдиган механизмлар ҳали чи- 
накамига ишга тушгани йўқ.

Дунёнинг бошқа регионларида ҳам интеграция ж ара- 
ёни ж адал  суръатда бормоқца. Ж ануби-Ш арқий Осиё 
давлатлари  ассоциацияси (АСЕАН), Тинч океан минта- 
қаси ассоциацияси (АТЭС)га аъзо мамлакатлар ўртасида 
борган сари интеграцион ҳамкорлик кучайиб бормокда.

Мусулмон мамлакатлари ўртасидаги иқтисодий интег­
рация ш аклларидан бири Иқтисодий ҳамкорлик таш ки­
лоти ҳисобланади. Бу таш килот 1964 йили Эрон, Т ур- 
кия, Покистон иштирокида тузилган. Техника соҳасида 
иқтисодий ва маданий ҳамкорлик қилиш мазкур интег- 
рациянинг асосий мақсади ҳисобланади. Бу ташкилотга 
1992-1993 йиллари Ўрта Осиё давлатлари  ва О зарбай- 
жон аъзо бўлиб кирди.

Б улардан  таш қари , қатор таш килотлар  м авж удки, 
улар  ҳам жаҳон хўжалигида интеграцион ж араён ж адал 
кетаётганлигига мисол бўлади.
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10.3. Ж ахон  хўж ал и к  қаётининг глобаллаш уви ва 
унинг оқибатлари

Ҳозирги замон халқаро корпорация, концерн ёки кон- 
цернлар уюшмаси жаҳон хўжалигида бир ёки бир неча 
соҳада ҳукмронлик қилиш и мумкин, хусусан, 1 млрд. 
доллардан ортиқ оборотига эга 600 дан ортиқ улкан кор­
порациялар саноат ишлаб чиқаришининг 1/3 дан ортиғи- 
ни, таш қи савдонинг ярмидан кўпи, яратиладиган тех- 
нологияни деярли 80% ини назорат қилади.

Трансмиллий корпорация (ТМ К)лар кўпинча йирик 
олигополистик ёки монополистик корхона бўлиб, ишлаб 
чиқаришнинг диверсификациялаш уви асосида мамлакат­
да ҳамда чет элларда ишлаб чиқариш ва хизмат кўрса- 
тишни таш кил этади, натиж ада ҳам горизонтал, ҳам 
вертикал интеграция юз беради.

Ҳозирги босқичда ТМК хўж алик алоқаларининг асо­
сий субъектидир. ТМ Клар ўз филиаллари — «қиз», «на- 
бира» компаниялари, таянч марказларини ўнлаб мамла­
катларда таш кил этиб ф аолият юритадилар. «Ж енерал 
Моторе», «Форд», «Ройял-Д атч-Ш елл», «Экссон», «То­
йота», «Ж енерал Электрик», «ИБМ», «Х итачи»лар 25 
та энг йирик ТМКларнинг олдинги сафида туради.

Миқёси ва фаолият миқёси жиҳатидангина эмас, бал­
ки капитали ва капитални назорат қилиш жиҳатидан ҳам 
байналм илал корп орац и ялар  х алқаро  корпорациялар  
дейилади. Улар кўпинча икки ва ундан ортиқ мамлакат­
ларга тегишли бўлади. Ана шундай халқаро корпорация- 
ларнинг энг йириклари — «Ройал-Датч-Ш елл», «Юни­
левер», «Арбед»дир.

Капитали ва капитални назорат қилиши жиҳатидан, 
яъни унинг ядроси — «она» компанияни бир мамлакатга 
тегишли бўлган ш акли трансмиллий корпорациялар де­
йилади. Б уларга мисол тариқасида АҚШ нинг «ИБМ», 
«Кока-Кола», «Проктер энд Гэмбл», Япониянинг «Тоши­
ба», Франциянинг «Томпсон», ГФРнинг «Сименс», Ш ве- 
цариянинг «Нестле» ва бошқа кўплаб корпорацияларни 
кўрсатиш мумкин.
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ТМ Кларнинг чет эллардаги филиалларининг асосий 
таш килий ш акллари қуйидагича бўлиши мумкин:

— қиз компаниялар(5иЬз1с11агу) — ТМК тизимига ки­
риб, бош компания акциялари ярмидан кўпининг эгаси 
сифатида ҳал қилувчи овозга эга ва компания раҳбарини 
тайинлайди;

— ассоциялашган компания (associate) — бу ТМКнинг 
чет элдаги корхонаси бўлиб, бош компаниянинг улуши 
10-50% ўртасида бўлади. Бош компания унинг фаолияти­
ни назорат қилмайди, лекин назорат қилишда қатнашади;

— бўлим (branch) — чет элда ташкил этилган филиал- 
нинг бир тури бўлиб, бош компания тўла эгалик қилади ёки 
кўшма корхона ҳисобланади. Бўлим бош компаниянинг бир 
йилдан кам бўлмаган давр мобайнида фаолият юритувчи чет 
элдаги ваколатхонаси шаклида ҳам амал қилиши мумкин.

Ж аҳон хўжалигининг ягона товар ва хизматлар, ка­
питал, ишчи кучи ва билимлар бозори сифатида ифода­
ланиши глобаллашув деб аталади.

Глобаллашув ўз моҳиятига кўра, юқори дараж адаги 
байналмилаллаш ув ва уни янада ривожланиш ида ифо­
даланади. Ўз моҳиятига кўра бу дунё ўн минглаб ТМКлар 
учун ягона бозорга айланади. Улар фаолият юритишла- 
ри учун барча регионлар очиқ.

Ҳозирги замон корпорацияларининг асосий мақсади 
фойдани максималлаш тириш  эмас, балки бозорни мак- 
сималлаштиришга уринишдир. Акс ҳолда бошқа регион- 
лардаги рақобатчилар чет эл бозорларидангина эмас, бал­
ки ўз бозорларидан ҳам сиқиб чиқариш лари мумкин. Буни, 
айниқса, 90-йилларда собиқ И ттифоқ таркибига кирган 
мамлакатлар истеъмол товарлари ишлаб чиқарувчи кор- 
хоналари мисолида кўриш  мумкин.

Ж уда кўп товарлар бўйича жаҳон бозорлари аллақа- 
чонлар трансмиллий корпорациялар томонидан бўлиб 
олинган. Б у шундай маънодаки, улар  ж аҳон мамлакат- 
ларининг маҳаллий бозорларида қатнаш адилар ёки улар­
ни аллақачон эгаллаб бўлишган.
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Ш ундай қилиб, бозорни максималлаштириш  сиёсати­
нинг иккинчи томони турли мамлакатларнинг ж уда кўп 
фирмалари ўртасида бозор учун кескин рақобат кураши 
юз беришига олиб келади, жумладан, миллий ва маҳал- 
лий бозорлар учун ҳам. Бу — глобаллашувнинг муҳим 
оқибати. У ж уда кўп миллий компанияларнинг йўқ бўлиб 
кетишига ёки бемақсад, баҳоли кудрат бирон-бир фаоли­
ят юритишига олиб келади. Илгари уларга ўз мамлакати- 
даги бошқа миллий фирмаларгина рақобатчи бўлган. Гло­
баллашув халқаро миқёсдаги рақобатни ички миллий бо­
зорда хам оддий ҳодисага айлантиради.

Х ўж алик ҳаётининг глобаллашуви натижасида жаҳон 
хўжалигига бир қатор муаммолар таъсир кўрсата бош- 
лади. Уларга дастлаб жаҳон ҳамжамияти 60-йилларнинг 
охири ва 70-йилларнинг бошларида ўз диққатини қарата 
бошлаган эди. Кейинчалик бу муаммолар “глобал” (франц. 
global — умумий, лот. globus -ш а р , бутун ер ш арини 
қамраб олувчи) номини олди ва илмий адабиётларда иқти- 
содий тадқиқотларнинг махсус йўналиши сифатида «гло­
балистика» термини қўллана бошлади.

Бу муаммолар қуйидагилар:
— умумжаҳон характерига эга, яъни бутун инсоният 

(ҳеч бўлмаганда унинг катта қисми) такдири ва манф аа- 
тига дахлдор;

— инсоният ҳаёти, жамият тараққиётига хавф солади, 
ҳатто кишилик жамияти цивилизациясига хавф туғдиради;

— ўзаро бир-бири билан боғлиқ;
— дунё ҳамж амиятини биргаликда ф аолият юрити- 

шини талаб қилади;
— тез, кечиктириб бўлмайдиган қарор қабул қилиш- 

ни зарур қилиб қўяди.
Ана шу белги ва хусусиятларга кўра, жаҳон тарақ- 

қиётининг қуйидаги м уам м олари глобал м уаммоларга 
киритилади:

— қашшоқлик ва қолоқликдан қутулиш;
— қуролсизланиш ва жаҳонда ядро урушининг олди- 

ни олиш;
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— озиқ-овқат, табиий ресурслар(кўпин ча алоҳида 
энергетика ва алоҳида хом ашё муаммоси сифатида кўри- 
лади) муаммоси;

— демографии муаммо;
— экологик муаммо;
— инсоний потенциални ривож лантириш  муаммола­

ри (постиндустриал тараққиёт инсонга бўлган эътиборни 
оширишни талаб қилиши, айниқса, иш кучининг сифати 
асосий роль ўйнаши, у, ўз навбатида, таълим-тарбияни 
янги поғонага кўтаришни зарур  қилиб қўяди).

Ш ундай қилиб, меҳнат тақсимоти ва кооперацияси­
нинг чуқурлашиб бориши, халқаро муносабатларнинг ри­
вож ланиб бориши билан ж аҳон хўж алиги  ш аклланди, 
таркиб топди. Х алқаро интеграция туфайли жаҳон хўж а- 
лиги янги босқичга кўтарилди. Х алқаро ба^шалмилалла- 
ш ув ва интеграция ТМ Кларнинг ж аҳон хўж алигининг 
таркибий қисмига айланишига олиб келди. Улар, ўз нав­
батида, жаҳон хўжалигининг глобаллашувига олиб кел­
ди. Бу, бир томондан, миллий хўж аликларнинг ривож- 
ланишига, мавжуд ресурсларни ишга солиш, ишлаб чиқа- 
риш ҳажмини ошириш, инф раструктура ривожланиши- 
га олиб келса, иккинчи томондан, шу мамлакат ва жаҳон 
миқёсида қатор муаммоларнинг келиб чиқишига ҳам са­
ба б бўлади. Х,озирги пайтда жаҳон ҳамжамияти ана шу 
муаммоларни ечишнинг янги йўлларини изламоқда.

10.4. Халқаро иқтисодий муносабатлар ва унинг
таркиби

Умумжаҳон хўжалиги доирасида иқтисодий алоқалар 
турли  ш аклларда  олиб борилади. Х алқаро иқтисодий 
муносабатлар ўз ичига:

— халқаро савдо;
— ишчи кучи миграцияси;
— капитал миграцияси;
—  валюта муносабатлари;
— фан-техника алоқалари ва бошқаларни олади.
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Халқаро савдо. Халқаро алоқалар, аввало, халқаро сав­
до тариқасида бошланиб, жаҳон бозорининг ш акллани­
шига олиб келди. Ж аҳон бозори эса, ўз навбатида, умум- 
жаҳон хўжалигининг таркиб топишига олиб келди.

Х алқаро савдо м ам лакатлар ўртасида юз берадиган 
савдо-сотиқ муносабатлари бўлиб, улар товарларни четга 
чиқариш (экспорт) ва четдан олиб келиш (импорт)ни ўз 
ичига олади.

Халқаро савдо асосини халқаро меҳнат тақсимоти ва 
унинг чуқурлашуви, мамлакатларнинг у ёки бу товарни 
ишлаб чиқаришда тутган қиёсий устунлиги белгилайди.

Ж аҳон бозори давлатларни таш қи иқтисодиг! сиёса- 
тига ҳам катта таъсир кўрсатади. Унда ф ақат умумийги- 
на эмас миллий манфаатлар ҳам ўз ифодасини топади.

Ж аҳон бозорида кейинги йилларда содир бўлган ўзга- 
ришлар қаторида қуйидагиларни кўрсатиш  мумкин:

1. Ж аҳон бозорида узоқ вақт АҚШ гегемонлик қилган 
бўлса, энди борган сари АҚШ  ўзининг илгариги сало- 
ҳиятини йўқотиб бормоқда. Бир вақт„тар АҚШ  ж аҳон 
экспортининг 1/3  қисмини таш кил этган бўлса, 80-йил- 
ларда 1/8  тушди. Ҳозирги пайтда 1/10 атрофида. Бор­
ган сари, бу борада Япониянинг ҳиссаси АҚШ га яқин- 
лашиб бормоқда.

2. Сингапур, Ж анубий Корея, Б разилия, Аргентина 
каби янги индустриал мамлакатларнинг жаҳон экспорти- 
даги ҳиссаси ортиб бормоқда.

3. ФТР натижасида халқаро савдонинг товар таркиби 
ўзгармокда. М ураккаб технологик маҳсулотлар экспор- 
тида электротехника, электр ускуналари, транспорт во­
ситалари ҳиссаси ортиб боряпти.

4. Айрим саноат тармоқлари, жумладан, кимё саноати 
ниҳоятда ихтисослашиб бормокда. Н атижада, йирик экс- 
портёрлар, ўз навбатида, йирик импортёрлар ҳам бўлади.

5. Бир қатор мамлакатлар қишлоқ хўжалиги маҳсу- 
лотлари ишлаб чиқаришни кўпайтириб, ўзини-ўзи таъ - 
м инлаганлиги  сабабли, ж аҳон  бозори то вар  обороти
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таркибида қиш лоқ хўж алиги маҳсулотларининг ҳиссаси 
камайиб бормоқца.

6. Ривож ланаётган мам лакатлар экспортининг товар 
структурасида ҳам муҳим ўзгариш лар юз берди. И лга­
ри, асосан, хом аш ё, қиш лоқ хўж алиги  маҳсулотлари 
экспорт қилинган бўлса, 60-йиллардан  бошлаб саноат 
маҳсулотлари, айниқса, енгил саноат маҳсулотларининг 
ҳиссаси ўсиб бормокда.

7. Ж аҳон экспортида борган сари хизмат кўрсатиш  
тармоғи улуш и ортиб бормокда.

Х алқаро  иқтисодий алоқаларн и  ам алга ош ириш да 
транспорт хизмати кўрсатишнинг аҳамияти беқиёс.

Транспорт хизмати кўрсатиш — бу янги йўллар, транс­
порт, комплекс сервис хизмати кўрсатишнинг ривожлани- 
шигина эмас, балки халқаро интеграция занжирининг му- 
x̂ im ҳалқасидир. Шунинг учун халқаро миқёсда бу соҳага 
аҳамият кучаймоқда. Республикамизда ҳам чет эл давлат­
лари билан ҳаво, темир йўл, автомобиль йўллари орқали 
алоқаларни кучайтиришни кўзда тутган ҳолда, янги-янги 
йўл қурилишларига алоҳида эътибор қаратилмоқца.

Ўзбекистон БМТнинг «Транзит юк ташишда ҳамкор- 
ликни ривожлантириш орқали савдони кенгайтириш» дас- 
турини рўёбга чиқаришда иштирок этмоқда.

Ў збекистон П екинни И станбул билан боғлайдиган 
“Трансосиё’’ магистралининг таркибий қисми бўлган “Та- 
ж ан-Сарахс-М аш ҳад" темир йўлини қуришда фаол қат- 
нашди. Ҳозирги пайтда «Трасека» лойиҳасини амалга оши­
ришда фаол қатнашаяпти.

«ТАСИС» дастури доирасида Европа Иттифоқининг 
техникавий ёрдамини амалга ошириш орқали «Трасека» 
лойиҳасини рўёбга чиқариш  Ўзбекистонни коммуника­
ция ва транспорт билан таъминлашдаги қийинчиликлар- 
ни бартараф  этишда ғоят истиқболли аҳамиятга эга. Бу 
лойиҳа М арказий Осиё мамлакатлари, Озарбайжон, Гру­
зия  ҳудуди орқали Қора денгиз бандаргоҳларига олиб 
чиқадиган “Транскавказ” магистралини вужудга келти- 
ришни назарда тутади.
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Ўзбекистон темир йўл қурилишида иштирок қилиш би- 
лан бирга, Хитой ва Покистонга олиб борувчи “Тоижент — 
Андижон — Ўш — Эргаштом — Кашгар” автомобиль йўли 
қурилишида ҳам муҳим роль ўйнамоқда. Шу билан бирга, 
“Бухоро-Сарахс-Машҳад-Теҳрон” ва “Термиз — Ҳирот — 
Кандахор — Карачи” автомобиль йўлларини қуриш, қайта 
таъмирлашда ҳам ўз ҳиссасини қўшмоқца.

Кейинги пайтда жаҳонда товар савдосини хизмат кўр- 
сатишнинг турли ш акллари билан боғлиқ ҳолда олиб бо- 
риш борган сари кенг ёйилмоқца. Айниқса, «Интернет» 
орқали савдо-сотиқ олиб бориш кенгайиб бормоқда.

Халқаро савдо ўз доирасини фан-техника ю туқлари- 
ни айирбош лаш , ҳамда и н теллектуал  товарлар , ахбо- 
рот айирбошлаш билан бойитди.

Х алқаро ишчи кучи миграцияси. XX асрнинг 70-йил- 
ларидан бошлаб, ишчи кучи миграцияси кенг ёйилди, 
яъни меҳнат ресурсларини бир мамлакатдан бошқа мам- 
лакатга кўчиб ўтиши кучайди.

Бунинг сабаблари турли-туман бўлиб, улардан энг асо- 
сийлари иқтисодий сабаблар:

1. Ишсизлик даражасидаги фарқ.
2. Иш ҳақидаги фарқ.
3. Турмуш даражасидаги фарқ.
4. Ш ароитдаги ф арқ  ва бошқаларни ўз ичига олади.
Умумжаҳон хўж алигида ишчи кучи миграциясининг

жадаллаш увига қуйидаги омиллар сабаб бўлади:
1. Транспорт ва ўзаро алоқаларнинг ривожланиши иш 

кучининг географик ж иҳатдан кўчиб юришини осошчаш- 
тиради.

2. Ишлаб чиқариш  ва ижтимоий ҳаётни ахборот би­
лан таъминлаш  турли мамлакатлар фан ва маданият со- 
ҳалари, билим ва малака мезонларини яқинлаштиради.

3. Трансмиллий корпорациялар фаолияти фақатгина 
иш кучини географик жиҳатдан кўчиб юришинигина эмас, 
жаҳон миқёсида қўллаш  шароитларини ҳам тенглашти- 
риш имконини яратади.
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Х алқаро капитал миграцияси. Халқаро муносабатларда 
капитал миграцияси муҳим ўрин тутади. Капитал мигра­
цияси икки ш аклда юз беради:

1. Четга тадбиркорлик капитали чиқариш  ёки чет элда 
иқтисодий фаолиятни инвестиция қилиш;

2. Ссуда капитали чиқариш ёки халқаро кредит.
Капитал миграцияси бу — маълум  манф аатли мақ-

садга қаратилган пул маблағларини бир мамлакатдан ик- 
кинчи мамлакатга кўчишидир.

Четга капитални тадбиркорлик (соҳибкорлик) капи­
тали тарзида чиқариш  икки хил: тўғридан-тўғри ва порт­
ф ель ш аклида чиқарилади.

Тадбиркорлик (соҳибкорлик) капитали чиқаришда узоқ 
муддатли чет эл инвестициялари савдо, саноат ва бошқа 
соҳаларга қўйилади.

Тўғридан-тўғри капитал чиқариш  бу — инвестиция 
миқдори чет эл корхоналарини назорат қилиш ҳуқуқини 
берадиган дараж ада капитал қўйишдир.

Дунё иқтисодида эркин иқтисодий зоналар алоҳида 
ўрин тутмокда. Бу зоналарни ташкил K̂ ivTHni бозор иқти- 
содиётининг очиқ иқтисод бўлишидан келиб чиқади. Бу 
зоналар алоҳида мақомга эга бўлиб,. турли мамлакатлар- 
даги бундай зоналарда хорижий ва миллий тадбиркор- 
лар  фаолияти учун қулай, имтиёзли шароит яратилган. 
Бу зоналар ўз фаолияти йўналишига кўра турлича: эр­
кин савдо зоналари, эркин бож ҳудудлари, эркин саноат 
зоналари, эркин «очиқ» зоналар, технология зоналари, 
комплекс зоналаридан иборат бўлиши мумкин.

Халқаро кредит бериш икки йўналишда амалга оши- 
рилади:

а) одатдаги ссуда капитали бозоридаги талаб ва так- 
лиф  асосида ш аклланадиган процент асосида берилади- 
ган кредит. Б у кредитларни банклар, ТМ Клар, молия 
корпорациялари беради;

в) имтиёзли ёки текин бериладиган кредит. Бу кре- 
дитларга олинадиган процентлар ниҳоятда паст бўлади 
ёки умуман процент олинмайди. Бундай кредитлар бой 
давлатлар, ўта йирик компаниялар ва халқаро таш ки-
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лотлар томонидан махсус халқаро дастурларни амалга 
ошириш учун берилади.

М ам лакатларнинг барча иқтисодий м уносабатлари 
уларнинг тўлов балансида акс этади. Тўлов баланси 4 асо- 
сий бўлимдан иборат:

1. Савдо баланси — товарлар экспорти: даромадлари 
ва импорт хараж атлари;

2. Х изматлар балансида унда кўрсатилган хизматлар- 
га олинган даромадлар ва чет эл хизматларидан фойда- 
ланганлик учун х ар аж атл ар  кўрсатилади. Бу балансда 
молия хизматлари учун тўловлар дивиденд, процентлар 
ҳам ўз ифодасини топади. Б у балансда чет эл фуқарола- 
ридан ва давлатдан фуқароларга трансф ерт тўловлари, 
чет эл активларини харид қилиш  ҳам киритилади.

3. Нотижорат операциялар баланси. Бу баланс ҳамма 
турдаги бепул товарлар етказиб бериш, ёрдам ва хай- 
рия пулларини кўчиришни ўз ичига олади.

4. Капитал ва кредитлар ҳаракати баланси. Бу баланс­
да давлат ва хусусий капиталларнинг ҳаракати ҳамда олин­
ган, берилган халқаро кредитлар нисбати ифодаланади.

Тўлов балансини давлат бир неча усуллар билан тар- 
тибга солади:

1. Бевосита назоратни амалга ошириш. Бунда импорт- 
ни чеклаш  божхона ва бошқа йиғимлар, акцизлар, узоқ 
ёки қисқа муддатли капитал чиқариш  назорати, чет эл 
инвестициялари бўйича даромадларни олиб чиқишни чек­
лаш, тақиқлаш  орқали амалга оширилади.

2. Д еф ляция1 орқали. У ички иқтисодий вазифаларни 
ечишга қаратилган бўлиб, лекин ундан тўлов балансининг 
аҳволини яхшилашда фойдаланилади. Чунки ички вазият 
та ищи муносабатларга албатта таъсир кўрсатади.

3. Валюта курсини ўзгартириш Хдр бир мамлакат объек­
тив заруратдан келиб чиқиб, «сузиб юрувчи» (мослашувчи) 
ёки кдтъий қайд этилган валюта курсини танлайди.

1 Д еф ляция (инг. deflatich) -  нархнинг умумий дараж асини барқарор 
равиш да пасайтириш . В ақт бирлиги мобайнида нархнинг умумий 
дараж асини пасайтиришнинг пропорционал суръати.
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10.5. Х алқаро валю та муносабатлари ва валюта
тизими

Турли савдо ва молиявий операциялар ўтказилганда 
мам лакатлар ўртасида валю та муносабатлари вуж удга 
келади. М ам лакатлар ўртасидаги иқтисодий алоқалар, 
жумладан, товар оборотининг ривожланиши кўп ж иҳат- 
дан валюта муносабатларига боғлиқ.

Халқаро миқёсдаги барча иқтисодий алоқалар айла- 
ниб келиб пул — валюта орқали ифодаланади. Валюта 
деб, ҳар бир мамлакатнинг миллий бойлиги билан таъ - 
минланган пул бирлигига айтилади. Миллий валютанинг 
қадр-қиммати, биринчидан, шу валютанинг товар билан 
таъминланиш  дараж асига, иккинчидан, бошқа валютага 
эркин алмаш тириш  дараж асига боғлиқ.

Миллий валю талар тизими асосида халқаро валюта 
тизими шаклланади. Халқаро валюта тизими деб, халқа- 
ро валюта муносабатларини таш кил этиш, тартибга со- 
лиш  қонун-қоидалари маж муига айтилади. У халқаро 
битимлар орқали мустаҳкамланиб, давлатлар томонидан 
риоя қилинади.

Тарихан халқаро валю та тизими XIX аср охирида 
шаклланган. Х алқаро ҳисоб-китобларда кўпгина ривож- 
ланган мамлакатларда халқаро валюта сифатида олтин- 
дан фородаланилган.

Биринчи валюта тизими олтин стандартига асослан- 
ган. 1867 йили П ариж келишувига биноан халқаро муно­
сабатларда олтиндан ягона тўлов воситаси сифатида фой- 
даланиш га келишилди.

Олтин стандартига мувофиқ мамлакатларга олтинни 
эркин олиб кириш ёки олиб чиқиш, қоғоз пулларни ол- 
тинга алмаш тириш , пул бирлигидаги олтин миқдорини 
эркин белгилаш ва чеканка қилиш назарда тутилган.

Олтин девиз стандарти олтин ва етакчи валюталарга 
асосланган. Етакчи миллий валю талар олтиннинг ўрин- 
босар (девиз)лари бўлиб, ҳисоб-китоб иш лари улар  ор- 
қали амалга ошириладиган бўлди. Бу қарор 1922 йили
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Генуя конференциясида қабул қилинган. Янги тизим ол­
тин паритетларини сақлаган ҳолда эркин тебранадиган 
валюта курслари тартибини ўрнатди.

Валюта тизимини тартибга солиш фаол валюта сиё- 
сатини ўтказиш , халқаро қонун-қоидалар ишлаб чиқиш 
билан амалга оширилди. Н атиж ада, валюта муносабат- 
ларида бирмунча барқарорликка эришилди. Лекин 30- 
йиллардаги жаҳон инқирози бу жараёнга халақит берди. 
Иккинчи жаҳон уруш идан аввал биронта мамлакат ҳам 
барқарор валютага эга бўлмаган.

Уруш пайтида бўлса барча мамлакатлар валюта му- 
носабатида қатнашишидан қатъи назар валюта чеклаш - 
ларини киритиб, валюта курсини музлатдилар.

Валюта инқирозини яна қайтарилиш идан хавфсираш  
мам лакатларни янги валю та тизимини ишлаб чиқишга 
ундади. Бу пайтда жаҳонда етакчилик Европадан АКД1 
га кўчди. М увофиқ равишда икки лойиҳа: америка ва ин- 
глиз лойиҳаси илгари сурилди. Ҳ ар иккаласи ҳам OvTthh 
девиз стандартини қолдириш , эркин савдо ва капитал 
кўчиши, валюта курслари барқарорлигини таъминлашга 
қаратилган.

1944 йили Бреттон-Вудс (АКД1) валюта тизими қабул 
қилинди. У олтин девиз стандартига асосланган бўлиб, 
олтин ва махсус мақом (статус)га эга АКД1 доллари ва 
фунт стерлинг ишлатиладиган бўлди. Икки йирик халқа- 
ро валю та кредит таш килотлари  — Х алқаро В алю та 
Фонди ва Халқаро Тикланиш ва тараққиёт банки таш киУч 
этилди. Лекин ҳисоб-китобларнинг асосий қисми доллар- 
да амалга оширилгани учун бу валю та тизими кўпроқ 
«олт ин-доллар  ст андарт и»  деб аталади. Б у тизим 70- 
йилларгача амал қилди. Х алқаро валюта инқирози ту- 
файли долларнинг олтин билан боғланиши чекланиб, ни- 
ҳоят ўз кучини йўқотди. АҚШ  долларини олтинга ал ­
маш тириш  тўхтатилди. Чунки бутун дунёга тарқалган 
долларни олтинга алм аш тириш  учун АҚШ нинг барча 
олтин захиралари ҳам камлик қиларди.
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1976 йили Халқаро Валюта Фонди аъзолари Ямайка- 
нинг Кингстон ш аҳрида ХВФ низомига ўзгартириш лар 
киритишди. Унга мувофиқ энди олтин жаҳон пули роли- 
ни ўйнамайдиган бўлди.

Олтин пул сиф атида амал қилмай, баҳоси талаб ва 
таклиф  асосида ш аклланадиган оддий товарга айланди.

Халқаро ҳисоб-китоблар учун махсус пул бирлиги — 
SDR (Special Drawing Right — махсус ўрин босиш ҳуқуқла- 
ри) жорий қилинди. У халқаро иқтисодий алоқаларда кол­
лектив валюта бирликларидан фойдаланишни кўзда ту ­
тади. SDR масус «валюталар саватчаси» орқали аниқлана- 
ди. Бу саватчада доллар 42%, Еарбий Европа пул бирлик- 
лари (фунт стерлинг, франк, марка) — 45%, иена 13% ни 
ташкил этган. Лекин у барибир жаҳон пулига айланмади.

Реал  ҳаётда, асосан, АҚШ  доллари иш латилиб ж а- 
ҳон пули вазифасини бажаради.

Европа Х дмжамияти халқаро ҳисоб-китобни тартиб­
га солиш воситаси сифатида 1979 йилдан коллектив ва­
люта «экю»дан, 1999 йилдан эса «евро»дан фойдаланил- 
ди. 2002 йилдан «евро» реал пулга айланди.

Осиё, А ф рика, Лотин А мерикаси мамлакатларининг 
ҳам бир неча коллектив валюта лари бўлиб, улардан хал- 
қаро ҳисоб-китоб бирлиги сифатида фойдаланилади. Бу 
Араб валюта фондининг «араб ҳисоб динори», Анд пакти 
мамлакатларининг «анд песоси», «КФА» — француз ф ран­
ки амал қилган А фрика мамлакатларининг пул бирлиги 
ва бошқалар.

Коллектив валю талар ҳисоб-китоб бирликлари сиф а­
тида миллий валю талар курсини таққослаш учун ишла- 
тилади. Улар миллий валю талардан ф ар қ  қилиб, банк­
нот ёки монета шаклида чиқарилмайди (ҳозир «евро» бун- 
дан истисно). Улар ф ақат счётлар — ҳисоб рақамларига 
(book money) ёзилади.

Хдр бир мамлакат ўз миллий валютасининг курсини 
ҳисоблашда ана шулардан хоҳлаган бирини танлаш  им- 
конига эга бўлади.
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Халқаро валюта фонди халқаро муносабатларда валюта- 
ларни қай даражада эркин ишлатишига кўра «валюта кон- 
вертацияси» тушунчасини ишлаб чикди. Унда икки нарсага:

1. Ш у валютанинг халқаро ҳисоб-китобларда кенг иш- 
латилиш и.

2. Асосий валю та бозорларида эркин алмаш тирили- 
шига аҳамият берилади.

Ана шундай эркин иш латиладиган валю талар сиф а­
тида ХВФ 1986 йилдан ГФР маркаси, Ф ранция франки, 
Япон иенаси, Англия фунтстерлинги ва АКД1 доллари 
кўрсатилди. Бу беш валю та халқаро ҳисоб-китобларда 
етакчи роль ўйнайди. Улар ХВФ томонидан кредитларни 
қайтариш  ва уларга фоиз тўлаш  учун қабул қилинади.

Х,озирги пайтда иқтисодчилар валю таларни конвер­
тация дараж асига кўра 3 гуруҳга, айримлар эса икки 
гуруҳга бўлишади:

1. Тўла конвертирланувчи валюталар. Бунда миллий 
валюта ҳеч қандай тўсиқсиз ҳар қандай валютага эркин 
алмаштирилади. Пул ўтказиш  бўйича ҳар қандай опера­
циялар хохдаган пайтда амалга оширилади.

2. Қис.ман конвертирланадиган валюталар. Бунда валю­
та алмаштириш ёки пул кўчириш билан боғлиқ операция- 
ларда маълум чеклашлар мавжуд. Бу чеклашлар субъект- 
лар (резидент, норезидентга нисбатан ёки объектлар (жо­
рий тижорат операциялари бўйича, капитал ҳаракати акс 
этадиган операциялар бўйича)га нисбатан ёки ўзаро бўли- 
ши мумкин. Масалан, ички конвертация бўлганда бошқа 
валютани миллий валютага шу мамлакатда сотиб олиш 
мумкин. Ташқи конвертацияда эса фақат хорижликлар мил­
лий валютани эркин сотиб олиши мумкин.

3. Конвертирланмайдиган валюта. Бошқа валю тага 
алмаштириб бўлмайдиган валюта конвертирланмайдиган 
валюта бўлади.

Бозорда валю талар валюта курси, яъни валюта баҳо- 
си бўйича сотилади.

Валюта курси — бу бир мамлакат валютасининг бош- 
қа мамлакат валютасида ифодаланишидир. Валюта кур-
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си икки хил ифодаланади. М асалан, биринчи, турли ва- 
люталарнинг АҚШ  долларида, иккинчи америка долла- 
рининг ана шу валю тадаги баҳоси ифодаланади: маса­
лан, 700 сўм = 1 доллар, 1 доллар = 700 сўм.

Валюта бозорлари икки турда: спот бозори, бошқача 
айтганда валютани тезда (икки иш кунида) етказиш  ҳамда 
муддатли контрактлар, яъни келаж акда белгиланган муд- 
датда валютани алмаштириш  тарзида бўлади.

Валюта алмаш тириш  курси ҳам икки хил бўлиб, бири 
эркин сузувчи курс, иккинчиси қатъий қайд этилган курс 
бўлади.

Эркин валюта курси бозордаги талаб ва таклиф асо­
сида ш аклланади, давлат бунда валюта курси ш аклла- 
нишига ҳеч қандай таъсир кўрсатмайди.

Қатъий қайд этиладиган валюта курси, одатда, м аъ­
лум бир муддатга ўрнатилади. Бунда гўё маълум бир ва­
лютага бўлган талаб ва таклиф ўзгармайди.

Валюта бозорида, одатда, улар соф ҳолда камдан-кам 
учрайди, улардан биргаликда фойдаланилади. Кўпинча 
бири иккинчисини тўлдиради.

Ҳозирги пайтда бошқариладиган эркин сузувчи валю­
та курси флоатингдан кўпроқ фойдаланилади. Бунда дав­
лат керакли томонга валюта курсини ўзгартириш  учун 
валю та бозорида интервенцияни амалга оширади. Яъни 
бозорга маълум миқцорда валюта чиқариш орқали талаб 
ва таклиф  нисбатини ўзгартиради. М асалан, М арказий 
банк бозорга қўшимча доллар чиқариб, сўмнинг курсини 
кўтариш и мумкин ёки аксинча. Умуман, бошқа валю та­
лар  бўйича ҳам шундай тарзда уларнинг курси ўзгари- 
шига таъсир этилади.

10.6. У збекистоннинг ж ахон  хам ж ам иятига кириб  
бориш и ва экспорт салоҳиятининг ривож ланиш и

Мамлакатимизнинг давлат мустақиллигига эришуви ва 
бозор м уносабатларини  ш акллантири ш га қарати лган  
«ўзбек миллий модели» ёш давлат учун ташқи иқтисодий
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алоқалар комплексный бошқаришнинг ўзига хос тизимини 
ш акллантириш , таш қи иқтисодий алоқалар стратегияси 
ва уни амалга ошириш қоидаларини ишлаб чиқиш ва Ўзбе- 
кистоннинг жаҳон иқтисодий тизимига қўшилиш йўлла- 
рини мустақил равишда белгилашни тақозо этди. И.А. Ка- 
римовнинг «Ўзбекистон ўз истиқлол ва тараққиёт йўли», 
«Ўзбекистон келажаги буюк давлат», «Ўзбекистон — бо­
зор муносабатларига ўтишнинг ўзига хос йўли» ва бошқа 
асарларида ёш давлатимизни ташқи иқтисодий алоқала- 
ри стратегии концепцияси, мақсади, қоидалари ва амалга 
оширишнинг устувор йўналиш лари назарий  ж иҳатдан  
ишлаб чиқилган. М азкур асарларда ташқи иқтисодий ало- 
қалар соҳасида маъмурий чеклаш лардан ташқи савдони 
бошқаришнинг иқтисодий воситаларига ўтиш  ва таш қи 
иқтисодий фаолиятни аста-секин эркинлаштириш зарур- 
лиги алоҳида таъкидлаб ўтилди. Йўлбошчимизнинг «Ўзбе- 
кистон — бозор муносабатларига ўтишнинг ўзига хос йўли» 
асарида республикамиз таш қи иқтисодий сиёсати қуйи- 
даги принципларга асосланиши белгилаб берилди:

— «мафкуравий! қараш лардан қатъи назар ташқи му­
носабатларда ошкоралик;

— тенг ҳуқуқли ва ўзаро манфаатли ҳамкорлик, бош- 
қа мамлакатларнинг ички ишларига аралашмаслик;

— ўзининг м иллий-давлат м анф аатлари устуворли- 
гида ўзаро манфаатларни ҳар томонлама ҳисобга олиш;

— тўла ишонч, халқаро иқтисодий ва молиявий таш - 
килотлар доирасидаги ҳамкорликни чуқурлаш тириш  асо­
сида икки томонлама ва кўп томонлама ташқи алоқалар 
ўрнатиш ва уларни ривожлантириш;

— умумэътироф этилган халқаро ҳуқуқ нормаларига 
риоя қилиш ва халқаро тартибларга изчиллик билан ўтиш»1.

Таш қи иқтисодий алоқалар  тарм оқлари  маж муини 
вуж удга келтирмасдан, молия, банк-кредит таш килот­
лари, божхона хизмати ишини халқаро стандартлар ва

1 Каримов И.А. Ўзбекистон: миллий истиқлол, иқтисод, сиёсат, мафкура. 
l -ж .-Т.: Ўзбекистон, 1996, 333-334-бет.
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талаблар дараж асида йўлга қўймасдан туриб халқаро иқ- 
тисодий алоқаларни ривож лантириш  ва мустаҳкамлаш  
мумкин эмас.

И.А. Каримовнинг юқорида қайд этилган асарида мам­
лакат таш қи иқтисодий алоқалари тараққиётининг қуйи- 
даги устувор йўналиш лари ишлаб чиқилган:

— биринчидан, республиканинг экспорт қудратини 
ривож лантириш  ва экспортга йўкалтирилган иқтисоди- 
ётни шакллантириш;

— иккинчидан, экспорт имкониятини кенгайтириш , 
ж аҳон бозорларига кириб бориш учун тайёр маҳсулот 
ишлаб чиқарувчи қўшма корхоналарни ривожлантириш;

—  учинчидан, импортнинг салмоғини қисқартиришга 
қаратилган сиёсатни изчиллик билан амалга ошириш;

— тўртинчидан, таш қи иқтисодий фаолиятни янада 
эркинлаш тириш  ва хўж алик субъектларига экспорт ва 
импорт қилишда бир қатор имтиёзлар бериш мақсадини 
кўзлаб сиёсат ўтказиш;

— бешинчидан, хорижий сармояларни республика иқти- 
содиётига кенг кўламда жалб этиш учун ҳуқуқий, ижтимо- 
ий-иқтисодий шарт-шароитларни вужудга келтириш;

— олтинчидан, таш қи иқтисодий ф аолият таркибий 
қисмлари мажмуини вужудга келтириш;

— еттинчидан, халқаро ҳуқуқ ва таш қи иқтисодий 
ф аолият, банк тизими, ҳисоб-китоб ва статистик ҳисо- 
бот соҳасида малакали кадрлар тайёрлашни ташкил қи- 
лиш  ҳисобланади1.

М амлакатимизда очиқ иқтисодиётни ш акллантириш ва 
уни ривож ланиш  истиқболлари ж аҳон хўж алиги ти зи ­
мига устун дараж ада кириб боришига боғлиқцир.

Ў збекистон Бирлаш ган М иллатлар  Таш килотининг 
иқтисодий муассасалари, Умумжаҳон Банки гуруҳи, Хал- 
қаро Валюта Фонди, Х алқаро М еҳнат Ташкилоти, Ж а- 
ҳон Соғлиқни Сақлаш Ташкилоти, Европа Таъмирлаш ва

1 Каримов И.А. Ўзбекистон: миллий истиқлол, иқтисод. сиёсат, мафкура.
1-ж. -Т.: Ўзбекистон, 1996, 336-339 бетлар.

285



Тараққиёт Банки, Осиё Тараққиёт Банки каби халқаро 
молиявий-иқтисодий таш килотларга аъзо бўлиб кирди.

1994 йилда Ўзбекистон собиқ Тариф лар ва Савдо Бош 
Битими (ГАТТ) ҳамда ҳозирда Ж аҳон Савдо Таш килоти- 
да кузатувчи мақомини олди. Ўзбекистонни Ж аҳон Савдо 
Ташкилотига аъзо бўлиши мазкур кўп томонлама ш арт- 
номага аъзо  бўлган 130 дан ортиқ мамлакат билан савдо 
тўсиқларисиз паст божхона пошлиналари тўлаган ҳолда 
савдо-сотиқ қилиш учун мустаҳкам ҳуқуқий асос ва им- 
тиёзларга эга бўлиш имконини беради.

Ўзбекистоннинг халқаро иқтисодий ташкилотлар билан 
ҳамкорлиги узоқ ва қисқа муддатли мухдм вазифаларни 
узвий бирга қўшиш нуқтаи назаридан амалга оширилди.

«Биринчидан, жаҳон иқтисодиётига қўшилишдан ибо­
рат бўлган стратегии интеграцион вазиф а — Ў збекис- 
тондаги барча хўж алик субъектларининг тенг ҳуқуқли 
ва миллий м анф аатларга мос келадиган ш арт-ш ароит- 
лар асосида халқаро валю та-молия ва савдо механизм- 
ларига бевосита қўшилиши назарда тутилади.

И ккинчидан, республиканинг ж орий муаммоларини 
ҳал этишга халқаро иқтисодий таш килотлардан молия­
вий, техникавий ёрдам ва м аслаҳат олиш  йўли билан 
ўтказилаётган  ислоҳотларни қўллаб -қувватлаш  кўзда 
тутилмоқда»1. Республикада таш қи иқтисодий ф аолият 
билан боғлиқ бўлган барча таш килотлар, хусусан, Таш- 
қи иқтисодий ф аолият миллий банки, божхоналар хиз­
мати ташкил этилди.

Ташқи иқтисодий алоқаларнинг ривожланишида унинг 
ҳуқуқий негизини таш кил этувчи «Ташқи иқтисодий ф а­
олият тўғрисида”, «Чет эл инвестициялари ва хорижий 
сармоядорлар ф аолия 'ин инг каф олатлари тўғрисида»ги 
қонунлар ва меъёриР! ҳ у ж ж атл ар  тўплам ининг қабул 
қилиниши муҳим аҳамиятга эга бўлди. Республика иқти- 
содий манф аатлари, Ўзбекистоннинг хориждаги юридик

Каримов И.А. Ўабекистон иқтисодий ислоҳотларни чуқурлаш тириш  
йўлида. -Т.: Ўзбекистон, 1995, 108-бет.
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ш ахслар ҳамда фуқароларини ҳимоя қилишни таъмин­
лаш га ва республика ҳудудида ажнабий сармоядорлар 
фаолияти учун ҳуқуқий кафолатларни белгилаб бериш- 
га имконият яратди.

И.А.Каримов асарларида Ўзбеқистоннинг М арказий 
Осиё давлатлари билан кўп томонлама ҳамкорлик ало- 
қаларини ривож лантириш  ва унинг устувор йўналиш - 
ларини таҳлил қилиш алоҳида ўрин эгаллайди. М арка­
зий Осиё мамлакатларининг тарихи, маданияти, ан ъа- 
наларининг бирлиги, турмуш  уклади бир-бирига кўп ж и- 
ҳатдан ўхшашлиги билан бирга бу ҳудудда жойлашган 
давлатлардаги сиёсий, иқтисодий, маданий ва экологик 
муаммолари ҳам кўп ж иҳатдан бир хилдир.

П резидентимиз таш қи иқтисодий алоқаларга бағиш- 
ланган ҳамма асарларида МДҲга кирган мам лакатлар 
билан бевосита ва кўп топонлама муносабатларни ри­
вож лантириш  Ўзбекистон таш қи сиёсатининг устувор 
йўналишларидан бири эканлиги таъкидланади. МДХдаги 
кўпгина мамлакатлар билан савдо-тўлов соҳасида Ўзбе- 
кистон ижобий сальдога эгадир.

Ўзбекистон ҳукуматини ёқилғи ва галла мустақилли- 
гига эриш иш и, импорт ўрнини қопловчи м аҳсулотлар 
ишлаб чиқаришни таш кил этиш ва иқтисодиётда чуқур 
структура силжишларини амалга ошириш соҳасида олиб 
борган фаол сиёсати натижасида республиканинг муҳим 
стратегии маҳсулотлар бўйича МДҲ м ам лакатлари ва 
хорижий давлатларга бўлган қарамлиги қисқарди. Хори­
ж ий сармояларни жалб этиш тадбирларини амалга оши- 
ришда ҳукумат қуйидаги тамойилларга асосланди:

биринчидан, ташқи иқтисодий фаолиятни янада эркин­
лаштириш соҳасида аниқ мақсадни кўзлаб сиёсат юритиш;

иккинчидан, республика иқтисодиётига бевосита ка­
пи тал  м аблағни кенг ж ал б  этиш ни таъ м и н л ай ди ган  
ҳуқуқий ижтимоий-иқтисодий ва бошқа ш арт-ш ароит­
ларни тобора такомиллаштириш;

учинчидан, республикага жаҳон даражасидаги техно- 
логияни етказиб бераётган ва иқтисодиётни замонавий тар-
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кибини вужудга келтиришга кўмаклашаётган хорижий сар- 
моядорларга нисбатан очиқ эшиклар сиёсатини юргизиш;

тўртинчидан, маблағларни республика м устақилли- 
гини таъминлайдиган, импорт ўрнини қопловчи ва рақо- 
батбардош маҳсулот ишлаб чиқариш  билан боғлиқ бўлган 
энг муҳим устувор йўналиш ларда ж ам лаш 1.

Хорижий инвестицияларни ж алб этишда муҳим ўрин 
тутадиган таваккалчилик иш лари йўлида сиёсий ва ти­
жорат хатарлари келтирадиган зарарни қоплайдиган бир 
қатор суғурта компаниялари ташкил этилди. Тадбиркор- 
ларни кредит билан таъминлаш  ва қўллаб-қувватлаш  мақ- 
садида етарли микдорда лизинг компаниялари тузилди.

Ўзбекистон Ресиубликаси экспорт салоҳиятини ривож­
лантириш учун фаол экспорт стратегиясига ўтиш, унинг 
янги тармоқ ва жўғрофий таркибини шакллантириш, эк­
спорт маҳсулотларининг номенклатурасини кенгайтириш 
ва рақобатга бардош лигини ош ириш , х ал қ ар о  савдо- 
иқтисодий ҳамкорликнинг замон талабларига жавоб бе­
радиган ш аклларидан фойдаланиш  мақсадга мувофиқдир. 
М амлакат экспорт салоҳиятини ошириш учун, аввалом- 
бор, экспортни давлат томонидан қўллаб-қувватлаш нинг 
қонуний асосларини такомиллаш тириш  ва таш қи иқти- 
содий фаолиятни эркинлаштириш лозим. Ташқи иқтисо- 
дий алоқалар, таш қи савдони тартибга солувчи амалда- 
ги қонунлар ва меъёрий хуж ж атларн и  таком иллаш ти­
риш ҳамда янги таҳрирдаги қонунларни қабул қилиш  
талаб этилади. Улар асосида экспорт маҳсулотларининг 
рақобатбардош лигини ош ириш , сер ти ф и к ац и я л аш  ва 
стандартлашни ривожлантириш, иқтисодий ва тариф  во- 
ситалари билан тартиблаш нинг ўзгарувчан  механизми 
ш акллантирилади ва жорий қилинади.

Таш қи иқтисодий ф аоли ятн и  эркинлаш тириш нинг 
қонунчилик асослари ва меъёрий ҳуж ж атларни Ўзбекис- 
тон Республикасининг келаж акда Умумжаҳон савдо таш -

! Каримов И.А. Ўзбекистон иқтисодий ислоҳотларни чуқурлаш тириш  
йўлида. -Т.: «Ўзбекистон», 1995, 115-бет.
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килотига кириши ш артларини ҳисобга олган ҳолда яра- 
тиш  мақсадга мувофиқцир. Ушбу мақсадга эришиш учун 
қуйидагилар кўзда тутилмоғи лозим:

— таш қи иқтисодий ф аолият тўғрисидаги янги таҳ- 
рирдаги қонун қабул қилиш;

— қонуности ва меъёрий ҳуж ж атларни инвентариза­
ция қилиш;

— қонунчилик актларида Ж аҳон Савдо Таш килоти 
талаблари ҳамда ш артларини ҳисобга олиш;

— маҳсулот сифатини Ж аҳон Савдо Ташкилоти шарт- 
лари асосида сертификация қилиш ва стандартлаш тўғри- 
сидаги қонунчилик актларини қабул қилиш, товар белги- 
лари тўғрисидаги янги таҳрирдаги қонунни ишлаб чиқиш;

— мулкчилик шаклларидан қатъи назар экспорт маҳ- 
сулотларини ишлаб чиқарувчи корхоналар учун солиқ 
юкини камайтириш;

— илмий тадқиқот таж риба ва конструкторлик иш- 
ларини рағбатлантириш мақсадида унга кетган хараж ат­
лар суммаси миқцорида корхонанинг солиққа тортиш ба- 
засини камайтириш;

— Ж аҳон Савдо Ташкилоти талабларига мувофиқ ра­
вишда эгри солиқларни камайтириш;

— жадаллашган амортизация сиёсатини амалга ошириш
Экспортга йўиалтирилган ишлаб чиқаришни ривож­

лантириш  ва маҳсулотларни таш қи бозорларга чиқариш 
учун қуйидаги чора-тадбирларни амалга ошириш мақ- 
садга мувофиқцир:

— экспорт маҳсулотларини ташқи бозорларда сотиш 
учун кенг савдо ва хизмат кўрсатувчи шаҳобчаларни ву­
ж удга келтириш ,

— мақсадли ва чукур маркетинг тадқиқотлари, рек­
лама ишларини таш кил этиш;

— чуқур таркибий ўзгариш лар ва корхоналарни тех­
никавий модернизациялаш  учун зарур молиявий маблаг- 
лар ажратиш ;

— экспортни рағбатлантириш  мақсадида молиявий 
концорциумларни тузиш;
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— экспорт м аҳсулотлари сотишни ж адаллаш тириш  
мақсадида дилерлик шаҳобчалари ва консигнация омбор- 
ларини вужудга келтириш;

— валюта тушумларининг бир қисмини мажбурий со­
тиш ставкасини тушириш, шунга мувофиқ равишда маҳ- 
сулотларни импорт қилувчи корхоналар учун валюта ре­
сурсларини конвертация қилиш  улуш ини кам айтириш  
лозим. Бунга сабаб, бир томондан, хом ашё, ресурсларни 
импорт қилувчиларни боқимандачилик кайфиятидан ха- 
лос бўлишга ундаш, иккинчи томондан, ўзларига керакли 
товарларни ички бозордан излашга ундашдир, учинчи то­
мондан, импорт ўрнини босувчи товарлар ишлаб чиқа- 
ришни рағбатлантиришга даъват қилишдан иборат;

— халкдро валюта кредитлари бозорларида қарор топ­
тан фоиз ставкаларига асосланиб, экспортбоп маҳсулот- 
ларни ишлаб чиқариш учун лозим бўлган хом ашё ва бут- 
ловчи импорт маҳсулотларини харид қилиш учун ваУчюта 
кредитларини ажратиш  чора-тадбирларини ишлаб чиқиш.

Экспорт ҳажмини кўпайтириш ҳамда унинг таркиби­
ни кенгайтириш ва такомиллаштириш учун қуйидаги чо- 
раларини кўриш мақсадга мувофикдир:

— саноат корхоналарининг экспорт фаолиятини дав­
лат томонидан қўллаб-қувватлаш ;

— корхоналарнинг рақобатбардош ва экспортбоп маҳ- 
сулотларни ишлаб чиқаришга ўтиш  ж араёнларини рағ- 
батлантириш ;

— илмталаб ва базавий саноат тармоқларини ривожлан­
тириш учун хорижий бевосита инвестицияларни жалб қилиш

Республика экспорт салоҳиятини ўстириш учун унга 
хизм ат кўрсатувчи  и н ф ратузи лм ан и  ривож лантири ш  
лозим. Бунинг учун қуйидагиларни амалга ошириш му- 
ҳим ҳисобланади:

— таш қи савдо ва маҳсулот экспорт қилувчиларни 
қўллаб-қувватловчи марказ ташкил қилиш. Бу марказ чет 
эл бозорларини маркетинг асосида тадқиқ қилиш, ишлаб 
чиқарувчи ва экспорт қилувчилар учун таклиф лар иш­
лаб чиқиш билан шуғулланиши лозим;
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— хорижий сармоялар иштирокида экспортга йўнал- 
тирилган м аҳсулотлар ишлаб чиқариш  юқори техноло­
гии саноат парклари таш кил қилиш;

— хорижий мамлакатларда Таш қи иқтисодий алоқа- 
лар вазирлиги ва экспорт қилувчи йирик концерн ва ком­
паниялар ваколатхоналарини таш кил қилиш;

— экспорт қилувч^тарни ахборот билан таъминловчи 
тyзиv^мaлapни ривож лантириш , хориж ий м ам лакатлар­
да экспорт товарлари кўргазмаларини ўтказиш;

— божхона консигнация омборларини таш кил этиш;
— республика транспорт комммуникацияси тизимини 

таком иллаш тириш , «ТРА СЕКА », «ЭКО», «ЭСКАТО», 
«ЮНКТАД» ва бошқа халқаро дастурлар доирасида уларни 
ривожлантириш, Осиё Тинч океани ҳавзаси минтакдсидаги 
мамлакатлар, Яқин Ш арқ ва Европа мамлакатлари ўртаси- 
даги трансконтинентал транспорт имкониятларини ошира­
ди. Андижон-Ўш-Қашқар, Бухоро-Серакс-Бандар-Аббос, Бу- 
хоро-Лоти (Ботуми), Тошкент-Дружба-Ланьюньган (Хитой) 
трансконтинентал транспорт йўлларининг ишга туширили- 
ши мамлакат экспорт имкониятларини кенгайтиради.

М ам лакат экспорт салоҳиятини ривож лантириш  ва 
м устаҳкам лаш  учун иқтисодиётнинг барча соҳаларида 
экспорт имкониятларини оширишга йўналтирилган дас­
турлар  ишлаб чиқиш ва уларни молиялаштириш га хо- 
риж  сармояларини кенг ж алб қилиш лозим. Шунингдек, 
экспорт салоҳиятини ривож лантириш га йўналтирилган 
дастурларни хориж  сармояларини ж алб қилиш дастур- 
лари билан мувофиқлаштириш мақсадга мувофиқдир.

Хулоса
Ҳозирги замон жаҳон хўжалиги асрлар давомида ш акл­

ланган. Ж аҳон хўжалигининг вуж удга келиши халқаро 
миқёсда меҳнат тақсимоти ва меҳнат кооперациясининг 
чУҚУРлашиб бориши билан боғлиқ.

Ж аҳон хўж алиги ижтимоий-иқтисодий ривожланиши 
даражасидан қатъи назар иқтисодий муносабатлар тизими 
билан боғланган миллий хўжаликлар мажмуидан иборат.
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Й ирик маш иналаш ган ишлаб чиқариш  таш қи савдо 
ривожланиши, капитал чиқаришнинг кучайиши, дунёни 
иқтисодий, сўнгра ҳудудий ж иҳатдан бўлиб олинишига 
олиб келди. Ушбу ж араён  ж аҳон хўж алиги таш кил то- 
пишини ж адаллаш тирди. XX асрга келиб, м устамлака 
мамлакатлардаги озодлик учун олиб борилган кураш  мус- 
тамлакчиликнинг барҳам топиши билан якунланди.

Б аъзи  иқтисодчилар бу ж араённи жаҳон хўж алиги- 
нинг таркиб топиш босқичлари сифатида кўришади. Бош- 
қа гуруҳ иқтисодчилар жаҳон хўжалигини таркиб топи­
ши, уни икки лагерь — капиталистик ва социалистик 
тизимга аж ратилиш и, сўнгра ана шу аж ратилиш  туга- 
тилиб, ҳам м а м ам лакатларн и н г бозор иқтисодиётига 
ўтиши билан боғлиқ ҳолда босқичларга ажратишади.

Ж аҳон хўжалигининг ҳозирги босқичи миллий иқти- 
содиётнинг байналмилаллаш уви, интеграциясининг ку ­
чайиши, мамлакатлар ўртасидаги ихтисослашувнинг ку­
чайиши билан характерланади.

Интеграциянинг ривожланиши иқтисодиётнинг глобал- 
лаш уви ҳамда миллий иқтисодиётни ж аҳон иқтисодиё- 
тининг бир қисмига айланишига олиб келади. Ж аҳон хўж а- 
лигида юритилаётган халқаро сиёсатга мувофиқ равиш ­
да турли халқаро таш килотлар тузилади. Уларнинг энг 
обрўлиси — БМТ.

Тузилган халқаро ташкилотлар ўз олдига қўйган мақ- 
садига кўра аъзо бўлган мамлакатларнинг манфаатлари- 
ни ҳимоя қилади, зарур пайтда ёрдам кўлини чўзади. Х ал­
кдро савдо ташкилоти (ХСТ)га аъзо бўлганлар солиқ, бож 
тўловлар бўйича ўзаро қелишадилар, уларга муайян им­
тиёзлар берилади. Йирик халқаро корпорациялар давлат 
иштирокида экспорт ва импорт квоталарини ўрнатадилар.

Халкдро кредит тартиби биргаликда келишилиб, кре­
дит квоталари, муддати ва кредит учун фоиз ўрнатила- 
ди. Халкдро валюта фонди, Ж аҳон банки, Европа тикла­
ниш ва тараққиёт банки каби халкдро институтлар ж а- 
ҳон миқёсида молия, кредит сиёсати йўналишларини бел­
гилаб беради.
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Х алқаро миқёсда ишчи кучи миграциясини тартибга 
солиш  қоидалари иш лаб чиқилади. Унга ам ал қилиш  
йўлга қўйилади.

Интеграциянинг кучайиши туфайли глобаллашув ж а- 
раёни рўй беради. Ушбу жараёнда ТМК ва халқаро кор­
порациялар муҳим ўрин тутади. Улар арзон ресурслар 
билан бирга, ўз маҳсулотларини сотадиган бозорларга 
ҳам эга бўлишади. Ш у билан бирга, ТМ Клар мамлакат­
ларнинг миллий хўж алигини ривожлантириш га таъсир 
кўрсатади. Глобаллашув ж араёни бир томондан, ижобий, 
иккинчи томондан, салбий оқибатларга олиб келади. Х,о- 
зирги пайтда турли халкдро таш килотлар фаолияти гло- 
баллаш увнин г аф за л л и к л а р и д а н  ф ойдаланиш , унинг 
салбий оқибатларини камайтиришга қаратилган.

Ж аҳондаги м ам лакатлар ўртасида алоқалар турли- 
туман бўлиб, унинг асосий қисми иқтисодий алоқалар- 
дан иборат. Иқтисодий алоқаларда эса асосий ўринда сав­
до туради. Бозор иқтисодиёти очиқ иқтисодиёт. Унга 
қиёсий устунлик қонуни хос. Бу қонунга биноан мамлакат 
учун нима ишлаб чиқариш қулай бўлса, шу нарса ишлаб 
чиқарилади. Нима ишлаб чиқариш  ноқулай бўлса импорт 
қилинади. Айнан қиёсий устунлик (афзаллик) ўзаро ман­
ф аатли  савдо-сотиқни юзага келтиради. М амлакатнинг 
нима иш лаб чиқариш га ихтисослаш ганини ихтисосла- 
шув коэффициентига кўра аниқлаш  мумкин.

Х алқаро иқтисодий муносабатларда ишчи кучи миг­
рацияси муҳим ўрин тутади. У ишсизлик, иш хақи ўрта- 
сидаги ф ар қ  ва бошқа сабаблар туфайли юз беради. Миг­
рация натижасида турли муаммоларнинг вужудга кели­
ши уни тартибга солишга эътибор қаратишга олиб кел­
ди. Ишчи кучи кўп мамлакатлардан кам мамлакатларга 
оқади. Х алқаро меҳнат бозори талабига мувофиқ иш кучи 
халкдро миқёсда тақсимланади.

Ш унингдек, халкдро кредит ва инвестициялар ҳам 
жаҳон хўжалиги алоқаларида катта роль ўйнайди. Четга 
қарз бериш ва олишда давлатлар , халқаро таш килот­
лар, мамлакатдаги хўж алик юритувчи субъектлар иш-
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тирок этади. Бундан, албатта, ҳар икки томон ҳам ман- 
фаатдор бўлади. Четга инвестиция икки: тўғридан-тўғри 
ва портфель ш аклида амалга оширилади. Биринчисида 
қўйилган инвестиция чет корхонаУчарни назорат қилиш  
хуқуқини берса, иккинчи шаклида эса бунинг учун етар­
ли дараж ада имкон бўлмайди.

Х алқаро алоқалар валюта муносабатларини ҳам та- 
қозо қилади. Халқаро ҳисоб-китоблар валюта курси асо­
сида амалга оширилади. В алю талар эркин алмаш тири- 
лиши ва харид қувватига кўра: тўла, қисман конверта- 
цияланувчи ва конвертирланмайдиган валю таларга бўли- 
нади. М амлакатда валю талар алмаш тириш  бўйича юри­
тилаётган сиёсатга қараб: қайд қилинган, эркин, бошқа- 
риладиган валюта курси мавжуд бўлади. Х алқаро алоқа- 
ларда тўла конвертирланадиган валюталардан фойдала­
нилади. Валютанинг расмий курсидан таш қари паритет 
— харид қуввати курси ҳам бор. Валюта курсининг ўзга- 
риб туриши валюта рискини вужудга келтириб, маълум 
йўқотишларга олиб келади.

Барча иқтисодий алоқалар мамлакатнинг тўлов балан­
сида ўз ифодасини топади. У актив ёки пассив бўлиши 
мумкин. Агарда экспорт импортга нисбатан кўп бўлса, 
баланс актив бўлиб, мамлакат олтин-валюта резервини 
тўлдириш  имконига эга бўлади. Аксинча бўлса, пассив, 
тўлов баланси тақчил бўлиб, уни қоплаш зарур  бўлади.

А сосий таянч туш унчалар

Жаҳон хўжалиги, миллий иқтисодиётнинг байналмилал­
лашуви, экспорт квотаси, халқаро мехдат тақсимоти, экс­
порт бўйича ихтисослашув коэффиценти, халқаро иқти- 
содий интеграция, ж аҳон хўжалигининг глобаллашуви,. 
глобал муаммолар, трансмиллий корпорациялар, халкдро 
савдо, мутлақ устунлик (афзаллик), қиёсий афзаллик, им­
порт қилинган инфляция, экспорт, импорт, таш қи савдо 
баланси, тўлов баланси, валюта, валютанинг конвертир- 
ланиши, валюта курси, харид қуввати паритети.
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Такрорлаш  учун саволлар

1. Ж аҳон хўжалиги тизимининг шаклланишининг қандай 
сабаблари мавжуд?

2. Х алқаро меҳнат тақсимоти нима ва у қандай аф зал- 
ликларга эга?

3. Ж аҳон хўжалиги глобаллашувининг сабабларини изоҳ- 
лаб беринг?

4. Х алқаро савдо қандай сабабларга кура ривожланади?
5. “Экспорт” ва “импорт” туш унчаларининг моҳиятини 

туш унтириб беринг?
6. “Ташқи савдо баланси” ва “тўлов баланси” туш унчала­

ри бир-бирлари нимаси билан фарқланади?
7. Валютанинг конвертирланиши деганда нимани туш у- 

насиз?
8. Валюта курси нима ва у қандай омиллар таъсирида 

ўзгаради?
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Хулоса
Ў збекистон Р есп убли касида ам алга ош ирилаётган  

иж тим оий-иқтисодий ислоҳотлар  ва содир бўлаётган  
ижтимоий-иқтисодий ж араёнларнинг туб моҳияти, мақ- 
сади ҳамда асосий йўналишичарини тушуниш учун иқти- 
содий билим асосларини ўрганиш лозим. Инсон ж амият- 
даги барча муносабатлар, ижтимоий-иқтисодий ж араён- 
лар марказида туради. Ж амиятда, табиатда юз бераёт­
ган барча ж ар аён л ар  инсонга таъ си р  кўрсатиб, унинг 
қобилият ва хусусиятларининг такомиллаш иб, ривож - 
ланиб боришига туртки беради. Ўз навбатида, инсоннинг 
қобилиятлари  ва х у су си ятл ар и  иж тим оий-иқтисодий  
тараққиётга таъсир этувчи омилларга айланади.

М амлакатда барқарор иқтисодий ўсишни таъминлаш , 
халқаро меҳнат тақсимоти ва жаҳон ҳамжамиятида му- 
носиб ўрин эгаллаш , миллий иқтисодиётнинг рақобат- 
дошлилиги, турли  инқирозларга бардош лилигини т а ъ ­
минлаш кўп ж иҳатдан ишчи, ходимлар, айниқса, раҳ- 
бар кадрларнинг иқтисодий билими, малакаси, вазиятга 
қараб иш тута билишига боғлиқ.

К елаж ак мақсадларига етишиш учун юқори м алака­
ли, замон талабларига жавоб берадиган мутахассис кадр­
лар тайёрлашимиз, уларнинг малакасини мунтазам оши- 
риб боришимиз керак.

Ҳозирги бозор муносабатлари шаклланиб, ривож то- 
пиб бораётган шароитда ҳар бир одамдан иқтисодий би- 
лимлар ҳамда фикрлаш ни ўрганиш талаб этилади. Мам­
лакатимизда амалга оширилаётган иқтисодиётни модер­
низация қилиш ва ислоҳ этишни янада чуқурлаш тириш  
шароитида кишилардан, айниқса, раҳбар кадрлардан на- 
фақат иқтисодий фикрлаш, шу билан бирга, кенг доира- 
даги иқтисодий ж араёнларни аниқлаш , таҳлил қилиш, 
уларнинг ривожланиш тенденцияларига баҳо бериш, бу 
ўзгариш лар келаж акда қандай натиж аларга олиб кели­
ши мумкинлигини ҳис қила билиш, кўз ўнгига келтира 
олиш ҳамда иқтисодий қонунлар талабларига мос равиш-
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да фаолият юритишни ўрганиш зарур. Бунинг учун эса 
иқтисодий билим асосларини чуқур билиш ва ўзлаш ти- 
риш талаб қилинади.

Ш у боисдан ҳам ушбу ўқув кўлланмага иқтисодий ф а­
олият, ижтимоий-иқтисодий ж араёнлар ва уларда юзага 
келадиган ижтимоий-иқтисодий муносабатлар, бозор иқти- 
содиётининг моҳияти, асосий тамойиллари, амал қилиш 
механизми ҳамда давлатнинг иқтисодиётни тартибга со­
лиш  ш акллари, усуллари, дастакларини ўрганишга ба- 
гишланган мавзулар киритилган. Шунингдек, Ўзбекистонда 
амалга оширилаётган иқтисодиётни модернизация қилиш 
ва ислоҳ этиш масалалари ҳам баён қилинган.

Мазкур ўқув қўлланма Ўзбекистон Республикаси Пре- 
зиденти хузуридаги Давлат ва жамият курилиши академия- 
си тингловчилигига номзодларнинг имтиҳонга тайёргар- 
лик кўриш лари учун тайёрланган и«тк таж рибавий иш 
ҳисобланади. Ш у боисдан ушбу ўқув қўлланма тўғриси- 
даги ҳар қандай ф икр-мулоҳазаларни мамнуният билан 
қабул қиламиз.
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